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RESUMEN

El presente proyecto se centra en las Huecas tradicionales y el desarrollo del turismo
gastrondmico de la ciudad de Babahoyo. El turismo es un gran atractivo para muchas
personas y allana el camino para el desarrollo de la ciudad. La metodologia aplicada es mixta
y exploratoria. Ademas, se identificd una gran cantidad de huecas existentes dentro de la
ciudad de Babahoyo, de los cuales se seleccionaron 10 como muestra para la investigacion;
Las fichas técnicas dirigidas a cada propietario sirvieron como instrumento para la
recoleccion de datos.

El proposito fue proponer un recorrido gastronoémico en Babahoyo que utilice la hondonada
local como temaética para dinamizar el turismo. Pudimos encontrar un total de 20 huecas.
Los mas antiguos, como Salas y Sanduches Don Panchito, tienen fuertes vinculos con los
lugarefios e incluso con los turistas, lo que indica que, en el negocio de la gastronomia, la
tradicion y la calidad son factores clave para el éxito sostenido de un establecimiento. Por
lo que se recomienda regularizar los permisos de los establecimientos de alojamiento
turistico para fortalecer la credibilidad y garantizar los estdndares de calidad de todos los
turistas que visitan la ciudad de Babahoyo, especialmente estos lugares; asi como sugerido
durante su estancia en estos lugares.

Palabras claves: Huecas Gastrondmicas, Desarrollo, Tradicion, Calidad.
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ABTRACT

This project focuses on traditional Huecas and the development of gastronomic tourism in
the city of Babahoyo. Tourism is a great attraction for many people and paves the way for
the development of the city. The methodology applied is mixed and descriptive. In addition,
a large number of existing wells were identified within the city of Babahoyo, of which 10
were selected as a sample for the investigation; The technical sheets addressed to each owner
served as an instrument for data collection.

The purpose was to propose a gastronomic tour in Babahoyo that uses the local ravine as a
theme to boost tourism. We were able to find a total of 20 holes. The oldest ones, like Salas
y Sanduches Don Panchito, have strong ties with locals and even tourists, indicating that, in
the gastronomy business, tradition and quality are key factors for the sustained success of
an establishment. Therefore, it is recommended to regularize the permits of tourist
accommodation establishments to strengthen credibility and guarantee quality standards for
all tourists who visit the city of Babahoyo, especially these places; as well as suggested
during your stay in these places.

Keywords: Gastronomic Hollows, Development, Tradition, Quality.



CAPITULO I.- INTRODUCCION
1.1.  Contextualizacion de la Problemética

El Cantén Babahoyo naci6 en la época colonial el cual es tipicamente de zonas
riberefias, siendo el cruce mas importante de intercambio comercial entre Guayaquil con
Babahoyo y Quito. Esta ciudad solia ser conocida con el nombre de "El Desembarcadero™
ya que aqui llegaban los productos que venian del exterior y era un lugar para su
redistribucion hacia la Sierra central y norte o incluso el Perd, en algunos casos terminaron
dando lugar a un crecimiento de ahi que luego se llamara "Bodegas del Rio o “Bodegas
Secas”; posteriormente adquirid el nombre de Babahoyo.

Babahoyo posee potencial para desarrollarse turisticamente, principalmente en el
ambito gastrondémico y a traves de ello generar recursos econémicos y una sustentabilidad
social de armonia y progreso; sin embargo, no se ha dado la atencion necesaria para poder
aprovechar esta faceta de su identidad cultural. Es importante resaltar que la gastronomia es
percibida como una actividad interdisciplinar y de base cultural.

Para Hernandez et,al, (2018) este no es el caso; el turismo gastrondmico no debe
limitarse a la cocina, sino también a las actividades que satisfacen el deseo e interés de
apreciar el arte y el gusto culinario. Consta de platos representativos que requieren una
cuidadosa seleccion del destino deseado. EI Turismo gastronémico puede convivir con las
actividades turisticas en la ciudad y lo que se vende como una "experiencia gastronémica”.
El enfoque del concepto del proyecto plantea una nueva imagen de la ciudad a través de la
comida, siendo la comunidad digital el aliado perfecto para diferentes proyectos, ya sean
rutas, festivales, entre otros.

La mayoria de los lugares de comida tradicional en la ciudad de Babahoyo se Ilaman

"huecas"”. No han sido promocionados ni reconocidos adecuadamente; esto hace que el



turismo no resulte nada atractivo cuando se trata de comida tipica. Un gran nimero de
ciudadanos residentes en Babahoyo desconocen los platos tipicos méas reconocidos que
puedan satisfacer el paladar de los turistas, ademas, ante el desinterés de las autoridades, no
se han podido desarrollar estrategias de promocion de cada obra en cada lugar. La falta de
incentivos en el comercio ha hecho que lugares con potencial no sean frecuentados por
personas que viajan a nuestra ciudad por turismo.

1.1.1. Contexto Internacional

A nivel internacional, Castellén (2018), al estudiar la gastronomia como fuente de
desarrollo turistico y fortalecimiento de la identidad cultural en Santander, hacen referencia
a estudios sobre cdmo la gastronomia ha salvado de la estigmatizacion a algunos pueblos
con tradiciones culinarias. ;Coémo, se preguntaron, la gastronomia podria ser un medio para
promocionar el turismo y resaltar la identidad de cada region, hacerla especial, llamandose
santandereanos? Para ello, su primer objetivo es analizar como la gastronomia puede ser una
herramienta que impulse los flujos turisticos y al mismo tiempo beneficie la identidad
santandereana.

En el escenario culinario mundial, las huecas tradicionales ocupan un lugar especial
debido a su asequibilidad, accesibilidad, variedad, autenticidad y adaptabilidad, lo que los
convierte en la opcion preferida de los consumidores de todo el mundo. A medida que todos
crecen para enfrentar diferentes pruebas y oportunidades, las Huecas tradicionales también
evolucionan en su naturaleza en un esfuerzo por seguir siendo relevantes para un mercado
gue nunca deja de moverse. Aunque estan ganando cada vez mas popularidad, las Huecas
tradicionales enfrentan una serie de desafios que incluyen la competencia de las cadenas de
comida rapida y las regulaciones gubernamentales sobre seguridad e higiene de los

alimentos.



Fue durante los altimos afios que las huecas tradicionales ganaron mas atencion
desde el extranjero y tienen un gran valor cultural y gastronémico; mostrandose en
periddicos, documentales y eventos culinarios internacionales de gastronomia. En 2020 la
UNESCO incluy6 los “puestos de comida ambulante” en su Lista Representativa del
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad por sus notables aportes culturales, sociales
y econémicos.

1.1.2. Contexto Nacional

Ecuador es un pais turistico famoso, su importancia radica en su aporte a la economia
nacional, tesoros culinarios que deben ser cuidadosamente preservados, guardianes de
sabores auténticos, historias del pasado, atrayendo turistas que buscan experiencias
auténticas y sentidas que contribuyan al crecimiento econémico y un sentimiento de orgullo
en toda la comunidad. La gastronomia de Las Huecas, Ecuador, se ha convertido en un motor
econdémico local y de desarrollo sustentable de la region, generando empleos y
oportunidades para quienes respetan la tradicion, mientras que el sabor unico y la célida
hospitalidad invitan a descubrir las cosas que caracterizan a esta ciudad. gran pasién. Su
desarrollo efectivo ha permitido que los puntos de venta de alimentos se conviertan en una
de las industrias socioecondmicas mas importantes del mundo y hayan crecido bien. Por lo
tanto, la calidad del servicio al cliente es fundamental a medida que la demanda y la demanda
siguen creciendo.

La cocina ecuatoriana se ha convertido en un importante representante de nuestra
cultura, muy buscada por su rica variedad que satisface las necesidades de los comensales,
por lo que la higiene y el trato a quienes venden dichos alimentos debe ser una prioridad
para la industria turistica. Los tradicionales lugares de descanso sirven como lugares de

encuentro para las comunidades locales y turistas interesados en la gastronomia,



contribuyendo a la diversificacion de la oferta turistica urbana del Ecuador.

1.1.3. Contexto Local

El desarrollo del turismo en el Ecuador estd creciendo fuertemente y gracias al
desarrollo los atractivos de cada provincia en cuanto a flora, fauna y gastronomia agrada a
quienes la visitan con ganas de regresar nuevamente, estas son tradiciones y costumbres
montuvias que se estan reviviendo en el canton Babahoyo, donde sus excelentes opciones
gastrondmicas, sus atractivos turisticos naturales lo han hecho actualmente muy demandado
por los turistas visitantes, por lo que es necesario tener en cuenta todas las desventajas que
se puedan presentar para poder brindar un recorrido culinario con la tematica de las tierras
bajas tradicionales en para desarrollar el turismo local.

Uno de los principales atractivos turisticos de cualquier pais o region en el que sean
parcialmente conocidos, es el universo culinario que pueden ofrecer gracias a las diferentes
elaboraciones de platos caracteristicos autoctonos de la region o adaptados a la region en la
que se presentan. Parte del crecimiento del turismo tiene mucho que ver con la gastronomia,
que se destaca del resto. Babahoyo ofrece una variedad de platos tradicionales que satisfaran
incluso a los gourmets mas exigentes.

Platos tipicos regionales. La zona y la cantidad de visitantes cada dia cuentan con
mas proveedores, ofreciendo una variedad de platos, algunos de los cuales desconocen las
condiciones necesarias para brindar servicios alimentarios de calidad, para ellos, se cree que
existe una hoja de ruta culinaria que se puede adaptar a todo tipo. es posible procura, dirige
y mejora la eficiencia de los servicios que se prestan en el estado, desarrollando de manera
maés fluida sus negocios a través de un aumento significativo en el nimero de visitantes. Los

espacios turisticos naturales de las hondonadas y cuevas han permitido que en la actualidad



tenga una gran demanda por parte de los turistas que la visitan, por lo que es necesario tener
en consideracion todas las carencias que puedan surgir para plantear un itinerario
gastrondmico con la temética de las hondonadas tradicionales. para el desarrollo del turismo
local.

1.2.  Planteamiento del problema

Babahoyo es una ciudad en Los Rios, Ecuador. Es famosa por su rica tradicion
gastrondmica que encuentra su mejor expresion a través de las tradicionales huecas: lugares
de comida popular que ofrecen platos tipicos de la region. A pesar de la importancia cultural
y culinaria de estas huecas, su papel en el desarrollo del turismo gastrondmico del cantén de
Babahoyo aun no ha sido completamente explorado ni comprendido.

Esta situacion representa una problematica importante para este sector, Babahoyo no
es solo un destino turistico, sino también un medio de desarrollo gastronémico: ¢por qué
limitarlo a una ciudad cuando a través de tales esfuerzos puede generar recursos economicos
y sostenibilidad social en cualquier lugar que encarne armoniay progreso? De hecho, a estos
lugares no se les ha prestado la atencion que merecen. Si bien toda la poblacion disfrutaria
de los beneficios, su cultura permanece sin dinamismo, privando asi a cada ciudadano de la
oportunidad de revelar sus preferencias gastronomicas.

Toda esa informacion se pierde si no hay organizaciones que participen en el fomento
del turismo o inviertan en los lugares que venden platos tipicos. Estas oportunidades deben
ser aprovechadas por la ciudad que sin duda satisface el paladar de propios y extrafios.

La mayoria de los establecimientos de comida tradicional de la ciudad de Babahoyo,
conocidos como "huecas”, no han sido debidamente publicitados, lo que ha resultado en un
turismo poco atractivo respecto a la comida. Muchos lugarefios desconocen estos manjares

que han sido reconocidos para satisfacer el paladar; la baja intervencién de las autoridades



hace que no se puedan desarrollar estrategias que impulsen el trabajo de cada
establecimiento.

Las huecas tradicionales, con su sabor local autdctono, constituyen un potencial
significativo para la atraccion de visitantes extranjeros y locales, posicionando al cantén
Babahoyo como un destino gastronémico atractivo.

Sin embargo, la falta de comprension de la contribucion de estas huecas al turismo
gastrondmico dificulta el desarrollo de estrategias efectivas para optimizar su participacion
en este sector. Por lo que se incorporo6 la siguiente interrogante ¢Cudl es el impacto de las
huecas tradicionales en el desarrollo del Turismo gastrondmico en el Canton Babahoyo?
1.3.  Justificacion

Las Huecas tradicionales —esquinas iconicas de la gastronomia local— han sido un
pilar fundamental en la identidad cultural y culinaria del estado de Babahoyo. Aungue tiene
un potencial importante para impulsar el turismo culinario, por diversas razones su impacto
actual no permite llegar a esa posibilidad. La identificacion y anélisis de estas barreras sera
fundamental para el disefio de estrategias que fomenten el desarrollo sostenible del turismo
gastronomico en la region, aprovechando el valor cultural y culinario de la Hueca (Guevara,
2022).

La investigacion sobre “Huecas tradicionales y el desarrollo del turismo
gastronomico de la ciudad de Babahoyo” es esencial debido a su potencial para revitalizar
la economia local y enriquecer la experiencia de los visitantes, es por ello que enmarca la
linea de investigacion Desarrollo de bienes, productos servicios y procesos turisticos, bajo
el contexto de la sublinea diagnostico de los factores que impiden el desarrollo turistico de
la zona porque existe la necesidad de conocer los lugares gastronémicos que mantiene la

poblacion



El estudio se sustenta en el argumento de la necesidad de descubrir locales
gastrondmicos mantenidos por la poblacion y no promocionados adecuadamente. La
investigacion citd diferentes fuentes bibliograficas, lo que la hace confiable para comprender
el significado de las huecas tradicionales en el contexto del turismo gastrondmico en Los
Rios.

Un estudio sobre las antiguas hondonadas de Babahoyo seria beneficioso por su
naturaleza antediluviana y un gran atractivo para el desarrollo del turismo gastronémico, ya
que tiene la capacidad de dar nueva vida a la economia local, permitiendo a los locales tener
experiencias enriquecidas con sus visitantes. Las huecas son algo mas que lugares donde se
sirve comida; son espacios que mantienen viva la identidad cultural y culinaria de la region.
La calidez de la gente y el ambiente hospitalario también hacen que muchos productos sean
facilmente accesibles para propios y extrafios: asi, en Babahoyo, la comida no sélo proviene
de las hondonadas, sino que también proviene de un entorno ecologico.

El uso convencional de recursos en cada hueca gastronomica destinado a la
preparacion de alimentos es una forma de mantener vivas las tradiciones de los pueblos;
Muchos lugares para comer mantienen bajos costos para los locales, de modo que tanto los
residentes como los turistas puedan disfrutar de comidas autéctonas.

La investigacion se justifica por el interés de conocer los lugares gastronomicos que
mantienen la poblacion y no han sido promocionados adecuadamente. Hemos recurrido a
diversas fuentes bibliograficas con el fin de establecer una base s6lida que permita
comprender la importancia de las huecas tradicionales dentro del turismo gastronémico en

Los Rios.



1.4.  Objetivos de la Investigacion
1.4.1. Objetivo General
Proponer un itinerario gastrondmico en la ciudad de Babahoyo con la temética
huecas tradicionales para el desarrollo del turismo local
1.4.2. Obijetivos especificos
e Revisar tedricamente los conceptos y definiciones de huecas tradicionales a través de
investigacion documental.
e Identificar las huecas tradicionales para el desarrollo del turismo gastronémico en la
ciudad de Babahoyo.
e Disefiar un itinerario gastrondmico en la ciudad de Babahoyo con la tematica huecas
tradicionales para el desarrollo del turismo local.
1.5.  Hipotesis de la Investigacion
Las huecas tradicionales contribuyen al desarrollo del turismo gastronémico de la

ciudad de Babahoyo



CAPITULO II. MARCO TEORICO

2.1.Antecedentes

El territorio ecuatoriano es una zona donde —segun la Constitucion— el gobierno
debe proteger todo el patrimonio, tanto material como inmaterial. Entidades publicas y
privadas han estado trabajando de la mano (como dos caras de una misma moneda) para
asegurar esta responsabilidad legal.

(Gavilanez, 2019) tuvo en cuenta que calidad significa muchas cosas diferentes en
cualquier tipo de servicio. Consta de varios elementos que pueden resultar beneficiosos para
cualquier entidad cuando inicia un proceso de mejora no sélo con el objetivo de potenciar la
oferta proporcionada a los clientes o asegurar una mejor gestion de los recursos dentro de la
organizacion, sino también para crear una infraestructura mas favorable a su alrededor o
mejorar. otras esferas, como sus finanzas o la seguridad en el lugar de trabajo, etc.

Del mismo modo, el investigador (Cujano, 2021) en su estudio “Gestion de la calidad
en la visita a destinos turisticos culturales” sostiene que cualquier sitio interesado en una
mejora participativa efectiva de la gestion de la calidad debe prestar especial atencion y
priorizar el perfil de sus turistas visitantes. Esto podria hacerse mediante técnicas de mejora
de la calidad 0 mejora continua y adopcion de indicadores que puedan ser significativos para
la organizacion.

En conclusion, (Ferrin, 2019) afirma en su estudio titulado “Gastronomia y cultura
tipicas de las Huecas en el norte de la provincia de Los Rios — 2020” que la gastronomia se
ha fortalecido a lo largo de los afios hasta el punto de convertirse en una gran influencia para
promover el turismo gastrondémico. Sin embargo, en algunas zonas del territorio ecuatoriano
la gastronomia tipica se esta degradando—especialmente en las huecas—ya que esta esencia

se pierde con la introduccion de platos tipicos de la regién mientras siguen llegando nuevas
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tendencias y los mercados tienen una competencia cada vez mayor lo que genera vacios
gastrondmicos tratando de adaptar esas demandas. al perder la naturalidad manejada desde
sus inicios.

En similar linea, (Lascano, 2020) en su trabajo titulado “Los vacios de la oferta
turistico-gastronomica en el canton Ambato” menciona que la mayoria de los
establecimientos de comida no reciben ningin apoyo estatal al tratar con el patrimonio
gastrondmico lo que los obliga a tratar de rescatar y mantener de forma independiente
aquellos sabores y conocimientos de las recetas tradicionales ecuatorianas con las que han
sido manipulados y ofrecidos a lo largo del tiempo; por ello, es muy importante establecer
normas que regulen las funciones en las huecas gastronémicas.

Finalmente (Ferrin, 2019), como se nombra en el estudio “Gastronomia y cultura
tipica de las huecas y recetas en la zona norte de la provincia de Los Rios, 2020” infiere que
la gastronomia se ha ido fortaleciendo en los ultimos afios hasta el punto de se presentd como
un factor importante para la promocion del turismo gastronomico—aunque algunas zonas
del territorio ecuatoriano han perdido la gastronomia tipica por huecas ya que esta esencia
no se ha transmitido en los platos mientras siguen apareciendo nuevas tendencias y mercados
donde la competencia es mayor y las brechas gastronomicas pierden naturalidad como se
gestionaron al principio intentando adaptarse a esas demandas.

Sin embargo, adentrandose en el terreno del turismo gastronémico, (Medina, 2020)
sefiala en su trabajo “Patrimonio alimentario y turismo gastronomico: estudio de caso de la
patata” que el turismo gastrondmico permite analizar el comportamiento de un turista
cuando tiene nuevas experiencias en el &mbito del turismo gastrondmico. culinaria—esta
tipologia también puede verse como una entidad potencial capaz de transmitir

conocimientos valiosos porque cuando las personas prueban nuevos sabores y aromas que
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crean momentos memorables durante el viaje pueden influir en su decision de regresar a ese
lugar o incluso viajar a otros destinos.

De manera similar (Salazar, et. al, 2020) en su investigacion “Turismo y nuevas
tecnologias: aplicacion movil para promover el turismo gastrondmico” identificaron que el
turismo gastronémico puede ser una estrategia para dinamizar la economia de un sector,
relaciondndose esta tipologia con experiencias completamente diferentes al resto, pero
capaces de brindar turistas con grandes experiencias—y sobre todo cumpliendo con esas
expectativas que se plantearon desde el principio. Por lo tanto, para desarrollar un buen
turismo gastronémico lo méas éptimo es subdividirlo en ramas que involucren lo tradicional
con lo tipico.

Se detallo en los antecedentes anteriores que mediante la implementacion de un
adecuado modelo de gestion de calidad con el que se gestionan las huecas gastronomicas,
los establecimientos de comida podran cumplir con los estandares de calidad establecidos
por las instituciones que regulan los establecimientos de comida, factor importante para el
desarrollo del turismo gastronémico. Se busca especificamente en el canton Babahoyo.

De la informacion anterior se desprende claramente que la implementacién de un
modelo de gestion de calidad adecuado para las ‘huecas gastrondémicas' llevaria a que estos
cumplan con las normas de calidad establecidas por las instituciones reguladoras de
alimentos, elemento esencial si se busca especificamente el desarrollo del turismo
gastronomico en el canton Babahoyo.

(Morales, 2021) define a las “huecas” como un pequefio negocio que vende comidas
tipicas de la region a precios accesibles, es considerado por los residentes como un lugar
tradicional perdurable y muy ligado al desarrollo histérico de la zona.

En Babahoyo, provincia de Los Rios las tradicionales Huecas se han transmitido de
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generacion en generacion y siempre han sido una parte importante de la cultura gastronémica
local, conocidos por su comida local asequible, estos restaurantes han sido un lugar de
reunién para lugarefios y turistas para probar la auténtica cocina babahoyense con el tiempo,
el turismo gastronémico de Babahoyo ha cobrado importancia, captando turistas que quieren
conocer y degustar la diversidad gastronémica de la ciudad.

En las tradicionales Huecas, importante atractivo turistico que ofrece platos iconicos
como el encebollado, el bolén de verde o la seca de gallina criolla. Quienes las prueban
quedan encantados con las huecas. El desarrollo del turismo gastronémico en Babahoyo no
solo debe promover las huecas como centros culinarios tradicionales locales sino también
motivar a sus propietarios a elevar la calidad del servicio y diversificar la oferta con
diferentes platos exdticos.

Numerosos restaurantes han ideado formas creativas de presentar los platos, han
internacionalizado sus menus e incluso han utilizado el marketing para llegar a clientes
locales y extranjeros. El provincianismo del turismo gastronomico de Babahoyo es
fundamental para el crecimiento econdmico al fomentar las relaciones entre los restaurantes
y la generacion de empleo (ya que los restaurantes compran a los productores locales) que a
su vez benefician a los agricultores y ganaderos de la zona; con estas acciones no sélo apoya
a estos sectores, sino que coloca a Babahoyo en lo més alto del mapa del Ecuador en lo que
a gastronomia se refiere.

La ruta culinaria por los restaurantes mas famosos de la ciudad de Babahoyo se centra
en temas que afectan las tradiciones culinarias de la region, creando las bases necesarias
para la popularizacion de las llamadas huecas culinarias populares. Para ello se utiliza la
observacion como herramienta con el objetivo de recopilar conocimientos sobre los puestos

de comida tipica de Babahoyo y aplicar el camino culinario creado por los mismos.
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Este camino es apto para personas que desean gratificarse con comida no occidental,
variada en sabores y de bajo costo. La calidad de las materias primas utilizadas para la
preparacion de los platos, las normas de procesamiento de esas materias, las condiciones
sanitarias del lugar donde se preparan.

El resultado es un desequilibrio nutricional en los platos, un exceso de carbohidratos
en los platos en comparacion con la adicion de verduras y productos carnicos, asi como la
presencia de exceso de grasas. Mejorar la presentacion y otros aspectos de la presentacion
de los platos servidos durante los descansos a mejores estandares. Su propuesta se basa en
recrear el método de preparacion de estos platos, pero sin cambiar la esencia de estos platos,
sin cambiar su receta.
2.2.Bases teoricas
2.2.1. Huecas Tradicionales

Las Huecas son lugares donde la gente regresa con mayor frecuencia. Suelen ser
pequefios negocios familiares que sirven comidas locales que incluyen como elementos
distintivos: precio, cantidad, combinacidn de dos platos 0 mas platos tipicos (bandera) y una
racion extra conocida popularmente como yapa (Medina, 2020).

2.2.3. Caracteristicas de las huecas

Segun (Guevara, 2022) menciona que las huecas tienen la caracteristica de
permanecer en un mismo lugar durante muchos afios. El apelativo se debe a que suelen nacer
en areas pequefas, similares a huecas; ademas, su sabor es muy similar al de la comida que
Se prepara en casa.

Argumentando de acuerdo a lo anterior Manuel Kigman (2013) menciona que otras
de las caracteristicas de las huecas estan el precio, la atencion personalizada y el ambiente

familiar son un apelativo que los clientes les dan a estos establecimientos.
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Las huecas son sitios en los que se expende alimentos, no necesariamente pueden ser
restaurantes establecidos, sino, pequefios kioscos que expenden comida tradicional o
simplemente comida répida, los paltos pueden ser de comida minuciosamente elaborada
hasta sencillos platos para servirse, generalmente los precios en estos lugares son
econdémicos
2.2.4. ldentidad Cultural

Las huecas son parte de la cultura popular desde hace mucho tiempo atras, asi como
también de nuestra identidad, esto se puede palpar en la diversidad de platos tradicionales
que existen en las diferentes regiones de nuestro pais, generalmente quienes comen en estos
lugares, lo hacen recordando los sabores o sazon de sus madres e incluso abuelas, o
simplemente por probar algo diferente a la dieta diaria (Carriel, 2023).

2.2.5. Cultura Culinaria Ecuatoriana.

Existe una extensa diversidad culinaria en nuestro pais, en el mapa geografico
culinario de nuestro pais existe mas de un plato tipico por ciudad y si este repite en alguna
su forma de prepararlo es distinto a la de otra zona geografica incluso dentro de una misma
region.

2.2.6. Turismo Gastronomico

La definicion de turismo gastronomico de la OMT es la siguiente: un viajero que se
acerca a la gastronomia local durante su viaje. Esto puede ser a través de experiencias
culinarias auténticas, tradicionales o innovadoras, pero también visitando a productores
locales o asistiendo a festivales gastrondmicos o clases de cocina (OMT, 2019).

La OMT define el turismo gastrondmico como una actividad que un viajero puede
realizar, mediante la cual podra experimentar la gastronomia local mientras se encuentra en

su destino de viaje. Esto no s6lo incluye auténticas experiencias culinarias tradicionales o
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innovadoras, sino que también puede implicar otras actividades como visitar productores
locales o asistir a festivales gastrondmicos o clases de cocina.
2.2.7. Turista Gastronémico

La exposicion de los turistas a la comida y cdmo ésta influye en los viajes es la
esencia central que es necesario captar para comprender el turismo gastronémico. Cuando
un turista no tiene ningun interés especial por la gastronomia de un lugar y cuando su
objetivo principal o secundario al viajar no es degustar la comida, se comporta como un no
residente que debe comer durante su estancia o estancia. Para este tipo de turista la comida
forma parte de la vida cotidiana, lo que significa que estar en un lugar con diferentes cocinas
no altera nada relacionado con su conducta alimentaria ni con sus hébitos sociales.

(\Valverde, 2019) sefialé que ciertos turistas “comen” mientras que otros “viajan para
comer”. Estos turistas interesados en la comida abordan el acto de comer desde un punto de
vista tanto cultural como fisico, siendo el placer el objetivo principal, aunque difieren de
aquellos turistas que comen sélo porque ven la comida como una necesidad fisiologica y,
por tanto, no se motivan a viajar.

La exposicion de los turistas a la comida y como influye en su experiencia de viaje
es un aspecto importante a comprender al profundizar en el ambito del turismo
gastronomico. Un viajero que no tiene un interés particular por la gastronomia de un lugar
—y para quien probar la comida no es el objetivo principal ni secundario del viaje— es similar
a un individuo no residente que tiene que comer durante su estancia o sustentarse. Para un
turista asi, la comida forma parte habitual de su vida y, por tanto, estar en un lugar con
diferentes ofertas culinarias no altera su conducta alimentaria ni sus practicas sociales.
2.2.8. Destino Gastronémico

Su herencia culinaria es aclamada como distintiva y variada, una atraccién para los
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turistas interesados en la exploracion y los placeres gustativos. Estos destinos son
gastrondmicamente ricos y culturalmente vibrantes; ofrecen diversas experiencias
gastrondmicas y paridades locales, mercados con especias exoéticas, puestos de comida
callejera donde los visitantes pueden degustar sabores autoctonos. Babahoyo debe incluir en
sus promociones platos como bolon de green, encebollado y corviche con la promesa de
brindar una experiencia cultural enriquecedora que pueda cautivar al turista proclive a la
gastronomia (Rosado, 2023).

2.2.9. Rutas Gastronémicas

Segln la (OMT, 2019), el turismo gastronémico representa el 40% del gasto turistico
mundial. Sus principales motivos para viajar son: experiencias, eventos, comida, cultura
local, fiestas y eventos, compra de productos locales y viajes y rutas. Y, sobre todo, se estan
volviendo cada vez mas populares los itinerarios culinarios que cubren algunos de los temas
mencionados anteriormente y pueden ofrecerse como un producto indispensable del turismo
culinario.

Los senderos culinarios del Ecuador presentan un exquisito recorrido gastronémico
que permite saborear los sabores distintivos y variados de cada region del pais. La
heterogeneidad de ingredientes, métodos de cocina y costumbres locales hacen de la cocina
ecuatoriana una joya escondida en el mundo de las artes culinarias, esperando ser explorada
y apreciada tanto por nativos como por turistas.

Una ruta es un producto turistico que combina varios atractivos en una determinada
zona, es decir un tema claro que promueve la cooperacion entre agencias publicas y privadas
entre agencias individuales.

Areas geogréaficas que enfatizan las particularidades del territorio, esto proporciona

beneficios financieros a todos los participantes (Briedenhann et. al, 2004). “Los itinerarios
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gourmet son itinerarios de viaje basados en la comida productos culturales y de

entretenimiento que permiten a los visitantes explorar la cadena de valor de los alimentos”
Restaurantes que comparten una vision de crecimiento y cumplen con los estandares

de calidad de los pedidos la cocina étnica te invita a apreciar la cultura de personas que

tienen una fuerte identidad.

CAPITULO I1l- METODOLOGIA
3.1.Tipo y disefio de investigacion
Enfoque Mixto:
Un enfoque de investigacion mixto segun lo definido por (Sampieri, 2018) que combina

elementos de métodos tanto cualitativos como cuantitativos. EI objetivo de este enfoque
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no es solo utilizar las fortalezas de ambos métodos y minimizar sus debilidades, sino
también garantizar una comprension mas amplia y profunda de la poblacion de estudio.
Segun Sampieri, dicha integracién garantiza una alta flexibilidad en el proceso de
investigacion y una vision mas holistica que puede mejorar la calidad y precision de los
resultados cientificos.

Se utilizé el enfoque mixto en nuestra investigacion para poder obtener una mejor
comprensién del problema de investigacion.

Cualitativos

El enfoque cualitativo es un método aplicado a un tipo de investigacion con una
problematica presente en un determinado grupo y no dispersa a diversas perspectivas
globales, esta metodologia busca saciar una hipotesis la cual involucra un grupo focal
identificado, no en una manera de aclarar la idea sino de conocer diversas perspectivas,
interrelacionarlas para obtener una interpretacion de informacion basado en el problema
y la hipotesis

Escogimos este enfoque ya que nos permitid la obtencion de una lluvia de ideas que nos
brindaron datos valiosos y nos dio una mano en la formulacion de preguntas a la hora de

realizar nuestra investigacion.

TIPOS DE INVESTIGACION

Exploratoria

La investigacion exploratoria se lleva a cabo para abordar un problema o cuestién

que generalmente ha sido poco o0 nada estudiado. El objetivo de este tipo de estudio es buscar
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patrones, ideas o hipoétesis. La idea detras de la investigacion exploratoria no es probar o
confirmar una hipdétesis especifica, sino evaluar qué teorias o conceptos existentes pueden
aplicarse a un problema determinado. Una investigacion exploratoria implica la realizacion
de una investigacion bibliogréfica y entrevistas con personas que tienen experiencia practica
con el problema investigado. El propésito de las investigaciones exploratorias es
proporcionar una vision general de un hecho determinado. (Sanchez Pacheco, 2019)

Este tipo de investigacion ayuda a indagar, buscar, informacion, para asi colocar la que sea
propicia para la investigacion mencionada anteriormente, ademas se podria argumentar que
la investigacion exploratoria busca priorizar el punto de vista de los individuos que se
investigan, en lo cual nos permitié cumplir los objetivos y la hipotesis propuesta.
3.2.Técnicas e instrumentos de medicion
3.2.1. Técnicas

Una entrevista es una técnica para recopilar informacion, no es solo las estrategias
utilizadas en el proceso de investigacion tienen valor en si mismas, si se desarroll6 como
parte de un estudio, tratelo como si se desarrollara fuera del estudio de forma sistematica,
con las mismas caracteristicas y siguiendo las actuaciones de esta norma las estrategias de
recopilacién de informacion, es decir, todo lo que sigue ayudara a desarrollar la tecnologia
y utilizarla en la investigacion. Puntual y aislado. (Folgueiras, 2019, p. 12)

Se entrevisto a los propietarios de las huecas del canton Babahoyo para recabar
fuentes primarias de informacion respecto a la situacion actual de la zona gastronémica. Se
identificaron asi veinte huecas, seleccionandose una muestra de diez individuos para esta
investigacion. También se obtendran resultados a través de la observacion realizada a los
puestos de venta de alimentos y a quienes tengan conocimientos sobre los lugares de

actividad turistica en gastronomia. Esto tiene como objetivo asegurar una vision clara y
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actual del estudio en la actualidad y comprender directamente la dinamica del lugar,
incluyendo el nimero de oquedades y sus afios de funcionamiento. Las observaciones
también buscaran establecer los horarios de atencion, precio de los alimentos (que ofrecen)
y dias pico de ventas.
3.2.2. Instrumentos

Dentro de nuestra investigacion se utilizaron los siguientes instrumentos para
alcanzar los objetivos propuestos:

Entrevistas
Cuestionario
Fichas de Observacion

Los cuestionarios son una herramienta muy util para la recoleccion de datos,
especialmente aquellos de dificil acceso debido a la lejania o dispersion de las unidades
involucradas en consideracion o por la dificultad de combinarlos. También permite,
paralelamente a la entrevista de trabajo, identificar y proponer hipétesis y probar métodos
alternativos. El objetivo de la encuesta es recopilar informacion de manera sistematica y
ordenada sobre las personas con las que trabajamos y sobre los distintos objetos de
investigacion o evaluacion. (Garcia, 2023)

El cuestionario nos sirvié como la principal herramienta para la recopilaciéon de
datos, especialmente cuando es dificil acceder a la informacién debido a que las unidades
participantes estan remotas o dispersas el cuestionario puede utilizarse para recopilar
informacion de manera sistematica y ordenada sobre las personas con las que trabajamos y
sobre diferentes objetos de investigacion o evaluacion, en esta herramienta no sélo facilitd
la recopilacion de datos sino que también nos permitié identificar y formular hipdtesis y
probar enfoques alternativos.

Las fichas de observacion son una de las herramientas mas reconocidas para evaluar
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rendimiento en el ambito educativo. Su objetivo es constatar en un documento, normalmente
por escrito, lo que sucede en el aula. Sin embargo, y a pesar de su innegable aportacion como
mecanismo de evaluacion, presenta ciertas limitaciones, especialmente a la hora de recoger

datos.

3.1.Poblacion y muestra
3.3.1. Poblacion

Desde una perspectiva de investigacion, una poblacion se refiere al grupo completo
de individuos o elementos de los cuales se busca informacion. En este sentido, puede estar
compuesto por diferentes elementos, como personas, animales, historias clinicas,
nacimientos, muestras de laboratorio, accidentes viales, etc. (Lépez, 2021)

Por lo tanto, la poblacién de este estudio son los residentes de Babahoyo, ubicado en
la provincia de Los Rios. Segun el informe de 2010 del Instituto Nacional de Estadistica y
Censos (INEC), la poblacion total de Babahoyo ascendia a 153.776.

3.3.3 Tipo de muestreo

El muestreo probabilistico aleatorio simple es un subconjunto de una muestra elegida de una
poblacion mas grande. Cada individuo se elige al azar y por pura casualidad. En este tipo de
muestreo cada individuo tiene la misma probabilidad de ser elegido en cualquier etapa del

proceso (Ledesma, 2023).

Se escogio este tipo de muestreo porque nos ayudo a recopilar datos de una poblacion
méas amplia como parte de una primera etapa para obtener una muestra representativa. Por
tanto, esta técnica nos proporciond informacion valiosa para la investigacion de la creacion

de la ruta gastronémica y otros disponer de datos precisos.
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3.2.  Operacionalizacion de variables

Variable dependiente

Desarrollo turistico gastronémico

El turismo gastrondmico se presenta como una oportunidad Unica para dinamizar el
sector turistico, promover la cultura local y generar beneficios econdmicos y sociales para
las comunidades. Es importante trabajar en conjunto para desarrollar este potencial, creando
las condiciones necesarias para que los visitantes puedan disfrutar de una experiencia

gastrondmica auténtica y memorable.

Variable independiente

Huecas tradicionales

Pequefios establecimientos de comida que se caracterizan por ofrecer platos tradicionales y
auténticos, preparados con recetas caseras transmitidas de generacion en generacion. Estos
lugares suelen ser modestos en apariencia, pero son ampliamente reconocidos por la calidad
y el sabor de sus alimentos, asi como por su importancia cultural dentro de la comunidad

local.
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Respondiendo al Objetivo 1 que se trata Revisar tedricamente los conceptos y

definiciones de huecas tradicionales a través de investigacion documental realizamos una

minuciosa exploracion de distintos articulos, revistas cientificas y distintas fuentes de

autores que nos ayuden tener una perspectiva idonea de las distintas definiciones de las

huecas tradicionales que nos servirdn para que no se pierda ese concepto popular que es

parte de nuestro pais. Por ejemplo, segun el Diario “Hoy” en su publicacion del

(28/06/2009), indica que en Ecuador existe un pequefio restaurante llamado Hueca que

brinda comida asequible para toda una comunidad.

Tabla 1 Referencias Bibliogréaficas

Publicacion  Titulo Autor NuUmero de Afo de Detalle
articulo publicacion
Hueca Guia Turistica Digital: Miguel Orden E-ISSN:  2528- 28/10/2020 Establecimientos de
“Las Huecas de la Mejia 8091 expendio de comida
Provincia de Santa Vol. 5, N° CISE tipica ecuatoriana,
Elena” 2020, PP.595-613 muy visitados por
turistas nacionales e
extranjeros.
Caracteristicas Perfil y Preferencias Juan Francisco Vvol. 9, nam. 2, pp. 01/03/2017 Cualidad que da
de los Visitantes en Romero Corra  200-215, 2017 caracter o sirve para
Destinos Con distinguir a alguien
Potencial 0 a_lgO de sus
Gastronémico: Caso semejantes.
‘las Huecas’ de
Guayaquil
Itinerario Generacion de rutas e  Ministerio de Issn: 1579-1726 07/07/2005 Ruta que se sigue

itinerarios

Turismo

para llegar a un

lugar.

Fuente: Referencias Bibliograficas
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Respecto al Objetivo 2 que se trata de identificar las huecas gastrondmicas, mediante
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las fichas de analisis y entrevistas, se proporciona informacion esencial para la investigacion
en el presente capitulo, a partir de los instrumentos que se utilizaron en el pasado.

Para la revision del documental se elaboraron fichas de analisis con el proposito de
recopilar informacién sobre la gastronomia y los lugares turisticos mas destacados del
canton Babahoyo; estas fichas muestran los aspectos méas pertinentes de la gastronomia
babahoyense, asi como del turismo local.

Se logro recopilar informacion actualizada sobre los lugares mas visitados tanto por
los turistas como por los residentes de Babahoyo. Esta informacion incluye las
caracteristicas y actividades més significativas que se llevan a cabo en nuestro campo de
estudio.

Las tradiciones gastronomicas y culturales del cantén de Babahoyo se analizan a
través de entrevistas con informantes clave.

Las entrevistas fueron realizadas a 10 establecimientos que estan relacionados a la
gastronomia y cultura de nuestro objeto de estudio, con el fin de recopilar informacion
corroborativa de nuestros informantes sobre el estado actual del cantén y servir como guia
para la realizacion de la ruta gastrondmica turistica del cantén Babahoyo.

Después de realizar las entrevistas y encuestas en la provincia de Babahoyo, a 10
establecimientos que colaboraron con diferentes perspectivas las preparaciones mas
importantes de esta region, que se convirtio en el punto central de recopilacion de
informacion sobre tradiciones y costumbres gastrondmicas, La raiz es el foco. Las preguntas
formuladas realizadas sobre la historia de la gastronomia, la cultura y los lugares mas
representativos donde se vende la gastronomia tradicional. Como resultado, todos los
encuestados pudieron expresar que no es posible trasladar nuevos estilos de cocina para
preparar platos tipicos utilizando los recursos turisticos y gastronémicos disponibles.
Entrevista a duefios de Huecas

Cada uno de estos establecimientos tiene su propia historia y particularidades que los

hacen Unicos en Babahoyo.
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Detalle Descripcion fotografia
Hueca Encebollado Este negocio tiene 32 afios ella empez6 en el malecon Ver imagen
Dofia Violeta. primero fue el esposo Calvache, luego fue la sefiora en anexo 1
Corina Cotto, luego fue la hija es asi como se origin0 el
encebollado en la
ciudad de Babahoyo.
Hueca Cevichesde la Tiene 30 afios en el mercado son oriundo de jipijapa Ver imagen
Malecén. anteriormente lo maneja el papa empezaron con el en anexo 2
ceviche con mami y con el pasar de los afios fueron
incrementando.
Hueca Tortillas de Este negocio tiene 60 afios y Ver imagen
las malcriadas. transciende de generacion en generacion es visitado por en anexo 3
todas las personas y es muy reconocida por usar un
vocabulario boca sucias y es
visitados por todas las personas
adultas.
Hueca Empanadas Este negocio tiene 27 afios y es el unico duefio atiende de Ver imagen
dofia Angelita. lunes a sdbado de 3:00pm hasta 20:00pm. en anexo 3
Hueca La EI negocio tiene 40 afios empezo en el mercado central Ver imagen
Ambatefiita tiene todos los permisos de funcionamiento no consta con en anexo 4
el de ministerio de turismo
Hueca jugo Salas Una tradicion local de la ciudad de Babahoyo, con 133 Ver imagen
afos de historia vendiendo jugos que han sido apreciados en anexo 5
y transmitidos de generacion en generacion.
Hueca Salchicha Cincuenta afios es el tiempo que lleva en el mercado y Ver imagen
Barcelona esta disponible en en anexo 6
horario de 7:30 a 13:00 horas.
Hueca Guatita Idolo Los precios son razonables y Ver imagen
Comelon amigables para el cliente. En este mercado se sirve algo en anexo 7
que quizas algunos no aprecien: un plato ahora
conocido como Guatita que se vende a diferentes precios.
Hueca Ayampacos EIl establecimiento tiene mas de 25 afios. Dispone de Ver imagen
del Bypass permiso SRI. Los bomberos empezaron con 4 ayampacos en anexo 8
y luego fueron subiendo
Hueca  Sanduches La Hueca tiene una historia de mas de seis décadas; Ver imagen
don Panchito comenzd con la venta en anexo 9

de Galo Plaza y jugo de Naranjilla en las calles Eloy
Alfaro y General Barona. Después de su matrimonio,
jugé con el puerco como amigo
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Tabla # 1 Genero
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Genero Cantidad Porcentaje
Femenino 196 51%
Masculino 188 49%
Total 384 100%
Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez
Gréficos # 1 Genero
M Femenino
= Masculino

Interpretacion: Ambos géneros son conscientes de los vacios porque el nimero de hombres
encuestados fue casi equivalente al de mujeres, diferencidndose sé6lo en un minimo del 1%.



Tabla # 2 Edad

Genero Cantidad Porcentaje
16 — 25 26 7%
26 —35 62 16%
36 —45 122 32%
46 — 55 120 31%
56 en 54 14%
adelante
Total 384 100%
Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez
Graéficos # 2 Edad
m16-25
26-35
m36-45
W46 -55

M 56 en adelante
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Interpretacion: Con respecto a las edades, del gréafico se desprende claramente que la

mayoria de los encuestados se encuentran en el grupo de edad de 36 a 45 afios. También

destaca un porcentaje de personas entre 46 y 55 afos. Por otro lado, hay personas de entre
16 y 25 afios, que probablemente sean estudiantes de secundaria o universitarios, aungque su

porcentaje es menor.
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1) Conoce usted alguna hueca gastronémica?

Tabla # 3 Hueca gastronémica

Genero Cantidad Porcentaj
e

Si 287 75%

No 97 25%

Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada

Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 3 hueca gastronémica

W Si

" No

Anélisis e Interpretacion: la tabla actual demuestra claramente que practicamente todos los
participantes de la encuesta tienen conocimiento sobre la presencia de lugares donde se
venden alimentos tradicionales, sefial de que existe un importante conocimiento en nuestro
mercado.

Con los resultados expuestos en la tabla 3 se puede determinar que la mayor parte de la
poblacion encuestada si conocen las huecas existentes en el Canton Babahoyo
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2) ¢Con qué frecuencia usted visita los lugares de venta de comida
tradicional?

Tabla # 4 Frecuencia de visita

Alternativas Cant Porcentaje
idad

Diariamente 61 16%

De 2 a 3 veces por 78 20%
semana

Una  vez por 111 29%
semana

Dos veces al mes 94 25%

Una vez por mes 40 10%

Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada

Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Graficos # 4 Frecuencia de visita

m Diariamente

De 2 a 3 veces por semana
M Una vez por semana
M Dos veces al mes

B Una vez por mes

Anélisis e Interpretacion: la presente tabla demuestra que el 29% de la poblacion
encuestada visita las huecas tradicionales por lo menos una vez a la semana, el 25%
menciona que visita las huecas 2 veces al mes, 20% menciona que, de 2 a 3 veces por
semanas, el 16% mencionan que van diariamente a alguna hueca y una 10% indica que van
una vez por mes.
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Este tipo de lugares tienen una frecuencia de visita muy diversa entre la gente. Algunos van
una vez a la semana, otros a diario, la mayoria visita una vez a la semana, otros dos veces al
mes y una cantidad menor va una vez al mes. Esto podria deberse a la disponibilidad de
tiempo que tienen los trabajadores, o a la economia, entre otros factores.

3) ¢Conoce usted a que se refiere el término huecas tradicionales?

Tabla # 5 Conocimiento del término Huecas

Alternativ Cantidad Porcentaj
as e

Si 297 71%

No 87 23%

Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada

Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Graficos # 5 Conocimiento del término Huecas

uSi

" No

Andlisis e Interpretacion: del 100% de las personas encuestadas la tabla #5 que el 77%
indican que si saben el termino de huecas, mientras que un 23% menciona que no tiene
conocimiento del término de huecas.



32

La encuesta dejé claro que una parte considerable de la poblacién conoce el término
“Huecas” mientras que unos pocos lo desconocen o lo conocen con otro nombre como por
ejemplo el termino popular “Agachaditos”
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4) ¢En qué horario visita usted normalmente las huecas gastronémicas?

Tabla # 6 Frecuencia de visita

Alternativ Cantidad Porcentaje
as
Mafiana 144 38%
Tarde 108 28%
Noche 132 34%
Total 384 100%
Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez
Graficos # 6 Frecuencia de visita
B Mafana
Tarde
M Noche

Andlisis e Interpretacion: de la poblacién encuestada se pudo observar que el 38%
menciona que visitan las huecas en horario de la mafana, el 34% menciona que las visitan
en horarios de la noche, y un 28% de encuestados indicaron que lo hacen en horario de la

tarde

Se observo que la mayoria de las personas visitan méas los puestos de comida tipica en las
mafianas, aunque con poca diferencia también van en las tardes y en menor medida en las
noches, esto también podria deberse a la disponibilidad de tiempo. que tienen los habitantes

del cantén.
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5) ¢Cuéndo visita una Hueca, qué aspecto es el que méas le gusta o
disfruta?

Tabla # 7 Aspecto es el que mas le gusta o disfruta de una hueca

Alternativas Cantida Porcentaje
d
Precio 96 25%
Sabor 87 23%
Tradicion 56 14%
Cantidad 95 25%
Atencion  al 50 13%
cliente
Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada

Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 7 Aspecto es el que mas le gusta o disfruta de una hueca

M Precio
Sabor

M Tradicidn

H Cantidad

B Atencion al cliente

Analisis e Interpretacion: del 100% de los encuestados se pudo observar que el 50% elige
el lugar por precio o Cantidad, un 23% eligen sabor, un 14% por la tradicién y un 13% eligen
el lugar por la atencion al cliente durante la aplicacion de la encuesta final se pudo conocer
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que la mayoria de la poblacion opta por elegir entre Precio, Sabor y Cantidad mientras que
solo unos pocos optan por la tradicion y el servicio al cliente.

Con respecto al objetivo 3 se cred una ruta gastronomica para el canton Babahoyo,
en la provincia de los Rios. Es fundamental establecer las limitaciones de las areas que se
para llevar a cabo las actividades que se contemplan para la creacion y ejecucion. El
recorrido gastrondmico se llevara a cabo en un tiempo promedio de 8 horas para disfrutar
de la cultura babahoyense y la alimentacion, cuenta con paradas, los turistas que participen
en esta experiencia nueva.

Por lo tanto, continuamos identificando la region que es el canton en la Figura 1.

Babahoyo, aqui se tiene en cuenta el desglose de los lugares que quieres visitar.
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Disefio de una ruta gastrondmicas en el canton de Babahoyo, provincia de los
rios para la promocion de la gastronomiay la cultura.

Para promover el canton de Babahoyo, el presente estudio realiza utilizando la ruta
gastronomica que se pueden preparar en nuestros sitios de estudio, incluyendo el tiempo,
hora y realizacion de actividades para ejecutar un full Day, y se pueden realizar durante el
dia y compartir con amigos, familiares, socios y mas.

A continuacion, se describe paso a paso el proceso de creacion de rutas que se llevara

a cabo este trabajo.

Ruta gastronémica “Rio Babahoyo”
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ITINERARIO GASTRONOMICO TURISTICO

Un dia acogedor lleno de sabores, cultura y tradicion te espera en este viaje a
Babahoyo. Comenzaremos nuestro dia con un delicioso desayuno en la famosa Hueca
Encebollado Dofia Violeta, donde podras disfrutar del plato tipico de la ciudad: el
encebollado. Luego, nos adentraremos en la historia de Babahoyo con una visita a la Casa
de Olmedo, hogar del prdcer de la independencia José Joaquin de Olmedo.

Mas tarde, deleitamos nuestro paladar con Jugos Salas, otra tradicional hueca
gastronoémica de la ciudad. A continuacion, realizaremos un recorrido por el Malecon de
Babahoyo, donde conoceremos un poco de su historia y podremos disfrutar de la hermosa
vista del rio Babahoyo.

Para el almuerzo, nos dirigiremos a la Hueca Guatita idolo Comelon, donde
degustaremos una exquisita guatita. Tras la comida, nos embarcamos en un paseo en canoa
por el rio Babahoyo, una experiencia Unica que nos permitird apreciar la ciudad desde otra
perspectiva.

En la tarde, disfrutaremos de un delicioso piqueo en los sdndwiches de Panchito, un
clasico de Babahoyo. Luego, asistiremos a un show artistico presentado por el grupo de
Cultura de la Universidad, donde podremos disfrutar de masica, danza y folclore local.

Para finalizar el dia, visitaremos el parque central de Babahoyo, un lugar
emblematico de la ciudad donde podremos relajarnos y disfrutar del ambiente local. Como
broche de oro, cenaremos en la Hueca Empanadas dofia Angelita, donde degustaremos
deliciosas empanadas horneadas en lefia.

La seleccion de estos establecimientos se realizé con el objetivo de ofrecer un tour
gastronomico de alta calidad, variado, completo y que refleje la auténtica esencia de

Babahoyo.



38

Incluye
No incluye
Agua ilimitada
Gastos no especificados en el programa
Fotos y videos y la experiencia
Transporte y traslado a los destinos segun el itinerario
Itinerary Full Day Gastronomic
7:30 am Salida de la Utb
8:00 am Desayuno en la Hueca Encebollado Dofia Violeta
9:00 am Visita a la Casa de Olmedo
10:30 am Visita a la Hueca Gastrondmica Jugos Salas
11:30 am Recorrido por el Malecén de Babahoyo y un poco de su historia
12:30 pm Almuerzo en la Hueca Guatita idolo Comelon
14:00 pm Paseo en Canoa por el rio Babahoyo
15:30 pm Piqueo en los sandwiches de Panchito
16:30 pm Show artistico presentado por el grupo de Cultura de la Universidad
17:30 pm Visitar el parque central de Babahoyo
18:30 pm Visita a la Hueca Empanadas dofia Angelita
19:30pm Retorno al Canton Ventanas

Al fin de darle difusion al presente proyecto se propone seguir la siguiente propuesta que
permita dar un mayor alcance y consecuentemente mejorar el potencial de turismo

gastronoémico en la ciudad de Babahoyo.

. Enviar Boletines

. Conseguir radios difundidoras

. Planificar acciones conjuntas con el grupo que coordina las actividades
. Publicidad en prensa, redes sociales y tv

. Elaboracién de camisetas publicitarias
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Beneficios esperados

. Fortalecer la oferta turistica
. Crear conexiones entre la competencia
. Impulsar la iniciativa de los inversionistas

4.2 Discusion de los resultados

Las rutas gastronomicas se dan en zonas donde los alimentos tradicionales tienen
poco valor o solo estan disponibles en el mercado (Barbota, 2017). Promueven el consumo
de productos locales basados en la agricultura, la produccion y la alimentacion propia de la
diversidad de la regién y la abundancia de conocimientos culturales, ancestrales y tribales
que se han ido perdiendo con el tiempo pueden ser recuperados para fortalecer el desarrollo
turistico (Prito, 2019)

El método utilizado para la eleccion de platos tradicionales se baso en un analisis
multinivel, siguiendo la misma metodologia que se utilizd para la creacién del mapa
gastronomico del ministerio de turismo del ecuador Los factores considerados incluyeron
ingredientes locales, tradicion actual y oferta en el destino, asi como historia y tradicién Dos
de los seis platos tradicionales recibieron una puntuacién maxima de 100 puntos Los
criterios son importantes ya que requieren platos regionales distintos, vinculos culturales y
el uso de productos locales

Se utilizé una investigacion de campo transversal para caracterizar a los turistas
gastrondmicos mediante la aplicacion de encuestas Los factores incluyeron informacion
sociodemografica, estructura del itinerario y preferencias y habitos Montalvo 2022 destaca
la importancia de entender el perfil del turista gastronémico para planificar con precision la
seleccion de productos y actividades Segun Arias 2016, el estudio encontr6 que los turistas

gastrondmicos conocen la historia, los métodos de preparacion y las précticas tradicionales
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de los alimentos que degustan, asi como el entorno, las costumbres, los conocimientos y los
rituales Los hallazgos son similares a los encontrados en el estudio actual, ya que los
visitantes de babahoyo estan interesados en participar en la preparacion de platos
tradicionales y aprender sobre su historia y usos culturales durante los eventos

Es necesario agregar a la ruta gastronémica otros atractivos que tengan los lugares
por los cuales se ha planificado el recorrido, ya que estos estdn mas relacionados con otro
tipo de turismo (Castellon, 2018).

Por lo tanto, se incluyen visitas a atractivos naturales y actividades rurales en la ruta
gastrondmica sugerida. Las rutas gastronémicas ayudan a las comunidades locales, los
negocios familiares, los emprendimientos de comida tradicional y los productores agricolas
en areas similares al Canton Babahoyo a desarrollar su economia. Segin Maldonado et al.
(2018), las rutas gastronémicas son un componente que se desarrolla rapidamente y tiene
una alta capacidad de replicacion en otras areas geograficas de la region. La participacion
de la poblacion residente, una gestion adecuada y una planificacion concertada son

necesarias para lograrlo (Gaborota, 2017).
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CAPITULO V- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1

Conclusiones

La identificacion de los productos emblemaéticos de la cocina tradicional babahoyense,
genera apropiacion y conocimiento gastronomico autoctono, los mismas deben ser
conservados, valorados, porque ellos, forman parte de un factor de identificacion, por
ende, es una ventaja competitiva de la gastronomia ecuatoriana a nivel mundial.
Ademas, conocer los ingredientes y sus respectivas técnicas aportan significativamente
en la reconstruccion y reinvencién de procedimientos culinarios.

e La cuidad de Babahoyo y sus alrededores, posee gran variedad de bienes cultural
materiales, reconocidos a nivel internacional, dignos representantes para la difusion de:
cultura, tradiciones, costumbres quitefias. La seleccion e incorporacion de los mismos
a la ruta gastrondmica es necesaria para fomentar en los turistas nacionales sentimientos
de pertenencia y en visitantes extranjeros brindar un elemento diferenciador de
experiencias turisticas.

e En la actualidad uno de los desafios que afronta el turismo enfocado en la gastronomia
es ofertar experiencias capaces de captar a los turistas 67 nacionales como
internacionales, es por ello que las adecuadas selecciones de establecimientos
dedicados al expendio de productos gastronémicos deben cumplir algunos paramentos
entre ellos poseer afios de experiencia es decir tener perfeccionamiento de técnicas
culinarias aplicadas a los productos emblematicos, para asegurar calidad de comida

nacional.
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5.2. Recomendaciones

Para la realizacion de la ruta se recomienda que la participacion de alguna entidad
publica cantonal para que tenga mayor intervencion en los lugares turisticos para realizar
mejoras de los espacios recreativos y que aporten no solo econémicamente si no, que

trasmitan a profundidad las especialidades que ofrece gastrondmicamente Babahoyo.

e Se recomienda que, si se desea llevar a cabo este proyecto, con la realizacion de la
ruta, se analice si es viable y si tendréa la difusion que en este proyecto se espera, para
que el canton Babahoyo sea reconocido por la gastronomia y sus sitios turisticos.

e Si bien es cierto, para la realizacion de rutas gastrondémicas no es facil, por lo que se
recomienda a los capacitadores en el area turistica y gastrondmica, se puedan
capacitar mas en el &rea, para poder trasmitir a las personas que visiten Babahoyo
una mejor informacion, asi pueden estar aiun mas relacionados con el tema y con el
paso del tiempo poder innovar la ruta que se estd planteando.

e Se recomienda promover la historia y autenticidad de las oquedades de origen
longevo. Esto debe realizarse a través de estrategias que apunten a mantener la visita
y el interés de los turistas por estos lugares como resultado de los resultados

obtenidos.
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ANEXOS
Entrevista a propietarios

Ficha # 1 Hueca Jugo Salas

46

Hueca Jugo Salas

Propietario

Ubicacion

Descripcion

Luis Sala
9 de Octubre

Una tradicién local de la ciudad de Babahoyo,
con 133 anos de historia vendiendo jugos que
han sido apreciados vy transmitidos de
generacién en generacion. Las recetas secretas
se originaron en el abuelo. El horario de
atencién es todos los dias de lunes a domingo,
desde las 9:00 pm hasta las 5:00 pm; vasos para
servir desde 50ctv. Es un lugar al que visitan
personas de todas las edades, si tienes alguna
red social.




Ficha # 2 Hueca Salchicha Barcelona
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Hueca Salchicha Barcelona

Propietario

Ubicacion

Descripcidn

América Quinto
Mejia y Gracia Moreno

Cincuenta afios es el tiempo que lleva en el
mercado y esta disponible en horario de
7:30 a 13:00 horas. con licencia de
funcionamiento no incluido el uso turistico.
La comida cuesta 2,50 ddlares americanos,
pensada para todas las edades sin redes
sociales..




Ficha # 3 Hueca Guatita idolo Comelén
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Hueca Guatita idolo Comelén

Propietario

Ubicacion

Descripcion

EL" IDOLO/COMELCH

de victor colcha orozco,
J,

Victor Colcha
Bay Pass

Sus padres fueron los creadores originales
y él continud el legado, una tradicidn
venerada por todos los babahoyenses. El
mercado ha estado en pie durante tres
décadas y atiende a todos los grupos de
edad dentro de la comunidad.
Antiguamente se le llamaba
carifiosamente Chepita de Vaca. Los
precios son razonables y amigables para el
cliente. En este mercado se sirve algo que
quizds algunos no aprecien: un plato ahora
conocido como Guatita que se vende a
diferentes precios, desde $1:00, $1:50 y
$2:00 con papas. También tienen una
pagina de Facebook que puede visitar para
obtener mas informacidén; estd abierta
para el servicio a partir de las 6:00 a. m.
hasta que no quede nadie para atender.




Ficha # 4 Hueca Ayampacos del Bypass
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Hueca Ayampacos del Bypass

Propietario

Ubicacion

Descripcion

Jessica Bravo Moreno
Via A Guaranda Y Bypass

El establecimiento tiene mas de 25 afos.
Dispone de permiso SRI. Los bomberos
empezaron con 4 ayampacos y luego
fueron subiendo. Otros platos que ofrecen
incluyen caldo de pierna, chuleta al horno,
pollo al horno, carne seca y guatita. Estan
abiertos de lunes a viernes de 8:00 am a
2:00 pm, y sabados y domingos hasta las
3:00 pm; estos son sus dias mas ocupados.
El precio comienza desde $4.




Ficha #5 Hueca Sanduches don Panchito
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Hueca Sanduches don Panchito

Propietario

Ubicacion

Descripcion

Amanda Yisell
Eloy Alfaro y General Barona

La Hueca tiene una historia de mas de seis
décadas; comenz6 con la venta de Galo
Plazay jugo de Naranjilla en las calles Eloy
Alfaro y General Barona. Después de su
matrimonio, jugé con el puerco como
amigo. La tienda esté activa de 9:00 am a
1:00 pm todos los dias de la semana,
incluidos los domingos, sin roturas ni
dafos, a un costo de dos dolares. Y si tienes

red social.




Ficha # 6 Hueca Encebollados Dofia Violeta
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Hueca Encebollados Doia Violeta

Propietario

Corina Cotto

Ubicacion

Juan X Marcos Y Olmedo

Descripcidn

Este negocio tiene 32 anos ella empezé en
el malecén primero fue el esposo Calvache,
luego fue la sefiora Corina Cotto, luego fue
la hija es asi como se origind el encebollado
en la ciudad de Babahoyo. Consta con
permiso de funcionamiento no tiene
permiso de turismo, en los fines de semana
tiene arroz marinero, ceviche de camaron
que tiene costo de 5:00S y el precio del
encebollado el sencillo 2:00S y el mixto
5:008 si posee redes sociales.

Ficha # 5 Hueca Sanduches don Panchito




Ficha # 7 Ceviches de la Malecon
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Hueca Ceviches de la Malecén

Propietario

Hermanos Sanchez

Ubicacion

9 de Octubre

Descripcidn

'_ &l,( &u"‘%?l—.'u.

B, L

Tiene 30 afos en el mercado son oriundo
de jipijapa anteriormente lo maneja el
papa empezaron con el ceviche con mami
y con el pasar de los anos fueron
incrementando 30 platos como concha
asada, cazuela arroz marinero, arroz con
camaron etc. Atiende de lunes a domingo
desde 1as7:00 am hasta la 3:00pm es
visitado por todo publico consta con todos
los permisos los fines de semana son los
dias que mas vende el Ceviche de camardn
5 ddlares el encebollado sencillo $2,50 el
mixto $3,50 y si cuentas con redes sociales.




Ficha # 8 Hueca Tortillas de las malcriadas
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Hueca Tortillas de las malcriadas

Propietario Carmen Castafieda
Ubicacion General Barona Y Barreiro
Descripcidn Este negocio tiene 60 afios y transciende

de generacion en generacion es visitado
por todas las personas y es muy reconocida
por usar un vocabulario boca sucias y es
visitados por todas las personas adultas, lo
abren de lunes a domingo de 2:00pm hasta
gue se termine consta con permiso de
bombero y del municipio no tiene del
ministerio de turismo el valor es accesible
de 0.50 ctv. la tortilla aparte tiene carne
empalito y pollo, posee redes sociales.




Ficha # 9 Hueca Empanadas dofia Angelita
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Hueca Empanadas doiia Angelita

Propietario

Angelita Biscarrade

Ubicacion

Bolivar Juan X Marco

Descripcidn

Este negocio tiene 27 afios y es el Unico
dueiio atiende de lunes a sabado de
3:00pm hasta 20:00pm vy es visitado por
todo publico, consta de permiso de
bombero y patente no tiene del ministerio
de turismo, los precios son accesible el
valor es de $1,00, las empanadas con
variedad de carne queso mixta pollo y
jamoén tiene redes sociales.




Ficha # 10 Hueca La Ambatefiita

55

Hueca La Ambateiita

Propietario Jose Morales
Ubicacion 27 De Mayo Y General Barona
Descripcidn El negocio tiene 40 afios empezd en el

mercado central tiene todos los permisos
de funcionamiento no consta con el de
ministerio de turismo el publico que lo
visita es de todas las edades estd abierto de
lunes a domingo en el horario de 5:30 am
hasta las 11:00am los precios son
accesibles ofrece tortilla con huevo café
$1,25 morocho 0,50ctv empanadas a
0,75ctv lo visitan de todas las edades vy si
tiene redes sociales




Encuesta dirigida a la poblacion Babahoyense
1. ¢Qué precio esta dispuesto a pagar por su plato tradicional preferido?

Tabla # 13 Precio que esta dispuesto a pagar por plato tradicional preferido

Alternativas Cantidad Porcentaje
$1.00 a $3.00 285 74%
$3.00 a $5.00 66 17%
$5.00 a $7.00 33 9%

Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 8Precio que esta dispuesto a pagar por plato tradicional preferido

m$1.00a$3.00
= $3.00a $5.00
m $5.00 a $7.00




2. ¢Como diferencia usted a una hueca gastrondémica de un restaurante comun?

Tabla # 14 Diferencia entre hueca gastronémica y restaurante

Genero Cantidad Porcentaje
Localidad 94 24%
Precio 69 18%
Marca 23 6%

Tipo de comida 198 52%
Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Graficos # 9Diferencia entre hueca gastronémica y restaurante

M Localidad
Precio
B Marca

H Tipo de comida

S7



58

3. ¢En gqué medio de comunicacion prefiere que se dé a conocer de promociones y
demas informacion de las huecas gastronoémicas Babahoyense?

Tabla # 15 Medios de comunicacion

Genero Cantidad Porcentaje
Television 125 33%

Guia turistica 40 10%
Radio 36 9%

Redes Sociales 183 48%
Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 10 Medios de comunicacion

M Television
Guia turistica
W Radio

M Redes Sociales
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4. ¢Cree usted que la gastronomia tradicional del Cantéon Babahoyo esta

desapareciendo?

Tabla # 16 Pérdida de la gastronomia Babahoyense

Genero Cantidad Porcentaje
Si 295 71%

No 89 23%
Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 11 Pérdida de la gastronomia Babahoyense

W Si

" No




5. De las siguientes opciones escoja usted los platos tipicos de su preferencia

Tabla # 17 Plato tipico de su preferencia

Genero Cantidad Porcentaje
Bollo 25 6%
Ayampaco 19 5%
Guatita 30 8%
Cazuela 45 12%
Corviche 22 6%
Cangrejos 41 10%
Asados 103 27%
Ceviche 23 6%
Encebollado 41 11%
Fritada 35 9%
Total 384 100%

Fuente: Encuesta final aplicada
Elaborado por: Maria Coello, Rudy Méndez

Gréficos # 12 Plato tipico de su preferencia

H Bollo
Ayampaco

M Guatita

M Cazuela

H Corviche

B Cangrejos

" Asados
Ceviche

M Encebollado

M Fritada
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3.3. Operacionalizacién de variables
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Variables

Concepto

Dimensiones

Indicadores

items

Variable
Independiente

Huecas
Tradicionales

Variable
Dependiente

Desarrollo
Turistico
Gastrondmico

Pequeiios establecimientos de comida que
se caracterizan por ofrecer platos
tradicionales y auténticos, preparados con
recetas caseras transmitidas de generacion
en generacion. Estos lugares suelen ser
modestos en apariencia, pero son
ampliamente reconocidos por la calidad y
el sabor de sus alimentos, asi como por su
importancia cultural dentro de Ia
comunidad local. (Gallardo, 2021)

Potencia Turistica

Variedad Gastrondmica

Desarrollo econémico
Desarrollo sostenible

Pymes

-Conocimiento de huecas
gastrondmicas

- Frecuencia de visita
-Conocimiento del termino
-Horario de visita

-Aspectos valorados

- Precio esta dispuesto

- percepcion de autenticidad
-Medios de comunicacidn
-Continuidad gastronémica

1. éConoce usted alguna hueca gastrondmica?
2. éCon qué frecuencia usted visita los lugares
de venta de comida tradicional?

3. é¢Conoce usted a que se refiere el termino
huecas tradicionales?

4. ¢En qué horario visita usted normalmente las
huecas gastrondmicas?

5. ¢Cuando visita una Hueca, équé aspecto es el
que mas le gusta o disfruta?

1. éQué precio estd dispuesto a pagar por su
plato tradicional preferido?

2. éComo diferencia usted a una hueca
gastrondmica de un restaurante comdn?

3. éEn qué medio de comunicacidn prefiere que
se dé a conocer de promociones y demas
informacion de las huecas gastrondmicas
Babahoyense?

4. iCree usted que la gastronomia tradicional
del Cantén Babahoyo estd desapareciendo?




MATRIZ DE CONSISTENCIA

Tabla # 23 Matriz de consistencia
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TiTULO PROBLEMA OBIJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES TIPO Y DISENO DE | POBLACION Y MUESTRA
INVESTIGACION

Huecas La ciudad de Babahoyo, capital de la | General: Las huecas tradicionales | Variable Poblacién: 153.776

Tradicionales y el | provincia de Los Rios en Ecuador, se | Proponer un itinerario | contribuyen al desarrollo | Independiente Encuestas, Nivel de investigacién habitantes del cantén

Desarrollo del | destaca por surica tradicidon gastronémica, | gastrondmico en la ciudad de | del turismo gastrondmico | Huecas Tradicionales | cuestionario de Babahoyo

turismo especialmente representada por las | Babahoyo con la temdtica | de laciudad de Babahoyo encuestas Cualitativo y cuantitativo

Gastronémico en la | "huecas" tradicionales, establecimientos | huecas Muestra probabilistica:

Ciudad de | culinarios populares que ofrecen platos | tradicionales para el desarrollo Variable Método 384 personas del canton

Babahoyo tipicos de la region. del turismo local dependiente Mixto Babahoyo

A pesar de la importancia cultural vy
culinaria de estas huecas, su papel en el
desarrollo del turismo gastronémico del
canton de Babahoyo aldn no ha sido
completamente explorado ni
comprendido. Esta situacion representa
una problematica importante para este
sector.

Las huecas tradicionales, con su sabor local
autdctono, constituyen un potencial
significativo para la atraccidn de visitantes
extranjeros y locales, posicionando al
canton Babahoyo como un destino
gastronomico atractivo. Sin embargo, la
falta de comprensién de la contribucién de
estas huecas al turismo gastronémico
dificulta el desarrollo de estrategias
efectivas para optimizar su participacion
en este sector. Por lo que se incorpord la
siguiente interrogante ¢Cual es el impacto
de las huecas tradicionales en el desarrollo
del Turismo gastronémico en el Cantdn
Babahoyo?

Especificos
° Revisar
tedricamente los
conceptos y definiciones
de huecas tradicionales a

través de investigacion
documental.
° Identificar las

huecas tradicionales para
el desarrollo del turismo
gastrondmico

en la ciudad de Babahoyo

. Disefiar un
itinerario  gastronédmico
en la ciudad de Babahoyo
con la temética

huecas tradicionales para
el desarrollo del turismo
local.

Desarrollo del
Turismo
Gastronémico




CRONOGRAMA
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Actividades

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mes 4

Conectar con cada integrante
Del grupo de trabajo focal
(Muestra).

Entrevista al grupo
Focal.

Tabular datos.

Generar propuesta

Terminar el desarrollo
Del proyecto




PRESUPUESTO

Tabla de impuesto considerando en el desarrollo de la investigacion

Impresion de Instrumentos
Visitas al Campo Focal
Desarrollo del Proyecto

Viaticos

Tabla elaborada por las investigadoras

$15

$25

$25

$15
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AM
Salida de la UTHB
8 :00 am desa)uno en la hueca
encebollado do®a violeta
9:00 am Salida haciala Casa
de Olmedo

1923
Visita a la Hueca
Gastronomica Jugos Salas
11:30 am Recorh%o por el

Malecon de Babahoyo y un
poce de su historia
1230 Almuerzo en la Hueca

Guahta {dolo comeloh

o o
Paszo en Oanoa pev el rio

- Babal\ojo
L ’If 30 r ueo en los sandwiches
) . “f Doh Panchito”

—-*:;’

0 (2
Show art.stw.o resentado pov o
el grupe de Cultura de la
unnvekSndad
1730 Visitar el pargue
Central de Bagahojo

© (2]
Cepnaen la l,ueca emranadas
do®a Angelita
19:30 Retorno al canton
Ventanas

Elaborado: Maria Coello, Rudy Mendez
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