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RESUMEN

El andlisis del presupuesto dirigido a las fiestas populares del turismo cultural de Imbabura,
este estudio surgio de la poca publicidad que se le da a las fiestas autéctonas del lugar, que
son muestras de manifestaciones de creencias, culturas, tradiciones y saberes ancestrales. Este
trabajo de investigacion se realiza con la necesidad que los municipios y entidades publicas
de turismo den el realce y la promocién turistica para incrementar la afluencia turistica en la

provincia.

El tipo de metodologia que se aplico a este estudio es una encuesta cualitativa con enfoque
descriptivo explicativo, con el fin de analizar en qué actividades es utilizado el presupuesto y

como resultado obtuvimos que en algunos cantones de la provincia estan reactivando.

Palabras Claves: Fiestas Populares, Presupuesto, Turismo Cultural, Costumbre Tradiciones.

Abstract

The analysis of the budget directed to the popular festivals of cultural tourism in Imbabura,
this study arose from the little publicity that is given to the local festivals, which are samples
of manifestations of beliefs, cultures, traditions and ancestral knowledge. This research work
is carried out with the need for municipalities and public tourism entities to enhance and

promote tourism to increase the tourist influx in the province.

The type of methodology that was applied to this study is a qualitative survey with an
explanatory descriptive approach, in order to analyze in which activities the budget is used

and as a result we obtained that in some cantons of the province they are reactivating.

Keywords: Popular Festivities, Budget, Cultural Tourism, Custom Traditions.



Introduccion

El presente trabajo busca analizar el presupuesto dirigido a las fiestas populares en
relacion al turismo cultural en la provincia de Imbabura por parte del Gobierno
Descentralizado, con este estudio de caso indicaremos como le dan uso a los recursos

presupuestarios direccionados al turismo cultural.

La cultura popular tradicionalmente es transportadora de costumbres, creencias,
tradiciones y saberes ancestrales, que mediante sus bailes, shows entre otras manifestaciones
culturales son representados. A través de estas demostraciones recorremos la historia, que son

muestras caracteristicas de la identidad cultural de la provincia.

Es mediante las fiestas tradicionales que se abre un espacio al turista para que
conozca la cultura del lugar, donde se celebra y se conmemora la practica propia de la
identidad, dando lugar a este estudios que busca dar énfasis a las fiestas populares de la
provincia de Imbabura, analizando el presupuesto asignado, como se esta utilizando y por qué
no tienen estrategias de marketing para promocionar las fiestas que demuestra cada practica

de identidad cultural del lugar.

El Gobierno descentralizado asignan cierto porcentaje para la fiestas tradicionales
entre las actividades estan Inti Raymi, que es festejado en dos cantones de la provincia, la
caceria del zorro y fiestas conmemorativos como es el Corpus Christi y aportaciones a cada
una de las fiestas que se generan en la provincia, es muy poco el realce que se le da a las
actividades en turismo cultural que se realiza en esta provincia, por ende se requiere de
estrategia de marketing que le de magnitud al turismo cultural y lo vuelva una provincia

destino Cultural donde se pueda apreciar la cultura a través de fiestas populares tradicionales.

La metodologia utilizada en este estudio tiene como método cualitativo dandole un
enfoque descriptivo - explicativo, debido a que decidimos aplicar una entrevista semi —
estructurada para la obtencién de informacién, donde el entrevistado responde a una serie de
preguntas referente al tema y el da su opinién sobre el tema, se analizd varios temas entre
esos el presupuesto asignado para las fiestas populares y como a través de una buena
estrategia de marketing puede promocionar las fiestas tradicionales y tendrian afluencia

turistica.




Este estudio de caso esta direccionado a la linea de investigacion de Planificacion y
gestion turistica sustentable y posteriormente relacionandolo con el sistema de gestion
aplicada dirigido a las sublineas de investigacion de la carrera de Hoteleria y Turismo de la

Universidad Técnica de Babahoyo.

Justificacion

El presente trabajo investigativo tiene como objetivo el analisis de presupuesto
dirigido a las fiestas populares en relacion al turismo cultural que se da en la provincia de
Imbabura. Este se realizara con el fin de analizar a que actividades se asigna dicho
presupuesto y analizar si dentro de los items se encuentra algin punto relacionado con

publicidad de dichas fiestas populares.

De acuerdo a las FACULTADES A GOBIERNOS AUTONOMOS DE
DESARROLLO Y ACTIVIDADES TURISTICAS, (2016) “en la seccion III de Gobiernos
Autonomos Descentralizados Provinciales, respecto a la planificacion provincial, de trata de
las actividades turisticas, que corresponde a los gobierno auténomos..... En articulacién con
la planificacion nacional y en su respectiva circunscripcion territorial, la atribucion de
planificacion, esta sostenida a, la Elaboracidn de planes, programas y proyectos turisticos de
caracter provincial, sujetdndose a la planificacion nacional del sector turistico, aprobada por

la Autoridad Nacional de Turismo”

En cuanto a este estudio realizado es importante tomar en cuenta que el dar a conocer
las fiestas populares de la Provincia de Imbabura, en efecto es importante tener estrategia de
marketing y designando cierto porcentaje del presupuesto dado a los departamentos de
turismo tendremos como resultado un incremento de turistas interesados en las fiestas

populares que son representacion de la cultura de la provincia.

Los beneficiarios directos de este estudio son: Los Gobiernos descentralizados de la
provincia que deben realizar una buena estrategia de marketing y presupuesto. Los habitantes
al emprender en artesanias relacionados a la cultura de la provincia dirigidos al consumo del
turista, generando plazas de trabajo y a su vez promover la culturalizacion y mostrando sus

saberes ancestrales.




La realizacion de este estudio de caso se lo hizo con el fin de dejar una guia a
entidades publicas y futuros trabajos de investigacion dependientes al turismo cultural.
Permitir que este analisis quede para futuras investigaciones, dandole seguimiento a las
estrategias que son usadas actualmente para promocién de las Fiesta populares en relacion al

turismo Cultural en la provincia de Imbabura.

Objetivo

e Analizar el presupuesto dirigido a las fiestas populares del turismo cultural en la

provincia de Imbabura.



Sustento tedrico

Etapas de un Presupuesto

El presupuesto tiene un ciclo o conjunto de etapas sucesivas que deben forzosamente
cumplirse en el tiempo. El ciclo presupuestario, es un conjunto de operaciones 0 procesos o
etapas tipicas que se desarrollan, siguiendo un orden determinado, y que concurren a un fin
comun. De la definicion anterior, se desprende que el ciclo presupuestario es un proceso
continuo, que no tiene limites en el tiempo, pues una vez iniciado, le sigue a la primera etapa
una serie de otras etapas, hasta completar el proceso, el cual se reinicia de inmediato. (2012,
WEBSCOLAR).

La anterior definicion nos hace énfasis al proceso presupuestario el cual tiene un
conjunto de etapas para cumplirse en el tiempo estimad, segun este ciclo al iniciar la primer
etapa vienen las etapas continuas para completar el proceso que al final se reinicia

inmediatamente para volver al mismo paso.

Conocer las caracteristicas del proceso de la realizacion del presupuesto y las tareas
del responsable de coordinar el presupuesto. Entender las etapas para la planificacion
presupuestaria y conocer los errores antes, durante y después de la confeccion del
presupuesto. (Mufiiz, 2009, pag. 23)

Segun Muiiiz nos indica que para la realizacion del presupuesto, debemos conocer sus
caracteristicas para entender, comprender y saber que errores existen antes, durantes y

después de la aplicacion de las etapas para que la planificacion presupuestaria.

La elaboracion de un presupuesto, consta de tres areas basicas, las cuales son:

conceptualizacién, procedimiento y sintesis (Burbano, 2005).

El presupuesto es una herramienta que ayuda a los administradores el cual tiene varias

etapas para su aplicacion, los cuales consta: planificacién, elaboracion y ejecucion.




Presupuesto

Para y otros (un presupuesto es: “Una herramienta que ayuda a los administradores en
sus funciones de planeacion y de control. Los presupuestos ayudan a los administradores a
planear el futuro. Sin embargo, los administradores también los usan para evaluar lo que ha

sucedido en el pasado” (Horngren, 2006, pag. 296).

La anterior definicion demuestra que el presupuesto es una herramienta de la
planificacion y formulacion de gastos anticipados asignados a las actividades segin lo

planificado y mantener los limites de gastos para realizarlo segun lo propuesto.

Bajo la misma linea de pensamiento, autores como Jiménez y Espinoza (2006)
manifiestan que un presupuesto es: “Un plan que muestra coémo habran de ser adquiridos y
utilizados los recursos a lo largo de un intervalo especifico. Mientras estan las operaciones en
proceso, el presupuesto sirve de base de comparacion, y facilita el proceso de control” (pag.
311). Segun Jiménez y Espinoza afirman que el presupuesto es un recurso que se debe saber

utilizarlo con responsabilidad para cumplir con lo dicho en la planificacion.

En este sentido, Mufiiz (2009) define el presupuesto como: “Una herramienta de
planificacion que, de una forma, determinada, integra y coordina las areas, actividades,
departamentos y responsables de una organizacion, y que expresa en términos monetarios, los
ingresos, gastos y recursos que se generan en un periodo determinado, para cumplir con los
objetivos fijados en la estrategia. (pag. 41)”. Segun Mufiiz presupuesto es una herramienta
que le permite saber cuéles son sus ingresos y gastos y segun lo planificado en el tiempo

determinado se estipula cumplir con lo acordado.

El presupuesto es una herramienta de planificacion y formulacion de gasto, que
organiza todas las actividades a los responsables, es un recurso que se debe saber utilizarlo

con responsabilidad para el cumplimiento de la planificacion propuesta.




Ejecucidn Presupuestaria

Durante este etapa del ciclo presupuestario, todas las entidades del Sector Publico
ponen en practica lo establecido en su presupuesto, es decir, utilizan los recursos aprobados y
cumplen con todas las acciones destinadas a la utilizacion de los recursos humanos,
materiales y financieros que les fueron asignados con el proposito de obtener bienes y

servicios en la cantidad, calidad y tempo previstos (Ministerio de economia y finanzas, 2018,

pag. 5).

La ejecucion presupuestaria es una de las etapas que se utiliza en el ciclo
presupuestario para la que se cumplan las actividades asignadas que cumplan con lo asignado
y utilicen los recursos materiales, financieros y humanos, para la obtencion de bienes y

servicios.

Durante el proceso de ejecucion presupuestaria, se asumen todos los principios
presupuestarios de direccién que coadyuvaran en la toma de decisiones durante el ejercicio.
El seguimiento de los objetivos organizacionales y el desempefio gerencial se llevara a través
de la etapa de control. (Diaz, 2016)

Segun Diaz la ejecucion presupuestaria es el proceso que direcciona a la toma de
decisiones durante la aplicacion de este para poder avanzar con claridad y organizacion para

que se utilicen los recursos tanto materiales como financieros y humanos.

Fase del ciclo presupuestario que comprende el conjunto de acciones destinadas a la
utilizacion éptima del talento humano, y los recursos materiales y financieros asignados en el
presupuesto con el propdsito de obtener los bienes, servicios y obras en la cantidad, calidad y

oportunidad previstos en el mismo.(Moreta, 2018, pag. 36)

Segun la definiciébn de Moreta, ejecucion presupuestaria comprende toda accion
destinada a la excelencia del talento humano y cumplen con las obligaciones, segln lo

planificado para cumplir con el propdsito concretado en la organizacion del presupuesto.

El proceso de ejecucion presupuestaria mediante este proceso se perciben las
obligaciones de gastos de conformidad con los créditos presupuestarios autorizados, el cual

esta sujeto a un régimen autorizado.




La ejecucion presupuestaria es una parte fundamental del ciclo financiero
administrativo en donde el pilar fundamental es el correcto uso de los recursos econémicos,
con el fin de evitar la solicitud de reformas o modificaciones presupuestarias y ajustarnos a la

ejecucion de la matriz planificada a inicio del ciclo fiscal. (Moreta, 2018, pag. 60)

Costumbres y Tradiciones

En Latinoamérica cada una de las costumbres y tradiciones que existen fueron
heredadas desde la época prehispanica hasta cuando se da la posterior llegada de los
espafioles, los cuales cambiaron algunas de estas con las traidas por ellos, las mismas que se
fueron extendiendo por toda Sudamerica llegando a Ecuador, la cual hasta la actualidad se
conservan algunas de estas como son las fiestas populares y también Religiosas que se siguen

transmitiendo de generacion en generacion. (Taipe, 2016, pag. 05)

Segun Taipe las costumbres y tradiciones son heredadas desde la época prehipanica
luego de la llegada de los esparioles la cual fue adaptdndose a nuestra cultura y hasta la

actualidad se conservan muchas de ellas como identidad de nuestra cultura.

La identidad cultural es un conjunto de valores, tradiciones, simbolos, creencias y
modos de comportamiento que funcionan como elemento dentro de un grupo social y que

origina sentido de pertenencia. (Moreira, 2015).

Moreira nos dice que costumbres y tradiciones es la identidad cultural transmitida
mediante creencias, valores y rituales en modo de comportamiento que generan sentido de

pertenencia.

Las tradiciones son transmisiones o comunicaciones que pasan de generacion en
generacion, ya sean ritos, composiciones literarias, doctrinas o conocimientos. De esa forma
existen diversos tipos de tradiciones desde las eras prehistoricas donde algunas tribus siguen
transmitiendo a sus hijos, y las nuevas tradiciones. Costumbres que las personas heredan a las

siguientes generaciones.

El problema con las tradiciones es que en ocasiones éstas impiden o entorpecen el

progreso o destruyen vidas o cosas valiosas por preservar algo carente de sentido. Por otra




parte, existen tradiciones que ayudan a la vida de la humanidad y por eso es mejor
conservarlas. Por otra parte las costumbres son habitos ya sea de la poblacion o de un

individuo.

Las costumbres son cualquier actividad repetitiva, usual u ordinaria. Se siguen
costumbres generalmente para facilitar la vida, ya sea por llegar a un mismo punto con menos
esfuerzo o por lo agradable que podria resultar esa forma de hacer las cosas. Usos y
costumbres, es cuando en un pueblo la poblacion se rige segun las costumbres propias del
pueblo, ya sean basadas en tradiciones o en un consejo popular, esto sin tomar las mas de las

veces en cuenta a las leyes o preceptos judiciales nacionales.

Las tradiciones nacen a partir de costumbres y usos, que los seres humanos siguen ya
sea por mejorar su vida o por cultura heredada. Cuando las costumbres se hacen patolégicas y
destruyen, dafian o impiden el libre desenvolvimiento de las personas, se llaman manias. En

muchos casos el individuo no puede o se niega a controlarlas. (Ejemplode.com, 2015)

Las costumbres y tradiciones, son la representacion de creencias, rituales, valores,
costumbres realizadas por nuestros antepasados y transmitidas de generacion en generacion,

para no perder identidad cultural.

Fiestas Populares

Las fiestas populares son una clara representacion de la tradicion cultural de los
territorios, que algunos estudiosos de la actividad turistica han incorporado, ya hace muchos
afios, dentro del catalogo de recursos que sirven de base para la competitividad de los
espacios turisticos. EI desarrollo actual del turismo cultural, no hace mas que confirmar que

estos estudiosos tienen razon. (Perles, 2006, pag. 147,166)

Perles nos indica que las fiestas populares son la representacion de la tradicion
cultural de los territorios, que esta ha sido incorporada como desarrollo actual para el turismo

cultural, promoviendo la identidad cultural y sus creencias y costumbres.

Las fiestas populares tradicionales, son una muestra caracteristica de la cultura y por

ende de la identidad cultural. Constituyen un suceso de obligada mirada en el tiempo, una




vision integral como catalizadora de las expresiones identitarias. Las fiestas expresan
huellas del tejido social que representan y cuyos intereses simbolizan y constituyen reflejo de

la identidad cultural de un pueblo segln su tradicion. (Ramirez, 2015)

Segun Ramirez las fiestas populares es una muestra de la caracteristica de las raices
culturales y nos obliga a mirar a través del tiempo mediante esta fiesta como eran nuestros

antepasados y como hemos ido manteniendo la identidad cultural que nos heredaron.

Consta de dos secciones: una descriptiva, en la que analiza las diversas fiestas mas
populares del Ecuador, como la navidad, la fiesta de reyes e inocentes, el carnaval, la semana
santa, el corpus christi, el rodeo montuvio, difuntos, matrimonio, bautizo, las fiestas
marianas, fiestas de santos, etc. En la seccion analitica presenta en orden alfabético el
significado de los diversos vocablos y términos empleados en las fiestas populares

ecuatorianas. (Encalada, 2005)

Las fiestas populares o tradicionales son festividades mediante las cuales se demuestra
la identidad cultural del lugar donde se realizan, son transmitidas de generacion tras
generacion estas son con el fin de no perder dicha identidad que representa la cultura del

lugar.

Turismo

Seglin la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 1994),” El turismo comprende
las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancia en los lugares distintos
a su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afo, con fines de
ocio, por negocios y otros”. La Organizaciéon Mundial del Turismo incita a los gobiernos a
que se interesen en el turismo, cooperando con el sector privado con las autoridades locales y
organizaciones no gubernamentales. Y que ayude a los paises de todo el mundo a extender el

efecto positivo del turismo y al mismo tiempo evitando que los recursos sean contaminados.

El término “turismo” proviene del francés y es tomado del término Grand Tour, el
viaje que los nobles europeos hacian a paris y a otras ciudades de Europa en los siglos XVIl y

XVII, el Grand tour era basicamente de ensefianza porque se enfocaba en observar edificios




antiguos, el hombre se ha visto inducido a trasladarse a diferentes lugares por distintas

razones por ocio caza, comercio. (Sancho, 2011).

Segun (Rogelio, 2014) A lo largo del tiempo el turismo ha cobrado mayor demanda
debido al desplazamiento de las personas. por otra parte, el turismo se ha convertido en
fuente 24 de emple6 por la gran cantidad de turista que ingresan a los paises esto también
ayuda a las comunidades autoctona a que inviertan en infraestructura para mejorar o
promocionar el turismo del lugar, para evitar que las personas de las zonas rurales emigren a
otros paises en busca de trabajos. De acuerdo a lo antes mencionado y citado por varios
autores, el turismo es una forma de salir del estado de confort, para ingresar a un estado de
recreacion de ocio, donde los practicantes de este buscan actividades que estan fuera de lo
rutinario, este consiste en el desplazamiento a un lugar donde se puede disfrutar tanto solo

como acompafiado.

El turismo es toda actividad de ocio realizada por un sujeto con el fin de distraccion,
diversion y alejarse de responsabilidades mondtonas, lo que lleva a desplazarlo del sitio

donde habita a lugares de interés.

TIPOS DE TURISMO

Es preciso destacar que, ante el incremento exponencial del numero de turistas cada
vez mas y mejor informados, el sector turistico, aunque sigue presentando ofertas clasicas, se
renueva constantemente de cara a seguir creciendo con la oferta de productos totalmente
innovadores. Esta amplia oferta genera un amplisimo abanico de posibilidades, de productos
turisticos o de TT que el turista podra seleccionar en funcion de su edad, de sus
motivaciones4, de sus apetencias de ocio, de cultura, de relajacion, de aventura, de
conocimientos o de sus recursos economicos, entre otros. Finalmente, creemos conveniente
sefialar y recordar que, por regla general, es la combinacion de la oferta y de la demanda la
que origina la existencia del producto turistico. (Mogorrén, 2019, p.4)

Dentro del turismo, como concepto, existen una gran variedad de tipos de turismo.

Todos estos tipos se clasifican en funcion del fin con el que se realiza el viaje, asi como el




interés que provocd la motivacion. Dependiendo de la actividad que se realice durante el

viaje, la duracidn, la estancia, la compafiia, asi como otros factores. (Coll, 2020)

Coll no indica que existen muchos tipos de turismo y se los puede clasificar segin el
motivo de viaje y la actividad que se realizara, el tiempo que durara el viaje segin los
aspectos y condiciones en la que se viaje, incluyendo el interés con el que él turista viaje y

que lo motivo.

Para clasificar los tipos de turismo se toma en cuenta las motivaciones prioritarias de
las personas para hacer un viaje turistico; por lo tanto cada tipologia estd integrada por
aquellas comun o afine entre si y que las distingue como pertenecientes a cada grupo. Para
clasificar los tipos de turismo se toma en cuenta las motivaciones prioritarias de las personas
para hacer un viaje turistico; por lo tanto cada tipologia esta integrada por aquellas comdn o
afine entre si y que las distingue como pertenecientes a cada grupo. (Arauz, 2010, p.31)

Dentro del turismo encontramos una variedad de tipos, los cuales se puede explicar
por la funcién que se vaya a realizar, el tiempo que se va a dedicar y la actividad que estan
interesados en realizar, mediante el turismo que deseen realizar conoceran de identidad

cultural, costumbres, tradiciones, diversion, religion, etc.

Turismo Cultural

“Es aquella forma de turismo motivada por conocer, experimentar, y comprender
distintas culturas, formas de vida, costumbres, tradiciones, monumentos, sitios histdricos,
arte, arquitectura y festividades que caracterizan a una sociedad y su gente y reflejan la
identidad de un destino”, por tal motivo es una forma de viajar para conocer y comprender
los lugares a los que se visita como también a sus tradiciones y précticas culturales sin dejar
de lado a la poblacién local. Pérez nos indica que el turismo cultural es demostrar la vivencia
de una comunidad, cuéles son sus costumbres, costumbres su forma de vivir y sus artesanias
que son la elaboracion de objetos hechos a mano con material ecolégico donde demuestran
técnicas aprendidas de sus antepasados. (Pérez, 2014, p.67)

ICOMOS (International Council on Monuments and Sites), El turismo cultural es

aquella forma de turismo que tiene por objeto, entre otros fines, el conocimiento de




monumentos Y sitios historicoartisticos. Ejerce un efecto realmente positivo sobre éstos en

tanto y en cuanto contribuye - para satisfacer sus propios fines - a su mantenimiento y
proteccion. Esta forma de turismo justifica, de hecho, los esfuerzos que tal mantenimiento y
proteccion exigen de la comunidad humana, debido a los beneficios socio-culturales y

econdémicos que comporta para toda la poblacion implicada.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), en 1985, aporta una definicién de
caracter técnico: "el movimiento de personas debido esencialmente a motivos culturales
como viajes de estudio, viajes a festivales u otros eventos artisticos, visitas a sitios 0
monumentos, viajes para estudiar la Naturaleza, el Arte, el Folklore, y las peregrinaciones".
Y otra de caracter mas general: "todos los movimientos de personas para satisfacer la humana
necesidad de diversidad, orientados a elevar el nivel cultural del individuo, facilitando nuevos

conocimientos, experiencias y encuentros”

El turismo cultural es el turismo de ocio transmitido mediante manifestaciones,
cultura, creencias, costumbres e identidad cultural, que se demuestra a través de fiestas
populares, fiestas tradicionales, folklore y monumentos, es a través de esto que se da a
conocer la historia y saberes ancestrales que se transmiten de generacion tras generacion y le

brindan al turista nuevas experiencias y nuevos conocimientos sobre el lugar visitado.




Técnicas aplicadas para la recoleccion de la informacion

Metodologia Aplicada

Para adquirir la informacion sobre el estudio de caso, se empleao el método de
investigacién cualitativa con enfoque descriptivo - explicativo, que ayudo a partir del
tema en general para llegar al punto especifico del anlisis, el cual ayudo a la
comprensién del tema y el porqué del fendémeno analizado. En el proceso de la
organizacion del trabajo investigativo se recolecto y analizo documentos e

informacion actuales que es parte de la redaccion de este trabajo.

Tipos de Investigacion

Durante el proceso de investigacion se aplicaron los diferentes tipos de
estudios investigativo para encontrar las respuestas a las preguntas planteadas por el

investigador y asi tener datos oportunos y con mayor validez.
Investigacion Explicativa

El objetivo es examinar un tema o problema de investigacion poco estudiado
del cual se tienen muchas dudas o se ha abordado antes. Es decir cuando existen solo

ideas vagamente relacionadas con el tema” (Hernandez et al, 2006, p.100, 101).

La investigacion explicativa se produce de forma predictiva cuando desea
buscar o establecer conclusiones o efectos que puede producir un fendmeno en el

trabajo que se esta aplicando.
Investigacion Descriptiva

Refiere Bernal (2006), en la investigacion descriptiva, se muestran, narran,
resefian o identifican hechos, situaciones, rasgos, caracteristicas de un objeto de
estudio, o se disefian productos, modelos prototipos, guias, etcétera, pero no se dan

explicaciones o razones del porqué de las situaciones, hechos, fenOmenos, etcétera; la




investigacion descriptiva se guia por las preguntas de investigacion que se formula
el investigador; se soporta en técnicas como la encuesta, entrevista, observacion y

revision documental.

Se trata de una investigacion que versa sobre aspecto puntuales de la realidad,
y que de los mismos se deducird una especie de conclusiones puntuales y enfaticas

destinadas a resaltar las caracteristicas del fenémeno.

Instrumento de Recoleccién de Datos

Entrevista

Para este trabajo investigativo se utilizd como técnica aplicada una entrevista
semi — estructurada que consiste en que el entrevistado responde una serie de
preguntas de acuerdo a un guion previamente estructurado y de las cuales da su
criterio sobre el tema analizado donde tiene la opcidn de pasar las preguntas y en su

momento surgieron nuevas preguntas.

Las entrevistas que se realizaron fueron a: El coordinador de desarrollo
turistico de la direccion turistica zonal 1 de Imbabura- MSc. Victor Palahuaqui, Lcdo.
Luis Aceldo director de desarrollo social del Gad Municipal San Miguel de Urcuqui y
Luis Carlos Ruiz Director de Turismo del Gad Municipal de San Miguel Ibarra y
posteriormente fueron realizadas las entrevistas y se procedié analizar las preguntas y

respuestas obtenidas.

ANALISIS DEL PRESUPUESTO DIRIGIDO A LAS FIESTAS
POPULARES DEL TURISMO CULTURAL DE IMBABURA

PREVIO A LA OBTENCION DE TITULO DE LICENCIADA EN HOTELERIA Y
TURISMO

1. éCual es el presupuesto asignado al turismo?

2. éCudl es el presupuesto asignado para para publicidad de las fiestas populares?

3. ¢Cudl es el porcentaje de afluencia de turistas que visitan la provincia durante
estas fiestas populares?

4. ¢Tienen algun proyecto que se base en las fiestas populares que representen la
cultura de Imbabura?




5. aproximadamente de cuanto es el porcentaje para las fiestas populares en
relacion al turismo cultural en la provincia

6. éTienen alguna estrategia de marketing para promocionar las fiestas populares
que representan la cultura de la provincia?

Analisis Documental

Para la realizacion de este estudio de caso se analiz6 cada una de las respuestas
dadas posteriormente a la entrevista realizada a cada uno de los representantes de las
entidades pablicas antes mencionadas, una vez analizado se procedi6 a obtener varias

conclusiones.

Por parte del La Direccion Zonal 1 (Mintur) carecen de un presupuesto que
puedan destinar al Turismo Cultural, por ende cada una de las actividades es
promocionada mediante sus redes sociales, esa informacion compartida es obtenida de

cada uno de los Gads Municipales de la Provincia.

Los Gads Municipales de San Miguel de Urcuqui y San Miguel de Ibarra
actualmente cuentan con proyecto de re — activacion de Turismo, relacionado a las
fiestas populares representativas de cada uno de los cantones en base al turismo

cultural e identidad cultural de cada uno de ellos.

Resultados Obtenidos

La realizacion de este trabajo se lo realizo bajo los parametros de la
investigacion establecidos por la carrera, tomando en cuentas las variables analizadas

en este estudio de caso.

Entrevistado 1: Coordinador de desarrollo turistico de la direccién turistica zonal 1
de Imbabura- MSc. Victor Palahuaqui

1. ¢Cual es el presupuesto asignado al turismo?

Actualmente no contamos con un presupuesto fijo, debido a la emergencia
sanitaria y la crisis econdmica que estd atravesando el pais se esta trabajando
con un presupuesto nacional.




éCual es el presupuesto asignado para para publicidad de las fiestas populares?

No contamos con un presupuesto dirigido a la publicidad dado que cada
Municipio se encarga de la difusién de las actividades tradicionales con relacién
cultural, a nosotros cada municipio nos envia el boletin de promocién y nos
encargamos de publicarlo en las redes sociales del ministerio de turismoyen la
pagina oficial

éCual es el porcentaje de afluencia de turistas que visitan la provincia durante
estas fiestas populares?

Exactamente no sabria decir un porcentaje, puedo indicar que este afo la
actividad turistica empezd a surgir a mediados de febrero, que fue cuando
recibimos mas visitantes tanto de cantones vecinos como de la costa
ecuatoriana.

¢éTienen algun proyecto que se base en las fiestas populares que representen
la cultura de Imbabura?

Actualmente se esta realizando estrategias para un turismo seguro bajo las
normativas de bioseguridad

Aproximadamente de cuanto es el porcentaje para las fiestas populares en
relacién al turismo cultural en la provincia

No contamos con un porcentaje de presupuesto que sea dirigido a las fiestas,
cada Gad Municipal se encarga de los proyectos referentes al turismo en general
dentro de eso estdn las fiestas populares.

¢éTienen alguna estrategia de marketing para promocionar las fiestas
populares que representan la cultura de la provincia?

No contamos con un plan de marketing, el estado de emergencia por el cual
pasamos el 2020 fue un afilo como poco movimiento turistico debido al estado
de excepcidn por la que atravesamos, Dios mediante a mediados de este afio
empezamos a re activar el turismo en la provincia.

Entrevistado 2: Director de Desarrollo Social — Lcdo. Luis Aceldo

1. ¢Cudl es el presupuesto asignado al turismo?




Contamos con un presupuesto muy pequefio para la ejecucién de los
pequerios proyectos que tenemos planificados.

2. éCual es el presupuesto asignado para para publicidad de las fiestas
populares?

No manejamos un solo presupuesto, dentro del presupuesto que nos
asignan al departamento de turismo se lo administras para todas las
actividades y proyectos planificados, dentro de estas actividades se
encuentra las fiestas populares.

éCual es el porcentaje de afluencia de turistas que visitan la provincia
durante estas fiestas populares?

Puedo responder a nivel cantonal, lastimosamente este afio no hemos
podido realizar las fiestas autdctonas de nuestro cantén debido a la
emergencia sanitaria por la que pasamos.

éTienen algun proyecto que se base en las fiestas populares que
representen la cultura de Imbabura?

Claro, uno de ellos es el animero que estamos retomandolo y estamos
gueriendo que se declare patrimonio intangible de la nacion.

Aproximadamente de cuanto es el porcentaje para las fiestas populares en
relacién al turismo cultural en la provincia

Podria decir que de 10% a 15% del presupuesto era designado a las fiestas
populares

éTienen alguna estrategia de marketing para promocionar las fiestas
populares que representan la cultura de la provincia?

Si, contamos con un plan estratégico para la promocién del turismo de
nuestro cantoén.

Entrevistado 3: Luis Carlos Ruiz Director de Turismo del Gad Municipal de

San Miguel Ibarra

1.

¢Cudl es el presupuesto asignado al turismo?

Dentro del Municipio de Ibarra manejamos un presupuesto general del cual
se administra y designa cierto porcentaje a las actividades que estarian por
realizarse.

¢Cual es el presupuesto asignado para para publicidad de las fiestas
populares?




Como antes lo mencione depende de las actividades que estarian por
realizarse el Sr. Alcalde nos asignan un porcentaje.

3. ¢Cual es el porcentaje de afluencia de turistas que visitan la provincia
durante estas fiestas populares?

Hablando por el cantdn Ibarra hemos tenido visita de muchos turistas, tanto
nacionales como extranjeros, aunque a comparacion del 2020 que hubo una
baja muy significativa de visitantes debido a la emergencia sanitaria, en la
actualidad retomamos un ritma tranquilo en cuanto a visitas de turistas.

4. (Tienen algun proyecto que se base en las fiestas populares que
representen la cultura de Imbabura?

Si hemos estado trabajando en la re activacién del turismo de nuestro
cantdn bajo las medidas de seguridad, en el mes de febrero celebramos los
carnavales a través de actividades que nos permitian aplicar las medidas de
bioseguridad.

5. Aproximadamente de cuanto es el porcentaje para las fiestas populares en
relacién al turismo cultural en la provincia

El porcentaje puede variar, depende de la actividad festiva que realicemos,
una Fiesta de Inti Raymi requiere de mas actividades que una festividad de la
caceria del zorro.

6. ¢(Tienen alguna estrategia de marketing para promocionar las fiestas
populares que representan la cultura de la provincia?

Claro, Promocionar el cronograma de actividades culturales en nuestro
cantén

Mediante la investigacion y las entrevistas pre — estructuradas nos dimos
cuenta que por falta de presupuesto las fiestas populares son promocionadas mediante
redes sociales pertenecientes a las entidades publicas y no se tiene un presupuesto

asignado para ese tipo de actividades.

Es asi como Ibarra y otros cantones incitan a reactivar la economia mediante
proyectos y campafias con medidas de bioseguridad, Ibarra como Capital dio el
ejemplo al realizar sus festividades Carnavaleras, “IBARRA DESTINO SEGURO”
LA MUNICIPALIDAD DE IBARRA invito a disfrutar el carnaval 2021 con todas las

medidas de bioseguridad.
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Figura 1: Propuesta de agenda del “Carnaval del Florecimiento”

Se Compartieron un cronograma de actividades que se realizarian durante los
dias de feriado, donde prevalecia la seguridad y de los turistas para que puedan
disfrutar con tranquilidad de aquellas festividades que se dieron el San Miguel de

Ibarra.

San Miguel de Urcuqui re — activa sus actividades turisticas conmemorando
sus fiestas populares mas significativas para la comunidad urcuquefia iniciando sus
festividades con la Semana Santa y sus desfiles y procesion bajos las medidas de
bioseguridad establecidas por el Gad Municipal, el cual consiste en una serie de
actividades entre esas una procesion de Jeslus Crucificado, es una de las fiestas

populares celebrada por ellos.

El canton de Otavalo es uno de los cantones que también estan realizando
proyectos para la reactivacion del turismo cultural mediante la fiesta popular del Inti
Raymi con medidas de bioseguridad.

A su vez el canton Cotacachi esta organizando estrategias con medidas de
Bioseguridad para la celebracion del Inti Raymi y poder festejar este tradicional ritual

que afio a afio se da como fuente de identidad cultural.



Situaciones detectadas

En medio de una emergencia sanitaria y un golpe fuerte al turismo, la
Provincia de Imbabura busca reactivar sus actividades turisticas, la direccion
zonal 1, incentiva la reactivacion pero actualmente, a pesar que carecen del
presupuesto asignado para la promocion y publicidad de las fiestas populares
de la provincia, ellos incentivan mediante sus redes sociales dando a conocer

cada una de las actividades y tradiciones.

Debido a los escasos proyectos turisticos en medio de la emergencia sanitaria,
los Gads municipales se ven en la obligacion de actuar para incentivar a los
turistas a visitar sus cantones, y puedan presenciar mediante bailes desfiles y

demostraciones su identidad cultural.

Actualmente la direccion zonal 1, no cuenta con plan estratégico de publicidad
y marketing para la correcta difusion de festividades de la provincia de
Imbabura que ayude a la afluencia de visitantes que aman la cultura,
costumbre y tradiciones, con el fin de aprender un poco més de la identidad

cultural de dicha provincia.

Fue mencionado que a pesar de que el monto designado a las fiestas populares
pareciese suficiente y no lo es, esto se debe a que las planificaciones realizadas
necesitan de mayores ingresos para la culminacion de unos proyectos de forma
efectiva y sostenible ya que no solo el gobierno se beneficiara por esta obra las
comunidades inmersas se veran beneficiadas por la llegada de los turistas a las

Zonas antes mencionadas.

Escasa socializacion de actividades turistica referente al turismo cultural entre

los gads municipales y el distrito zonal 1(Mintur).




o Escasa inversion presupuestaria de parte del gobierno al area de turismo como

eje fundamental de la economia del pais.

FIESTA POPULAS

CANTON

FECHA QUE SE
FESTEJA

Descripcion

Yamor

Otavalo

30 de agosto

Celebrado en
agradecimiento a
las cosechay la
fertilidad de la
pachamama
(madre tierra).

Fiesta de la jora

Cotacachi

01/15 de
septiembre

Homenaje a esta
bebida preincaica.
Siendo una bebida
sagrada utilizada
en actos
ceremoniales y
fiestas de todas las
culturas
prehispanicas de la
zona central
andina.

Fiesta de Inocentes y
Fin de afo

Atuntaqui

Entre el 26 y el 31 de
diciembre

Uno de los
acontecimientos
mas populares es
la intervencion del
"Bando-bando una
comparsa
integrada por 40
personas que
recorren las calles
de la ciudad y
durante la cual
pregonan, a modo
de una parodia
humoristica
mediante
comparsas y
bailes.




Inti — Raymi

Otavalo

22 de Junio

La adoracion de las
deidades andinas,
gracias por las
cosechas y alaban
la fertilidad de la
Madre Tierra.

Cantonizacion de
Urcuqui

San Miguel de
Urcuqui

Se celebra 15 dias
antes del 9 de
Febrero de cada ano

Durante esta
celebracion se
realiza un
sinnumero de
manifestaciones
populares como: El
tradicional Paseo
del Chagra, fecha
en la cual llegan
los mejores jinetes
y caballos de paso
a nivel de todas las
provincias de
Ecuadory
Colombia, para
exhibir sus
mejores
habilidades,
mediante un
pregén hasta
llegar a un punto
de concentracién.

Pawkar Raymi

Otavalo

Esto se lo realiza en
el mes de febrero de
cada afio, teniendo
una duracion
aproximada de 11
dias.

Conocido como el
carnaval andino,
se lo vincula con la
fertilidad de la
tierra y humana,
en estas fechas
florecen los
sembrios.

Fiesta del Sol -
Cascada de Peguche

Cascada de Peguche

21 de Junio

Fiesta del Sol -
Cascada de
Peguche

Caseria del Zorro

San Miguel de Ibarra

Primera semana de
octubre

La Caceria del
Zorro, inicia con




Un desfile que
recorre sus
principales calles,
encabezado por el
personaje
principal: el zorro.

A la par los jinetes
competidores,
hacen alarde de
sus habilidades
para deleitar a los
espectadores,
mientras las
hermosas
ibarrefias regalan
besos y flores.
Todos se dirigen
hacia el punto de
partida.

Situaciones Planteadas

Para sobrepasar la problematica planteada a continuacion unas posibles soluciones.

Realizar una reunion para la elaboracion de un plan estratégico para la difusion
de las fiestas populares relacionadas al turismo cultural, que son
representacion viva de la identidad cultural de la provincia.

Realizar un estudio detallado a la asignacion de presupuesto y que actividades
se llegan a completar para la promocion de las fiestas populares de la
provincia de Imbabura.

Elaborar nuevos proyectos enfocados en la difusion de las fiestas populares en
relacion al turismo cultural para el aumento de afluencia de visitante en la

provincia interesados en la cultura y creencias de esta.



La elaboracion de un cronograma de fiesta populares a nivel provincial
como proyecto turistico relacionado al area cultural de la Provincia de
Imbabura la cual sea promocionado de diversas formas y dar a conocer todas
las fiesta populares llenas de creencias, costumbres y tradiciones que son
autoéctonas de la provincia.

Elaboracién de un plan presupuestario para la asignacién de actividades y
formulacién de promocién y publicidad de las actividades turisticas que se
realizan en cada cantdn de la provincia.

Innovar en plan de marketing y distribucion presupuestario para el realce de

las fiestas populares de la provincia.



Conclusién

Mediante este estudio de caso se ha logrado conocer las bases legales y
fundamentales de los Gads Municipales y Distrito Zonal 1 (MINTUR) y lograr
conocer el presupuesto asignado para las fiestas populares, a que actividades nomas

va dirigido el presupuesto.

A traves de esta investigacion se llego a la conclusion de lo siguiente:

e Los Gads Municipales cuentan con un presupuesto limitado asignado a
las fiestas populares y las actividades culturales de cada canton.

e Debido a la emergencia sanitaria el Ministerio de Turismo no ha
empleado un plan de marketing de promocidn turistica.

e Existen proyectos turisticos que no se han podido ejecutar debido a la
emergencia sanitaria en la que se encuentra el pais.

e Actualmente el Mintur cumple el papel de difundir las actividades a

realizar en la provincia.

A través de esta investigacion se pudo tentar la realidad del turismo en nuestro
pais, especialmente en la provincia de Imbabura, donde se puede realizar cualquier
tipo de turismo, pero el turismo cultural que es expresado mediante sus fiestas

populares no se puede realizar por la emergencia sanitaria por la que atravesamos.

Son los Gad municipales que estan creando una estrategia para la re-activacion
de turismo con un presupuesto limitado al cual se deben ajustar y priorizar
actividades, creando un plan de marketing para llegar al turista e incentivar a visitar la

provincia de Imbabura.

San Miguel de Urcuqui re — activara el turismo mediante las festividades de
Semana Santa conmemorando esa tradicién con un cronograma de actividades bajos

las medidas de bioseguridad, para el disfrute de turistas y locales.

Uno de los propdsitos del area de turismo es dar a conocer lo bueno de la
provincia con respecto a, identidad cultural, creencias, costumbres, tradiciones y

saberes ancestrales.




Se estima que los proyectos actualmente pausados, se reactiven a mediados
de afio, para realizar un turismo consiente y protegido bajo normas de bioseguridad.
Proyectos Planificados se iniciaran una vez estén establecidas las normas de

bioseguridad para un turismo consiente y sostenible.

La provincia de Imbabura exquisita de majestuosos lugares turisticos, llena de

cultura y tradiciones, fuente de creencias, rituales y valores.
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ANEXQOS

Grafico 1, 2 y 3: Categorizacion de Variables.



