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RESUMEN 

 

 

El presente trabajo  fue basado en los Publirreportajes en la prensa caso ‘’La Hora’’ , con 

la finalidad  de examinar los textos periodísticos que manejan en sus publicaciones impresas y 

digitales .Las técnicas  que se utilizaron , fueron  mediante la observación  de sus publirreportajes 

audiovisuales y  los publicados en su plataforma de página web, investigaciones bibliográficas de 

autores que hablen de los temas correspondientes , lo que permitió conocer  la información  de 

primera mano sobre el  tema de análisis del caso quedando expuesto detalladamente  las 

características   de los contenidos   que, supieron manejar el diario ‘’La Hora’’ y en profundidad  

las diferencias que tienen  al momento de publicar sus  publirreportajes  destacándose por su 

particular formar de transmitirlos al público general, logrando marcar en la mente de las personas 

los tipo de productos y servicios de los cuales promocionaban sin que el lector se diera cuenta que 

eran contenidos híbridos , ‘’La Hora’’ sin lugar a duda  deja marcado sus patrones originales 

siguiendo los estándares del periodismo tradicional y del nuevo periodismo digital en el Ecuador 

, enseñándonos que se pueden realizan buenas presentaciones en nuestros medios de comunicación 

para siempre seguir mantenido la atención de nuestros lectores, haciendo ratificar que las nuevas 

generaciones de comunicadores sociales tendrán que mantener siempre la ética y el 

profesionalismo e innovación en  las diferentes ramas de la carrera sin dejar a un lado las reglas 

del periodismo serio y objetivo.  

 

 

Palabras clave: Publirreportajes, Diario La Hora, periodismo, publicaciones impresas y 

digitales 

 

 



SUMMARY 

 

 

The present work was based on the Advertorials in the press case `` La Hora '', in order to examine 

the journalistic texts that they handle in their printed and digital publications. The techniques used 

were through the observation of their audiovisual advertorials and those published on its website 

platform, bibliographic research of authors who speak about the corresponding topics, which 

allowed to know first-hand information on the subject of analysis of the case, being exposed in 

detail the characteristics of the contents that knew how to handle the newspaper '' La Hora '' and 

in depth the differences they have at the time of publishing their infomercials, standing out for 

their particular way of transmitting them to the general public, managing to mark in people's minds 

the type of products and services of which they promoted without that the reader realized that they 

were hybrid content, '' La Hora '' Without a doubt, it leaves its original patterns marked following 

the standards of traditional journalism and the new digital journalism in Ecuador, teaching us that 

good presentations can be made in our media to always keep the attention of our readers, 

confirming that the New generations of social communicators will always have to maintain ethics 

and professionalism and innovation in the different branches of the career, without leaving aside 

the rules of serious and objective journalism. 
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I. INTRODUCCIÓN  

 

Las empresas de información periodística buscan como uno de sus beneficios, ver 

resultados económicos, la supervivencia a la que ellos se encuentran sujetos, es una de las 

particularidades que padecen todas las entidades de bienes y servicios, los medios de comunicación 

ocupan un papel importante en brindar conocimiento de la realidad, pero no todos los hechos son 

transformados en noticia, sino sólo aquellos que resultan seleccionados por los medios, para 

diferentes finalidades. 

 

 

Los contenidos híbridos contienen descripciones de las principales características ,sobre 

los diferentes tipos de Textos periodísticos publicados por los  medios de comunicación tanto 

escritos como digitales  desarrollando nuevos   métodos y técnicas  para su estructuración las 

descripciones que tiene que poseer un  anuncio para ser calificado como publirreportaje, debe de 

ser interesante útil y original, y expuesto de algún medio de comunicación para así poder captar la 

persuasión de los lectores. 

   

 

La línea   de investigación es la gestión de la comunicación que se tiene al momento de 

realizar los infomerciales, y la sublínea es estudiar las tácticas que utilizan al momento de 

desvincular la información periodística de la publicidad, la falta de actualización en las diferentes 

plataformas y la poca información de datos bibliográficas fue escasa, limitándonos al momento de 

la realizar el estudio del caso. El diario La Hora tiene la objetividad de dominación de todas estas 

pautas, logrando el fortalecimiento de su empresa e impulsando su desarrollo organizacional. 

 

 



 II.     DESARROLLO 

 

 

2.1 JUSTIFICACIÓN 

 

 

El presente trabajo de investigación se justifica porque presenta un estudio de los 

publirreportajes en la prensa caso “La Hora” un medio de comunicación   impreso y digital con 

más ediciones regionales en el Ecuador, siendo inevitable la examinación de las características de 

sus contenidos, como consecuencia se aumenta la persuasión e intercambios de información 

simultáneos en la audiencia. 

 

 

Para determinar las clases de temas eficaces   y de suplementos, especiales que se añaden 

a los espacios publicitarios al momento de realizar los publirreportajes, por eso resulta necesario 

estudiar un tema que tiene poca información en el país, ya que se está viviendo cambios 

significativos en el ámbito digital y en los contenidos que se transmiten en ellos mediante las 

diferentes plataformas de comunicación. 

 

 

La problemática se fija en el comienzo de las descripciones propias de dos actividades 

comunicativas como lo son las periodísticas, que está destinada a informar y las de marketing y 

publicidad que su meta es básicamente vender, resulta importante   analizar los textos periodísticos 

y precautelar la separación de los anuncios híbridos y, de los que son netamente informativos 

 

 

  Para ello, se pretende estudiar los diferentes publirreportajes que se encuentran publicados 

de manera impresa y en plataformas digitales para la obtención de información eficaz, Logrando 



aprender un mejor estilo periodístico de redacción a la hora de escribir contenidos, Los principales 

beneficiarios de esta investigación serán las futuras generaciones de la carrera de comunicación 

social los cuales permitirán mejorar los aprendizajes de los estudiantes    

 

 

 

2.2 OBJETIVO 

 

 

Examinar los publirreportajes en la prensa caso “La Hora”, para definir el modelo de 

texto periodístico que se utilizan en sus publicaciones    

 

 

2.3 SUSTENTOS TEÓRICOS 

 

 

  Publicidad en la prensa  

 

 

La publicidad es una de las mejores formas de comunicación al momento de dar a conocer 

un producto o servicio, Se percibe que “la publicidad es hoy en día una de las formas más corrientes 

de comunicación, que no puede ser ignorada” (De los Ángeles, 2001, pág. 143)considero que 

sirven de diferentes maneras, mejoran la imagen de una empresa ,logrando que  obtengan   una 

posición en el mercado consiguiendo  crear una marca en la mente de las personas. 

 

 

Las estrategias de difusión de información según  Krippendorff,( 1990) influyen en las 

conductas de consumo de los lectores , estimulando mucho la demanda  mediante acciones 

publicitarias evidentemente “más allá del entretenimiento que puedan ofrecer, reflejan 

ordenamientos institucionales (socio-económicos) de la sociedad, son elementos poderosos que 



moldean la opinión pública e incluso pueden guardar una conexión causal con diversas patologías 

sociales” ( pág. 243)prácticamente cualquier empresa tiene como objetivo vender acudiendo en si 

a los medios de comunicación que tengan gran acogida. 

 

 

A cambio reciben rubros monetarios, recobran la inserción de publicidad en su contenido 

además que incrementan la paginación por eso los diarios tienen que tener muy en cuenta el peso 

que se adquiere en el ejemplar. “Pocos periodistas, guionistas, creativos publicitarios o 

profesionales de la comunicación de cualquier otro ámbito juzgan como moralmente admisible‟ 

que el objetivo exclusivo de un medio de comunicación sea conseguir la máxima rentabilidad del 

capital invertido” (Sánchez Tabernero, 2011, pág. 25)Gracias a la financiación mediante la 

publicidad, la prensa subsiste económicamente las dos partes salen ganando , pero sobre todo 

dependerán de la audiencia que tengan. 

 

 

Prensa Escrita y Digital  

 

 

Para Abraham Santibáñez destacado ,Profesor de Periodismo en la  Universidad Diego 

Portales  considera que la prensa es “un ámbito que no está exento de conflictos y donde se advierte 

una confusión cada vez con más frecuencia, entre el papel del periodista y el del publicista” ( pág, 

250) la prensa escrita  está destinada  a primeramente difundir información o noticias del 

entretenimiento y de la actualidad, Durante años  fue, la principal fuente de comunicación 

actualmente es uno de los más afectados por la evolución digital el modelo tradicional utilizado ya 

no funciona, en el siglo entrante causo la  caída de las ventas de esta industria.  

 En este contexto las editoras siempre trataran de buscar la mejor opción al momento de difundir 

contenidos y así generar más dinero por la venta de la publicidad debido a la eficacia de publicitar 

en sus hojas, ya que el costo de los diarios o periódicos es bajo monetariamente las redacciones en 

la prensa demandan calidad de información para poder obtener la comprensión por parte del lector, 

para Los autores Stanton, Walker y Etzel afirman que la publicidad es 

 



 

 Una comunicación no personal, pagada por un patrocinador claramente 

identificado, que promueve ideas, organizaciones o productos. Los puntos de venta 

más habituales para los anuncios son los medios de transmisión por televisión y 

radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay muchos otros medios 

publicitarios, desde los espectaculares a las playeras impresas y, en fechas más 

recientes, el internet (Stanton William, 2004, pág. 569) 

 

 

La única solución era la hibridación entre el periodismo y la industria publicitaria, pero 

también ha llevado a ocasionar una gran pérdida de credibilidad en la misma, una de las mejores 

aportaciones de la prensa digital es la de ofrecer a información continua y completa algo que los 

ejemplares no pueden igualar basándose en la persuasión transmitiendo temas de interés a los 

receptores del producto. 

 

 

División de los Contenidos Informativos y Comerciales 

 

 

Los contenidos informativos siempre describen posturas reales e información precisa y 

veraz utilizando siempre un lenguaje objetivo, directo y coherente  en su relato que permitan al 

lector la comprensión del texto, según Martínez Albertos prestigioso catedrático  del Departamento 

de Periodismo primero de la Facultad de Ciencias de la Información de la Universidad 

Complutense defino a los contenidos informativos como el  ´´ hecho verdadero, inédito y actual, 

de interés  general, que se comunica a un público masivo, una vez que se ha valorado e interpretado 

por los sujetos promotores que controlan el medio utilizado para la difusión´´ (Albertos, 

1993),tratando siempre de eludir el uso de recursos  lingüísticos, que puedan inducir a crear malas 

interpretaciones  

 

 



El propósito de la separación es evitar la contaminación comercial de las tareas del 

periodista  e impedirle la pérdida de credibilidad , actualmente “los anunciantes 

contratan periodistas para promover productos, servicios y empresas comerciales, 

lo que limita la independencia de esos profesionales” (Leiva, R. y Tamblay, M.E., 

2008)dado el caso si un producto no llegase a cumplir con las expectativas de sus 

características publicadas, puede ocurrir  que el lector o diferencie el periodismo y 

la publicidad y que lo consideren como opinión del medio que realiza la 

propagación de la información , ‘’la inmensa mayoría de profesionales consideran 

que se está perdiendo el poder crítico del periodismo para convertirse en un 

escaparate de los intereses económicos y políticos dominantes” (Suárez Villegas & 

Romero Domínguez, 2009, pág. 169) 

 

 

Publirreportajes   

 

 

Un publirreportaje es un texto periodístico Abell autor de Planeación estratégica de 

mercado y catedrático emérito de la Escuela Europea de Gestión y Tecnología  concibe la 

publicidad como una ,´´comunicación masiva, impersonal, pagada, unilateral, emanada de un 

anunciador presentado como tal, y concebida para apoyar, directa o indirectamente, las actividades 

de la empresa’’ (Abell, 1991)la palabra publirreportaje proviene de Francia  y fue utilizada por 

primera vez en el seminario de Paris  Match para referirse a reportajes publicitarios. 

 

 

En el año 2001, cinco investigadores de la Universidad Laval, en Quebec,4 

crearon el grupo de investigación “Prácticas innovadoras en comunicación pública” 

. Los cambios que interesaron a los investigadores de este grupo se han 

manifestado esencialmente en cuatro fenómenos  

https://en.wikipedia.org/wiki/Professor_Emeritus
https://en.wikipedia.org/wiki/European_School_of_Management_and_Technology


 La desacralización de la información (o presencia creciente de comentarios, juicios 

de valor y tomas de posición en los espacios tradicionalmente reservados a la 

información); 

• La influencia de la concentración de la industria de la prensa en los contenidos 

periodísticos (en el marco de las llamadas operaciones de “convergencia”);  

• La aparición de nuevos productos mediáticos promocionales como resultado de la 

peculiar asociación entre empresas periodísticas y organizaciones públicas o 

privadas. 

• La multiplicación en los medios de mensajes de “doble identidad”, (los 

publirreportajes y los infomerciales) (Ramírez, págs. 151-152) 

 

 

En un publirreportaje, se muestra el proceso de la producción o la creación de un producto 

o servicio, cuenta la historia y trayectoria de la entidad o marca, procurando que siempre sea con 

credibilidad sigue siempre el estilo estético y de redacción de un periódico siendo, agradable a la 

vista de los espectadores. 

 

 

 La prensa ha sido tradicionalmente uno de los soportes de la cultura. No solo 

describe los hechos, sino que también aporta el comentario, la investigación, la 

reflexión. Ello le confiere credibilidad e influencia en la opinión pública, y su 

prestigio se extiende a la publicidad inserta en ella .El periódico es el medio 

informativo por antonomasia. El lector asocia claramente la noticia con la prensa. 

Es natural, por tanto, que la publicidad se aproveche de esta actitud cuando quiere 

comunicar algo novedoso.  Lanzar un producto, recordar un hecho, ofrecer una 

mejora sobre un producto o servicio ya conocido por el consumidor, etc 

(CARREROLÓPEZ, 2007) 

 

 



El Catedrático Ángel. Castaños Martínez (2007) De La Universidad Cardenal Herrera  

califica  como  «una “fiesta de disfraces” en la que la publicidad se viste con los ropajes de los 

elementos periodísticos y ocupa el lugar y el diseño que tradicionalmente se dedicaba a la pieza 

informativa y al material editorial» ( pág. 13)Sin embargo, no se trata de una información sino de 

un contenido pagado por una empresa u organización para que dicha información siempre se lo 

considere como un reportaje y no una publicidad . 

 

 

Publirreportajes: Características Y Contenidos 

 

 

Los contenidos tienen elementos indispensables para su respectivo desarrollo, una de las 

características es que deben de ser reportadas sin ambigüedades, haciendo hincapié en la claridad 

y no dejando fuera de ello la naturalidad del “Publirreportaje.  Anuncio publicitario que adopta la 

forma del reportaje informativo. Publi-reportajes: en ocasiones las firmas anunciadoras quieren 

presentar sus anuncios con las mismas características, de diseño, tipográficas, e incluso, 

redaccionales que las noticias o reportajes informativos” (MUÑOZ, pág. 177)  y se dedujo las 

siguientes características: 

 

 Proyecto de la Entidad. es importante que siempre tengan una misión y visión para que 

los espectadores conecten más con la información que van a publicitar. 

 Definir Presupuesto destinado al publirreportaje. 

 Trabajo de comunicación. Se realiza en conjunto entre en medio de prensa o digital y la 

entidad. 

 Definir si será una Entrevista o nota comercial. 

 Lenguaje del contenido definir el tipo de texto periodístico, ya que debe de ser neutral y 

objetivo. 

 Definir las fotografías o imágenes descriptivas ya que tienen que ser acordes con lo que 

se vaya a publicar. 

 



 

Es recomendable seguir siempre las características de manera puntualizada, ya que cada 

pauta será de mucha importancia y siempre tomada en cuenta de partes de las empresas para que 

sigan siendo clientes del medio de prensa, reafirmando que 

 

 

 ‘’La publicidad es un contenido más de los que el público busca cada día. Al igual 

que la información, debe estar sujeta a las normas básicas de ética y respeto a la 

audiencia. La publicidad debe separarse de la información e identificarse siempre 

claramente, de manera que no se mezcle con aquella ni pueda confundir al lector 

sobre el origen e intención de los datos y puntos de vista expuestos. Se rechazarán 

las fórmulas híbridas que borran los límites entre información y publicidad” 

(MARTÍNEZ DE SOUSA, 2003) 

 

 

Texto Periodístico  

 

 

Es un escrito cuyo propósito es mantener al día al lector de los eventos o sucesos   que 

acontecen, generando poder compartir información, en los periódicos se organiza por secciones. 

Así, podemos establecer las siguientes partes: 

 

 

 Página principal es la más crucial Se denomina “portada”, en ella se exhiben varias 

partes de noticias principales. También aparecen fotos y anuncios publicitarios. 

 Las páginas pares o desiguales   se ven con más facilidad, por eso son las más caras 

y en ellas se coloca la publicidad. 



 El comienzo de cada noticia es más leído que la noticia que se encuentra en la parte 

inferior. Por eso la noticia se compone en forma de pirámide invertida, es decir, lo 

más importante se coloca de manera principal y el contenido menos importante 

después. 

 

 

Un texto periodístico tiene 3 principales características: 

 

 Lógicas, son contenidos breves, persuasivos que no tienen limitaciones al momento 

de describir información. 

 Retoricas, es uno de los artes consecuentes de la comunicación siempre va a de la 

mano de los gráficos y materiales audiovisuales. 

 Lingüísticas, siempre utilizar un mensaje claro y objetivo. 

 

 

Varios diarios destacan que la influencia de las palabras y los contendido persuasivos tienen 

que siempre mantener una separación sentido común dice que:  

 

 

 La publicidad estará siempre diferenciada tipográficamente de los textos elaborados en la 

Redacción. Los tipos de letra reservados para las informaciones no se pueden utilizar en 

publicidad.Los anuncios cuyo diseño se asemeje a las columnas de un periódico deberán incluir 

en la cabecera la palabra ‘Publicidad” (País, 2002, pág. 27) 

 

 

Los textos informativos tendrán concurrentemente una información objetiva imparcial y 

extenuante, que será de interés público como lo son las noticias y los reportajes, en cambio los 



textos de opinión propondrán el análisis de un suceso público, comparten la manera de pensar de 

los autores como lo son los artículos de opinión o los editoriales  Estamos en un siglo en el que el 

periodismo necesita buscar nuevas formas de ofrecer productos periodísticos, siguiendo los 

tiempos del avance tecnológico, en donde los dispositivos móviles están ofreciendo las mejores 

prestaciones para la elaboración de nuevos formatos. 

 

 

Caso La Hora  

 

 

El Diario la hora es un medio de comunicación escrito y digital su fundación se dio el 23 

de agosto de 1982 por Galo Martínez Merchán, nació de la empresa periodística Gráficos 

Nacionales S.A,Martinez dejo registrado el sello de un periodismo alternativo y serio. 

 

 

Lo que caracteriza a este tipo de periódico como alternativo es el hecho de representar una 

opción como fuente de información, por la cobertura de temas ausentes de los grandes medios de 

comunicación y por su abordaje crítico de los contenidos que ofrecían. En cambio, los pequeños 

periódicos, los boletines informativos y otras formas de periodismo popular, también conocidas 

como alternativas.  (Krippendorff, 1990, pág. 361) 

 

 

Caracterizados por el fortalecimiento de los regionales sistemas de periódicos comunitarios 

de manera escrita en 12 provincias y de manera digital en todo el país en donde lo primordial es el 

profesionalismo y la ética, su lema “Lo que necesitas saber” ya que se auto domina como veraz y 

responsable, una de las ventajas es que en la sección de publicidad tiene una gran cantidad de 

opciones para segmentar de acuerdo a los lectores y los mercados que quieren llegar  

 

 

En su página oficial (LA HORA) tienen la misión de:  



 

 

Producir medios de comunicación regionalizados, comprometidos únicamente con 

la comunidad, constituyéndonos en la mejor fuente informativa. 

 

Nuestra compañía se basa en la independencia, el pluralismo y la credibilidad y    

está  

Sustentada en los más altos valores morales y éticos. 

 

Mantenemos políticas claras y transparentes en nuestras relaciones comerciales, lo 

que permite un crecimiento razonable y sustentado de la empresa y de su recurso 

humano. (HORA, 2019, parrafo  3) 

 

 

Los Publirreportajes En El Diario La Hora 

 

 

Los publirreportajes en la prensa del Diario la hora son muy escasos ya que tratan de 

desapercibir a los lectores se realizó una serie de investigaciones en los publirreportajes para poder 

definir la clase de textos periodísticos que se utiliza en este tipo de contendidos híbridos.  

 

 

En el primer Publirreportaje tenemos a ‘’Nutri Tu Ser Tienda’’ de Kiara Delzo , una 

Ingeniera Química oriunda de Venezuela  que decidió tener una iniciativa como la de promover el 

veganismo y el emprendimiento ,la idea surgió por que deseaba que la harina de maíz rindiera un 

poco más , su producto estrella es la granola la que empaqueta de manera muy minuciosa , su 

tienda que ha tomado mucha fuerza en las redes sociales como el Instagram , suelen reunirse en 

eventos de tendencia vegana ayudándole hacerse más conocida en el Ecuador , para ella no hay 

publicidad mala en pleno siglo XX1 ya que gracias a los medios digitales podemos comunicarnos 

desde la comodidad de nuestras casas. (Hora, La Hora, 2018) 



 

 

En el segundo publirreportaje  trato sobre el  emprendimiento de “Kombucha con Amor” 

una bebida que aprovecha el poder del té verde, Andrés Peñaherrera y Paola Lagos, esposos 

Quiteños  que un viaje de aprendizaje a Australia les cambio todo, sus inicios fueron difíciles pues 

apenas comenzaron con 40 dólares luego de vivir una crisis que había en el Ecuador , todos los 

viernes una de las habitaciones de su casa ubicada en la Floresta se convierte en su laboratorio de 

preparación, embotellamiento, etiquetado y distribución la pequeña idea  da empleo a 3 personas 

aparte de los creadores, en la actualidad tienen  entre 40 y 50 distribuidores entendiendo que  todos 

los resultados se debe gracias a la comunicación con su comunidad de distribuidores  enseñándoles 

a los ecuatorianos que Kombucha es una opción saludable de los probióticos. (Hora, La hora, 2018) 

 

 

El tercer publirreportaje trata  sobre ‘’ Inti Eyewear’’ concepto de moda de marcos de lentes 

ecológicos  cargados de identidad ecuatoriana Las maderas que se usan tienen certificado de 

gestión forestal , Fernanda García y Martin Valencia , decidieron incursionar  en un mercado  en 

el que no se veía producción nacional , su primera colección fue en el 2015 y estuvo presente en 

una boutique de Francia , luego de una tardía investigación de dos años  que le tomo estudiar los 

materiales , la pareja empezó a buscar espacios  para distribuir sus productos ópticos  logrando 

poder participar en varias ferias del país   , Los modelos de los marcos son originales. los diseña 

Valencia, graduado en Diseño Industrial, García dice  que ´´lo importante  es que nada  se 

desperdicie’’ ya que ‘’ no se trata de  solo de un producto  ecológico  si no de un proceso ecológico 

‘’ manteniendo así una propuesta amigable  , las ventas principales se realizan mediante internet 

se han ayudado de varios artistas nacionales pero su prioridad es seguir plasmando la identidad 

ecuatoriana en cada marco. (Hora, La Hora, 2018) 

 

 

El Diario la hora denota contenidos muy bien elaborados en sus Publirreportajes, el tipo de 

textos Periódicos   logran el objetivo de poder conectar con el lector ya que tratan de presentar una 

información comercial muy sutil de las empresas que los contratan.  

 



2.4 TÉCNICAS APLICADAS 

 

 

Modalidad de Investigación 

 

 

En el presente trabajo de investigaciones se aplicó la metodología de investigación 

analítica, puesto que está basada en la observación, de artículos científicos vinculados a los 

publirreportajes, reportajes escritos y entrevistas del diario la Hora que se encuentran en las 

plataformas digitales realizando una interpretación de los contenidos. 

 

 

Técnicas Utilizadas en la Investigación 

 

 

1. La observación directa de 3 publirreportajes   audiovisuales y escritos en la página web   

del diario La Hora. 

 

 

2. La búsqueda de información bibliográfica el cual permitió verificar que se ha escrito 

en la comunidad científica sobre este tema de estudio. 

 

 

3. Diferenciar el tipo de Texto Periodístico en los contenidos de hibridación del Diario la 

hora  

  

 



El método que se utilizó fue el analítico, el cual se realizó mediante análisis para 

posteriormente poder sintetizar los contenidos híbridos. El método empírico fue la observación 

científica, el análisis de reportajes del diario digital.  

 

 

2.5 RESULTADOS OBTENIDOS 

 

 

Con el objetivo de dar cumplimiento con lo planteado en el presente trabajo de análisis de 

caso, se obtuvo información de fuentes y autores confiables, expertos en el tema de publirreportajes 

y los textos periodísticos, observaciones y análisis del material de reportajes audiovisuales y 

escritos publicados en la página web del diario La Hora.  

 

 

Mediante la observación y análisis se llegó a la aprobación  de que el medio de 

comunicación el diario La hora , posee un tipo de Texto periodístico  muy  particular al resto de 

medios donde comúnmente notamos la formalidad convencional  en casi su totalidad; su estilo es 

totalmente informal, manejan un lenguaje muy   subjetivo y sutil en  las redacciones , haciendo el 

uso de las historias de  los inicio de las empresas logrando una  conexión con los lectores  donde 

nos envuelven con términos tan entendibles , y la información que postean en sus plataformas es 

totalmente directa con lo que desean transmitir  para poder dejar la huella de las marcas 

empresariales en la mente de las personas. 

 

 

La lectura  como tal permitió adquirir información que confirmó el análisis antes 

mencionado, las investigaciones realizadas, como también ampliar las características que 

conforman los textos periodísticos  de los publirreportajes , entre los  que resaltaron fueron 

contenidos de  propuesta de emprendimientos  nacionales , añadiendo que su plus es persuadir  

mientras se informa,  en el carácter publicitario  que poseen, enfocado a audiencias, con gustos 



y necesidades diferentes que no estaban siendo atendidas, estas formas y características   

utilizadas reafirman que se pueden llegar a más público, es decir, que más personas se interesen  

por los diferentes tipos de comercios locales  en el país y que se desconocen .  

 

 

La Hora es un medio escrito y digital con credibilidad que analizó las nuevas audiencias, 

las nuevas formas de consumo de la información y que se aprovechó de las nuevas tecnologías 

como medio por el cual transmitir, innovó y lo aplicó. En el contenido   audiovisual se logró 

diferenciar la publicidad nunca perdiendo la esencia periodística de informar demostrando que 

el objetivo del periodismo comercial se mantiene y lo que ha cambiado es el empaque en que 

se presenta que actualmente son los publirreportajes  

 

 

 

 III.     CONCLUSIONES 

 

 

 Concluido el presente trabajo de análisis y luego de la presentación de los           

publirreportajes se permite llegar   a las siguientes conclusiones: 

 

 

Los textos periodísticos de los publirreportajes en la prensa escrita y digital  de un medio 

de comunicación es muy persuasiva  por eso que cada profesional de la comunicación tiene su 

forma de hacerlo, y quienes están logrando transmitir y llevar al éxito la hibridación de la 

publicidad y los reportajes que se dan hoy en día,  logran demostrar de una manera diferente al 

periodismo comercial  sin dejar de lado la esencia periodística que su función es informar , 

analizaron los gustos y necesidades de las nuevas audiencias utilizando las  palabras y  

herramientas adecuadas  que  les permitieron  llegar a  las personas, marcando así  las grandes 

cualidades de la nueva presentación de la fusión del Periodismo y la Publicidad . 

 



VI.     RECOMENDACIONES 

 

 

En la elaboración  del presente trabajo de estudio de caso , existió un poco de dificultad 

para  buscar  los documentos relacionados que hablaran sobre Publirreportajes y que sirvieran 

como bases de estudio , pero gracias a Internet  se pudo encontrar revistas electrónicas al nivel 

científico del tema  dado , que ayudaron  a conocer los elementos que definen a los parámetros de 

los buenos Publirreportajes en la prensa  presentado por el Diario la Hora y se destaca , los 

diferentes métodos que tienen para que su material publicado sirva de referente en nuestro país, 

consiguiendo en un futuro  buenos comunicadores sociales, para el medio de comunicación Diario 

La Hora que se considere la siguiente recomendación: 

 

 

•Continuar con su trabajo periodístico sin pasar las limitaciones del Periodismo ya que se 

caracteriza por ser un medio que se auto domina veraz y responsable. 

 

 

• Se aconseja impartir conocimientos a las nuevas generaciones de la carrera de 

comunicación social de las nuevas formas de realizar periodismo publicitario. 
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VI.     ANEXOS 

 

 

Publirreportajes caso La Hora publicados en el trayecto del año 2018 anexo de los 

contenidos publicados  

 

 

 

 

Primer publirreportaje realizado por el Diario La Hora a ‘’Nutri Tu Ser Tienda’’ publicado en su 

página web el 2 de mayo del 20018 



 
 

 

Descripción del origen del emprendimiento y explicación para quienes están destinados sus 

productos.   



 
 

 

 

 Revisión del publirreportaje en la pagina web La Hora    



 
 

 

Segundo  publirreportaje realizado por el Diario La Hora a ‘’ Kombucha’’   publicado en su 

página web el 7 de marzo del 2018 

 



 
 

 

Descripción del origen del emprendimiento y analizando el tipo de contenido que La Hora 

elabora  



 
 

Tercer  publirreportaje realizado por el Diario La Hora a ‘’ Inti  Eyewear’’   publicado en su 

página web el 2 de mayo  del 2018 

 



 
 

 

Descripción del origen del emprendimiento y explicación para quienes están destinados sus 

marcos de  lentes .   

 



 
 

 

Anexo del publirreportaje publicado por el Diario la Hora  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

Búsqueda  de los publirreportajes en la plataforma digital del  Diario la Hora 

 

 

Análisis  del contenido de los publirreportajes Diario la Hora  

 

 


