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RESUMEN

Los medios de comunicacion audiovisuales ha revolucionado el concepto de relacion
social clasica y la transformacion de la sociedad; entendiéndose como conjuntos de
individuos u organizaciones en tiempo libre, tratando de buscar inmediacion en las
relaciones profesionales, amistad, parentesco, etc., a cortando y ganando tiempo, sin
importar el lugar ni la distancia, sin embargo, despiertan un debate en torno a la privacidad,
los riesgos de las nuevas interrelaciones, la adiccion a estar interconectados con cientos de
amigos, el descenso de la productividad en el trabajo, peligro que acecha a los mas
vulnerables e inocentes, Los medios de comunicacion audiovisuales constituyen una opcion
para comunicarse, entretenerse, realizar trabajos, tareas escolare entre otros beneficios que
facilitan la vida de las familias ecuatorianas, las cuales se ha adaptado perfectamente a la
tecnologia moderna, hoy en dia ya se puede escuchar la radio por un televisor, computadora
de forma clara con un mayor alcance que afios atras, llegando a todos los rincones de las
zonas urbanas y rurales. Actualmente el 80% de la programacion que se presenta a través de
los medios de comunicacion audiovisual local es internacional o adquieren formatos
internacionales para adaptarlos ofreciendo una programacion lejana a la realidad actual que
vive el pais, imponiendo una nueva cultura que es adsorbida de forma rapida por la nueva
generacion que olvida el valor de nuestra cultura ancestral, valores éticos y morales y su

importancia de preservacion.
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SUMMARY

The audiovisual media has revolutionized the concept of classical social relationship
and the transformation of society; being understood as sets of individuals or organizations
in free time, trying to seek immediacy in professional relationships, friendship, kinship, etc.,
by cutting and gaining time, regardless of place or distance, however, arouse a debate about
privacy, the risks of new interrelations, the addiction to being interconnected with hundreds
of friends, the decline in productivity at work, a danger that lurks the most vulnerable and
innocent, The audiovisual media are an option to communicate, entertain, perform jobs,
choir tasks among other benefits that facilitate the life of Ecuadorian families, which has
adapted perfectly to modern technology, nowadays you can already listen to the radio on a
television, computer clearly with a greater reach that years ago, reaching all corners of urban
and rural areas. Currently, 80% of the programming that is presented through the local
audiovisual media is international or they acquire international formats to adapt them,
offering a distant programming to the current reality that the country is experiencing,

imposing a new culture that is quickly adsorbed for the new generation that forgets the value
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INTRODUCCION

En la época actual los medios de comunicacion audiovisual juegan un rol
fundamental en la vida de la sociedad en general, no escatiman edades, genero, condicion
social cada programa que es trasmitido a través de este medio tiene un objetivo concreto,
influir de alguna manera en la psiquis humana, alterar sus emociones, motivarlos

dependiendo lo que se observa a través de los medios audiovisuales.

Muchos de estos medios de comunicacion audiovisuales se han visto en la palestra
de la critica publica, al difundir programas que no son catalogados como videos adecuados
para ser visto por menores, en su afan de vender tener méas publico, no miden consecuencias

y exponen a programas dafiinos para la salud mental de un menor.

La finalidad de los medios de comunicacién audiovisuales es educar y entretener al
publico en general en los Gltimos tiempos este propdsito ha sido desviado ya que se muestran
como excelentes opciones de diversion influyendo en nuestro comportamiento a través de
mensajes subliminares que no tienen nada que ver con los buenos valores aceptados en la
sociedad. La importancia que tienen estos medios en la juventud actual es formidable se
puede apreciar a jovenes como pasan horas de su dia conectados a los diferentes dispositivos

idealizando un mundo abstracto vacio creados por ellos mismo.

La influencia que tienen los medios de comunicacion audiovisuales en el desarrollo
cultura se ve reflejado en la conducta de las personas al cambiar su estilo de vida, forma de
hablar, vestirse incluso en su alimentacion lo que incide que se vayan perdiendo la identidad
cultural por la cual no caracterizamos y por la que somo reconocidos en cualquier parte del

mundo.

Capitulo I: Presenta el tema de investigacion con el cual se procedera a conocer su
contexto internacional, nacional, local e institucional para proceder a realizar el
planteamiento del problema y plantear los objetivos especificos y general de lo que se desea

lograr con la investigacion.



Capitulo Il: Estd desarrollado en base a las variables con los conceptos y
definiciones de autores que tienen relacion al tema de investigacion, incluye el marco
referencial postura tedrica e hipétesis de la investigacion que confirma la viabilidad de

proyecto.

Capitulo I11: Explica la técnicas y métodos aplicados entrevistas encuestas
observacion de como los medios de comunicacion audiovisual influyen en el desarrollo

cultural de las personas.

Capitulo 1V: Se plantea la propuesta como solucién al problema de investigacién

con objetivos, justificacion, alternativa obtenida, y resultados que se esperan sean positivos.



CAPITULO I.- DEL PROBLEMA

1.1. IDEA O TEMA DE INVESTIGACION

Medios de comunicacién audiovisuales y su influencia en el desarrollo cultural de

los habitantes del sector dos de mayo, canton EI Empalme provincia del Guayas.

1.2. MARCO CONTEXTUAL

1.2.1. Contexto Internacional

Cuando se aborda el estudio de la imagen audiovisual, partimos de la base de que
esta tiene unos antecedentes no solo culturales sino también tecnoldgicos. En referencia a
estos ultimos sabemos que seglin su soporte se encuentran, desde el siglo XIX, en dos
blogues para su evolucidn, el fotogréafico y el electronico; ademas ambos estdn sometidos a
dos movimientos, uno diacrénico y otro sincronico, que originan una progresiva
interdependencia y fusion de todos los medios y a todos los niveles, técnico, estético y de
contenidos. Sobre que estos dos soportes verticales evolucionaron las tecnologias y los
medios audiovisuales hasta la actualidad, el fenomeno que pasé a denominarse la “Teoria
en V” ha ido evolucionando y se la define como “Pirdmide de Tecnologias y Medios

Audiovisuales.

Las nuevas tecnologias de informacion y la comunicacion, el internet y la plataforma
web con todas sus aplicaciones representa un medio relativamente joven comparado con la
radio y la TV. Por supuesto, sus usos y potencialidades estan en constante evolucion, en
poco tiempo pasamos de una web estatica, en la que el usuario tenia un papel pasivo, de
observador, a una web dindmica, participativa y colaborativa, donde los usuarios se
convierten en protagonistas activos, creando y compartiendo contenidos, opinando,

participando y relacionandose entre si.

La sociedad, los chicos y jovenes estudiantes de hoy, representan a las primeras
generaciones, que han crecido en una sociedad digital. Han pasado su vida usando PC,

notebooks, video juegos, cadmaras de video, y todas las herramientas de la era digital. Las



producciones audiovisuales realizadas con celulares, con camaras web y con camaras
digitales o profesionales, son proyectos que atraen la atencion de muchos. En el pais existen
varias iniciativas y propuestas en marcha que promueven la produccion audiovisual como
es el caso de filmarte, que es una empresa de produccién de cine. No cabe duda que a través
del tiempo con el desarrollo tecnoldgico y el despunte de la ciencia, las facilidades que estas
brindan se reflejan en el dia a dia de las sociedades modernas. El cambio de épocas marcadas
por el fendmeno evolutivo asumido por el tiempo, han establecido la postmodernidad con
las concepciones de un mundo placentero, en donde la técnica acompafa a la estética y los

contenidos dentro de un contexto actual, (Amangandi, 2015).

1.2.2. Contexto Nacional

Los medios de comunicacion audiovisuales ha revolucionado el concepto de relacion
social clasica y la transformacion de la sociedad; entendiéndose como conjuntos de
individuos u organizaciones en tiempo libre, tratando de buscar inmediacion en las
relaciones profesionales, amistad, parentesco, etc., a cortando y ganando tiempo, sin
importar el lugar ni la distancia, sin embargo, despiertan un debate en torno a la privacidad,
los riesgos de las nuevas interrelaciones, la adiccion a estar interconectados con cientos de
amigos, el descenso de la productividad en el trabajo, peligro que acecha a los mas
vulnerables e inocentes en este caso la comunidad escoléstica, persuasion en el cambio y
forma de vida de la sociedad, etc. Es por ello que la intencidn es hacer un profundo analisis
del funcionamiento de los medios de comunicacidn, a través de su definicidn, tipologia, uso
e influencia para concluir defendiendo si es una amenaza o una oportunidad para la

sociedad.

El Ecuador es un pais pluricultural y multiétnico por lo que cada pueblo se identifica
por sus rasgos culturales, desde hace cientos de afios atrds ha venido manteniendo sus
costumbre y tradiciones que se ven reflejados en los saberes ancestrales (idioma,
vestimenta, costumbres, alimentacion y salud), de las diferentes comunidades que
conforman los pueblo, y se puede observar en la poblacion mas anciana, que con el
transcurrir del tiempo todos estos saberes han ido perdiendo, especialmente con los jovenes,
quienes en la actualidad utilizan diferente vestimenta o con ciertas modificaciones,

perdiendo asi su desarrollo cultural.



La adolescencia y la juventud es una etapa de descubrimiento, en donde se descubre
la identidad acorde a vivencias enmarcadas en un contexto. Este contexto se da en dos
esferas: virtual y real. Si la identificacion y diferenciacion configuran esta identidad, los
medios de comunicacion audiovisual juega un rol predominante, ya que las imagenes que
se ven en, pueden convertirse en modelos de referencia. Es decir, los chicos quieren ser o
parecerse a los modelos occidentales que se ven en la web, olvidando asi el modelo de
referencia andino. A la vez, sus publicaciones y perfiles visualizan una modificacion en la

identidad cultural, ocasionada por factores de la realidad fisica, (Quille & Naranjo, 2019).

2.3. Contexto Local

La presente investigacion se desarrollara en el sector dos de mayo, canton El
Empalme provincia del Guayas, donde se conocera el impacto que tienen los medios

audiovisuales en el desarrollo cultural de sus habitantes.

La poblacion total del Empalme 85.000 habitantes la cual se encuentra dividida en
parroquias urbanas y rurales, que incluyen el sector dos de mayo, que es el sitio exacto
donde se desarrollara la investigacion su urbe estd conformada por 3.000 personas de
acuerdo al Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), el canton EI Empalme se
constituye como un préspero canton de la costa ecuatoriana, con un alto nivel de desarrollo
econdmico, donde la tecnologia y los medios de comunicacion juegan un papel importante

para las diferentes actividades que se efectGan a diariamente.

Actualmente los medios audiovisuales forman parte de la rutina de entretenimiento
para muchas de las personas que habitan en el cantdn convirtiéndose para unos en tendencia
y moda de pasar largas horas del dia conectados a los diferentes equipos electronicos lo que
genera cierto malestar y generando un descontento social porque tienen influencia en el

rendimiento en su vida académica, laboral o en otras areas de su entorno.

La influencia que tienen los medios de comunicacion audiovisuales se ha reflejados
sobre todo en los jovenes quienes muestran un comportamiento contradictorio a su cultura
como vestirse diferente, adoptar una nueva manera de hablar utilizando frases o palabras

coloquiales de otros paises, también influye su conducta con su circulo familiar de amigos,



manera de vestir perdiendo su identidad cultural por la cual no caracterizamos todos los

ecuatorianos.

1.2.4. Contexto Institucional

Los medios de comunicacion audiovisuales constituyen una opcién para
comunicarse, entretenerse, realizar trabajos, tareas escolare entre otros beneficios que
facilitan la vida de las familias ecuatorianas, las cuales se ha adaptado perfectamente a la
tecnologia moderna, hoy en dia ya se puede escuchar la radio por un televisor, computadora
de forma clara con un mayor alcance que afios atras, llegando a todos los rincones de las

zonas urbanas y rurales.

Actualmente, EI Empalme cuenta con medios de comunicacion audiovisuales
propios del canton que tienen una buena aceptacion en sus parroquias entre los cuales se
puede mencionar: Radio Calidad 92.3 F.M, Radio onda Teca,89.5 Fm estacion y en medios
de sefial abierta televisivos Calidad TV canal 43; la programacion que se trasmite
diariamente se basa en programas de entretenimiento, de futbol, novelas, fardndula, noticias
de cronica rojas, programacién musical, con un contendido variado, pero donde sobresale

la programacion internacional y el escaso apoyo a programas nacionales.

1.3. SITUACION PROBLEMATICA

Por muchos afios los medios de comunicacion audiovisuales se han constituido y
posesionados como lideres unicos de entretenimiento de las familias ecuatorianas, los
medios de comunicacion tradicionales como la television, el cine y con la nueva era el
internet, videojuegos se han acoplado a la perfeccion cumpliendo la demanda de un nuevo
publico mas exigente, que busca otro tipo de entretenimiento mas complejo saliéndose de
lo tradicional y el confort que encierran los noticiarios, deportes, peliculas y la populares

telenovelas.

Los medios de comunicacién audiovisuales actualmente se enfrentan a nuevos

desafios y retos la competencia es cada vez mas dificil por tener un mayor rating en la



television, o mas seguidores en las diferentes opciones que ofrecen el internet a través de

las redes sociales volviéndose una lucha feroz por el publico espectador.

Esta lucha que se ha desarrollado en los medios audiovisuales por el objetivo que es
un mayor publico se ha visto cuestionada por el contenido audiovisual que es expuesto
donde muchos medios incluida la television nacional no tienen reparo alguno de mostrar un
contenido audiovisual que toca temas bizarros como la violencia, el sexo; totalmente
sacados de contextos con programas o reality shows que no tienen ningln mensaje positivo
para la sociedad en general, por lo contrario raya en lo absurdo pues este tipo de
programacion es presentada en horas de clasificacion familiar o con un libre acceso a traves

del internet.

Actualmente el 80% de la programacion que se presenta a traves de los medios de
comunicacion audiovisual local es internacional o adquieren formatos internacionales para
adaptarlos ofreciendo una programacion lejana a la realidad actual que vive el pais,
imponiendo una nueva cultura que es adsorbida de forma rapida por la nueva generacion
que olvida el valor de nuestra cultura ancestral, valores éticos y morales y su importancia

de preservacion.

Es asi que los habitantes del sector dos de mayo estan incluidos en esta realidad en
muchos de ellos sobre todo en los jovenes no es raro escuchar palabras coloquiales muy
ajenas a nuestra cultura, constantemente estan siguiendo a personajes que observan en la
television a los influencers de las redes sociales, cambiando su forma de vestir, sus modales
adaptando nuevos patrones de comportamiento que no son muy loables y muchos son
cuestionables, gran parte de este cambio es influenciado por los medios y sus propuestas
que no tienen nada que ver con la valoracion y preservacion de nuestra cultura

convirtiéndolo en un problema social que va en aumento y que es muy dificil de arraigar.



1.4. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.4.1. Problema general

o ;De qué manera los medios de comunicacion audiovisuales influyen en el desarrollo
cultural de los habitantes del Sector Dos de Mayo, canton El Empalme Provincia Del
Guayas?
1.4.2. Sub problemas o derivados

e /Como analizar los contenidos audiovisuales de los medios de comunicacion?

e ;De qué manera diagnosticar la incidencia de la parrilla de contenidos audiovisuales

en el desarrollo cultural de los habitantes del sector dos de mayo?

e COmo desarrollar una campafia que concientice el buen uso medios de

comunicacion audiovisual contribuyendo a la conservacion del desarrollo cultural?

1.5. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Area: Comunicacion social

Campo: Medios de comunicacion audiovisuales.

Linea de investigacion de la universidad: Educacién y desarrollo social.

Linea de investigacion de la Facultad: Talento humano educacion y docencia.

Linea de investigacion de la carrera: Lenguaje y comunicacién y estilo

periodistico. Periodismo investigativo sustentable aplicado a nuevas tecnologias.

Sub-Linea de investigacion: Impacto de la comunicacion en masas. Comunicacion

digital.



Delimitador temporal: El proyecto investigativo transcurre en el afio 2019.

Delimitador demogréfico: La presente investigacion determinard la influencia que
tienen los medios de comunicacion audiovisuales en el desarrollo cultural de los habitantes

del Sector Dos de Mayo.

1.6. JUSTIFICACION

La importancia que tienen los medios de comunicacién audiovisuales en la sociedad
en general, como medios de comunicacion tienen la responsabilidad de ser conscientes y
consecuentes que los contenidos audiovisuales que presentan, y que tenga un mensaje
positivo agradable a la sociedad resaltando los valores, la familia y nuestra identidad

cultural.

Gran parte de los contenidos audiovisuales que son presentados por los medios de
comunicacion han sido cuestionados debido a que tocan temas fuertes a los cuales no se les

da la importancia y el tratamiento adecuado.

El contenido audiovisual lleno de programas que incitan a la violencia, fomentan el
uso de sustancias psicoactivas a través de personajes vacios carentes de valores y que son
presentados como ejemplos a seguir para los jovenes, ganandose el seudonimo de
telebasura por su contenido de informacion, atrds quedo la programacién familiar con
valores que incluia espacios culturales la cual ha sido remplazada por el sensacionalismo y

amarillismos que arroja muy buenos resultados en cuento a audiencia.

1.7. OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

1.7.1. Objetivo general

e Investigar la influencia de los medios de comunicacion audiovisuales en el desarrollo

cultural de los habitantes del Sector dos de mayo, canton EI Empalme, provincia del Guayas.

1.7.2. Obijetivo especifico



e Analizar los contenidos audiovisuales de los medios de comunicacion.

e Diagnosticar como incide la parrilla de contenidos audiovisuales en el desarrollo

cultural de los habitantes del sector dos de mayo.

e Desarrollar una campafia que concientice el buen uso medios de comunicacion

audiovisual contribuyendo a la conservacion del desarrollo cultural.
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CAPITULO I1.- MARCO TEORICO O REFERENCIAL

2.1. MARCO CONCEPTUAL

Medios audiovisuales

Los Medios Audiovisuales son unos de los medios mas importantes dentro del
ambito educativo, tratdndolo tanto desde el punto de vista de la ensefianza como el
aprendizaje. De esta manera podemos desarrollar la formacién del profesorado y realizar
actividades de promocién social. Estos medios nos sirven para potenciar los procesos
comunicativos. Son los maestros los que principalmente desean la utilizacion de materiales
audiovisuales dentro de la educacién, puesto que los consideran punto fundamental dentro

de la misma

Los medios audiovisuales se han considerado desde hace tiempo como un
importante Recurso Educativo, ya que la mayor parte de la informacion que reciben las
personas se realiza a través del sentido de la vista y el oido. La principal razén para la
utilizacion de imégenes o videos en los procesos educativos es que resultan motivadoras,
sensibilizan y estimulan el interés de los estudiantes hacia un tema determinado, de modo
que facilitan la instruccion completando las explicaciones verbales impartidas por el

profesorado

los Medios audiovisuales son un elemento fundamental e imprescindible para

desarrollar la tarea con efectividad y lograr un aprendizaje productivo en el desarrollo social

Lamentablemente no son muchos los medios utilizados todavia dentro de la
educacién. Podriamos hablar de los méas comunes: television, videos, etc. Pero son bastantes
lo que todavia no son utilizados, por desconocimiento o por no contar con la posibilidad de
tenerlos. Se podria hablar aqui de problemas econdémicos. Probablemente no se invierta el
dinero necesario para la obtencion de estos medios audiovisuales, por considerarlos, por asi
decirlos innecesarios. Esto puede ser debido al gran desconocimiento de estos medios tan

avanzados, (Contreras & Salas, 2015).
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Funciones de los Medios Audiovisuales

Las funciones de los medios audiovisuales, estan las siguientes:

Como fuente de conocimiento, tanto para motivar un contenido, ofreciendo una
vision general de la tematica como para desarrollar un contenido a partir de que el material
brinde una informaciéon que sirva de soporte fundamental para objetividad procesos,

situaciones, fenomenos, etc. Y evidenciar sus manifestaciones.

Como forma de perfeccionamiento de la actividad perceptiva del alumno
(aplicacion y consolidacion de conocimientos). Para esta funcion el material audiovisual
elegido debe mostrar aplicaciones de los conocimientos adquiridos en situaciones no
abordadas en la clase de manera que puedan hacerse valoraciones y arribar a conclusiones

en la actividad docente.

Como medio de control del conocimiento adquirido. Desde esta perspectiva el
material audiovisual se utiliza para medir los conocimientos a partir del enjuiciamiento y
explicaciones de las situaciones que se plantean. Podemos decir que con cada una de estas
funciones el uso del video en la docencia facilita que en el estudiante se desarrolle la
observacion, la formacion de juicios propios, se amplia su marco de referencia y contribuyen
a la formacion de valores humanos, formales, sociales, ambientales y culturales que inducen
a comportamientos y actitudes correctas. Por otro lado, es importante referirse brevemente
a la forma en que los materiales audiovisuales inciden en el proceso docente educativo. En

este sentido los especialistas destacan las siguientes

Activacion del proceso de aprendizaje. La utilizacion de materiales audiovisuales
a través del video posibilita que el profesor desarrolle una actividad docente no tradicional,
lo que ademas de disminuir la fatiga y el cansancio de los estudiantes, despiertan el interés,
motivan la actividad del conocimiento y desarrollan la creatividad, lograndose una mayor
retencion en el aprendizaje. Por otra parte, propician la interrelacion de 45 conceptos, la

generalizacién de lo aprendido y facilitan el desarrollo del pensamiento.
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Facilidad de la transmision de informacion. Los medios audiovisuales tienen
atributos que los hacen tremendamente efectivos a la hora de brindar informacion; A través
de los mismos puede "alterarse el tiempo" trasladandonos a épocas pasadas y futuras gracias
a su soporte tecnoldgico y posibilitan reducir el tiempo de sucesos que habitualmente
demoran y extender el de aquellos que normalmente ocurren en pocos segundos; también,
a través de estos recursos se puede “alterar el espacio”, al situarnos en el escenario donde
han ocurrido o estan ocurriendo hechos importantes; también se varian las escalas en que se
producen los hechos habituales, apareciendo en pantalla simultaneamente objetos grandes
y pequeiios lo que contribuye a enfatizar en aspectos relevantes y fomentar emociones en

los estudiantes.

Por otra parte, el medio permite reconstruir con una alta fidelidad y objetividad
épocas Yy escenarios historicos lo que unido a todos los elementos estéticos como la musica,
el vestuario, la escenografia, las actuaciones, testimonios, evidencias y efectos especiales.
(Contreras & Salas, 2015).

Elementos basicos de los medios audiovisuales

Los elementos basicos de los medios audiovisuales son:

v’ Exactitud, o sea la representacion fidedigna de los datos o de lo esencial de un hecho.

v'Actualidad, la necesidad de que, de acuerdo con la indole del hecho, reflejen las

caracteristicas que les ofrece el presente.

v Imparcialidad, cuando se trate de hechos que tengan implicaciones politicas, sociales,

econdmicas, filosoficas e historicas.

v Cualidad, si es que realmente favorecen la adquisicién de conocimientos, actitudes y

valores.
v' Finalidad, si estan de acuerdo con los objetivos del planeamiento de la ensefianza.

v’ Utilidad, si ofrecen posibilidades operacionales para los alumnos y el profesor.
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v Adecuacién, toda vez requiere estar al nivel de aprehensién de los alumnos, teniendo

en vista los objetivos del trabajo que se lleva a cabo.

v Sencillez, cuando mas complicados, son menos eficientes.

v" Aplicabilidad, deben guardar relacion con el tema dado.

v Interés, deben ser capaces de despertar el interés de los alumnos a los cuales estan

destinados.

v' Comprension, no debe dar margen a dudas y confusiones, deben ser

v’ de facil percepcion.

4 Presentacion, deben obedecer a los principios psicoldgicos de percepcion y
estética, de modo que faciliten la aprehension por parte de los alumnos. (Castillo & Ramos).

Medios audiovisuales y la tecnologia de la informacién

Informacidn utiliza las computadoras, un componente indispensable en la sociedad

moderna para procesar datos con ahorro de tiempo y esfuerzo.

Si nos cefiimos a la definicidn que de tecnologia hacen Harvey Brooks y Daniel Bell:
"el uso de un conocimiento cientifico para especificar modos de hacer cosas de un modo
reproducible”, podriamos decir que las Tecnologias de Informacion, mas que herramientas
generadoras de productos finales, son procesos cientificos cuyo principal objetivo es la
generacion de conocimientos, que a la postre incidirdn en los modos de vida de las
sociedades, no sélo en un ambito técnico o especializado, sino principalmente en la creacion

de nuevas formas de comunicacion y convivencia global.

Se podria establecer un punto de semejanza entre la revolucion de las Tecnologias
de la Informacion y la Revolucion Industrial, cuya principal diferencia reside en la materia
prima de su maquinaria, es decir, pasamos de una eclosion social basada en los usos de la
energia a una sociedad cuyo bien primordial ha pasado a ser el conocimiento y la

informacion. Pueden ser incluidas en esta gran area de las ciencias, la microelectronica, la
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computacion (hardware y software), las telecomunicaciones y (segin opinion de algunos
analistas) la ingenieria genetica. Esta ultima, por decodificar, manipular y reprogramar la
informacion genética de la materia viviente. Desde un punto de vista histérico, la revolucion
de las Tecnologias de la Informacién marca un momento crucial y decisivo en la sociedad
mundial, pues ha penetrado en todas las areas de vida humana, no como agente externo, sino
como (muchas veces) motor que genera un flujo activo en las interrelaciones sociales,
(Castillo & Ramos).

El sector multimedia

El Mercadeo Electronico consiste en todas aquellas actividades de mercadeo que
involucran el uso de Internet, E-Mail o Web, para transmitir un mensaje comercial a un
grupo objetivo. EI mercadeo electrénico no debe contemplarse como una tecnologia, sino
que es el uso de la tecnologia para mejorar la forma de llevar a cabo las actividades de

mercadeo.

Tendencias del sector multimedia

Ademas del desarrollo de los servicios audiovisuales digitales y en alta definicion,
el futuro se percibe también unido al desarrollo de productos multimedia, interactivos, de
entretenimiento, educativos, divulgativos, turisticos, etc., a la formacion con tecnologia e-
learning, a la animacion 2D y 3D, al desarrollo de los video juegos, a las TICs, utilizando
nuevos formatos como Internet, movil y TV IP que vienen a unirse ala TDT, a la television

por cable, por satélite, al cine, al DVD, etc.

Los nuevos desarrollos audiovisuales por internet marcan la actualidad del sector

audiovisual y ello va a suponer:

v" El aumento de productos y servicios a la carta y bajo demanda e interactivos.

v El aumento de plataformas audiovisuales de transmision: redes terrestres, cable,

satélite, television por Internet y television movil.
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En Internet, los modelos de negocio se dividen en tres fases: sitios web, el trafico a
los sitios y los métodos para monetizar. Cuando utilizamos métodos de generacion de trafico
para canalizar los visitantes de nuestra pagina, apenas estamos a medio camino de monetizar

nuestra web, (Ramirez, 2016).

Audiovisual y multimedia: una sinergia necesaria

En la actualidad, nos encontramos ante un nuevo paradigma mediatico: industrias
culturales que ofrecen nuevos productos, nuevos soportes y plataformas de distribucion de
contenidos, nuevos habitos de consumo y la cada vez mayor intervencion del usuario en la
produccion del contenido. Pero el espectador no solo produce, sino que también opina y;
esta vez si, su voz tiene que ser tenida muy en cuenta, pues un aluvion de malas criticas a

través de las redes sociales puede suponer la cancelacion de un programa de television.,

A diferencia de los medios tradicionales, donde la opinion del receptor de la
informacion estaba encauzada a través de los canales propios del medio (cartas al director
o llamadas telefonicas a un programa de radio), la nueva tecnologia le otorga un rol activo
al espectador, que interacta y opina. Ya no es necesario siquiera publicar un comentario en
el perfil oficial de un programa, sino que cualquiera puede convertirse en un lider de opinion
desde su tribuna digital, (Marti, 2016).

Comunicacion audiovisual y multimedia

En este escenario, las nuevas generaciones de estudiantes aprecian la industria
audiovisual como un sector con futuro, aupado ademas por los medios de comunicacién.
Desde la prensa escrita y la edicion de libros hasta el disefio grafico y la publicacion
electronica; desde la empresa discogréafica y la radio hasta la postproduccion sonora y los
canales de audio digital, o desde el cine y la television hasta los multimedia y el Internet,
las nuevas tecnologias del audiovisual se autopromocionan. Los diferentes medios de
comunicacion ofrecen una Optica positiva del panorama del audiovisual atrayendo a los
jovenes hacia este sector y provocando una demanda espectacular de la formacién

audiovisual.
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Para cubrir estas expectativas, es logico pensar en la necesidad de desarrollar una
red formativa que atienda esta demanda, pero aqui comienza el problema. EIl impresionante
incremento de la oferta publica y privada en el sector de la formacion en nuevas tecnologias,
desde cualquier rincon del pais, no es fruto de la reflexion, o de la investigacion y ni siquiera
del debate con los principales actores implicados, sino de coyunturas econémicas y
politicas, (Vivar, 2017).

Si trazamos un orden jerarquico de la administracion del Estado, veremos que desde
los gobiernos tanto central como autonémicos, e incluso desde los ayuntamientos y las
juntas de distrito se trata de aprovechar influencias, subvenciones y edificios disponibles
para montarse su escuela sin que sus planes de estudios, y menos adn sus docentes, tengan
una minima planificacion respecto a las necesidades de la industria en sus contenidos o en
sus demandas geograficas. El resultado es una masificacion de titulados con ninguna
capacidad técnica y cero conocimientos sobre el proceso productivo del sector industrial,

donde tedricamente tienen que integrarse una vez que finalizan sus estudios.

Por otra parte, los acuerdos entre fabricantes de equipos y desarrolladores
de software con empresas proveedoras de servicios y escuelas privadas dan como resultado
que el mercado disponga rapidamente de operadores de marcas concretas, especialistas con
buenos conocimientos técnicos, pero nula sensibilidad creativa para obtener la méxima
expresividad en sus producciones. Y todo ello en un sector donde su propia inercia implica

cambios continuos y un rapido crecimiento.

La anarquia, resultante de una formacion improvisada e incorrectamente enfocada,
da como resultado una confusion total de la cual saca partido a corto plazo la industria,
perjudicando claramente el desarrollo futuro. El desbarajuste entre funciones y relaciones
de unas categorias laborales con otras nuevas, que aparecen, favorece la creacién de

subempleo y la temporalidad en la contratacion de los trabajadores, (Vivar, 2017)

El sector industrial del audiovisual

La industria audiovisual ha estado formada tradicionalmente por equipos estables y
generalmente estancos entre si: la fotografia, la radio, el cine, la television y mas tarde el

video son claros ejemplos. En la actualidad las fronteras entre estos sectores se han
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difuminado con la incorporacién de la informatica y las telecomunicaciones dando lugar a
los denominados productos multimedia, donde aparecen nuevas funciones y profesionales
que intervienen en varios sectores simultaneamente. La innovacion técnica lleva aparejada
nuevas funciones y una reorientacion de los requisitos profesionales para llevarlas a cabo y

se difumina la especializacion en aras de la polivalencia:

En la actualidad, la realidad de la produccion audiovisual hace dificil describir los
diferentes subsectores de ésta. Las nuevas empresas tienen un enorme dinamismo exigido

por la necesidad de amortizar rapidamente las frecuentes actualizaciones de sus equipos

Al mismo tiempo, arriesga una definicion de los principales perfiles ocupacionales
de cada una de las fases presentes, ahora si, en la produccién multimedia y describe cada
uno de los puestos de trabajo. A cada una de estas capacidades profesionales corresponderia
un grupo de tareas integradas dentro del proceso productivo de la obra audiovisual y por
ende multimedia. Desde el punto de vista de la formacion, este estudio podia ser un ejemplo
del contexto apropiado para plantear programas formativos tendentes a la insercion de
nuevos efectivos laborales adecuadamente preparados para hacer frente a los continuos

cambios del sector, (Vivar, 2017).

Tipos de medios audiovisuales

Television: La television permite la transmision de imagenes y sonidos a distancia

por medio de ondas hertzianas, y son captadas en los hogares por medio de un aparato

receptor de television (televisor).

Los programas de television, grabados previamente o recogidos en directo, son
transmitidos por un centro emisor mediante ondas hertzianas distribuidas por repetidores
que cubren grandes territorios y son captadas por antenas acopladas a los aparatos

televisores.
Diapositivas: Es una de las ayudas audiovisuales mas utilizada por los maestros.
Son simples fotografias, hechas sobre una fina lamina de vidrio y recubierta por los laterales

por plastico. Para su utilizacion se necesita un proyector del cual sale una luz necesaria para
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que la fotografia se vea sobre un panel blanco. Las diapositivas son colocadas en una "cajita"
para seguir un orden. Para la utilizacion de una diapositiva debemos de estar seguros de si
nos vale para lo que nosotros queremos ensefiar. Necesitamos ademas una adecuada
colocacion de los alumnos para que vean bien. Una buena préactica para que los nifios
entendieran como es una diapositiva seria la realizacion de unas cuantas atendiendo a algun
tema. Contariamos con el papel y pinturas necesarias, luego el plastico que las recubre lo

comprariamos.

Retroproyector: Permite al maestro el contacto visual con sus alumnos y el control
de la clase durante la proyeccion. Este aparato tiene una fuente de luz debajo de la
plataforma que la atraviesa para proyectar la imagen puesta sobre la pantalla. Las
transparencias que se utilizan estan hechas sobre papel de acetato. El escribir en ellas se
puede hacer o bien a mano o bien haciendo una fotocopia sobre el propio papel. En este
caso la practica con los nifios la hariamos haciéndoles escribir o dibujar a ellos algo sobre
el papel de acetato y luego proyectarlo para que pueden observar los cambios y resultados

obtenidos.

Radio: Podemos contar con la idea de que todos los nifios conocen la radio. A todas
les gusta manejarla alguna vez. El conocimiento de la radio es muy complejo. Y mas todavia
para nifios tan pequefios que el que menos piensa que hay gente metida dentro que son los
que se encargan de hablar para que nosotros los oigamos. Una experiencia muy gratificante
para los nifios de esta edad es el que puedan grabar su voz en una cinta y poder escucharse
después unos a otros. La utilizacién de la radio es muy gratificante para ellos, les calma y
les relaja. Como dice el refran la musica amansa a las fieras. Lo mismo podemos decir que,

al igual que con la radio, ocurre con la television, el video y los casetes.

Encerado: EI descubrimiento del encerado en la Educacion Infantil también es muy
gratificaste. A los nifios les gusta mucho escribir en la pizarra porque pueden borrar y volver
a escribir sin ningun problema. Por lo tanto, es uno de los medios que los nifios mas utilizan

en clase y con el que se cuenta en todas las clases.

Fotografia: EI alumno de Educacién Infantil no suele tener uso frecuente de la

camara fotografica, aunque si se considera importante. El poder observar a sus compafieros,
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por ejemplo, se puede considerar como algo motivador. Como algo mas didactico y no tan
practico, podemos decir que el poder contar con fotografias de excursiones, visitas, etc., nos

puede servir para hacerles recordar algun tema que ya se ha dejado apartado para ver si

Tele-virtualidad: Implica sistemas que representan situaciones reales alejadas o
inaccesibles. Es la simbiosis de las telecomunicaciones y las imagenes de sintesis. Pretende
comunicar a distancia con la ayuda de imagenes de sintesis o virtuales, aprovechando todas
las posibilidades funcionales que las técnicas de la infografia permiten. Ya es posible
comunicarse en tiempo real con imagenes de alta calidad en redes de comunicacion

econdémicas lo que ha posibilitado la "telepresencia”.

Con ella sera posible seguir la evolucion de un tumor canceroso consultando con un
colega de Paris o Tokio, manipular la estructura de una proteina o desarrollar juntos un
proyecto de carroceria para un nuevo coche. Las aplicaciones son la telemedicina, la
teleeducacion, el aula virtual, la casa virtual... agrupadas bajo el titulo de lo que
denominabamos antes como "telepresencia”. La tele virtualidad permite crear entornos
virtuales que pueden compartir numerosos participantes conectados por una red de

telecomunicaciones de banda estrecha, (Unknown, 2015)

La ley dé comunicacion y el sector audiovisual

A menudo, el sector de la cultura ha dado la impresidn de manifestarse solo cuando
hay una amenaza de disminucion de los fondos destinados a desarrollar sus proyectos. Por
eso entusiasma la movilizacién que se ha sentido en estas semanas en torno a temas como
el machismo y la violencia de género, la cultura patriarcal y la xenofobia, o también las
reformas a la Ley Organica de Comunicacion. Ninguno de esos temas tiene que ver
directamente con el quehacer de gestores y artistas, pero son de extrema relevancia para
generar un ambiente democratico, laico, progresista y abierto a las diversidades, y eso,

evidentemente, es parte del campo de lo cultural.

Respecto a la Ley de Comunicacion, y sea cual sea el resultado (no se puede ser muy
optimista, viendo el alcance y la incidencia real que ha tenido el famoso didlogo
gubernamental con actores sociales), estos pronunciamientos indican una maduracion

politica del sector
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Las reformas y derogatorias propuestas entran en contradiccion con el espiritu de
otras leyes vigentes y con la propia Constitucion. La Ley de Cultura, por ejemplo, establece
la obligacion que tiene el Estado de invertir recursos y dotarse de mecanismos e
instituciones de fomento a la produccion, incentivo para las practicas artisticas y estimulo a
la mejor circulacién de bienes y servicios culturales. El Estado estaria perjudicando a una
actividad que esta obligado a apoyar. Es tan absurdo en lo econémico, en lo politico y lo

social, que es licito preguntarse a qué sector se quiere favorecer, (Cueva, 2019)

La eleccion de los medios audiovisuales

Es importante tener en cuenta que, la introduccion de los medios y recursos
didacticos en contextos formativos no debe consistir en una mera integracion fisica de
aparatos e instrumentos tecnoldgicos, sino que debe suponer un verdadero cambio e
innovacion en los actos de formacion.

Para que esto sea posible, es un requisito primordial que el docente analice los
medios y los evalle para seleccionar los mas adecuados y coherentes con su propuesta de
formacion. Los criterios que se deben considerar para la seleccion de medios de ensefianza
se pueden concretar con cuatro indicadores a saber:

v Visibilidad: desde la 6ptica del alumno
v’ Claridad: para lograr la comprensién de lo que se quiere transmitir

v" Sencillez: en la aplicacion

v Control: en cuanto al seguimiento del aprendizaje (Fuentes, 2016).

Utilizacién de los medios audiovisuales

Se clasifican segun su utilizacion.
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v" Medios: cuando se utilizan como recursos de aprendizaje sin la intervencién directa
del docente. Ejemplo: television, videos, computador, peliculas, grabaciones, textos, libros,

material impreso en general, (carteles, periddicos, revistas etc.).

v Auxiliares: son todos aquellos que requieren de la presencia del docente. Ejemplo:
pizarron, rotafolio, carteles, retroproyector, modelos y maquetas, mapas, simuladores,

computador, textos, material impreso.

v Segun el canal de percepcion: Visuales, auditivos, audiovisuales, tactiles y verbales

(orales o impresos)

v Instruccionales o novedosas o bien Ilamados nuevas tecnologias, que es la
combinacion de las comunicaciones con las computadoras y la red de redes (Internet). Video
conferencias, cursos en linea, acceso a informacion, chats (conversaciones en linea) y correo

electronico, (Fuentes, 2016).

Dimensiones de los medios audiovisuales

La capacidad de fusion de cada uno de los elementos de los distintos lenguajes en la
confeccion de nuevas formas audiovisuales, hace necesario avanzar en el conocimiento de
la comunicacion audiovisual cuyo objeto de estudio central ha de ser el lenguaje
audiovisual, entendiéndolo como los modos artificiales de organizacion de las imagenes y
los sonidos, de forma sincrénica y simultanea, que se utilizan para transmitir ideas o

sensaciones, ajustandonos a la capacidad del hombre para percibirlas y comprenderlas.

La integracion de lo audiovisual culmina en productos comerciales, publicitarios,
propagandisticos, de entretenimiento y educativos; aunque en este Gltimo campo su
tratamiento muchas veces es una prolongacion del lenguaje verbal; es decir, como simples
“conferencias” o discursos verbales, ilustraciones plagadas de textos e imagenes
amenizadas por efectos de sonido y musica de fondo sin ningln sentido entre si, y eso se

debe primordialmente al desconocimiento del lenguaje audiovisual.
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La frase de que “vivimos en una civilizacion de la imagen” ha sido traducida por
algunos autores por las expresiones “vivimos en una iconosfera, de acuerdo con Ferrés: “Si
vivir en la atmosfera implica respirar aire, vivir en una iconosfera implica consumir
iméagenes visuales y acusticas. Si la vida biolégica implica respirar y saber alimentarse
adecuadamente, vivir en una iconosfera implica saber ver cada imagen y saber escuchar
cada sonido.” Hoy cada vez mas personas contemplan la vida a través de un monitor (ya sea
de una televisién o de una computadora personal, sin dejar de lado otras pantallas como las
del cine, los videojuegos, y las pantallas de los teléfonos celulares). Cabe reflexionar sobre
si queremos Vivir una vida plenamente humana, personal y libre eso exige ineludiblemente
la capacidad de una lectura reflexiva y una actitud critica de los mensajes audiovisuales a

los que nos vemos expuestos dia a dia a través de los medios masivos.

La idea es estar educados en lo audiovisual y capacitados para educar con lo

audiovisual. Para ello se ha de recibir una preparacion adecuada en una triple dimension:

La dimensidn técnica, atiende el nivel operativo de cada medio y el o los canales
que se emplean para intentar hacer llegar su mensaje al pablico meta de la manera mas
rapida y precisa, estableciendo un proceso de informacién o comunicacion, segun sea el

Caso.

La dimension expresiva, por su parte, atiende un triple nivel: instrumental,
semantico y de disefio audiovisual. a) El nivel instrumental hace referencia al conocimiento
de los recursos técnico-expresivos, b) El nivel semantico hace referencia al conocimiento
de estos recursos desde el punto de vista de la produccion de sentido, y c¢) Finalmente, el

nivel de disefio audiovisual hace referencia a las formas de presentacion.

A la dimension didéactica le competen las ciencias que se involucran en el estudio
de lo audiovisual, desde el disefio instrumental. Por ejemplo: la Fisica y la Quimica estudian
la parte tecnoldgica de los medios, la Etica el analisis de los valores que se promocionan en
ellos, y las Ciencias Sociales, la ideologia que se trasmite, el régimen legal con el que operan

los medios y como se codifican los mensajes, (Martinez, 2018).
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Importancia de la dimension audiovisual

Es muy importante no confundir a los medios de comunicacion como simples
canales, mediante los cuales se comunica cualquier contenido. Este es un grave error:
concebir que cualquier medio puede transmitir cualquier informacion, sea del tipo que sea.

El problema se centra en el uso adecuado del lenguaje y no en el medio audiovisual.

No es necesario recordar que cada dia la juventud y la nifiez estan expuestos a mas
y mas mensajes audiovisuales, y que para ellos su lenguaje ya es audiovisual ademas de
encontrarse saturados de informacion de diversa indole. En un mundo de cambio veloz,
complejo, simultaneo y total, una herramienta primordial es explorar las posibilidades del
lenguaje audiovisual pues éste tiene la clave para nuevas posibilidades cognitivas:

informacion, comunicacidn, comparacion, analisis y sintesis.

Aprender el lenguaje audiovisual requiere de destrezas similares a las necesarias
para leer textos escritos. Sus codigos estan en gran medida indeterminados y existen
diversos intentos por definirlos, interpretarlos, sistematizarlos y codificarlos. Podemos
definirlo como: El conjunto de convenciones y codigos que permiten, mediante el uso de
ciertos instrumentos, un proceso social de produccion y conservacion para su posterior
reproduccién de los mensajes constituidos por imagenes y sonidos, de una o varias partes,

seleccionadas de una realidad natural o construida.

Tambien podemos entender que el lenguaje audiovisual esta constituido por un conjunto
sistematizado y dramatizado de recursos expresivos que permiten estimular en el publico,
series organizadas de sensaciones y percepciones que se transformardn en mensajes
concretos y complejos, y que ademas no es un lenguaje cerrado por lo que se encuentra en

continua innovacion integrando nuevos recursos a sus codigos.

Estos mensajes son construidos, conservados y reproducidos para un pablico meta o
target, e intentan integrar el conjunto de elementos que constituyen la trama representativa
de la sociedad como un elemento de su cultura. En general, tienden a conservar y reproducir
los valores del emisor, es decir, de quienes los producen, aun cuando no siempre dichos

valores tengan aceptacion o vigencia para aquellos que reciben los mensajes. De ahi que los
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mensajes audiovisuales puedan tener como objetivo ademas de informar, entretener y

comunicar, el de persuadir y manipular, (Martinez, 2018).

Ventajas y desventajas de los medios audiovisuales

La sociedad actual estd acostumbrada a las innovaciones constantes. Incluso,
podriamos decir que es la misma sociedad quien se ha creado la necesidad de estarse

innovando en todos los aspectos.

Hablemos de las innovaciones en el ambito educativo: el uso de medios

audiovisuales como herramienta en la ensefianza y el aprendizaje.

VENTAJAS

v La misma sociedad demanda que el proceso de ensefianza sea innovador, el uso de
medios audiovisuales permite a los docentes ofrecer de manera novedosa y atractiva el

contenido a aprender.

v’ Todas las personas aprendemos de manera distinta, el uso de medios audiovisuales

permite abarcar los diferentes estilos de aprendizaje.

v’ La preparacion de una clase se vuelve préactica y divertida.

v Ademaés de ser practica, la exposicion del contenido de la materia se vuelve mas

completo.

DESVENTAJAS

v El uso excesivo de los medios audiovisuales puede volver a una clase tediosa y poco
atractiva, ademas el docente puede perder el interés por mejorar su préctica y su tarea como

investigador.

v' Es indispensable que el docente este capacitado para el uso de los medios

audiovisuales, en caso contrario puede volverse en su contra.
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v Una gran desventaja es que no todos los medios audiovisuales estan al alcance de

todas las escuelas.

v" Los medios audiovisuales son solo un apoyo para la ensefianza o el aprendizaje,
cuando esto no logra comprenderse, el acercamiento entre alumno y docente se puede
perder, (Estrada, 2018).

Desarrollo cultural

Es el desarrollo de los usos, costumbres, religiones, valores, organizacién social,
tecnologia, leyes, lenguajes, artefactos, herramientas, transportes, que se desarrollan por la
acumulacion y transmision de conocimientos para la mejor adaptacion al medio ambiente.
La evolucion cultural, por su parte, es la transformacion a lo largo del tiempo de elementos

culturales de una sociedad, los cuales también cambian a las personas.

Con la cultura se desarrolld la capacidad para transmitir conocimientos vy
habilidades. De esta manera, fue posible el surgimiento de una tecnologia mas refinada.
Gracias a la evolucion cultural, el proceso evolutivo se acelerd. Pero la evolucidn cultural
necesita de dos habilidades para que se pueda desarrollar. Estas son el aprendizaje social y

la teoria de la mente.

Aunque algunos animales parecen tener tradiciones culturales, estas no evolucionan
ni mejoran con el tiempo. Esto no sucedera a menos que estos animales adquieran la teoria
de la mente y el aprendizaje social. Por el contrario, las sociedades humanas, por medio de

la adaptacion cultural acumulativa, se desarrollan y evolucionan gradualmente.
A medida que las personas se imitan unas a otras, eligen y modifican las tecnologias

existentes a la vez que almacenan conocimientos y habilidades. El resultado de todos estos

procesos es una cultura variada y compleja, (Muelas, 2017).
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La importancia del desarrollo cultural

La educacion y la cultura son dos de los elementos esenciales para el desarrollo de
las personas y la sociedad, mismos que se han ido modificando paulatinamente al entorno
global. La cultura permite conocer un sin nimero de expresiones artisticas que con el paso
de los afos se han convertido en elementos de crecimiento econdmico, de vida intelectual,

afectiva, moral y espiritual.

Esta diversidad también ha permitido que comunidades y pueblos, conozcan la
verdadera idiosincrasia, las tradiciones y costumbres del pais transmitida de generacion en
generacion a través de las obras plasticas, escénicas y musicales, para conocer el verdadero

génesis de nuestros antepasados.

La cultura seguird siendo un pilar de vital importancia en el pais, sociedad y
comunidades, que mantendran vivo el espiritu de ser costarricense, de ahi que nuestra
institucién ha sabido apostar por desarrollar una educacién mas integral y que estamos

seguros, seguira fortaleciendo, (Ramirez, 2017).

La evolucién cultural

Todos los aspectos de la cultura se clasifican en cada uno de estos tres niveles.

La infraestructura engloba los aspectos més materiales o relacionados con la
tecnologia, los medios de produccién y los recursos naturales o humanos que la sociedad
usa en su actividad econdmica y social. Los cambios en la infraestructura son dificiles de
prever. Estos dependen de los avances tecnoldgicos, el desarrollo econémico y los cambios

en la economia. Los cambios en los otros niveles van a afectar a la infraestructura.

En la estructura se encuentran la organizacion de tareas y las funciones sociales. En
este nivel también haya el sistema jerarquico y de poder, ademas de las reglas que regulan
las relaciones entre los individuos. Los cambios en este nivel tienen una gran incidencia en
la infraestructuray viceversa. Por ejemplo, la incorporacion masiva de mujeres occidentales
al mercado laboral al aparecer un nimero elevado de puestos de trabajo en el sector

servicios. Este cambio en la infraestructura hizo que las relaciones sociales cambiaran.
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La superestructura engloba los aspectos inmateriales e ideales. Algunos de estos son
las creencias religiosas, los valores morales y la “alta cultura”, como la pintura, la
arquitectura, la masica, la literatura o el cine. Los cambios a este nivel suelen ser en los
valores y creencias. Estos, cuando cambian, lo suelen hacer para justificar el orden social
imperante. Por ejemplo, la incorporacién de las mujeres al mercado laboral se asoci6 a un
aumento del prestigio de la mujer asalariada que trabaja fuera de casa y aporta ingresos

econdmicos al hogar, (Muelas, 2017).

Importancia de trabajar en el desarrollo cultural de cada pueblo

La pérdida de identidad cultural influye directamente en el sentido de pertenencia

evitando el abandono de los pueblos.

Definimos identidad cultural como el conjunto de valores, tradiciones, simbolos,
creencias y modos de comportamiento que funcionan como elementos dentro de un grupo
social y que actian para que los individuos que lo forman puedan fundamentar su
sentimiento de pertenencia. Un sentido de pertenencia que perdura en el ideario colectivo y
que pase el tiempo que pase siempre permanecerd en el recuerdo aun no viviendo en el

municipio.

En un mundo cada vez més globalizado donde internet y la forma de interactuar a
través de las redes sociales han abierto el campo del conocimiento y ha permitido conocer
nuevas culturas que sin duda han enriquecido tanto socialmente como culturalmente la
sociedad, es de vital importancia no dejar de lado nuestra verdadera esencia, nuestro sentido
de ser, nuestro origen, nuestra historia, nuestro sentido de pertenencia y con ello nuestros
valores y trabajar desde los colectivos y entidades locales en proteger y mantener la esencia

de fiestas y actividades culturales como identidad local.

La perdida de identidad de un pueblo incide directamente con la falta de arraigo y
por tanto con el abandono de los pueblos. Pueblos donde nacimos y crecimos y donde
compartimos los primeros afos de vida donde la familia, los amigos y el tiempo de ocio
fueron clave fundamental en lo que somos como personas. Valores y modos de conducta
que se conformaron en esos primeros afios de vida y que nos acompafiaran a lo largo de

nuestra vida, vivamos donde vivamos, (Manzano, 2018).
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Factores que refuerzan la identidad

o Puesta de valor de la memoria colectiva. Recopilacion de informacion del ideario
colectivo valorando a los mayores de la comunidad como fuente de conocimiento y esencia
de identidad.

e Conocer el porqué de tradiciones y folclore. EI conocer el por qué se hacen las
fiestas de una determinada manera, su simbologia y lo que representa a nivel colectivo para

la comunidad es esencial para valorarlas, protegerlas y defenderlas en el paso del tiempo.

e ldentidad cultural en el sistema educativo. Es fundamental trabajar la identidad
cultural en la escuela, donde los pequefios conozcan el porqué de las fiestas y las vivan
como momentos de alegria y devocion de la comunidad y se sientan honrados de recibir tal

importante herencia.

e Fomento y dinamizacion de jornadas culturales. Que ahonden en la difusién y que
eviten la pérdida de las tradiciones tanto para los que viven en los pueblos como aquellos

que se acercan a la poblacion y que no entienden el porqué de las tradiciones.

e Aporte social. ElI ser humano es social por naturaleza y necesita momentos de
homenaje tanto a nivel familiar como a nivel colectivo, muchas fiestas patronales tienen
figuras como mayordomos, diputados, reinas de las fiestas, miss o mister que son
importantes a nivel personal y que refuerzan el sentido pertenencia al pueblo o comunidad,
(Manzano, 2018).

Influencian al desarrollo cultural de los adolescentes

Con el multiculturalismo extendiéndose por el mundo, muchos padres se preguntan
qué clase de influencia su cultura familiar, étnica o nacional tendra sobre sus adolescentes
en crecimiento. Mientras que la pubertad y los problemas de convertirse en un adulto son
similares para todos los adolescentes, lo que se enfatiza implicitamente en cémo crecen
difiere de acuerdo a las culturas. Conocer estas diferencias puede ayudar a los padres a

entender por lo que sus hijos estan pasando
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Independencia vs dependencia

Cuando un nifio crece en una cultura o casa que le da cierta cantidad de libertad, cree
que es lo que se acostumbra en la sociedad. Debido a ello, los padres con frecuencia notan
las diferencias de las culturas en que los nifios de algunas son claramente independientes
mientras que otros se apoyan mas en la familia. Un ejemplo claro de esto son las culturas
occidentales que le dan mas independencia a sus adolescentes, permitiéndoles manejar un
auto y tener trabajos de medio tiempo, actividades que los de culturas orientales
desempefiardn mucho mas tarde. La cultura en la que crece un nifio puede influenciar la

rapidez con que obtenga su independencia, (Verial, 2018).

Diferencias morales

Los padres de los adolescentes tienen como principal responsabilidad ensefarles a
sus hijos ética. Los padres que vienen de diferentes culturas enfatizan valores diferentes y
por lo tanto les ensefian a los nifios estandares morales diferentes. Por ejemplo, debido a que
la honestidad es un concepto importante en occidente, los padres estadounidenses animan a
sus hijos a no mentir, aun en situaciones en que la mentira pudiera ser beneficiosa. Por el
contrario, los padres del este asiatico tienden a enfocarse en crear un sentido de armonia
social y familiar. Estos padres tienden a pasar por alto las mentiras, siempre que las mismas
contribuyan a la armonia, como las mentiras blancas que se dicen para no lastimar los
sentimientos de otras personas. Los adolescentes crecen en culturas diferentes y sus

estandares de moral se solidifican también de maneras diferentes.

Efectos en el ego

Sin cultura, no hay bien ni mal por lo que un nifio se pueda sentir orgulloso o
humillado. La cultura es parte de la razon por la cual algunos adolescentes son vistos por
sus pares como arrogantes o timidos. Esta diferencia no surge de la idea del respeto, sino
por donde debe ser reemplazado el respeto. Por ejemplo, las familias hispanas tienden a
criar a sus adolescentes como personas de caracter fuerte, que sepan defenderse, si se
presenta la oportunidad. Les inculcan un sentido de orgullo. Sin embargo, otras culturas,

como la japonesa, no enfatizan el orgullo del individuo, pero si el del grupo. Asi, para los
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nifios hispanos, los nifios japoneses son timidos; por otro lado, los nifios japoneses

consideran a los hispanos como arrogantes.

Confusion cultural

Considerando que los afios adolescentes son un periodo en el que se busca la propia
identidad, los adolescentes de una cultura que no sea masiva pueden encontrar mas dificil
identificarse. Por otro lado, los adolescentes se identifican con sus familias, que pueden no
pertenecer a la cultura mayoritaria; pero también se identifican con sus pares, que son parte
de ella. En esta etapa de la vida, las diferencias individuales son aparentes, especialmente
en lo que respecta a las diferencias culturales, haciendo que el periodo de la
autoidentificacion sea auin més dificil para los estudiantes extranjeros creciendo en el
exterior, (Verial, 2018)

Paso para desarrollar la identidad cultural

Las formas de expresar la identidad cultural incluyen: usar vestimenta especifica,
comer o preparar comidas de cierta forma, participar en rituales, tradiciones o ritos de

pasaje, tocar musica y compartir informacion sobre una cultura con gente del exterior.

Paso 1: Educate con libros, videos, fotografias y viajes a tu tierra natal cultural y
toma el conocimiento de los mayores. Reune la informacién adecuada sobre tu cultura

antes de expresarla completamente.

Paso 2: Vistete con las prendas de tu cultura. Mostrar esto hacia afuera, a quien

quiera que conozcas, demostrara que te identificas con un grupo cultural especifico.

Paso 3: Cocina la comida de tu cultura. Come y comparte con otros para expresar
tu identidad cultural a través de tus elecciones alimenticias. Encuentra almacenes,
mercados locales o vendedores ambulantes que vendan los platos de tu cultura 'y

frecuéntalos

Paso 4: Participa en los rituales y ritos de pasaje de tu cultura. Expresa tu identidad

con fuerza siguiendo tradiciones culturales. Un ejemplo de una tradicion cultural es la
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Quinceariera para las nifias hispanas. Esta celebracion de diva y rito de pasaje marca la

transicion de una jovencita hacia la adultez.

Paso 5: Comparte historias y tradiciones de tu cultura con amigos fuera de tu
grupo cultural. Educar a otras personas sobre tu cultura creara un sentido méas grande de
comprension y respeto por ti a medida que expresas por completo tu propia identidad
cultural. Cuenta historias de tus ancestros, tu tierra natal y explica las visiones del mundo

de tu cultura.

Paso 6: Aprenda a tocar y bailar musica de tu cultura. La mdsica es un broche de
cualquier grupo cultural, y si te tomas el tiempo de aprenderla, estards demostrando tu

compromiso con la expresion cultural, (Ellison, 2017).

Efectos negativos de la globalizacion en el desarrollo cultural

La globalizacién no se define con facilidad. Para algunos, se trata de un proceso
positivo que conduce a valores sociales compartidos a nivel mundial. Para otros, el término
tiene un significado negativo y los criticos lo aprecian como un fendmeno que marginaliza
a las culturas menos dominantes, sobre todo aquellas en los paises en vias de desarrollo.
Algunos criticos se refieren a ella como la cultura debido a las campafias de publicidad

globales que socavan la diversidad cultural.

Consumismo

Las grandes comparfiias multinacionales promueven sus productos a nivel global y
hay algunos paises en los que los logos de Coca-Cola y Nike no han aparecido. El efecto
negativo del mercado global es que las compafiias locales se excluyen del mercado y las
compafiias multinacionales imponen en otras culturas tendencias de consumo europeas 0
norteamericanas. De igual modo, la industria de la comida rapida promueve valores de
produccion eficaz. Como resultado, la cocina tradicional parece menos rentable y efectiva
en cuanto a costo que la comida rapida, haciendo que los mercados de comida tradicional

pierdan negocios.
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Idioma

El idioma es una expresion clave de diversidad cultural. Los criticos de la
globalizacidn sostienen que ésta marginaliza algunos lenguajes y que incluso podria hacer
que algunos de ellos se extingan. Otros dicen que eso es un mito. Debido a que las
economias dominantes del mundo hablan inglés, se lo suele apreciar como el principal
culpable de restarle importancia a otros lenguajes. Ciertamente, el inglés se emplea a nivel
mundial como segundo o tercer lenguaje y esto favorece a la globalizacion del negocio de
intercambios; sin embargo, si las comunidades de negocios observan mas beneficios al

hablar espafiol o chino, esos son los idiomas que aprenden en su lugar.

Pobreza

Algunos miembros de las Naciones Unidas, incluyendo la ciudad del Vaticano,
sostienen que la globalizacion incrementa la pobreza entre las personas jovenes, los
ancianos, las mujeres, los indigenas y los extranjeros, lo que produce un impacto cultural.
Un representante de Cuba dijo que uno de los resultados de la globalizacion fue que el 20
por ciento de la poblacién mundial consumia 80 por ciento de la produccion global, dejando
a un 80 por ciento de la poblacidn considerablemente encarecida. Una de las formas de
reducir la pobreza en estos grupos es que las naciones adineradas acepten mas importaciones

de los paises en vias de desarrollo, (McKenzie, 2017).

Medios de comunicacion para el desarrollo cultural

En esa insaciable blusqueda del avance, muchos arriesgan sus vidas afio tras afio,
cruzan desiertos, muros y mares para vencer las fronteras que los separan de la ansiada
prosperidad. EI fendmeno de las migraciones modifica constantemente el mapa global y
local, como consecuencia de una desigualdad sin precedentes que se acentua al ritmo de las

conquistas tecnoldgicas y cientificas de la llamada Era de la Informacion.

Cuando la forma de produccién y consumo de bienes conduce a que éstos se
conviertan en fines en si mismos, la presunta satisfaccion de una necesidad empafia las
potencialidades de vivirla en toda su amplitud. Queda alli abonado el terreno para la

instauracion de una sociedad alienada que se embarca en una carrera productivista sin
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sentido. La vida se pone entonces al servicio de los artefactos, en vez de estar los artefactos
al servicio de la vida. La basqueda de una mejor calidad de vida es suplantada por la

obsesidn de incrementar la productividad de los medios.

En este contexto, bien como herramienta para el desarrollo o entendida como un
proceso, la comunicacion resulta indispensable para mejorar las condiciones de vida de las
personas, democratizar las sociedades y empoderar a las comunidades. ¢EIl fin altimo?
Convertirlas en artifices de sus propios destinos. A pesar de esto, hablar de comunicacion y
desarrollo supone descorrer el velo que cubre los actuales desequilibrios entre retorica y
realidad, (Grave, 2016).

La cultura como estrategia para el desarrollo

La cultura como creadora de identidad, como generadora de inclusién social, como
aglutinadora y catalizadora de diversidad, como generadora de especificidades locales,
propiciadora de redes sociales, promotora de participacion, es central en la estrategia
integral de desarrollo local. Si la cultura es un eje transversal del desarrollo local, el
Municipio es fundamental en el desarrollo cultural de su territorio. Es transcendental la

necesidad de implementar politicas culturales para promover el desarrollo de cada territorio.

La cultura traspasa la idea de oferta dirigida al consumo pasivo y se enfrenta con la
necesidad de aplicar ldgicas estructurantes que la revaloricen y la contemplen como un
factor de desarrollo integral para la sociedad y sus individuos. Fortalecer la cultura es

construir ciudad.

Ciudad, ciudadania y mundo globalizado son conceptos que hoy se entremezclan
para crear un nuevo fendmeno que no se limita a un territorio geografico, sino que se
conjuga con una inevitable orientacion hacia lo externo, como concepto y como filosofia.
Todo ello implica derivar la atencidn a procesos relativos a la cultura de la diversidad. Una
diversidad que convierte a las ciudades en un mosaico multicultural, que las hace mas ricas,
una diversidad que las convierte en un recurso inagotable de representaciones ciudadanas y
que las orienta hacia propuestas que tienen como modelo el combate activo de la
desigualdad. Una situacion que conlleva enfrentarse al reto de una sociedad dinamica y

cambiante desde las posturas de la innovacion y de la creatividad. Todo ello entendiendo la
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cultura como un derecho, como un auténtico agente de cambio, como un reto para la accién

transformador.

La vida cotidiana en una ciudad esta fragmentada no sélo por las realidades
socioeconomicas de quienes las habitan sino también por la multiple diversidad de sus
realidades culturales. EIl terreno cultural es un eficaz reflejo de la densa realidad y las
politicas culturales basadas en la participacion y la interaccion deberan tener en cuenta que
la globalizacion ensalza la destradicionalizacion y el desarraigo como medidas de dominio,
(Insa, 2015).

Identidad, cultura y desarrollo a través del audiovisual.

Insertar los medios y productos audiovisuales en procesos de rescate y revitalizacion
cultural en comunidades cercanas a sitios patrimoniales es una apuesta definitiva hacia la
consolidacién de la comunicacién como un eje transversal e integral en los proyectos de
cooperacion al desarrollo o las derivaciones conceptuales propias de la evolucion del término
hacia la comunicacion para la transformacion social, la comunicacion para el buen vivir o la

educomunicacion.

La cultura es una parte esencial de los pueblos y sus individuos. En sus declaraciones
universales, la Unesco ha hecho hincapié en conceptos como identidad cultural, derechos
culturales, didlogo intercultural, revitalizacion del patrimonio cultural y promocion de las

industrias culturales como elementos intrinsecos a los procesos de desarrollo.

el desarrollo econdomico y social, a través de actividades como la dinamizacion de la
creatividad y la innovacion, o el fomento del turismo sostenible, entre otras. A ello
contribuye la existencia de un rico patrimonio cultural material, enmarcado a menudo en
areas de patrimonio natural, cuya conservacion y puesta en valor constituye una oportunidad

ineludible de desarrollo para las comunidades cercanas.

En los Gltimos afios resurge el interés en las estrategias de investigacion participativa,
apareciendo proyectos de investigacion empiricos concretos, que abordan numerosas
consideraciones conceptuales y enfoques metodolédgicos. Generalmente métodos locales a

pequeria escala; en la educacion, la salud y la investigacion de politicas publicas, vinculados
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principalmente, a un deseo de permitir dar una mayor voz en los ambitos de la investigacion

a los intervinientes.

Las iniciativas de este tipo son, con frecuencia, documentadas y difundidas por
foraneos, quienes hacen sus propias interpretaciones durante el proceso y las usan para sus
propios fines, o simplemente, no son documentadas. Sin embargo, el audiovisual
participativo proporciona una oportunidad para que los pobladores de las areas concretas
puedan documentar sus propias experiencias y conocimientos, y expresar sus necesidades y

esperanzas desde su propio punto de vista. (Rabadan, Bruzon, & Montafio, 2016)

Comunicacion, cultura y desarrollo: emprendimiento

La comunicacion se ha convertido en una herramienta basica en el desarrollo de las
sociedades al facilitar la creacion/preservacion del patrimonio, de una cultura de
participacion y la construccion democratica de ciudadania. En este sentido, una
comunicacion para el desarrollo debe estar intimamente ligada con la creacion de valores,
la sensibilizacion y la educacién. Se pretende transmitir un uso pedagdgico y democratico
de los medios para que estos sirvan de foro de debate y de voz para los mas desfavorecidos

0 marginados.

Las tecnologias de la comunicacion han permitido que la conservacion y
preservacion del patrimonio pueden ser entendidas como motor de desarrollo econémico de
los pueblos si se capacita oportunamente a los agentes en el sentido mas completo de la

educacion o alfabetizacion mediatica.

La economia naranja sostiene que la evolucién de las tecnologias de la comunicacién
tiene una directa repercusion en el desarrollo de las industrias culturales, la facilidad con la
que se pueden generar contenidos y divulgarlos a través de Internet anima a que muchas
personas vean en la comunicacion participativa una manera de buscar el motor econémico
de sus entornos. Esto conlleva a los individuos a la necesidad de un desarrollo eficaz de
destrezas comunicativas, una imprescindible competencia en comunicacién audiovisual,
que entendemos como la capacidad de un individuo para interpretar y analizar desde la
reflexion critica las imagenes y los mensajes audiovisuales y para expresarse con una

minima correccién en el &mbito comunicativo, (Rabadan, Bruzén, & Montafio, 2016)
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2.2. MARCO REFERENCIAL SOBRE LA PROBLEMATICA DE LA
INVESTIGACION

2.1.2. Antecedentes investigativos

La promocion cultural encuentra en los medios audiovisuales un espacio donde
concurren diversos agentes desde las mas diversas disciplinas. Tras los avances cada vez
mas vertiginosos de la tecnologia, son los medios de comunicacion, esos espacios en que
profesionales de distintos saberes dejan su impronta, esencial en la historia misma de cada

localidad.

Se considera imprescindible que cada emisora, radial o televisiva, emprenda
acciones encaminadas no solamente al consumo del arte existente en cada localidad, sino a
conocer historias y protagonistas, profundizando en el estudio de los aportes de las
personalidades de distintas especialidades del &mbito local, enriquecedoras del patrimonio,

gue es preciso conocer, conservar y promocionar.

No se concibe actualmente un adecuado desarrollo cultural sin la promocion de los
distintos aspectos de la cultura. En los medios audiovisuales se corrobora la evolucion de
esa vision. ElI promotor cultural no solo se caracteriza por ser un facilitador de la vida
cultural de los territorios, sino por ser un agente de cambio que propicia y dinamiza las
potencialidades de sus comunidades, fortaleciendo de este modo el sentido de pertenencia,

la identidad local y nacional.

La percepcion de que la cultura no se impone, infiere que el promotor cultural debe
ser respetuoso y democratico con los demas, tratando de proponer y sugerir, mas que
imponer, de modo que los procesos culturales se vayan gestando desde el convencimiento,

necesidad, participacion y sentido de pertenencia de las personas.

La promocion cultural desde la radio es un proceso inconcluso que comprende a las mas
diversas disciplinas, desde las que emanan agentes que hacen de estos medios, el escenario
idoneo para facilitar la modelacién del futuro deseado a través del didlogo entre el pasado y
presente. ES un proceso comunicativo y de participacion, donde toman vida las expresiones

culturales, las facultades creadoras y la capacidad de aporte de todos, (Hernandez, 2017).
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Manuel Meza Victorio docente en la Universidad de Malaga Espafia manifiesta que:
Los medios audiovisuales han sido a lo largo de su historia (desde el surgimiento del
cinematografo hasta las nuevas formas digitales de procesamiento de imagen) un
componente esencial del desarrollo individual y social, un dispositivo mediador del

aprendizaje y la socializacion gque integra y articula saberes y sensibilidades diversas.

En la actualidad estas caracteristicas se potencializan dadas las condiciones que
establecen la globalizacion y las Nuevas Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion;
las formas de consumo audiovisual hoy, distintas a las de hace aproximadamente veinticinco
afios, han permitido que los publicos estén mas vinculados no sélo con la produccion,
también, entre si mismos posibilitando una construccion de sentido a partir del gusto y la

aficion comunes.

Estas formas de consumo que conllevan procesos productivos hacen estallar las
viejas maneras de entender la recepcion; éstas cada dia pierden “algo de su sentido en
entornos digitales marcados por la personalizacion de los contenidos, el consumo

asincrénico y el intercambio de muchos a mucho, (Meza, 2017).

La Revista Criterio en uno de sus articulos publicados acerca de la cultura de los
medios audiovisuales sefiala que: Pensar la sociedad moderna sin la intensa y compleja red
de medios de comunicacidn que caracteriza a nuestros tiempos -aunque a alguno pueda
parecerle un suefio paradisiaco- es tan absurdo y nocivo como no querer reflexionar y
debatir sobre esos medios, sobre la relacion entre ellos y la vida social, sobre su

responsabilidad y la nuestra, en cuanto lectores, oyentes o televidentes.

Observemos, ademas, que la cultura es un bien tan imprescindible como delicado y
que, asi como no hay sociedad sin cultura, su evolucion y su alcance a todos depende de un

constante trabajo de las instituciones y de los agentes culturales, (Revista Criterio, 2018).

La periodista colombiana Beatriz Sarlo en uno de sus articulos de publicacién sefiala
que: ElI mundo audiovisual introdujo en los Gltimos treinta afios un cambio cualitativo
porque reorganizd el mundo de la comunicacion escrita. Una de las definiciones que
podriamos hacer de posmodernidad es la reorganizacion por parte del mundo audiovisual,

basicamente de la television, de los medios de comunicacion escrita y la forma en que
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nosotros vemos hoy qué sucede en la television, la forma en que la noticia del diario
repercute en la television, vuelve al diario, la forma en que se alimentan en un camino de
doble vias, digamos, doble banda: los medios de comunicacion escritos y los medios de

comunicacion audiovisuales, (Sarlo, 2016).

Myriam Garzon de Garcia subdirectora administrativa fundacion patrimonio filmico
colombiano sefiala que: Los medios audiovisuales son el resultado de la conjuncion de
iméagenes y sonidos integrados en un soporte, reproducibles y cuyo contenido tiene una
duracion lineal. Su grabacion, transmision, percepcion y comprension estan determinadas
por la utilizacion de un dispositivo tecnologico, teniendo como propoésito la comunicacion
de su contenido. Desde su etapa de registro hasta su presentacion o exhibicion, los medios
audiovisuales son diacronicos, es decir, se hacen y perciben a través del tiempo. Por méas

cortos que sean, son lineales por naturaleza y no se pueden percibir de forma instantanea.

Por eso, la imagen fija, es decir, la fotografia, no estaria considerada en esta
definicidn. Sin embargo, este es un aspecto que tiene muchas interpretaciones y deslindes.
Los términos medio y material audiovisual hacen mas referencia al soporte fisico, a partir
del cual se emite el contenido, que al contenido mismo. Una definicibn mas amplia
considera que los medios audiovisuales son en si imagenes especulares y mecanicas de
procesos y estados materiales y comprenden peliculas, videos y combinaciones de
fotografias y grabaciones sonoras, reunidas en un mismo soporte, como, por ejemplo, la

multimedia

Un documento audiovisual comprende el contenido informativo o artistico siempre
en dependencia de otro elemento que lo constituye que es el soporte material donde se
consignan las imagenes en movimiento y los sonidos. Puede ser un registro de secuencias
de imégenes en movimiento en cualquier soporte, de caracter documental o argumental que
capta un suceso o evento con la intencion de informar y ser testimonio del mismo, puede
ser s6lo imagen por haber perdido el sonido que le correspondia, o por ser concebida sin €l
0 por ser solo un registro sonoro. En ocasiones no presenta un principio, fin o continuidad
por ser un fragmento de una obra mayor de la cual sus otras partes no se encuentran o se
han perdido, (Mincultura, 2015).
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Gomez Nora en su tesis sustentada en la Universidad Internacional de Andalucia
sobre “Los medios audiovisuales en el desarrollo de la gestion turistica” sefiala que: L0S
canales de comunicacion no personales son aquellos medios que permiten la transmision de
mensajes sin contacto personal o retroalimentacion. Estos canales incluyen medios, los
ambientes y los acontecimientos. Los medios de comunicacién de masas incluyen los
medios escritos (periddicos, revistas y correo directo), los medios audiovisuales (radio y
television) y los medios externos (vallas, sefiales y carteles). Los ambientes son entornos
especialmente disefiados que crean o refuerzan la disposicion del comprador a realizar la
compra. Los acontecimientos son eventos creados para comunicar mensajes a publicos
objetivos. Los departamentos de relaciones publicas preparan conferencias, grandes
inauguraciones, recorridos turisticos y otros acontecimientos para comunicarse con publico

concreto.

Los profesionales de la informacion en radio y television pueden elaborar reportajes
de mesa. Las tomas de sonido directo y la captacion de las imagenes en el lugar mismo de
los hechos dan toda la frescura y credibilidad a la palabra del reportero, que crea y difunde
su contenido informativo e interpretativo. Sin embargo, el reportaje propiamente dicho es
el de la calle. Una vez elaborado, puede ser emitido en diferido, pero el reportaje genuino

es el que se realiza y difunde en directo.

El directo en radio y television reviste siempre la forma de un macro reportaje. Decia
Pasolini que la realidad habla solo una vez. Los hechos de ficcion estan cargados de valores,
pero los hechos reales no tienen sentido ni valor en si mismos. El valor dimana de la
interpretacion del reportero. Pocos sucesos reales y espontaneos se encuentran en la fortuna
de poder ser captados por una camara y un micréfono. La disposicion, el ordeny la estructura
interna del reportaje han de estar previamente implantadas en la mente del reportero y del
realizador, que han de ser capaces de dotar a los hechos del orden, la claridad y el interés

gue demandan las audiencias, (Gomez, 2015).

Noelia Hidalgo Licenciada en Psicologia, en la Universidad de Buenos Aires
(UBA). manifiesta que: La globalizacién cultural es la unificacion de diversas costumbres
pertenecientes a diferentes comunidades. El término hace referencia a las modificaciones

vividas por diferentes formas de vidas de distintos pueblos.
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Debido a la globalizacion cultural, las costumbres, tradiciones y expresiones
artisticas de distintos lugares del mundo se han ido adaptando a los cambios surgidos a partir
de la misma. La base de este fendmeno esté asociada a los medios de comunicacion, a través

de los cuales las culturas y las costumbres de varios paises se fusionan.

En esta linea, gracias a la globalizacion y a la masividad de los medios de
comunicacion, distintas sociedades llegan a interconectarse, bien generando vinculos y

dando lugar a una unidad entre ellas, o bien, subrayando su diversidad.

La globalizacién cultural implica la unificacion de diversas identidades culturales,
tendiendo al logro de una homogeneidad y siendo su principal contenido subyacente la

identidad cultural propia.

Esta internalizacidn incluye la conexion entre territorios, naciones y continentes y,
fusiona los elementos del pasado y del presente. A partir de ella se sociabilizan los valores

de la cultura universal mediante la insercion de lo global en lo local.

Por un lado, la globalizacién es un proceso dinamico donde la economia, la
tecnologia, la politica, la cultura, las caracteristicas sociales y los pensamientos ideoldgicos
correspondientes a cada region, se interrelacionan a nivel universal. Histéricamente, a partir
de la expansion del capitalismo, la globalizacion produce importantes transformaciones a
nivel mundial. Teniendo como ejes centrales, a la modernidad y a la nocion de progreso, la
globalizacion es interpretada como una vision totalizadora de la realidad, donde existen
tendencias hacia el desarrollo global de la sociedad. En este sentido, la relacién existente
entre lo social y lo cultural, inherente a este proceso dindmico, se vincula estrechamente con

las relaciones capitalistas de produccion. (Hidalgo, 2016).

2.2.2 Categoria de analisis

Categoria de andlisis 1: Medios de comunicacion audiovisuales

Definicion. — Podemos definirla como la transmision de mensajes audiovisuales a

través de medios tecnoldgicos, que integran imagenes figurativas, esquematicas o abstractas

y elementos sonoros tales como la masica, los sonidos, los ruidos y el silencio.
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Operacionalizacién de las subcategorias

v' sistema sonoro

v" Sistema visual

v" Sistemas de comunicacion

Categoria de analisis 2: Desarrollo cultural

Definicion. — Desarrollo de los usos, costumbres, religiones, valores, organizacion
social, tecnologia, leyes, lenguajes, artefactos, herramientas, transportes, se desarrolla por la
acumulacion y transmision de conocimientos.

Operacionalizacién de las subcategorias

v" Elementos culturales

v Desarrollo econdémico, social y sustentable

v" Diversidad cultural

2.3 POSTURA TEORICA

Segun Gina Beltran y Maria Pillaga dicen que:

En la sociedad globalizada, los Medios de audiovisuales se han convertido en uno
de los principales instrumentos de poder, gracias al manejo de la informacion, lo que ha
generado importantes cambios en la estructura de la sociedad puesto que no solo se utiliza
como un ente informativo, sino que también, ha tenido un papel de instruccion y ensefianza

para todas las audiencias.
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En el curso de estos ultimos afios ha tenido lugar una revolucion mundial en el modo
de percibir los valores morales, seguida de cambios profundos en la manera de pensar y
actuar de la gente. Los medios de comunicacion social han tenido y contindan teniendo un
importante papel en este proceso de transformacién individual y social, en la medida que
introducen y reflejan nuevas actitudes y estilos de vida; es decir, son generadores de nuevas
tendencias sociales, desde las actitudes politicas hasta las normas o los valores, pasando por

las modas o las necesidades de consumo.

Tampoco son ajenos a esta realidad, los pueblos del Ecuador, a mas de estar en
constante vulnerabilidad y amenaza en todos los sentidos, son también victimas de los
estigmas de los medios los medios de comunicacion audiovisuales. La necesidad de
describir y entender la influencia que ejercen estos medios en la sociedad actual y de manera
particular en los pueblos exige examinar la comunicacion desde las cosmovisiones de los
pueblos y nacionalidades, lo que conduce a tener en claro nuevas dimensiones analiticas,
(Beltran & Pillaga, 2015).

De acuerdo a Rocié Zamora

Los medios de comunicacion audiovisuales influyen de manera activa en la forma
de pensar o de actuar de las personas hasta lograr modificar su comportamiento en relacion
a lo que conocen y comprenden de la realidad misma que los rodea. A pesar de las grandes
ventajas que nos produce ver la television, también se pueden convertir en grandes
desventajas si son usados en forma correcta. Existe gran preocupacion en las esferas sociales
al establecer las falencias que traen las programaciones y la publicidad en la television ya
que se la utiliza para manipular a personas, asi como disminuyen las elaciones afectivas, la

socializacion y el contacto con la naturaleza

El poder de los medios comunicacion audiovisuales en las sociedades actuales esta
ligado con el interés préactico como son la publicidad de bienes de consumo y servicios o las
campanfas electorales. Esto implica que no se ha realizado un estudio objetivo y eficaz con
implicaciones de primer orden para establecer lineamientos claros y definidos que no
afecten la estructuracion concreta de cada sociedad, puesto que todos los ciudadanos estan

expuestos a unos u otros medios como herramienta indispensable de comunicacion y
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presencia publica para todo tipo de agentes economicos, sociales y politicos, (Zamora,
2015).

Coincidimos con Beltran y Zamora en que, los medios de comunicacién
audiovisuales se manifiesta de forma indispensable al informar y expresar de manera
acertada y efectiva el contenido cultural, a través de ella la audiencia puede entender lo que
se anuncia, el uso de piezas graficas, colores y sonidos referentes al contenido han sido la
mejor estrategia para promocionar y crear un gran impacto en la sociedad, los foros,
campafias y todo tipo de eventos se apoyan en multiples herramientas digitales de
comunicacion para generar interés, En el Ecuador, la identidad audiovisual esta en
crecimiento, pero si de comparar se refiere, al competir con otros paises se esta muy lejos
de presentar un producto de excelente calidad, incluso se inclina por contratar agencias
extranjera lo que incide a que no se apueste por el talento nacional, (Pincay, 2019).

2.4. HIPOTESIS

2.4.1. Hipotesis general béasica

e Investigando los medios de comunicacion audiovisuales permitird conocer como
influyen en el desarrollo cultural de los habitantes del Sector Dos de Mayo, cantén El

Empalme Provincia Del Guayas.

2.4.2. Sub hipotesis o derivadas

e Analizando los contenidos audiovisuales de los medios de comunicacion se conocera

el impacto tienen en los habitantes del sector dos de mayo

e Diagnosticando la incidencia de la parrilla de contenidos audiovisuales se

determinara su influencia en el desarrollo cultural de los habitantes.

e Desarrollando una campafa se concientizara en los contenidos audiovisuales que

observan.
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2.5 Variables

2.5.1 Variable independiente

e Medios de comunicacion audiovisuales

2.5.2 Variable dependiente

e Desarrollo cultural
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CAPITULO 11l RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1. Resultados obtenidos de la investigacion.

3.1.1. Pruebas estadisticas aplicadas.

Se encuentra representada por los habitantes del Sector 2 de mayo del cantén el
Empalme, en quienes se realiza el proceso de investigacion determinando cdmo influyen
los medios audiovisuales en su desarrollo cultural costumbres y comportamientos. El
nimero de personas de este sector corresponde a 3000 habitantes y su Poblacion
Economicamente Activa corresponde a 1800 personas datos formulados por el (INEC) y la
(PEA). Tomando como referencia esta ultima cifra en quienes se inducird el sondeo de

encuestas.

3.5.2 Muestra

Para determinar el nimero de muestro estadistico se aplicar la siguiente formula

., %
Involucrados Poblacion 0 Muestra %
Habitantes 1800 100% 1800 100%
Comunicadores 5 100% 5 100%
Total 1805 100% 1.805 100%
Fuente: Habitantes del Sector 2 de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz
Total, de Encuestas: 327
n= Tamafio de la muestra
N= Poblacién O Universo
E= Error de muestreo
, . _ N
Formula: n = WDl
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1800 1800 _ 1800

= = = =327
0,052(1420 — 1) +1  0,0025(1799) + 1.  5.49

n

327 encuestas a realizar

3.1.2 Andlisis e interpretacion de datos

Para el analisis e interpretacion de resultados se aplicard un cuestionario de
preguntas a los habitantes del del sector dos de mayo, con el proposito de indagar la
influencia que han tenido los medios de comunicacion audiovisuales en el desarrollo
cultural, las preguntas que se aplicaran responden a un sondeo de facil manejo para que sean
contestadas sin ningun tipo de problemas alguno, donde cada uno de ellos puedan contestar

y entender lo que se les esta preguntado.

Valoracion: Es de tipo expresiva, explicativa, descriptiva, social, periodistica
indagando el desarrollo cultural y cémo infliyeme los medios de audiovisuales evaluando
la conducta que tienen los habitantes para conocer mas de cerca la problematica, para ello
se aplicd una serie de técnicas y métodos de investigacion que determinaron ciertos patrones
que muestran el impacto que han tenido los habitantes de este sector donde la influencia de

los medios audiovisuales juega un rol importante.

Se realizara la entrevista en este caso a las autoridades indicadas que tienen un mayor
conocimiento sobre el rol que desempefian los medios de comunicacion y que tipos de
programas pueden influir en su manera de pensar o actuar conociendo sus puntos de vista
en cuanto a la programacion que presentan diariamente y porque hoy en dia se inclinan por
un tipo de contenido inusual al tradicional, el cuestionario de preguntas que se aplique en la
poblacion constara de pregunta abiertas y cerradas para que los habitantes se sientan mas

comodos al momento de contestarlas.
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Encuesta realizada a los habitantes del sector dos de mayo del canton EI Empalme

¢, Cuales son sus medios de comunicacion audiovisuales favoritos para estar informado?

Tabla 1.-Medios audiovisuales

Eleccion Prioridad Participacion

Television 90 28%
Internet 150 46%
Multimedia 87 27%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Figura 1.- Medios audiovisuales

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Andlisis. — La encuesta realizada revela que el 28% de los encuestados les gusta
estar informados mediante la television, mientras que por el internet un 46% y por el sistema

multimedia el 26%

Interpretacion. — Existen diferencias a la hora de estar comunicado pero lo cierto
es que una gran parte de personas prefiere estar comunicados mediante este tipo de medios

audiovisuales utilizando lo ultimo en tecnologia que leer un periddico.
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¢, Cual es su proposito al observar contenidos audiovisuales?

Tabla 2.-Contenidos audiovisuales

Eleccion Prioridad Participacion

Entretenimiento 160 49%
Estar informado 40 12%
Ocio 127 39%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 2.-Contenidos audiovisuales

39%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Analisis. — Del total encuestado el 49% sefialo que por entretenimiento mientras que

12% indica que lo hace para estar informado y un 39% lo hace pro ocio.

Interpretacion. — Las personas acuden a este tipo de medios de comunicacion como
una forma de entretenimiento de pasar un rato a meno muchos confunden este pasatiempo
y lo remplazan de mala manera por el afecto en el hogar algo que puede provocar problemas

en un mediano plazo.
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¢ Qué impacto usted considera que causan los medios audiovisuales en la sociedad?

Tabla 3.-Impacto de los medios audiovisuales

Eleccién Prioridad Participacion

Impacto negativo 280 86%
Impacto positivo 47 14%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Figura 3.-Impacto de los medios audiovisuales

86%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Analisis. — El 86% de los encuestados sefialan que los medios de comunicacion
audiovisuales son un impacto negativo para la sociedad en general, mientras que el 14%
sefiala que no es asi y que lo mal es el mal uso que le dan a estos medios y a la tecnologia

en general.

Interpretacion. — Los medios de comunicacién audiovisuales son un gran aporte la
sociedad en general han permitido estar comunicado en cuestion de segundos beneficiando
todo tipo de empresas 0 pequefio emprendimiento es por ello que es necesario darle un uso

responsable este tipo de medios audiovisuales.
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¢Crees usted que los medios de comunicacion audiovisuales influyen en el

comportamiento de las personas?

Tabla 4.- Influencia en el comportamiento

., Prioridad C
Eleccién Participacion

S| 270 83%

No 57 17%

Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 4.- Influencia en el comportamiento

17%

83%

R

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Anadlisis. — Del total encuestados el 83% indica que si que los medios de
comunicacion audiovisual si influyen en el comportamiento de las personas por la calidad

de contenidos que muestran mientas que 17% indica que no tiene nada que ver.

Interpretacion. — EI contenido que es publicado por los medios audiovisuales no
siempre es el apropiado lo que influye en los menores de edad debido a su madures no
captan los mensajes y pueden tergiversar ciertas situaciones reflejandolas en la sociedad que

no esta de acuerdo en ciertos actos.
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¢ Conoce usted lo que es el desarrollo cultural?

Tabla 5.- Conocimiento

Eleccién Prioridad Participacion

S| 170 52%
No 157 48%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 5.- Conocimiento

48% |

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Analisis. —-52% de las encuestas indican que la poblacidn si conoce lo que significa

desarrollo cultural mientras que el 48% expresa que no.

Interpretacion. — A través de la encuesta se pude observar que no es mucha la
diferencia en quien sabe y no sabe lo que significa el desarrollo cultural es por ello que es

importante mantenerse informado en cuanto a temas culturales de nuestro entorno.
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¢Considera usted que los medios de comunicacion audiovisual promueven el

desarrollo cultural?

Tabla 6.- Desarrollo cultural

Eleccién Prioridad Participacion

S| 160 49%
No 167 51%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 6.- Desarrollo cultural

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Andlisis. — ElI 49% de los encuestados manifiestan que varios medios de
comunicacion si promueven el desarrollo cultural, mientras que el 51% que no es asi y que

los medios de comunicacidn optan por resaltar lo internacional que lo nuestro.

Interpretacion. — Los medios de comunicacion audiovisual son su vehiculo muy
importante para promover la cultura ancestral de cada pueblo los canales nacionales tienen
la responsabilidad de dar a conocer nuestra riqueza cultural fomentando el turismo que

beneficia el sector econdmico de cada pueblo.
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¢ Cree usted que deberian existir una programacién nacional mas variada que

resalte la cultura ecuatoriana?

Tabla 7.- Cultura ecuatoriana

Eleccion Prioridad Participacion

S| 102 31%
No 225 69%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 7.- Cultura ecuatoriana

69% I

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Analisis. — EI 69% de los encuestado aducen que los medios de comunicacién
audiovisual deben incluir programacion nacional que resalte nuestra cultura dandola a
conocer a los demas, mientras que el 31% considera que no es necesario que con el tipo de

programacion que ahora estan pasando esta bien

Interpretacion. — Los medios de comunicacion audiovisual son una herramienta
muy dinamica para promover el desarrollo y cultura de todos nuestros pueblos por ello es
necesario que se considere en sus contenidos programacion nacional exponiendo la belleza

de nuestro pais.
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¢Considera usted que los contenidos audiovisuales son una buena fuente de
aprendizaje?

Tabla 8.-Fuente de aprendizaje

Prioridad
Eleccion Participacion
Sl 47 14%
No 280 86%
Total 327 100%
Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz
Figura 8.-Fuente de aprendizaje
-~

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Analisis. — La encuesta realizada demuestra que el 86% del sondeo realizado en el
sector dos de mayo consideran que los medios audiovisuales no son una buena fuente de
informacion por la calidad de muchos de sus contenidos que son trasmitidos, mientras que
el 14% indica que si son una fuente confiable.

Interpretacion. — Algunos medios de comunicacion audiovisual se preocupan
mucho por el mensaje que es transmitido al publico e incluyen en su programacion una

programacion fresca dindmica y cultura como un aporte a la sociedad en general.
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¢Cree usted que los medios de comunicacién audiovisual influyen en la
identidad cultural?

Tabla 9.-Identidad cultural

Eleccion Prioridad Participacion

S| 300 92%
No 27 8%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 9.-ldentidad cultural

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Analisis. — 92% de las personas encuestadas consideran que los medios de
comunicacion si influyen en la identidad cultural sobre todo de las personas jovenes ya que
siguen patrones de comportamiento de personas que admiran a través de estos medios,
mientras que el 8% manifiesta que no es asi.

Interpretacion. — Actualmente los medios de comunicacion audiovisual juegan un
rol importante en la sociedad son seguidos por millones de personas que siempre estan
pendiente de sus contenidos mostrados por ello implica responsabilidad de sus
publicaciones que son expuestas al publico.
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¢ Cuantas horas al dia usted el dedica a observar contenidos audiovisuales?

Tabla 10.-Observacion

Eleccion Prioridad Participacion

1 hora 70 21%
2 horas 95 29%
Mas de 3 horas 162 50%
Total 327 100%

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Figura 10.-Observacion

21% |

29% |

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Luisa Diaz

Anadlisis. — ElI 21 % de los encuestados revela que pasa una hora observando
television, mientras que el 29% sefiala que lo hace mas de dos horas y el 50% indica que

pasa mas de tres horas al dia observando diferentes tipos de entretenimiento audiovisual.

Interpretacion. — Es necesario que se utilicen los medios de comunicacion
audiovisual con responsabilidad y limitando el tiempo para que no interfiera en las

relaciones interpersonales que pueden afectar en un corto o mediano plazo.
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Entrevista realizada al Licenciado Guido Bricio Carriel

¢ Qué opinion tienen usted sobre los medios de comunicacion audiovisuales?

Mi opinion acerca de los medios comunicacion audiovisuales es como la de muchos
a favor de ciertas cosas y contra de otras, considero que no se debe satanizar a este tipos de
medios es importante encontrar el lado positivo; si usted mira hace cinco afios atras la
tecnologia que gozamos ahora no la teniamos la forma de comunicarnos, conocer lo que
sucede en el mundo entero y eso es importante, podemos realizar nuestro trabajo o cualquier
trabajo, cerrar un negocio, comprar desde la comodidad de nuestra casa la tecnologia nos
permite gozar de muchos beneficios y tener mas tiempo para compartir con nuestra familia

es la responsabilidad nuestra el uso y el tiempo que le demos.

¢ Considera que los medios de comunicacion audiovisuales pueden influir en la

conducta social de las personas?

Creo que, si la persona no tiene la madurez necesaria para saber analizar, evaluar
algan tipo de informacion lo pueden hacer y no necesariamente tienen que ser jovenes
porque si usted observa las personas en edades que rondan los 40 afios pasan largas horas
conectados al mundo de las redes sociales viendo videos o algun tipo de entretenimiento
entonces contestando a su pregunta si considero que pueden influir de alguna manera en las

personas sin importar la edad que tengan.

¢, Cree usted que los medios de comunicacién ecuatoriana deben trasmitir mas

programas de indole cultural?

Por supuesto es importante y deberia ser una regla en cada pais que como medios de
comunicacion trasmitan la belleza cultural de nuestro pais incluir videos para que las
personas absorban este conocimiento, lamentablemente los medios de comunicacion
piensan mas en el rating, que les produce franquicias internacionales y su programacion en

general casi total depende de programas internacionales.
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¢ Pueden los medios de comunicacion audiovisual influir en el ambito cultural

de las personas?

Considero que si como le decia en la pregunta anterior cuando las personas no tienen
la suficiente madurez son facilmente influenciados hoy en dia los medios de comunicacion
audiovisual realizan estudios para conocer las preferencias y tendencias del consumidor no
se lanza un producto cualquiera al mercado si no lo que enganche a la gente y este a su vez
encuentra cierta admiracion de los patrones de conductas algunos nocivos influyendo de

alguna manera en la identidad cultural de las personas.

¢Qué medidas consideran que deben tomar los medios de comunicacion

audiovisual que influyan en el desarrollo cultural de forma positiva?

Bueno se deberia ir de forma ordenada y una de las principales es contar con el apoyo
del gobierno nacional en gque se gestionen mas programas culturales netamente ecuatorianos
que obtenga excelentes resultados, también producir programas con propuestas interesante
para atraer a los auspiciantes irlos ampliando presentarlos al pablico como algo novedoso
con un contenido donde incluya valores, convivencia respeto hacia los demas aprender a
valorar nuestra cultura promoviendo y fortaleciendo las relaciones interpersonales con los

demas.

¢Qué mensaje les diria a las personas que pasan largas horas observados

contenidos audiovisuales?

Mi mensaje para la comunidad en general es que deben tener un control en el uso y
observacion de la tecnologia es un cambio y ayuda en todos los aspectos de la vida, pero
debemos utilizarla con prudencia, porque es mas importante cuidar el afecto natural y las
relaciones interpersonales que se dan en nuestro entorno y las cuales no se pueden remplazar

con nada.
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3.2 CONCLUSIONES ESPECIFICAS Y GENERALES

3.2.1. Especificas.

La investigacién concluye que los contenidos que son trasmitidos diariamente por los
diferentes medios de comunicacion audiovisual son netamente internacionales y que dejan
muy poso espacio para los programas nacionales ademas que el tipo de contenido que estos
tramiten tiene un lenguaje ofensivos escenas violentas donde se tratan temas delicados sin
la orientacion de un especialista que permita una mejor visualizacién de lo que se esta

presentando.

Se determind que la parrillada de contenidos audiovisuales que se presenta
diariamente por los diferentes medios influye en gran parte de forma negativa a sus
telespectadores muchos de ellos no cuentan con la madurez necesaria y siguen patrones de
comportamiento muy poco ortodoxo y que en contra de la moral y las buenas costumbres

de la sociedad.

En la actualidad no existe una guia orientada en dar a conocer como los medios de
comunicacion audiovisuales pueden influir en el desarrollo cultural de las personas que
efectos pueda tener el pasar demasiadas horas observando las diferentes opciones de

entretenimiento

3.2.2 General

De acuerdo a la investigacion realizada se establece que los medios de comunicacion
audiovisuales si influyen en el desarrollo cultural de las personas por ello es necesario
concientizar los efectos negativos que estos pueden tener si no se tienen la suficiente
madurez para analizar y evaluar los que se observa sin caer en la adiccién de remplazar la

comunicacion efectiva con las demas personas.
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3.3 RECOMENDACIONES ESPECIFICAS Y GENERALES

3.3.1 Especificas

Se recomienda que las personas concienticen en lo que se observa en los medios de
comunicacion audiovisual que elijan una informacion méas cutral donde puedan aprender y
ensefar a sus familias a traves de estos medios una informacion sustancial buena que eduque

y transmita buenos valores en beneficio de todos.

Se sugiere que los padres de familia tengan mas cuidado y control en el contenido que
observan sus hijos a través de estos medios audiovisuales ya que mucho de estos contienen
material violento, discriminatorio lo cual influye en la conducta sobre todo de los menores

de edad que pasan largas horas de su tiempo en este tipo de entretenimiento.

Se propone que se desarrolle una campafia de informacion a hacer uso responsable
de los medios audiovisuales fomentando el desarrollo cultural y dando valor a nuestra

riqueza cultural a su preservacion y cuidado

3.2.2 General

Se plantea que se realice una campafa de informacién sobre la influencia que pueden
tener los medios de comunicacion audiovisuales dando a conocer que el tipo de contenido
producido no siempre es bueno que puede tener material no apto para menores afectando su

desarrollo emocional.
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CAPITULO IV. PROPUESTA TEORICA DE APLICACION

4.1 PROPUESTA DE APLICACION DE RESULTADOS

4.1.1 Alternativa obtenida

Para conocer como influyen los medios audiovisuales el proyecto se desarroll6 en el
sector dos de mayo del canton EI Empalme analizando el desarrollo cultural de sus
habitantes el tiempo que pasan sumergidos en los diferentes sitios web, u observando el
variado entretenimiento que estos sitios les ofrecen , se perpetud la investigacion, desde las
primeras paginas se proyecto un analisis de la problematica en mencion analizandolo desde
un contexto internacional, nacional, institucional y local justificando la realizacion del tema
quienes serian los principales beneficiado y los objetivos que se desean alcanzar mediante
la investigacion aportando con un propuesta alternativa de solucién para la comunidad en

general.

Para conocer mas de cerca la problematica se recurrid al conocimiento cientifico que
tratan el mismo tema de estudio permitiendo conocer de forma méas amplia el problema y
como afecta que las personas pasen demasiadas horas consumiendo este tipo de
entretenimiento olvidandose de sus responsabilidades sociales, familiares y como influye

en su identidad y desarrollo cultural.

Prosiguiendo la indagacion del proyecto se aplicaron técnicas y métodos adecuado
acordes a la investigacion orientados por el docente tutor que nos ayudd con su
conocimiento y preparar un cuestionario que fue aplicado en la poblacion del sector dos de
mayo donde se evidencio las causas y efectos que tiene pasar horas observando este tipo de
entretenimiento como agobia y quiénes son sus principales afectados, también se conocid
que las personas que huyen de la realidad y se refugian estos sitios presentan un tipo de
conducta agresiva aislada, depresion y no son capaces de controlar sus emociones muchos
de ellos sobre todo los jovenes ya presentan problemas académicos por el cansancio que

registran las largas horas observando este tipo de contenidos.
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La investigacion se proyecto para conocer varios puntos de vista donde se involucren
profesionales que tienen un mejor y mayor conocimiento como se desarrolla la mente
humana para ello se entrevist6 a un comunicador que nos dio su punto de vista en cada una
de las preguntas realizadas abordando la problematica y las posibles soluciones, donde nos

indico el tipo de entreteniendo suele atraer mas al publico.

4.1.2. Alcance de la alternativa

Mediante la investigacion efectuada se logré determinar la influencia que tienen los
medios de comunicacién audiovisual en el desarrollo cultural de las personas determinando
que las personas que pasan demasiadas horas observando este tipo de entretenimiento sin
restriccion alguna presenta patrones de comportamientos violentos, se aislan de los demas,
no tienen una comunicacion apropiada y abierta son sus familiares afectando sus relaciones

interpersonales con todos los miembros de su entorno.

También se evidencia que al pasar observando este tipo de contenido audiovisual
son absorbidos y adoptan costumbres como la manera de hablar, vestirse, comportarse

siguiendo patrones de comportamiento de personas que ven a través de las pantallas.

El objetivo primordial de la investigacion es tener un alcance alternativo crear
conciencia en las personas sobre el uso de los diferentes dispositivos y el contenido que se
ve a través de ellos con el propdsito de valorizar sus costumbres, creencias religiosas,

valores éticos y morales.

4.1.3. Aspectos basicos de la alternativa

4.1.3.1 Antecedentes

Desde que el cine, la radio y televisién se constituyeron como el medio de
transmision desde cualquier parte del mundo, la comunicacion audiovisual se colocé como
un mediador de interés y un nuevo paradigma, un soporte y una manera de ganar audiencia
para los mismos, y después adaptarse al contenido objetivo, publicitario y artistico,

presentandose en diferentes verticales e incluso en la internet, ya que millones de usuarios
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espectadores de video online confian en las campafias audiovisuales, generan un negocio

lucrativo, y hoy, por su influencia social, es parte de la vida cotidiana.

La comunicacion audiovisual marcé un antes y un después en la manera de generar
diadlogo, expresar y vender, en la actualidad se ha posicionado alrededor del mundo como
una nueva via de desarrollo comercial por el alto consumo del mismo por parte de la
sociedad, el ser humano de este nuevo milenio es atraido por todo aquello que contenga
imagenes y sonidos, por ello es importante mencionar a los Millennials, la nueva generacién
de jovenes cuyo manera de vivir es el estar conectado al internet y los cuales son atraidos a

todo en cuanto a tendencias de comunicacién compuestas por la tecnologia.

Se debe dar mucha importancia a las redes sociales, al ser un medio o canal
publicitario global y tener en cuenta la manera de generar contenidos persuasivos a la
sociedad, es decir, que, al integrarse con la comunicacion audiovisual, el uso de hashtags y
maneras creativas de narracion sean segmentados a diferentes tipos de suscriptores, dando

el resultado deseado en cuanto a nuevos asistentes

La comunicacidn por antonomasia es una relacion de intercambio y comprension de
signos, simbolos, cédigos linguisticos y sonoros dentro de un contexto cultural, en el que el
emisor y receptor, deben de al menos tener las herramientas de decodificacion para que

exista la comprensién total de un mensaje o un patrén de contenidos.

En el ambito del arte y la cultura, se da la misma relacion y dinamica: una
intencionalidad, un significado, un significante y una trascendencia de determinada practica
o0 producto cultural. Ahi la importancia de como la comunicacion audiovisual, se transforma
en un mecanismo mediador entre el artista - productor cultural, el producto cultural en si

mismo Yy el publico que consume y hace circular tal contenido.

Resulta necesario comprender por queé ciertos contenidos o productos culturales se
reproducen, circulan y calan mas en el imaginario colectivo que otros, y esto implica en qué
medida la comunicacién audiovisual y su diversidad de estrategias, logran convertirse en un
proceso pedagdgico de mediacion en la cual, se identifican sentimientos de pertenencia, de
discrepancia y ruptura a los paradigmas sociales y de recreacion del mundo a través de

apropiacion de un producto cultural.
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La comunicacion audiovisual en el marco de la ciencia, se ha colocado de forma
innovadora ante los procesos de publicaciones y como el puente hacia una respuesta
gestionable entre el trabajo cientifico y la sociedad, desempefia un papel fundamental ya
que por medio de las demostraciones graficas y los elementos que el disefio multimedial
presenta, los comentarios que genera, la acogida que recibe el producto audiovisual,
permiten conocer las expectativas de un grupo social por medio de un patron de
comunicacion ético, esto fortalece el desarrollo de los estudios sociolégicos, psicoldgicos y

semanticos.

De forma incipiente y desde el punto de vista social, la comunicacion audiovisual es
efectiva al producir el dialogo, la participacion y la toma de conciencia hacia las personas,
y desde la estructura tecnoldgica, se presenta en la revolucion de la informacion, los
componentes graficos-auditivos se conforman con las multiples plataformas online, desde
la web y dispositivos maviles, estos preponderan en la sociedad y en su toma de decisiones,
(Pincay, 2019).

4.1.3.2 Justificacién

La presente propuesta se justifica por la importancia que tienen hoy en dia los medios
de comunicacién audiovisuales y la influencia en el desarrollo cultural de las personas,
durante el proceso de investigacion se observo que ciertos habitantes del sector dos de mayo
del canton EI Empalme tienen dificultades en su comportamiento optan por vestirse de
forma extravagante llamando la atencion de los demés, cambian su forma de hablar,
comportarse adquieren conductas variadas cambiando sistematicamente en cuestion de

minutos.

La propuesta que se presenta es una guia de orientacién que hace hincapié a la
reflexion que mediante este documento se desea trasmitir un mensaje de poder llegar a la
mente de las persona sobre todo de los jovenes y que tomen conciencia el tiempo de sus
vidas que desperdician al pasar largas horas riendo, llorando o entrando a estado depresivos
por causa de una programacion que esta muy bien manejada con objetivos muy claro que es

el captar la atencion del consumidos y hacer que este vuelva nuevamente por mas.
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A lo largo del estudio se dio a conocer las causa y efectos que tienen los medios de
comunicacion audiovisual sobre el desarrollo cultural de las personas también se incluye
una propuesta que sera de ayuda y reflexion para padres que tomen el control de lo que sus
hijos ven, evitando de esta manera cualquier tipo de alteracion en su desarrollo emocional,

social, educativo o cultural.

4.2. OBJETIVOS.

4.2.1 Objetivo general

v Desarrollar una campafia que concientice el buen uso medios de comunicacion

audiovisual contribuyendo a la conservacion del desarrollo cultural.

4.2.2. Objetivos especificos

v Determinar los medios de comunicacion que se van a utilizar para el desarrollo de la

propuesta presentada.

v Indicar la informacion que se va a incluir slogan de la propuesta captando la

atencion de los moradores del sector.

v’ Establecer el tipo de estrategias seran aplicadas su alcance y aporte en el del

desarrollo cultural.

4.3. ESTRUCTURA GENERAL DE LA PROPUESTA

4.3.1. Titulo

v Desarrollo de una campafia que concientice el uso responsable de los medios de

comunicacion audiovisual contribuyendo a la conservacion del desarrollo cultural.
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4.3.2. Componentes

v Lograr determinar qué tipo de medios de comunicacion se van a utilizar para el
desarrollo de la propuesta presentada evaluando los pos y contras que puede tener los

resultados finales.

v Revelar que tipo de informacion se va a incluir slogan de la propuesta para captar
la atencion de los moradores del sector dos de mayo el objetivo es que los moradores se
interesen en el contenido de la propuesta y concienticen el uso responsable de estos medios

v’ Establecer qué tipo de estrategias se implementaran su alcance y aporte en el del
desarrollo cultural es el objetivo de la propuesta la contribucion que tiene el proyecto en la
sociedad.

Ley organica de comunicacion

Art. 1.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger, promover, garantizar, regular
y fomentar, el ejercicio de los derechos a la comunicacion establecidos en los instrumentos

de derechos humanos y en la Constitucion de la Republica del Ecuador.

Ademas, el objeto de esta Ley comprendera la proteccion del derecho a ejercer la
libertad de expresion, y a buscar, recibir y difundir informacion e ideas de toda indole a
través de medios de comunicacion.

Concordancias:

Art. 3.- Contenido comunicacional. - Para los efectos de esta ley, se entendera por
contenido todo tipo de informacidn u opinidn que se produzca, reciba, difunda e intercambie
a través de los medios de comunicacion social.

Art. 4.- Contenidos personales en internet. - Esta Ley no regula la informacion u

opinién que de modo personal se emita a través de internet. Esta disposicidn no excluye las
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acciones penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes que se

cometan a traveés del internet.

Art. 5.- Medios de comunicacidn social.- Para efectos de esta ley, se consideran
medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y
comunitarias, asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y television,
que prestan el servicio pablico de comunicacién masiva que usan como herramienta medios
impresos o servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos contenidos

pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion a través de internet.

Art. 6.- Alcance territorial de los medios de comunicacion social. Los medios de
comunicacion social adquieren cardcter nacional cuando su cobertura, publicacién o
circulacién, segun corresponda, llegue a mas del 30% o mas de la poblacion del pais, de

acuerdo al altimo censo nacional.

Para contabilizar y verificar la adecuacion al parametro antes establecido, se
considerara de forma conjunta a todas las compafiias que operen un mismo medio
audiovisual o impreso nacional, ya sea de forma directa a titulo de ediciones regionales o

con cualquier otro mecanismo. (Cordicom, 2015).

Art. 10.- Normas deontoldgicas

Art. 11.- Principio de accion afirmativa. - Las autoridades competentes adoptaran
medidas de politica publica destinadas a mejorar las condiciones para el acceso y ejercicio
de los derechos a la comunicacién de grupos humanos que se consideren fundadamente, en

situacion de desigualdad real; respecto de la generalidad de las ciudadanas y los ciudadanos.

Art. 14.- Principio de interculturalidad y plurinacionalidad.- El Estado a través de las
instituciones, autoridades y funcionarios publicos competentes en materia de derechos a la
comunicacion promoveran medidas de politica pablica para garantizar la relacion
intercultural entre las comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades; a fin de que éstas
produzcan y difundan contenidos que reflejen su cosmovision, cultura, tradiciones,

conocimientos y saberes en su propia lengua, con la finalidad de establecer y profundizar
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progresivamente una comunicacion intercultural que valore y respete la diversidad que

caracteriza al Estado ecuatoriano.

Capitulo Il Derechos a la comunicacion

Seccion | Derechos de libertad

Art. 17.- Derecho a la libertad de pensamiento y expresion. Para el desarrollo y
aplicacion de la presente Ley, toda persona tiene el derecho a la libertad de pensamiento y
de expresion. Este derecho comprende la libertad de buscar, recibir y difundir informacion
ya sea oralmente, por escrito o en forma impresa o artistica, o por cualquier otro

procedimiento de su eleccion, e incluye el no ser molestado a causa de sus opiniones.

No se puede restringir el derecho de expresion por vias 0 medios indirectos, tales
como el abuso de controles oficiales o particulares de papel, de periddicos, de frecuencias
radioeléctricas o de enseres y aparatos usados en la difusion de informacion o por
cualesquiera otros medios encaminados a impedir la comunicacion y la circulacion de ideas

y opiniones.

Art. 21.- Responsabilidad civil. Sera civilmente responsable por las
indemnizaciones y compensaciones a las que haya lugar por el incumplimiento de la
obligacion de realizar las rectificaciones o réplicas o por las afectaciones a los derechos
humanos, reputacién, honor y el buen nombre de los afectados, la persona natural o juridica

a quien se le puede imputar la afectacién de estos derechos, previo al debido proceso.

Art. 22.- Derecho a recibir informacién de calidad. - Todas las personas tienen
derecho a que la informacién de relevancia publica que reciben a través de los medios de
comunicacion sea verificada, contrastada, precisa y contextualizada. La verificacion implica
constatar que los hechos difundidos efectivamente hayan sucedido. La contrastacion implica
recoger y publicar, de forma equilibrada, las versiones de las personas involucradas en los
hechos narrados, salvo que cualquiera de ellas se haya negado a proporcionar su version, de

lo cual se dejara constancia expresa en la nota periodistica, (Cordicom, 2015).
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Factibilidad de la propuesta

La propuesta que se presenta tiene objetivos claro que es dar a conocer los efectos
que puede causar si no se controla y se concientiza en la informacion que se observa a traves
de los medios de comunicacion audiovisuales, en la actualidad el ser humano goza muchas
libertades que no podia realizar antes, una de ella es el poder estar comunicado, informado
de lo que sucede en el mundo en cuestion de segundo, u observar de forma directa tales

acontecimientos que han sido de impacto para la sociedad.

La finalidad de la propuesta es que se reflexione sobre el tiempo que se le dedica a
estar conectado observando el variado entretenimiento que le ofrecen estos medios, tiempo
que puede ser muy bien utilizado para otras labores mas dindmicas sociales que aporte a

nuestro desarrollo y crecimiento personal.

El como la tecnologia absorbe a las personas jovenes y adulto es preocupante la
adiccion que causa el celular ha influido en todas las areas del entono social si bien este tipo
de tecnologia tienen multiples beneficios el poco control del ser humano incide en que se le

dé un mal uso y se culpe de muchos de los problemas actuales, siendo que la verdad es otra.

El presente documento plasma técnicas y métodos adecuado para desarrollar una
campafa de informacion y reflexion para todas las personas sin importar la edad ni genero
el objetivo es que los moradores del sector dos de mayo puedan observar estos medios pero
que analicen la informacion que estos les transmiten, que no se dejen influir en su desarrollo
cultural como su conducta, convivencia con las demas personas, relaciones sociales,
valores, lenguaje adoptando patrones de comportamiento que no van de acuerdo a nuestra

cultura y otros casos a la edad de algunos jovenes.

Impacto social

Se espera que la propuesta cause un impacto positivo que ayude a los jovenes a
utilizar los medios de comunicacién audiovisual para su beneficio que es el de aprender mas
de culturizarse dando la importancia y el respeto a nuestra cultura determinando su

importantica en preservarla, mostrarla a las nuevas y futuras generaciones.
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Los medios de comunicacion audiovisual influyen en las personas de forma positiva
0 negativa si se presenta buenos contenidos que incluyan valores éticos morales se causara
un impacto positivo en la conducta comportamiento esto debido a que son muy utilizados
por las personas consumiendo visualmente todo los que estos medios les presentan, y si por
lo contrario presenta un contenido agresivo donde la violencia un vocabulario soez es
utilizado influird de forma negativa sobre todo en los méas jovenes que imitaran lo que

observan adoptando comportamientos no aptos ni propios de su edad.

La propuesta busca un balance obteniendo lo mejor que presenta los medios de
comunicacion audiovisual, que sea el pablico el que seleccione el tipo de entretenimiento
que desean leer, observar o escuchar analizando y evaluando lo que les permiten ingresar a
su mente y el buen uso que se les va dar concientizando siempre en que los buenos valores
conducen al desarrollo y la comunicacién afectiva en nuestro entorno y al buen vivir de

todos de manera armoniosa.

Analisis de los medios de comunicacion en la cultura de los pueblos

En la difusion de la cultura, los medios de comunicacion audiovisuales: emisoras de
radio y television, Internet, prensa alternativa, cine, medios comunitarios y otras, prensa
escrita, eventos culturales y deportivos, etc., tienen un rol muy importante. Entre la cultura
y los medios de comunicacion hay una relacion dialéctica. Forman parte del aparato
ideologico del estado y ambas se encargan de presentar a las gentes 1a” realidad” y valores

concordantes con la ideologia de la clase dominante.

En los Gltimos tiempos hemos sido testigos de un desarrollo y avance en los Medios
de comunicacion audiovisuales que no nos hubiésemos imaginado hace algunos afios. Este
progreso se ha ido dando paralelamente al proceso de globalizacion en el desarrollo social.
La globalizacion abarca todos los ambitos y esferas de la sociedad, desde la base econdmica
a la superestructura de la sociedad. Superestructura en la cual la cultura forma parte
importante y que siendo un concepto tan amplio y abarcando tantas esferas y ambitos de la
vida, es la que mas llega a la gente. En este sentido es importante que los valores y los
conceptos culturales que recibimos a través de los diferentes medios de comunicacion sean
un aporte al desarrollo del ser social es decir del individuo y promuevan el enriguecimiento

de la conciencia social de la humanidad.
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Una conciencia donde los valores de la solidaridad contrarresten el egoismo y el
individualismo, donde el amor a la naturaleza nos conlleve a cuidarla y a vivir en armonia
espiritual con ella, donde los recursos naturales sean concebidos y entendidos como recursos
de toda la humanidad y a partir de esta concepcion defenderla de quienes guiados por el
egoismo y ansias de dinero arrasan con los recursos naturales sin detenerse a pensar en las
consecuencias que acarrean para nosotros que los arboles de las selvas amazonicas formen
parte de la cadena ecoldgica, que los elementos quimicos que arrojan al mar envenena y
mata a la fauna marina y que los animales que muchas veces elimina y mata
indiscriminadamente también forman parte de la cadena ecoldgica. Es importante que los
conceptos y valores culturales que los medios de comunicacion nos muestran y nos entregan
a diario sean una cancion a la naturaleza y a la vida, una apologia a la paz y un no a la

guerra.

En el siglo XXI en el que el desarrollo de los medios de comunicacion audiovisual
y el proceso de globalizacion marcan la tendencia del desarrollo social, las ideas y los
conceptos que éstas encierran tienen un papel de primer orden. Es en este sentido se necesita
una cultura donde los derechos de la mujer en igualdad con los derechos del hombre deben
de estar en primer plano, y donde los derechos de los nifios deben de ir de la mano con los
derechos de la mujer. Se debe ofrecer una cultura donde esté presente como algo
fundamental la tolerancia, comprension, respeto y aceptacion a la diversidad sexual, y dar
al derecho a la libre eleccion de la opcion sexual la categoria y connotacion de uno de los

principales derechos humanos.

La humanidad necesita una cultura donde los valores de amor hacia el pr6jimo, de
igualdad social, de solidaridad y de democracia sean los elementos que contribuyan a la
formacion de las nuevas generaciones del siglo XXI. En la entrega de esta cultura, los
medios de comunicacion juegan un papel relevante y de primer orden. Es por eso que entre
la cultura y los medios de comunicacion hay una relacion dialéctica. Esta relacion dialéctica
también se da entre la base econémicay la superestructura de la sociedad. La superestructura
es dependiente de la base econdémica en cuanto a que es ésta la que determina la

superestructura politica e ideoldgica de la sociedad, (Robledo, 2017).
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Importancia de los medios de comunicacién audiovisuales en la sociedad actual

El sector audiovisual esté siendo parte de la economiay el empleo, en todo el mundo,
hay muchas empresas y agencias que se dedican a este trabajo, incluso hay eventos que
otorgan premios a los anuncios que mejor han sido realizados, tanto asi, que lo que ahora es
un motor de ventas, son los spots publicitarios en television y redes sociales, con una
duracién de 30 a 40 segundos, en los que, por la manera de interactuar con los receptores y
presentar el producto o servicio, genera una cuantiosa ganancia a las entidades que contratan

para realizar la campana.

La importancia de los medios masivos de comunicacion que se han imperado hoy
en dia, es la facilidad de estos de extender el consumo de un producto o servicio, el canal
de promocion resulta efectivo si es incluido en una campafia audiovisual, ya que sera de
apoyo para un proyecto de tal magnitud, si una animacion multimedia describe a una
propuesta como una solucion y ventajas a través de elementos visuales, los medios
publicitarios apresuran y dan razones para que sea adquirida o consumida lo antes posible,
son medibles y permiten que el resultado sea evaluado por medio de los reportes que sefialan
la reaccion del pablico, ante tales enunciados, se puede notar la fuerza de la propagacion de
un medio y su facilidad para cultivar en un publico colectivo la relacidn, apego,

identificacién y empatia hacia una marca o comunidad, (Pincay, 2019).

Factibilidad Financiera

El presupuesto para proseguir con la elaboracién de la propuesta, es contemplado
con un bajo margen de gasto, claramente como se sefiala, el proyecto es netamente digital,
dado que es audiovisual, por lo cual en su mayoria se usaran herramientas digitales como
los softwares ya expuestos y un ordenador, es decir que no se necesitara materiales fisicos,
al tanto del poco costo de inversion, se concibio esta proyeccion que es factible, porque sera

beneficioso para la comunidad y esté situado en el eje tecnoldgico.
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Etapas de desarrollo de la propuesta

Especificaciones Técnicas

La propuesta se elaborard mediante la utilizacion de herramientas digitales que nos
permiten crear los cripticos, folletos evaluando el contenido de la propuesta que se aplicara
en cada una de las estrategias con la finalidad de captar la atencion de los habitantes del

sector dos de mayo

Se creara u logo mediante el cual nos logren identificar de forma inmediata y cual

es nuestro propdsito mediante la presente campana.

Operativa

Cada una de las operaciones que se realizaran a través de la propuesta estan
debidamente controladas y estudiadas su contenido que permitira obtener un mayor alcance
con un mensaje claro para que capten la idea de forma inmediata de lo que se trata de

explicar mediante la campafia publicitaria.
Econdmica

Para la realizacion de la presente propuesta se ha determinado un presupuesto
minimo ya que todas sus actividades son ejecutadas a través de las herramientas
tecnoldgicas de propiedad de la autora, la misma que correra con los pequefios gastos que
se presenten para realizar algin incentivo extra que se dese entregar en la campafia
publicitaria.
Medios a utilizar

Para elaborar el medio impreso se necesitaran los siguientes medios:

Grabadora de audio. - Herramienta que sirve como soporte y es imprescindible

para grabar las entrevistas que se emitira en la revista.
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Céamara fotografica. - Las imagenes son importantes en un medio impreso, por

ello se la utilizara para captar las mejores tomas.

Computadora. - Sera necesario para recopilar los datos, archivar y redactar las

diferentes notas para la revista cultural.

Descripcion de la propuesta

La propuesta esta encaminada a brindar informacidn sobre la influencia que tienen
los medios audiovisuales a través de sus contenidos sus efectos en el desarrollo cultural de
los jovenes los cuales ya se han visto cambios notorios en los Gltimos tiempos como su
forma de hablar, vestirse, conducta repercutiendo en su desarrollo social, laboral,
emocional, educativo debido que a mucho del contenido que es emitido a través de estas
cadenas informativas contienen material nocivo al cual el publico tienen libre acceso de

verlay volver a verlas las veces que ellos consideren necesario.

Al plantear esta campafa de concientizacion en los moradores del sector dos de
mayo del canton EI Empalme crea una alerta de seguridad y una meditacion en el tiempo
que se le da a estos dispositivos y sus contenidos también es un Ilamado de atencion para
que los padres controlen a sus hijos ya que los menores son los mas afectados volviéndose
codependiente de estar navegando por el mundo cibernético que este ofrece y que no

siempre tiene informacion positiva que les ayude en su desarrollo intelectual.
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DESARROLLO DE UNA CAMPANA QUE

CONCIENTICE EL USO RESPONSABLE DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
CONTRIBUYENDO A LA CONSERVACION DEL

DESARROLLO CULTURAL.

AUTORA

MARIA LUISA DIAZ MENDOZA
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Etapas de la propuesta
Objetivo de la campafia
Realizar una campafa de concientizacion en los moradores del sector dos de mayo

promoviendo el buen uso de los medios de comunicacién audiovisuales analizando los
efectos que estos tiene en el desarrollo cultural y los cambios sociales que producen cuando
no existe un autocontrol del tiempo ni del contenido que se pasa observando.
Publico objetivo de la campafia

v’ Sector dos de mayo del cantén EI Empalme

v" Género masculino y femenino

v" Plblico objetivo sin edad género o condicion social
Analisis del publico objetivo

Cambios en su desarrollo cultural

v"Incorporan un lenguaje coloquial diferente a la cultura nuestra

v" Cambios de conductas

v No se relacionan de forma abierta con las demas personas

v’ Su vestuario es llamativo y extravagante seguido los patrones de quienes observan a

través de los medios audiovisuales.

v' Carecen de afecto

v" Insensibilidad ante diferentes situaciones
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v' Cambio de ideas ante la sociedad

v Pérdida de valores y respeto por los demas

v Tienden a gastar econdmicamente mas de lo necesario para aparentar

v Desarrollan comportamientos agresivos y defensivos.

Efectos de un buen razonamiento de lo que se observa en los medios de

comunicacion audiovisuales.

v Valores ideolégicos bien posesionados

v" Amor y preservacion por su cultura

v" Respeto por las crecencias religiosas ancestrales de otras culturas

v" Desarrollo de valores

v Amor propio por si mismo y por los deméas

v" Buena convivencia con los demas

Medios de comunicacion que se van a utilizar para la campafa de la propuesta

v" Facebook

v Instagram

v" Youtube

v" Folletos
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v Tripticos

v" Anuncios en periodicos

v" Anuncio es medios escritos

v'invitacion de forma personal

v' Camisetas

v" Periddicos murales

Logotipo de la campafia

El logotipo de la campafia tiene colores fuertes con el objetivo de captar la atencion
del pablico a quién va dirigido el mensaje, por ello se escogié un mensaje sencillo
trasmitiendo la idea de lo que se desea lograr en la reflexion de la utilizacion de los medios

audiovisuales

79



Analisis FODA de la campafa publicitaria

Fortalezas

Capacidad de dominio

Tecnologias de informacion

Recurso didactico y material disponible para

compartir con los asistentes.

Mejoramiento continuo

Nuevas ideas a implementar en la propuesta.

Oportunidades

La campafia puede ser nuevamente utilizada en

otro sector

Captar la atencion del espectador

Participacion

Permite el aprendizaje autdnomo e interactivo

Debilidades

Poca experiencia

Inasistencia

Mayores exigencias en la informacion brindada

Personal que nos ayude en el desarrollo de la

propuesta

Amenazas

Dificultad para desarrollar el contenido de la

propuesta

Poco tiempo para cumplir los objetivos

planificados

Solucién realmente compleja

Sensibilidad a tocar temas sociales
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Matriz de alternativa

Medio a utilizar
para la

propuesta

Objetivo

Accion Especifica

Publico meta

Respuesta

esperada

Produccion  de
un video que sera
difundido
youtube

por

Creacion de una
pagina para
concientizar el
buen uso de los
medios
audiovisuales a
través de

Facebook

Camisetas
entregadas a
quienes mas
participen y
capten la idea de

la propuesta

Tripticos para
hacer llegar el
mensaje a los

jovenes

Periodicos
murales

colgados en los

Desarrollar una
camparia que
concientice el
buen uso
medios de
comunicacién
audiovisual
contribuyendo
ala
conservacion
del desarrollo

cultural

Difundir y dar a
conocer las causas y
efectos que tiene la
dependencia de los
medios
audiovisuales en
nuestras vidas
alterando el
desarrollo cultural

en nuestro entorno

El pablico meta,
no es posible
definirlo,
porgue la
difusion sera
para todo

publico

Se aspira que el
90% de |las
personas
reflexiones en el
uso que le estan
dando a los
medios
audiovisuales y
las repercusiones
que tienen estos

en nuestras vidas
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planteles

educativos

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz

Desarrollo de la campafa

Audio-videos

YouUILT3

Estrategia a desarrollar

Nuestra campafia de difusién

Actualmente youtube es una de las plataformas mas visitadas en el mundo
cibernético por las opciones de entretenimiento que este ofrece donde se puede observar
todo tipo de contenido a diarios lo cuales son subidos por los influencers que siempre
quieren tener mas visitas en sus canales. Aprovechando sus ventajas se creara un video
publicitario para informar las ventajas y desventajas en el tema cultural que tienen los

medios de comunicacion audiovisual.
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Campania publicitaria a través de un canal de youtube

ELEMENTO DE OBSERVACIONES OTRAS ANOTACIONES
ANALISIS

Conductora Maria Luisa Diaz

Titulo “EL peligro silencio de los medios

audiovisuales”

Contenido del video

Que son los medios de comunicacién
audiovisual

Como influyen en las personas estos medios
Porque seguimos patrones de comportamiento

de las personas que observamos a través de estos
medios

Mdsica

Sexting
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Peligros que podemos encontrar en la web

Son los medios audiovisuales capaz de hacer
gue cambiemos nuestra cultura

La grabacion de video empezara con un saludo
afectuoso luego dara a conocer de qué se trata el tema
se tendran invitados especiales para que nos ayuden con
una informacion mas profesional con nada uno de los
temas que se han presentado.

Segunda parte del video continua con la
Mdsica

Sexting:

Personajes

Maria Luisa Diaz

En cada video se realizard una entrevista con un

invitado especial de acuerdo al tema que se esta tratando

Tema a presentar

Los peligros de los medios audiovisuales

Duracién del video

20 min, 45 seg.

Fecha de publicacion

Respuesta Se determinara el numero de aceptacion a
través de los comentarios que son emitidos por quienes
observen el video

Categoria Informacion

Objetivo que se desea

lograr

Capacidad de analisis y reflexion sobre el espacio que
le estamos dando en nuestra vida a los diferentes medios
de comunicacion.

Fuente: Sector dos de mayo
Elaborado por: Maria Diaz
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Campafia publicitaria a través de un canal de youtube

ELEMENTO DE

OBSERVACIONES

OTRAS ANOTACIONES

ANALISIS
Conductora Maria Luisa Diaz
Titulo “Qué tipo de dafios causa pasar observando

contenidos audiovisuales”

Contenido del video

Efectos de los medios audiovisuales en las
personas.

Cambios de conducta de los menores

Musica

Sexting
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Cambios culturales

Pérdida de valores

Dependencia y ansiedad

Segunda parte del video continua con la
Musica

Sexting:

Personajes

Maria Luisa Diaz

En cada video se realizard una entrevista con un

invitado especial de acuerdo al tema que se esta tratando

Tema a presentar

Los peligros de los medios audiovisuales

Duracién del video

20 min, 45 seg.

Fecha de publicacién

Respuesta Se determinarad el namero de aceptacién a
través de los comentarios que son emitidos por quienes
observen el video

Categoria Informacién

lograr

Objetivo que se desea

Capacidad de analisis y reflexion sobre el espacio que le
estamos dando en nuestra vida a los diferentes medios
de comunicacion.
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TRIPTICO

Los tripticos empleados de la campafia de informacion sobre el buen uso de los

medios de comunicacion audiovisuales nos permitiran llegar a mas personas ya que se los

repartira en la calle, colegio del sector dos de mayo concientizando a la reflexion del uso

adecuado no dejandose influir por el contenido de estos medios y preservando nuestra

cultura.

Lo medios de
comunicacion
adiovisuales

Ventaja y desventajas de los
medios audiovistales
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Camiseta para la camparia

Se realizardn camisetas que seran entregadas a varios de los participantes de la
campafa se de color blanco cuello redondo y traeré el logotipo de la camparfia con la cual
nos identificamos de forma inmediata el presupuesto para estas camisetas esta considerado

en el presupuesto general de la campafia.
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Redes sociales

Para captar la atencion se llevara a cabo la propuesta mediante las redes sociales mas
populares en las que se encuentran Facebook creando una pagina con informacién a diario
sobre las ventajas y desventajas que tienen los contenidos de los medios audiovisuales que
programas son mas educativos y que nos permitiran aprender mas, también se utilizara

Instagram, Twitter que son redes sociales a las cuales los jovenes acuden constantemente.

Periodico mural

Al utilizar periédico mural en las instituciones se esta aportando de una gran manera
los jovenes por naturaleza son curiosos y le atraera leer la informacion que sera repartida en
partes iguales con un contenido especifico.
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Objetivos del periédico mural

v" Fomentar el dialogo

v" Integracion con los demas compafieros

v Analisis y dominio propio del tema
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v Aportar con ideas de solucion al problema ad estudio

v" Desarrollo de creatividad

v" Mejorar de las relaciones interpersonales fomentando los buenos valores

4.4 Resultados esperados de la alternativa

La propuesta presentada y desarrollada de la campafia de concientizacion sobre el
uso responsable los medios de comunicacidn audiovisual tiene objetivos definidos donde
se espera que las personas capten el mensaje lo apliquen en sus vidas y de sus familias de
la mejor manera, si bien es cierto la tecnologia es utilizada en todos los &mbitos de nuestro
entorno es responsabilidad nuestra lo que observamos a través de ella, somos personas con
un raciocinio y conciencia para determinar qué informacién es buena y mala cual nos ayuda
0 nos pueden influir de alguna manera la decision es propia sobre el contenido que queremos

observar.

El contenido de la campafa tiene mensajes claros y cortos con un proposito que se
espera gque se hagan realidad fue previamente estructurada, cada uno de las estrategias

analizadas determinando el control y diagndstico que se desea lograr.

Después de una observacién minuciosa se concluy6 que gran parte de los moradores
del sector dos de mayo recibieron la propuesta como un gesto positivo porque estan
consciente de la adiccion que pueden tener la tecnologia causando estrago sobre todo en la
juventud que no tiene la madurez necesaria para percibir la informacion, afectando su
desarrollo emocional relaciones interpersonales, su desempefio en el trabajo o su calidad
educativa por lo tanto es un tema que preocupa que en un mediano plazo puede tener

efectos nocivos para todo el entorno de la sociedad.

91



Bibliografia

Aabundiss. (2017). La Produccion Audiovisual. Colombia: abundiss.com/la-produccion-

audiovisual.

Amangandi, W. (2015). Produccion audiovisual y la difusion turistica del centro historico
de la cuidad de guaranda, provincia bolivar, periodO 2013-201. Ecuador:

Universidad Estatal De Bolivar .

Ancin, 1. (2018). Observacion de los contenidos audiovisuales y digitales que consumen los
millenials. Panama: eumed. net/rev /atlante/ 2018/08 /contenidos audiovisuales-
millenials.

Angulo, S. (2018). Television y periodismo comunitarios en la ruta del desarrollo humano.

peru: Universidad de lima.

Barros, C., & Barros, R. (2015). Los medios audiovisuales y su influencia en la educacién

desde alternativas de analisis. Colombia :

Beltran, G., & Pillaga, M. (2015). Impactos culturales de los medios de comunicacion en la
comunidad de huayrapungo (san jos¢ de masanqui), cantoN Cafar” . Cuenca :

Universidad De Cuenca .

Chiguasuque, J., Lozano, H., & Guayara, D. (2018). La tolerancia reflejada en programas
televisivos:presencia o ausencia de la tolerancia como valor en la serie los simpsons”
y en el reality “protagonistas de nuestra tele” enla television colombiana . Colombia:

universidad de la salle.

Ellison, M. (2017). Cémo expresar identidad cultural. Madrid: ehowenespanol .com/

expresar -identidad- cultural-como.

Gomez, N. (2015). Promocion turistica a través de los medios audiovisuales, caso MEdellin,

Colombia. Medellin: Universidad Internacional de Andalucia.

92



Grao, C. (2015). El lado positivo de la television. peru: enpositivo.com/2013/10/el-lado-

positivo-de-la-television/.

Grave, M. (2016). Medios de comunicacion para el desarrollo social. Lima: telos
.fundaciontelefonica.com/participacion-y-colaboracion-como-motores-del-cambio-

medios-de-comunicacion-para-el-desarrollo-social/.

Guachi, 1. (2016). Estrategia didactica para el desarrollo de habilidadescomunicativas orales
en la carrera de derecho de IA Universidad Regional Autonoma De Los Andes.

Ambato : Universidad Regional Auténoma De Los Andes.

Hernandez, C. (4 de junio de 2017). Promocion cultural en los medios audiovisuales.
Obtenido de http://www.camoaradioweb.icrt.cu/promocion-cultural-en-los-medios-

audiovisuales/:

Hidalgo, N. (2016). (Qué es la Globalizacion Cultural? Argentina: lifeder.com/
globalizacion-cultural/.

Insa, J. (2015). La cultura como estrategia para el desarrollo . cali: zaragoza.es

/contenidos/cultura /observatorio.

Lara, A. (2017). Azar y control en los medios audiovisuales. Colombia: elpaisl.

Manzano, I. (2018). ¢Por qué es importante trabajar la identidad cultural de cada pueblo?

Guatemala: almanatura.com.

McKenzie, E. (2017). Efectos negativos de la globalizacion en la cultura. Barcelona:

.ehowenespanol.com/efectos-negativos-globalizacion-cultura-info_.

Meza, M. (2017). /interartive.org. Chile: Nueva Cultura Audiovisual y nuevos espectadores

en la sociedad digital: transformaciones de un proceso integral de comunicacion .

93



Mincultura. (2015). Principios y técnicas en un archivo audiovisual . Colombia:

mincultura.gov.co/areas/cinematografia.

Muelas, R. (2017). Conoces la evolucion cultural . Espafia: la mente es maravillosa .com

/conoces- la-evolucion-cultural/.

Pincay, A. (2019). Comunicacion audiovisual y su impacto en la promocion de productos
culturales de la empresa orquesta performatica del Ecuador en el afio 2018.
Guayaquil : Universidad De Guayaquil .

Quille, M., & Naranjo, M. (2019). Influencia de las redes sociales en la identidad cultural de
la mujer indigena de la organizacion codiciv de la comunidad de casipamba, canton

Guaranda, afio 2019. Ecuador : Universidad Estatal De Bolivar .

Rabadan, A., Bruzon, L., & Montafio, S. (2016). Identidad, cultura y desarrollo a través
delaudiovisual participativoEl caso de jovenes del Proyecto Youth Path. Peru:
Universidad de Huelva. Doctorando.

Ramirez, B. (2017). La importancia del desarrollo culturaL.. Mexico:

Revista Criterio. (27 de enero de 2018). Criterio digital. Obtenido de Criterio digital:
https://www.revistacriterio.com.ar/bloginst_new/1997/11/22/la-cultura-y-los-
medios/

Sarlo, B. (2016). Medios audiovisuales. Estados Unidos: lai.fu-berlin.de.

Shagfiay, V. (2017). Los medios audiovisuales en el proceso de ensefianzaaprendizaje de los
nifios del sexto grado paralelo “b” de la unidad educativa simon rodriguez, en el

periodo académiCO 2017-2018 . Chimborazo: Universidad Nacional De
Chimborazo.

94



Verial, D. (2018). Cémo influencian al desarrollo de los adolescentes las diferencias
culturales. Espafia: .ehowenespanol.com/como-influencian-al-desarrollo-de-los-

adolescentes-las-diferencias-culturales_.

Villacis, C. (2017). Aplicacion de los medios audiovisuales en el proceso deensefianza -
aprendizaje de estudios sociales de losestudiantes de octavo, noveno y décimo afios
de la unidadeducativa “espiritu santo” del canton ambato provincia de tungurahua”.

loja: universidad regional autbnoma de los andes.

Zamora, R. (2015). nfluencia de la parrilla televisiva en la identidad cultural de los
adolescentes del colegio “Nueve de Octubre” de la ciudadela Huancavilcaparroquia

Ximena cantdn Guayaquil. Guayaquil : Universidad De GuayaqulL .

95



