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RESUMEN

En los medios de comunicacién actuales la imagen es uno de sus elementos
constituyentes e imprescindibles, cuando un lector va a una glorieta de periddicos, tres son
las caracteristicas principales que diferencia al diario del resto: la mancheta, la tipografia y el

disefio propio del periédico.

La mancheta representa la imagen corporativa del medio, puede contener elementos
iconicos, la tipografia empleada por un medio constituye su principal caracteristica
morfoldgica, de esta forma un medio empleara una Franklin, Hermes, times o Nimrod de esa
forma el lector sabra las caracteristicas de su diario favorito y que el lector lo reconozca por

su tipografia, sin necesidad de ver la mancheta.

Esta identificacion que se vuelve su identidad visual, no se da solo por la tipografia sino
también por el disefio especifico de la portada, en este aspecto las posibilidades son enormes:
utilizacion o no del color en fotografias y tramas, nimero de imagenes o tamafio y ubicacion
habitual de éstas, apertura de la pagina (dos, tres, cuatro o cinco columnas), presencia de

sumarios y llamadas, énfasis vertical u horizontal.

Se puede afirmar, que la prensa escrita ha desarrollado una sefialética visual propia que
logra que sea reconocido por el lector, esta sefialética permite ademas de su identificacion,
establecer una jerarquia visual de las notas mediante la diagramacion del diario, los
responsables del mismo le estan diciendo al lector cuéles son los temas mas relevantes del

dia, de cada seccion y cuales se consideran secundarios desde un punto de vista.

Palabras claves: Medios escritos, tipografia, fotografia, diagramacion, sefialética

visual.
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INTRODUCCION

La composicion y disefio visual de la prensa escrita es un componente determinante en
el éxito de los mismos. Se debe adaptar a la época y a los tiempos, haciendo que los
periodistas estén en una constante renovacion, principalmente por la tecnologia, las modas,
cambios sociales, que generan otros intereses del gran puablico lector, por la fluctuacion
econémica y por la influencia de la television y el internet. Intentando tener el mismo
impacto que tienen las publicaciones digitales, nuevas tendencias, mas atractivo, innovador

y que mejore la experiencia del usuario-lector.

En el libro expuesto por (Gonzéles & Pérez, 2015, pag. 4), habla sobre los Principios
basicos sobre disefio periodistico exponen, “que el disefio periodistico y el disefio grafico
deberia separarse ya que hoy en dia tiene suficiente entidad como para constituir
especialidad propia”. La intencidn del disefio periodistico es: provocar, no es estructurado al
azar, no es casual su composicién, el aspecto final del diario responde esencialmente a dos
factores, que es lo estético y funcional por parte de los responsables del mismo, tiene que ser
capaz de llamar la atencion del lector y que al mismo tiempo la distribucion de los

elementos sea funcional, ayudandolo a percibir y a entender lo que se desea comunicar.

Para (Venerada, 2015, pag. 8), aprender y ensefiar produccion periodistica en gréafica:
las contribuciones del disefio grafico a la experiencia de realizar un medio de prensa escrita
en el aula como practica pre-profesional, asi mismo asegura que: “El disefio editorial define
la maquetacion y composicion de toda pieza grafica como diarios, revistas, libros, folleteria,
etc. La maquetacion es una de las partes mas importante ya que trata de la construccion de la
reticula o grilla que delimita los margenes del area donde se justifica el texto y las imagenes

logrando mantener homogeneidad en todas sus paginas.”

En la segunda mitad del siglo XVIII empieza el apogeo de la prensa escrita en

Ecuador teniendo sus inicios en una época de conmocion social, intelectual y cultural, en



este estado social y politico surgié el periddico, Primicias de la Cultura de Quito. Siendo el

primer informativo de nuestra historia.

De ahi surgieron nuevos diarios que han tenido que evolucionar y adoptando formulas
extranjeras, entre estos esta el diario Extra y Super, informativos de circulacién masiva que
se caracterizan por el sensacionalismos, en especial el Extra con la cronica roja
y fotografias de alto contenido erdtico, en la actualidad este tipo de contenidos es mas
controlado.

El diario Extra y Stper, son diarios que ain se mantienen a nivel nacional, y que se
han visto obligados a adaptarse a los tiempo, ¢Los cambios que han hecho o estan haciendo,
estos medios de prensa tendran la suficiente influencia visual en la generacion actual,
denominados millennials?, ¢(Estan haciendo lo necesario para seguir entreteniendo al
lector?. Debido a estas inquietudes se asistird con investigacion y entrevistas a expertos en
disefio, para obtener una respuesta objetiva referente a los diarios anteriormente
mencionados, abordando de manera comparativa la tendencia de cada diario, enfocandose
en las etapas de elaboracion de la prensa escrita, disefio y diagramaciéon, guiandose por la

sub-linea de investigacion de arte y cultura de la Universidad Técnica de Babahoyo.

Se ha elegido esta sub-linea de investigacion por la escasa importancia y valor como
arte visual a la diagramacion o maquetacion en el Ecuador. Para entender mejor el punto a
tratar se ha realizado una concisa investigacion sobre imagen visual y asi, obtener una mejor
comprension de la relacion existente entre la composicion y disefio visual de la prensa

escrita.



JUSTIFICACION

Este trabajo es de interés porque se analiza la composicién y disefio visual que utiliza
el Diario Extra y super para informar a sus lectores; sin embargo el diario Extra a pesar de
ser uno de los mas criticado se ha mantenido en el auge de la informacion a nivel nacional,
en cambio el diario Super es “relativamente nuevo” se denomina a si mismo “familiar”

usando la estrategia de “premiacion de la fidelidad”.

El presente estudio analiza la composicion y disefio visual que utiliza el Diario Extra 'y
super para informar a sus lectores; la importancia es en enfocar las diferencias y semejanzas
que existen entre ambos, como sus titulares, composicion, escritura y el disefio o estructura

morfoldgica, los ha convertido en diarios o periodicos preferidos por el sector popular.

Actualmente existe una era tecnoldgica siendo las nuevas generaciones el principal
consumidor, el uso de los ordenadores, internet y los medios de comunicacion en linea es
algo muy actual, que se ha expandido con velocidad transformando la percepcion de la
informacion. Ademas la llegada de dispositivos inteligentes, han facilitado la lectura de un
diario a través de un formato on line desde cualquier lugar, gracias a su conexién con el
internet. El resultado de todas estas novedades sobre la prensa tradicional escrita, explican
que “La informacién on line y on time, desbarata el mismo concepto de periodicidad. El
propio proceso de produccion y distribucién del periddico impreso que inevitablemente
requiere un plazo de tiempo que no permite competir en igualdad de condiciones con

Internet.”

Por ende el fin del proyecto es abordar de manera comparativa la tendencia de cada
diario en las etapas de elaboracion de los medios escritos, disefio y diagramacién, para
obtener una mejor comprension de la relacion existente entre la composicion y disefio visual
de la prensa escrita; las cuales puedan ser adoptadas o corregidos por otros medios, para
aplicarse en la comunicacion dentro de un enfoque integral que exige el mundo Globalizado

actual.



Esta investigacidn permitira aportar andlisis simbdlico-visuales y estéticos, lo cual dara
otras perspectivas sobre los medios escritos. Acopiara Informacion de los puntos a analizar y
contrastara los resultados para obtener informacion que permitird entender la estética de los

mismos.

OBJETIVOS

Objetivo General:

Analizar la composicion y disefio visual del diario Extra y Super basado en un estudio

comparativo que permita entender la estética utilizada en cada uno de ellos.

Objetivo Especificos:

Investigar los cddigos visuales que forman parte de las diferentes secciones de los
diarios.

Determinar el tipo de composicion y disefio visual implementado por Extra y Saper.

Identificar las diferencias y/o semejanzas de los diarios Super y Extra mediante un

analisis.

SUSTENTOS TEORICO

Resefa historica de la prensa escrita

Antes de Gutenberg, la impresion era muy limitada en el nimero de ediciones y su
proposito era casi Unicamente decorativo; Johannes Gutenberg era un artesano e inventor
aleman creador de la innovadora maquina de impresién de prensa, la imprenta de este

aleman fue el estdndar hasta el siglo XX. Inglaterra se convierte en el modelo del



periodismo como actualmente se lo conoce, porque se aprueba la primera "Ley de Prensa
Burguesa”, el Libel Act, en 1792; la cual se dio por la influencia de la revolucién industrial

y al ferrocarril, acontecimientos que se suscitaban a finales del Siglo XVIII.

En la Real Audiencia de Quito de la segunda mitad del siglo XVI11 empieza el apogeo
de la prensa escrita en Ecuador teniendo sus inicios en una época revolucionara del pais, en
esta etapa social y politico surgi6 el periddico, Primicias de la Cultura de Quito. Siendo el
primer periodico de nuestra historia, publicado el 5 de enero de 1792 por Eugenio de Santa
Cruz y Espejo (1747-1795), promotor de la “Sociedad Patriotica de Amigos del Pais”, que

habia resuelto publicar ese drgano de prensa.

En la tesis presentada por (Yepez, 2011, pag. 13) revisada en el repositorio de la
Universidad Particular de Loja con el tema: “Mapa de comunicacion del Ecuador”, deduce
que “la prensa coetanea ecuatoriana tiene al menos 110 afios de vida, que surge con el
diario guayaquileno “El Telégrafo” en el afio 1884. Para el afio 1895, ya existian 16 diarios,
suscitdndose una baja de los mismos hasta el afio 1992, obedeciendo esta tendencia al
posicionamiento de la radio y la tv como los medios prioritarios por el publico. Por otro lado
en el afio 1996, en el Ecuador existian alrededor de quince periodicos grandes que
imprimian un aproximado de 7.60000 ejemplares diarios, de estos, 6 tienen cobertura
nacional y 11 circulan dentro de la ciudad y/o provincia de produccion y que el 40% de los
periddicos referidos se publican en Guayaquil, el 20% en Quito y el 40% restante en otras

capitales del pais.”

A lo largo de la historia de la prensa escrita ecuatoriana, algunas medios impresos han
dejado de existir ya sea por presion politica, amenazas o rentabilidad. No podemos hablar
del diario Saper sin antes nombrar como referencia a su creador intelectual, diario “El
Universo”, el cual es de mayor cobertura nacional y trayectoria, su linea es informativa. Sin
embargo, Saper es lo opuesto; cuyo formato es tabloide y de circulacion nacional y tiene
aproximadamente 15 afios en circulacion, siendo su principal competidor el diario “Extra”,

este se caracteriza por ser un diario amarillista, lo cual ha sido producto de debates y de
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estudio por lo polémico de sus notas, el desaparecid periodista colombiano Henry Holguin,
conocido por ser el iniciador del periodismo sensacionalista en Ecuador; fue el editor de este

medio.

Para el editor nacional del diario Super, (Vera, 2011) indico que fue en Colombia en
donde surgid el sensacionalismo, siendo Ecuador uno de los paises en adoptarlo como
modelo comunicativo, dando lugar a sus secciones y contenidos sexualizados y sangrientos.
Uno de los primeros diarios en adaptarlo fue el periédico “Espacio” despertando asi el

morbo en los lectores.

Diario Extra

El 21 de octubre de 1974 por primera vez aparece edicion del Extra tan solo con 32
paginas y un tiraje de 15.000 ejemplares con el valor de $1.20 sucres. La linea editorial que
utilizaban era de actualidades relacionados a violencia extrema, sexo y sangre, categorizado
por ser serio o comprendido en las categorias de estudios denominado periddico elite.
(Martinez & Ulloa, 2011, pag. 10).

Sus secciones eran basadas en politicas, economia, deportes, temas nacionales e
internacionales, mientras que crénica roja estaba en la ultima pagina del diario, ademas era
impreso a blanco y negro presentada por portadas rojo y amarillo. Extra inicio de cobertura
regional publicada de manera vespertina e inclusive no tenia seccién dominical la mayor

importancia le daba a los textos grandes restandole protagonismo a las fotografias.

En los afios 70 ya era un periddico con cobertura nacional convirtiéndose en el tercer
diario del Ecuador y mas importante a nivel nacional. En 1989 se evallan los cambios y la
sangre y el sexo se convierten en un componente grafico fundamental, haciendo del
sensacionalismo parte del consumismo cultural, aproximandose a lo deporte, farandula, entre

otros.



Los periddicos populares tienen su propio lenguaje que hace que se acerque mas a la
ciudadania atrayendo al lector a las emociones intensas, adicionalmente basandose en las
cronicas como un género informativo siendo un detalle de recurso comunicacional reforzando
la propuesta de que sea mas atractivo. El cronista es mucho mas que un reportero que

describe un acontecimiento o narra, es basicamente un confidente del lector.

Esta seccion es exitosa entre los lectores por el tratamiento del texto desde el titulo
hasta el cuerpo de la noticia que busca incrementar un lazo de relacién intima siendo un
factor importante que responde en parte a la interrogacion de la investigacién. La diferencia
en estructura editorial de un periédico popular con un peridédico de elite es grande,
empezando desde como estd constituida y de qué manera es distinta a las demas por

elementos linguisticos, visuales, graficos, editoriales entre otros.

Diario Super

En la ciudad de Guayaquil en agosto del 2005, sali6 al mercado el diario Super y al afio
de su aparicion ya mantenia en circulacion nacional 55.000 ejemplares. Siendo el mas
popular por su calidad; sin embargo cuando salié a la venta fue comparado con el diario
Extra, pero al poco tiempo el Super fue marcando su propio rumbo dando noticias de otra
forma, aln en sus reportajes de cronica roja, con la vision de buscar el respeto tanto como al
lector y a la victima quien es artifice de la informacion ofrecida por este medio de prensa

escrita.

Segin Vera (2011) en su entrevista al Diario Super se destacaba la privilegiada
informacion deportiva, entre otros temas, como salud, y como estrategia en el mercadeo
hicieron que la seccion farandula sea popular por la calidad de la redaccién, con un buen
disefio sin caer en el sensacionalismo, de esta forma hicieron desaparecer las comparaciones
iniciales con el diario Extra, y también era importante para Super diferenciarse de su
producto paralelo “El Universo”, y a su vez de su mayor competencia Extra, por la excesiva

sangre que se exhibe en sus noticias.



“En el triangulo de prioridades de diario super, lo primero es entretener, sobre la
prioridad de informar y educar”, (Vera, 2011) dentro de sus composiciones esta los
contenidos relacionados a temas familiares, pasatiempos, casos sobrenaturales como hechos
insolitos, también temas vinculados con la comunidad y su accionar cotidiano, crénica roja
planteada de una perspectiva ironico respetando las victimas y familiares, con un lenguaje en

los titulares que llamen la atencion.

Hoy en dia este diario ocupa el cuarto lugar en el indice de lectura a nivel nacional y
tercero en Guayaquil, con una circulacion mayor de 90.000 ejemplares con ediciones
regionales en diferentes partes del Ecuador, entre ellas Santa Elena, Guayaquil, Cuenca y
Quito. Ademas el 51% de lectores son mujeres trabajadoras mientras que el 49% son

hombres.!

No obstante el diario sUper tuvo que cambiar de estrategia en la calidad de sus
contenidos literarios y graficos porque no era de gran competencia el Extra.

El éxito que tuvo este diario fue al marcar su propio ritmo editorial, entrar a un grupo
de lectores y hacer que se identificaran con su estilo debido a sus lineas formales, con una
calidad de disefio visual en topografias de textos, imagenes, paginas, secciones en diferentes
contenidos, la composicion redaccion respetando la ética, los valores periodisticos y la Ley
Orgéanica de Comunicacion. (Martinez & Ulloa, 2011, pag. 12)

Género croénica

El género cronica se sitda vinculado al que hacer especifico dentro de los rasgos de
ideacidn literaria propios al estilo informativo en el nivel de la interpretacion. La limitacion
conceptual de la cronica como narracion directa e inmediata de una noticia con elementos
valorativos que deben ser secundarios respecto a la narracion del hecho que responde mas a

lo que se “cree” que deberia ser la cronica; pero en esencia es una interpretacion valorativa de

! Estudio realizadopor Kantar Media Research publicado en el Universo, afio 2016
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hechos noticiosos, actuales o actualizados donde se narra algo al propio tiempo que se juzga
lo narrado. (Martinez J. , 1983, pags. 360-361)

Disefio visual de la prensa escrita

La impresion digital esta ganando terreno frente a la impresion litografica, se dice que la
prensa escrita perecera por el descenso de las ventas siendo reemplazados por el internet y
otros medios, pero el fin del mismo no parece que sea en un futuro inmediato, por eso en los
ltimos tiempos se ha dado una creciente importancia en el disefio grafico, edicion,

diagramacién e infografia.

La imagen es una herramienta visual que provee gran informacion, siendo este una
forma de lenguaje desde antafio, se podria decir que la mayor parte de conocimiento se
adquiere visualmente y ademas el pensamiento ocurre de esa misma forma, por ejemplo los
artistas que pintaban cuadros, por medio del arte visual exponian sus emociones, ideas o
inventos, como en el caso de Leonardo da Vinci quien inventd y dibujé instrumentos que

actualmente son usados en la actualidad.

“El Disefo es una actividad creativa que cuyo objetivo es establecer las cualidades poli-
facéticas de objetos, de procesos, de servicios y de sus sistemas en ciclos vitales enteros. Por
lo tanto, el disefio es el factor central de la humanizacion innovadora de tecnologias y el
factor crucial del intercambio econdmico y cultural”. Segin la definicion de Disefio

Industrial: International Council of Societies of Industrial Design®.

En la época Romana se plasmaban los acontecimientos de las batallas exitosas, en
pinturas que informaban el éxito de la lucha al resto; después estos eran plasmados en los

muros del anfiteatro de Nocera y Pompeya.

? http://www.ull.es/publicaciones/latina/latina_art75.pdf
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(Barnhurst, 1998, pag. 1) asevera “Que a través de muchos siglos, el arte visual Sirvio
como medio de comunicacion para las masas. Se puede decir que los artistas, fueron uno de
los primeros periodistas y su medio de informar era la imagen o el arte visual. La imagen, no
solo ha revolucionada la forma de leer una noticia también ha despertado el interés en la

forma de “diagramar” o trazar lineas en un papel en blanco.”

El pintor espafiol Pablo Picasso inventd el cubismo con Georges Braque, sobre la base
de ideas formales, corriente artistica de principios del siglo veinte. En sus obras, durante el
periodo del cubismo sintético, Picasso utilizd recortes de periddicos con columnas de texto y
titulares como formas y texturas al fondo de sus collages. Asi es como Picasso llego a ser el
primero en demostrar que la tipografia de prensa es una de las formas que integran las
imagenes visuales. Los sucesivos movimientos expresionistas y abstractos exploraron todo el
terreno de la forma estética. Parece que ya no se estara hablando de periodismo, porque la
forma no se trata de acontecimientos. Pero la forma si tiene relacion con la comunicacion

porque lleva un mensaje.

Segun el disefiador espafiol (Weston, 2003, pag. 40) lo esencial de la tarea de disefiar

reside en la capacidad de imaginar como se comportaran las cosas antes de que existan”.

4. Diferencias y semejanzas del diario Extray Super

Tamafo tabloide es realidad una A3 y por lo tanto una transicion a la prensa
sensacionalista de una impresion en una hoja A2. El tabloide, es una palabra que se usa para
referirse a los tamafios de periddicos que provienen del estilo de la prensa escrita, llamada
"periodismo sensacionalista” , se compacta en forma corta y facil de leer ; el nombre
tabloide viene de unas pildoras que eran pequefias y facil de digerir, comercializados en la
década de 1880.
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El tamafio compacto es igual al porte del tabloide, pero ese término se acufié cuando los
diarios “serios” se trasladaron desde el tamafio sabana tradicionales a los mas pequefios de
tamario tabloide, ya que no querian ser asociados con el sensacionalismo que manejaba esta
prensa. Tamario tabloide, sus dimensiones son: 280 x 430 mm (11,0" x 16,9"). El tamafio
tabloide se refiere a menudo como "la mitad del tamafio de una sabana", sin embargo esto

no es estrictamente cierto, teniendo modificaciones.

Los diarios de tendencia informativa tienen como caracteristica una presentacion
tipogréafica con titulares y subtitulares dedicados a la politica y a los asuntos de interés
social, con fotografias e ilustraciones relativas a los temas expuestos. Los estilos de
presentacion de la prensa tienen una caracteristica ligeramente asimétrica, pero bien
distribuida de las noticias. Los colores en la primera plana son usados con ponderacion, sin
salirse de la escala de tonos a los que, como norma, se rigen en su estilo. Un complemento,
para enmarcar su funcién ilustrativa, es la inclusion de suplementos o revistas de indole

especializada, musica en discos compactos, libros, enciclopedias, etc.

El primero es que las formas de la noticia, inclusive las columnas de texto y los titulares
tipogréaficos, constituyen imagenes visuales. El segundo es que éstas comunican un mensaje
emotivo mediante la vista. Si las palabras tipograficas en el periddico son iméagenes visuales
que vehiculizan un contenido al lector, entonces el editor debe preocuparse no solo por la
forma simbdlica, también por el contenido de las palabras y la forma fisica, es decir, que las
iméagenes hechas de la tipografia junto con las fotos y gréficos. El editor debe encargarse del

mensaje, ya sea este verbal o visual.

Disefio visual de la prensa escrita: Extray Super

Portada

La portada no solo es la presentacion del medio impreso sino un gancho para su
compra, una guia de lectura de las paginas anteriores fundamentalmente es la exhibicion de

contrato de lectura con los lectores, es por eso que el Extra se caracteriza por privilegiar sus
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portadas con fotografias y una menor medida en las ilustraciones con un pequefio texto

cumpliendo sus funciones.

El Saper inicio con una portada tipo tabloide siendo de media pagina pero poniendo
mas entradas para colocar mayor nimero de contenidos en su portada, empezando con cinco
temas principales y adicionalmente su logotipo o marca del diario. Sin embargo su
competencia era el Extra por su portada extendida que servia a los voceadores promocionar

y venderlo en las calles.

Cambiando de metodologia el diario Super adapto al formato extendido y sus portadas
comenzaron a tener mas contenidos tomando como bases a diarios europeos. De esta manera
es que el diario cuenta con dos temas principales en la parte superior y seis temas
adicionales en la parte inferior junto a la foto, buscando fortalecer la informacion del lado

editorial aumentando el nimero de palabras con una tipografia de 110 hasta 150 puntos.

Sobre los contenidos informativos esta crénica roja, deportes y ciudad incluyendo
noticias internacionales, curiosidades, informaciones de interés familiar sosteniendo los
tipos de periodismos de los cuéles atraen a los lectores. Tales contenidos no son colocados
en la portada ya que la intencion es captar los diferentes segmentos de lectoria del periodico
usando la imagen de la chica de una manera sexualmente explicita con la finalidad de

equilibrar los contenidos. (Rubio, 2014, pag. 23)

Fotografia e llustracion

La fotografia se ha convertido en un elemento imprescindible de la portada de los
periddicos, complementa la noticia principal acompafiada de su pie de foto, texto que
acompafia la fotografia y que tienen como objetivo ayudar a interpretar el sentido de la
imagen. Puede tener varios parrafos o constar tan solo de tres o cuatro palabras. A veces, la

noticia principal es una foto noticia. En estos casos, el pie de foto suele ser extenso y
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encabezado con un titular que no superara la longitud de la linea. Este tipo de pie recibe el

nombre de pie de foto engatillado.

La fotografia es conocida porque rompe todas las barreras de indiferencia sobre los
hechos violentos logrando un efecto de realidad con planos caracteristicos que sobrecargan a
través de técnicas del zoom o lupa, creando una paradoja de un mayor grado de objetividad,
credibilidad e informacion. La ventana es una noticia recuadrada acompafiada por titular,

pequerio texto y una imagen.

La colocacion de la imagen esta acentuada en la parte superior de la pagina, los
laterales del rotulo o encima de este; la construccion de una imagen es que los personajes
realizan acciones como parte de un fragmento de la realidad autosuficiente en que se dirige

al objeto, lo sefiala y lo ofrece al puablico logrando la adhesion del perceptor.

La imagen es una herramienta visual que provee gran informacion, siendo este una
forma de lenguaje desde antafio, se podria decir que la mayor parte de conocimiento se
adquiere visualmente, por ejemplo los artistas que pintaban cuadros, por medio del arte
visual exponian sus emociones, ideas o inventos, que aun son empleados en la actualidad.
(Gonzéles & Pérez, 2015, pag. 30)

Texto introductorio en el titulo y lead

Los titulares seducen al lector y condensan la noticia alumbrando sus angulos
significativos y espectaculares calificindolo como el nucleo del enfoque de la informacién
en la mayoria de los casos el lector se queda en los titulares o textos complementarios
siendo de muy poco comun continuar en el cuerpo de la noticia. Los titulares no utilizan las

reglas de la gramatica son anunciados como “anormales”.
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Todas las notas llevan un lead que es acompafiada por la amplia informacién, aun los
anuncio publicitarios; estos componen de un lenguaje coloquial que cumplen casi con las
mismas condiciones de los titulares. En los leads no se utiliza las mayusculas para ser
presentado, lo cual es la contraposicion con los titulares provocando la sensacion en el
lector. (Checa F. , 2003, pag. 20)

Estandares de diagramacion

La diagramacion se compone de una portada que es leida como un todo y posee de
partes superiores e inferiores para una respectiva lectura circular en el sentido de aguja del
reloj mediante una regidn optima primaria que es la parte inferior y la lectura Z que es la

que va de izquierda a derecha en la parte superior .

En la region optima primaria es la parte donde se incluye el logotipo u identidad
corporativa del diario que consiste en un fondo y letras grandes alargadas en vertical que
consiste en el target de lectores y una franja color amarilla con letras negras; ademaés
intervienen los signos linguisticos, visuales y discursivos en que ocasiones la fotografia
puede ser reemplazada por una ilustracion o por el papel plano sobre fondo, es una

estrategia que fortalece la cualidad gréfica del titular. (Gonzéles & Pérez, 2015, pag. 15)

TECNICAS APLICADAS

Para el tratamiento de este proyecto y con el fin de obtener conclusiones que aporten
al tema se aplico la investigacion cualitativa, que es la recoleccion de informacion basada en
la observacion de comportamientos naturales, para una posterior interpretacion de
significados, culturales, ideoldgicos y sociologicos. Permitiendo un andlisis de forma
profunda en el area de disefio y composicion visual, de los medios impresos Extra y Super

en relacién con el lector.
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Esta investigacion emplea una metodologia “no participativa”, por lo tanto el
investigador no participa del problema o situacion, solo busca datos relevantes y estudia el
tema, como técnica de investigacion se empleo la entrevista al disefiador editorial Andrés
Mendoza disefiador y colaborador del blog sobre cultura y arte “Generacion 2.0” y Micael
Sanchez, disefiador grafico en Populy MKT, agencia de servicios publicitarios. ambos
profesionales, quienes amablemente proporcionaron informacién esencial debido a que este
proceso permite sondear informacion, es inductivo y el investigador interactia con el
entrevistado, busca respuestas y se la ejecuta por la necesidad de conocer la opinion de los
entendidos en la materia, Ademas también se utilizé la Investigacién diagnostica, la cual es
observativa, esta permite el analisis, haciendo que el investigador averigiié minuciosamente
la composicion y el disefio que usan estos medios de prensa permitiendo obtener la esencia
relativa de la investigacion y describir de manera detallada cada elemento del disefio del
Extra y SUper con datos relevantes que son considerados aspectos claves en este proceso
investigativo y la Investigacion bibliografica.

Con el uso de estas técnicas y metodologias dentro del proyecto, se intenta crear

nuevas interrogantes u opiniones acerca del tema, y con el contenido del mismo inducir a

nuevas exploraciones.

RESULTADOS OBTENIDOS

Extra Portada._Opulencia iconografica pequefios texto que lo acompafia.
semejanzas | La marca del diario o nombre estd situado al lado izquierdo

y encerrado en un cuadro, las letras son grandes y de color rojo
diferencias | acompafiado de su eslogan, el dia de su publicacién la fecha y
precio, al lado izquierdo publicita sus promociones semanales con
un fondo amarillo al margen de la pagina ponen la foto de la
ganadora Yy letras grandes con el nombre de la promocién y en
medio superior de la pagina publicitan los premios a sortearse, los
titulares son en color blanco para contrastar y tiene un significado

impactante y un lenguaje coloquial, caracteristicos de los sectores

populares, su estilo sabana le permite dividir las notas, la parte
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superior es una nota dramatica con imagenes en la cual se resalta el
dolor y los rostros de los protagonistas de la informacion, en medio
hay un fondo morado que es una nota sobre farandula y la parte de
abajo estan los deportes en color verde y al lado izquierdo una
ilustracion haciendo referencia a algin homicidio, siempre

resaltando el drama. (ver anexo # 4)

Tipografia._ Sans serif o de palo seco para titulos y subtitulos,

Times New Roman para contenido. (ver anexo #5 )

Colores._ amarillo, rojo y blanco, estos colores juntos pueden ser
visualmente conflictivos y arriesgados de usar en el disefio grafico,
pero en el disefio del estilo sensacionalista es un riesgo atractivo ya

que se vuelve un foco para el consumidor.

Pero algunas secciones del diario se diferencia por un detalle de
color diferente, la seccion deportes tiene el color verde en la parte
superior como fondo en la seccion deporte y en la separacion de sus
parrafos y en el fondo de alguna pequefia nota que el diario desea

resaltar.

El color verde tiene un efecto visual en un fondo blanco de pacificar
o relajar la composicion de la pagina sin perder atractivo para la
vista.

La seccién farandula tiene una composicién de colores, morado,
verde limon y amarilla en un fondo blanco, haciendo que este se vea
juvenil, fresco y facil de dirigir, ya que estos colores en
publicaciones editoriales siempre serdn manejables con un fondo
blanco, porque aunque sean tonos calidos, juntos pueden llegar
hacer conflictivos.

En la seccién intercultural manejan tonos oscuros, un marron o
naranja oscuro, combinado con un leve amarillo, que le da seriedad

al reportaje.
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En la seccién de clasificados hay una combinacion leve de detalles
en colores, morado, verde limén, un rojo clarito y azul claro. (ver

anexo # 6)

Estructura morfolégica._ Al principio este diario tenia un estilo
tabloide, actualmente tiene forma sabana combinada con la linea

tabloide. (ver anexo# 4 )

Diagramacion._Cada péagina esta divido de tres a cuatro parrafos
como maximo y cada nota tiene un titulo atractivo presidido por un
lead que sirve de enganche y su redaccion esta desarrollada en

triangulo invertido. (ver anexo # 7)

Iconografia._La marca del medio esta en todas los margenes de las
hojas, la pagina web, los logos de las redes sociales que promociona
su fans page, twitter, facebook y youtube, el nimero de cada pagina
la fecha y el nombre de cada seccidn que corresponde a la nota. (ver

anexo# 8)

Super
semejanzas

y
diferencias

Portada._ Su portada tiene en el lado izquierdo la marca en un
fondo rojo y amarillo con su eslogan, en la parte de arriba de las
letra esta la fecha , el precio, tiraje, numero de ejemplar y edicion,
la parte central la ocupa la publicidad, siendo este el foco de

atencion pero le resta atractivo.

Su contraportada es diferente, es sencillo, su marca esta en el lado

izquierdo en un fondo rojo y amarillo, eslogan, fecha y precio.

Tiene un titular grande en color blanco que contrasta con el fondo
de la imagen, la cual es dramatica resalta los rostros, en la parte de
abajo tiene notas pequefias y en lado derecho publicita una

promocion del diario, lo que resalta bastante de su contraportada son
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los titulares grandes y escasos parrafo que conecta al titular. (ver

anexo# 9)

Tipografia._ Sans serif 0 de palo seco para titulos y subtitulos, y

para contenido Times New Roman y Helvética (ver anexo# 10)

Colores._ Amarillo, rojo y verde, colores de igual similitud al Extra
pero el color verde sirve como neutralizador, suaviza la apariencia
dando una sensacion de armonia. Casi todas sus secciones se

emplean dichos colores. (ver anexo# 10, 11)

Estructura morfoldgica._Al principio la estructura de este medio
era similar al Extra pero actualmente, tiene un estilo compacto
parecido al estilo tabloide, el tamafio tabloide se refiere a menudo
como la mitad del tamafio de una sabana sin embargo esto no es
estrictamente cierto ya que tiene modificaciones en sus medidas

(ver anexo# 9)

CONCLUSION

En el presente estudio se analiz6 la composicion y disefio visual en la prensa escrita de
los diarios extra y stper tanto como los elementos comunicacionales, discursivos, graficos,
semioticos, estructural entre otros que intervienen en la atencion del lector y es aceptado por
la audiencia. Tanto el Extra como el Super han ido evolucionando en sus disefios visuales

como en composicién, adaptandose a la necesidad del lector-consumidor, aportando una

mejor calidad en sus publicaciones y mejorias en sus colores al momento de ser impreso.

Se identifico los elementos que componen cada parte de los periddicos mencionados y
la manera en que intervienen en su éxito comunicacional encontrado, aspectos que forman

parte de la historia y cultura del pais. La dimension de la tipografia, colores, redaccion,
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titulares, lead, imagenes incrementa en este producto la atencién en las calles, ya sea en

quioscos o voceadores, sumado de productos promocionales que hace que sea atractivo.

La tipografia esta ligada al estilo de redaccion del medio, la cual lo hace caracteristico
volviéndose parte de la marca y el reconocimiento del lector, se puede identificar al diario
incluso sin ver su logotipo, debido a su estilo visual que durante afios se ha ido posicionando

en la retina de los lectores.

Los colores tienen, al igual que sus titulares una gran influencia en el consumos de
estos diarios, la combinacion de colores no son puestos al azar, por ejemplo los periddicos
de estudio de este proyecto se caracterizan en sus portadas por poseer los colores rojo y
amarillo, colores que en el disefio grafico son arriesgados de incorporar en un producto
visual, ya que juntos son conflictivos, por sus uso en letreros de advertencia o sefiales de
transito, pero en la prensa sensacionalista se ha vuelto un foco atractivo para el estilo de

titulares e infografia que estan en la portada.
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ANEXOS



PREGUNTAS, ENTREVISTA A PROFESIONALES
ENTREVISTA#1

Nombre: Andrés Mendoza, disefiador y colaborador del blog sobre cultura y arte Generacion
2.0

Profesion: Disefador editorial.

1. ¢Cdmo disefador, usted cree que la prensa escrita ecuatoriana ha evolucionado a

lo largo del tiempo en la composicion y disefio visual en los diarios y por qué?

Pues claro, la evolucion de la prensa escrita ecuatoriana ha mejorado en varios
aspectos, tanto tipograficamente como en su composicién, ahora leer un periédico es tan
agradable a la vista porque saben cuénto espacio (kerning y tracking) dejar o aumentar para
una mejor lectura, en el disefio visual al lector lo guian para que no se pierda en la lectura por

medio de la composicién o de la ubicacion de los elementos, como por ejemplo una imagen.

2. ¢De qué forma el disefio aporta visualmente en la calidad de una publicacién?

El disefio grafico comunica sin necesidad de que el receptor tome su tiempo en
descifrar el mensaje, el disefio tiene que trasmitir un mensaje claro y directo, acompafiado de
esto tiene que ser estético, funcional y legible. Una publicacion de calidad debe tener buena
composicion, ya sea en colores y saber ubicar bien los elementos, tiene que ser funcional, que

el mensaje llegue sin problemas, y estético, que sea agradable a la vista.

3. ¢El disefio gréafico es lo mismo que disefio editorial?

Pues el disefio editorial es para medios ATL (revistas, periodicos, etc.) al igual que el
disefio gréafico tiene los mismos conceptos respecto a los elementos que se utiliza en el disefio

editorial.

4. ¢Lodiarios Extray Super, respecto a su composicion y disefio, que los diferenciay
los asemeja?
Como disefiador la composicion y el disefio de estos dos diarios me parecen idénticos

tipograficamente ya que los dos utilizan una tipografia sans serif o palo seco, respecto a los
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colores de la marca son el rojo y el blanco, el diario super con su logotipo blanco y fondo rojo

y el extra con su logotipo rojo y fondo blanco, encerrados en un cuadro.

5. ¢A la maquetacion y composicion visual, del diario Extra, se le puede atribuir

parte del “éxito” que ha tenido este medio?

Pues si, la composicion visual se le atribuye mucho, por saber ubicar sus elementos,
sus titulares con una tipografia enorme y sus imagenes contrastan para que el lector quede

enganchado con el diario extra.

6. ¢Usted como disefiador, cree que el diario Stper al ser relativamente nuevo en la
prensa escrita, tiene el impacto visual necesario para atraer a la audiencia y por

qué?

Si, tiene el impacto visual ya que cuenta con un disefio igual que su competencia la cual
es el diario extra, utiliza la misma composicién sabiendo ubicar los elementos para llamar la
atencion, aunque esto no quiera decir que se posicione en la mente del consumidor como lo

esta el diario extra.
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ENTREVISTA#2

Nombre: Micael Sanchez, disefiador grafico en Populy MKT, agencia de servicios

publicitarios.

Profesion: Diseflador Grafico

1. ¢Cdémo disefiador, usted cree que la prensa escrita ecuatoriana ha evolucionado a

lo largo del tiempo en la composicidn y disefio visual en los diarios y por qué?

Si claro, con el pasar de los tiempos las identidades visuales van cambiando de acuerdo a

lo que exige el consumidor, una imagen mas limpia y nuevas tendencias.

2. ¢De qué forma el disefio aporta visualmente en la calidad de una publicacién?

Aparte de la maquetacién jerarquizando la informacion, es muy importante el trabajo
del disefiador ya que es el encargado de hacer el “match” potenciando la noticia con la

imagen

3. ¢El disefio grafico es lo mismo que disefio editorial?

Podria decir que son casi lo mismo, pero no, ya que ambos comunican un mensaje que
debe llegar claro al consumidor, ya que el disefio editorial es la rama del disefio grafico
dedicada a la maquetacion y composicion de publicaciones tales como revistas, periédicos o
libros. El disefio grafico es una profesién y una especialidad que consiste en crear, organizar,
plasmar y realizar comunicaciones visuales, hechas en general por medios industriales y
destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos sociales y con objetivos claros y

determinados.

4. ¢Lodiarios Extray Super, respecto a su composicion y disefio, que los diferencia

y los asemeja?

Se observa que ambos diarios van dirigidos para un mismo target y manejan
publicaciones del ambito criollo “impresionante”, lo primero que se destaca es el titular de la
nota resumiendo escasos parrafos que generan impacto y se usa la jerga comun del

guayaquilefio junto con una imagen que impacta.
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5. ¢A la maquetacion y composicion visual, del diario Extra, se le puede atribuir

parte del “éxito” que ha tenido este medio?

Practicamente el Extra es famoso por la crudeza de sus publicaciones, pero no se le
puede restar importancia al impacto de una buena maquetacién y el estilo del disefio en
general, como las imagenes, colores y como estan dirigidas sus secciones, porque no se puede

negar que es un medio sensacionalista y que ha sabido venderse visualmente como producto.

6. ¢Usted como disefiador, cree que el diario Saper al ser relativamente nuevo en
la prensa escrita, tiene el impacto visual necesario para atraer a la audiencia y

por qué?

Creo que tiene la posibilidad de llegar a tener tal relevancia ya que no conozco otro
diario que se asemeje a este tipo de publicaciones. Serian la competencia directa entre

periddicos de este target.
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FICHA DE OBSERVACION
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Anexo # 3

Fotos de Tutoria




Anexo # 4

Diario Extra: Portada, Estructura morfologica

con planes hasta
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Anexo #5

Tipografia: Diario Extra
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Anexo # 6

Colores, diagramacion e iconografia: Diario Extra




Anexo # 7

Colores, diagramacion e iconografia: Diario Extra
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Anexo # 8

Diario Super: Portada y estructura morfologica
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Anexo# 9

Tipografia: Diario Super
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Anexo # 10

Colores, diagramacion e iconografia: Diario Super
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Anexo # 11

Colores, diagramacion e iconografia: Diario Super
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