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1.INTRODUCCION

Losmediosdecomunicacidonsurgieroncomounanecesidaddetransmitirinformacion.A
Iprincipioconfinesmilitares,luegoconfinesinformativos,posteriormentecomomedio

dedifusiondepensamientosyculturasyfinalmentecomomediodeentretenimiento.Pero
juntoconlasconnotacionespositivas,tambiénsurgieronalgunosefectosnegativos,pues

sumasificacionesdificildecontrolar.

Dentrodelainmensagamadematerialdifundidoalapoblacion,existenaquellasquesolo
podriaserinterpretadasyaceptadasorechazadasporuncriterioformadocomoeldeunad
ulto;peroguetambiénllegaalosmenoresdeedad,quienesatinnotienenlapersonalidadto

talmentedesarrolladayquepuedenverseinfluenciadosensuscompetenciassociales.

Losmediosdecomunicaciontienenlacapacidaddeinfluirsobrelasconcienciasdelasper
sonas. Todalainformacidnquerecibelaaudienciapodriacambiarcreencias,valoresymo
dosdeactuacion.Ensutempranaedad,losinfantesdesarrollansupersonalidadbasicame
nteporimitaciénylosmediosdedifusionpuedensertomadoscomoreferentesdecomport

amiento.

Elpresenteestudiobuscadeterminarenquégradolainfluenciamediatica(programasdet
elevision,musica,redessocialeseninternet,etc.)afectaelcomportamientodelosalumno
sdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,enfocandoseprincipalmenteenloscambiosco

nductualesdesuscompetenciassociales(escalaMESSY).

Lainformacionobtenidaresultadebeneficiotantoparaelareaacadémicacomoparalosp
adresdefamilia.Losprimerospodranutilizarlacomounaexplicacidnalasactitudesquel
osestudiantestienenenlaactualidadyprobablementeencuentrennuevosmediosdecom
unicacionefectivaconellos.Porotraparte,lospadresdefamiliacuentanconunafuentede
referenciaparadecidirsilainfluenciamediaticaespositivayenquégradopermitiranquei

ncidaenelcomportamientodesushijos.






2.IDEAOTEMADEINVESTIGACION

INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL
COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES
CONEDADESCOMPRENDIDASENTRELOS7Y8ANOSDELAESCUELAFISC

AL“JOSEISAACMONTES”,DELACIUDADDEQUEVEDO.



3.MARCOCONTEXTUAL

3.1.ContextoNacional.

Losmediosdecomunicacidonyaudiovisuales,sonherramientaseficacesquepermitenm

antenerseencomunicaciéncontinuaconlosdiferentessucesossociales,politicosyecon

omicosdelmundo.Larapidezcongquelosmediosdecomunicaciényaudiovisualesseimp
lementaronenlasociedad,fueparticipeaquesetransformaranenunmediooserviciodeco
nsumomasivoycotidiano.Enlassociedadescontemporaneasescadavezmayorlaimport
anciadeéstosmediosyenparticulardelatelevision;lamisma,influyesobrelaformadeact
uarodepensardelaspersonas,lograndomodificarlaformaenqueloshombresymujeresc

onocenycomprendenlarealidadquelosrodea.

Ademas,laincorporaciondenuevastecnologias,especialmenteel Internet,modificolal
ectura,elmododevivirydeentenderlarealidad;transformandolasformasdesocializary
decomunicarseconotros,incrementandoloscambiospositivosynegativosenelcomport

amientodelossereshumanos.

Aunquelaradioylosmediosimpresostienenunimpactoimportanteenlacomunicacions
ocial,hayquereconocerqueelprincipalmediodedifusionmasivaennuestropaiseslatele
vision,queposeelapeculiaridaddepresentarestimulosvisualesyauditivossimultaneam
ente,loscualessonmasefectivosquelosvisualesoauditivosporsisolos;porelloesunmed
iosumamenteeficazparapenetrarenlavidadiariayllegaraformarpartedelamayoriadelo

shabitosdecualquierhogarenlaactualidad.



Adicionalmente,entodoelmundoymasaunenlospaisessubdesarrolladosoenviasdedes
arrollocomoEcuador,elcontenidodelosmensajesesdebajacalidadartisticayeducativa,
conaltoscontenidosdeviolencia,agresiényexaltaciondevaloresquenoestandeacuerdo
conlosinteresesdenuestrasociedad.Estabajacalidaddeloscontenidosdelosprogramast
elevisivossehatransmitidodeunamaneraeficaz,trayendoconsigoinfluenciasnegativas
sobreelcomportamientodelosnifiosydetodoslosintegrantesdelasociedad. Bajolatutel

adelosmediosdecomunicacionyaunaedadcadavezmastemprana,losjovenesynifiosest
anrecurriendoalaviolencia,nocomoultimo,sinocomoprimerrecursopararesolverlosc

onflictos.

EnelcasodeEcuador,larealidadnoescapadeestaproblematicayaquelosnifiosyadolesc
entespuedenextraer,unaprendizajequenoeselméasadecuadoenaspectostalescomo, lar
elacionconsuspadresymaestros,sexualidad,modas,alimentaciénycomportamientoso

cial.

Losmediosdecomunicacionennuestrasociedad,hansidoconceptualizadosporelsentid
ocomuncomoherramientasquepermitendifundirdiversossucesossociales.Estaconce
ptualizaci6nacompafiadaconunaseriedeanunciossobresuobjetividad,neutralidadyfu
nciondetrasmisiondeeventosdela“realidad”social,loshadotadodeunfuertepoderdein
fluenciasobrelacreaciéndeopinionpublica,debatepublico,imaginariossociales,discu
rsossocialesysobrelasactuacionesdelaspersonas.ComodiceChampagne“losmedioss

onparteintegrantedelarealidado,siseprefiere,producenefectosderealidadalfabricarun



avisionmediaticadeaquellaquecontribuyeacrearlarealidadquepretendedescribir”(Ch

ampagne,1999).

3.2.Contextolnstitucional.

ElConcejoCantonaldeQuevedo,enOctubre30de1951,decretolacreaciondelaEscuela
MunicipaldeNifasNo.ldeestaciudad,mocionpresentadapordonCarlosJulioEmanuel
Aspiazu,imponiéndoleelnombrede*“JoséIsaacMontes”:permaneciendoconesenomb
reinclusoenenerode1980,cuandosefiscalizarontodaslasescuelasqueseencontrabanba

joelrégimenmunicipal.

Sinembargo,todosestoseventosnofueronregistradosenactaslegalesyantelafaltadeevi
denciasdelaResoluciondecreaciondelplantel,EIMinisteriodeEducacionemitidlareso
lucion0800,el27dediciembredelaiio2007,reconociendosunacimientoenlafechaindic

ada,estoes,el30deoctubrede1951.

LaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delaciudaddeQuevedo,seencuentraubicadaenl
aparroquia“24deMayo”.Enestaentidadsehaobservadoquelosestudiantespresentanci
ertosindiciosdelainfluenciaquetienenlosmediosdecomunicaciénmasivaensucompor
tamientoymaneradepensar.
Elpresenteestudioseencamindadeterminarenquégradolainfluenciamediatica(progra
masdetelevision,musica,redessocialeseninternet,etc.)afectaelcomportamientodelos

alumnos,enfocandoseenladeterminaciondecambiosensuscompetenciassociales.



4.SITUACIONPROBLEMATICA

Alolargodelavida,lossereshumanostiendenaimitaralosdemasparaaprendercosasnue
vasyreforzarsuidentidadconungrupoparticular. Desdelainfancia, laimitaciéneslaprin

cipalformadeaprendizaje,tantodeconductascomodeconocimientos.

Laconductaeselmododeserdeunindividuoyelconjuntodeaccionquellevaacaboparaad
aptarseasuentorno,ademasdeserlarespuestaaunamotivacionenlaqueestaninvolucrad
oscomponentespsicologicos, fisioldgicosymotricidad. Todaconductaestadeterminad
apormultiplesfactores:losgenéticos,loshereditariosylossituacionalesodelmedio.Enl

aactualidadenlaconductainfantilsehavistointernamenteligadaalprocesodeaprendizaj
equelosnifiosynifiasposeen,delasactividadesquerealizanydeloscomportamientosque

captanatravésdelosdiferentesmediosdedifusionmasiva.

Losnifiossonexcelentesimitadores,inclusodurantelosprimerosmesesdevida,losinfan
tespuedenimitarlasexpresionesfacialesdelaspersonasqueloscuidan.Losnifiosaprend
enacomer,vestirse,comportarseeinteractuarconlosdemas,graciasal“ejemplo”querec
ibendeloqueconsideransus‘‘formadores”comopodriansersuspadresyotraspersonas.S
inembargo,losnifiosnosonselectivosenloquedebenimitar,esdecir,notienenclarocuale
sdelosestimulosquerecibensonlosapropiadosparasuformacion. Aunquelaimitacionn
oeselunicomecanismodeaprendizajequetienenlosnifios,eselprimeroysientanlasbase

sdeaprendizajefutura.



Lasociedadengeneralysusindustriasmediaticasconladifusiondesusmensajes,susesta
dosdeopinionysusmediosdecomunicaciontieneelpoderparainfluirenlaconfiguracion
delasactitudesylosvalores.Aungquecualquiermediodedifusionpuedetambiénserutiliz
adoparaensefiaralosnifiosnuevashabilidades,ampliarsuvisiondelmundoypromovera
ctitudesyconductasprosocial,larealidadesquelatelevisioncomercialtieneobjetivosdif

erentesdeldesarrollopersonalycultural.

Detodoslosestimulosexternosquerecibeelinfante,elméasinfluyenteeselaudiovisual(te
levision),concuyoscontenidosescapazdeafectarlamentalidadylaestructuramentaldel
osnhifiosyaqueestossedejanllevarconfacilidadporlassituacionesnuevasqueselepresen

tan,modificandoasicualquierotraconductabuenaomalaquehayapodidoaprender.

Enlacomunicaciénaudiovisualpredominaelpensamientoasociativoeintuitivopropio
delhemisferionodominante(generalmente,elderecho)sobreelpensamientoracional,p
ropiodelhemisferiodominante(generalmente,elizquierdo)esdecir,losmediosaudiovi
sualestrabajanconsubconscientehumano,lograndoasiquelacapacidadreflexivayelpe
nsamientoracionaldisminuyan,porloqueelespectadorcede,enparte,elcontroldedicha
sfacultadesenmanosdequienesmanejanlosmediosaudiovisuales.Personajes,lugares,

objetos,actitudesyvaloressontrasmitidossugestivamenteycaptadospasivamente.

Psicologosypedagogoshancompuestouncuadroclinicoconlasconsecuenciasnegativa
squeafectanalnifioteleadicto(J.Ferres,2004),enquelatelevisioninfluyeenlavidacotidi

ana,especialmentedelnifioynifiaAdviertentambiénqueéstesufredificultaddeconcentr



acién,aburrimiento,irritacion,fatiga,tensionnerviosa,comportamientoagresivo,pesa

dillas,obsesiénconsumistayquepodriaafectarleenellenguaje,eljuego,larazon.

Porotraparte,enlamayoriadeloscasos,lospadresdefamiliaasuveznotienenningincont
rolsobrelaprogramaciénquelosnifiosven,yaquelamayoriautilizanestemediocomoun
aformadeevadirsusresponsabilidades.Muchosdelospadresestanocupadosensuslabor
esquelesdemandagranpartedesutiempo,dejandoaunladolapreocupaciondeorganizar
sedebidamenteparadarlelaatencionadecuadaasushijos,esporeso,queenmuchoscasos
ellosmismossugierengueveantelevisionyagueesunamaneradequeelnifioseentreteng
ayellospuedantenerunespaciopararealizarotrasactividades;alrealizaresto,ellosestan
construyendounnuevoenteelcualnotieneorientaciényvenlaprogramaciontelevisivac

omounmodelodevida.

Todoloanteriormenteindicadopermitededucirquelainfluenciamediaticaafectademan
eradirectaalnifioensucomportamientotantoenelhogarcomoenlaescuelaylarelacionco
notrosnifiosyaqueessuvisiondelmundoexterno.

Desdelaperspectivapedagogica,elcomportamientoeinclusoelaprendizajeadquiridop
orlosestudiantesensuinstitucioneducativapuedenverseseriamenteafectadossi,fuerad
elasaulas,recibenunainfluenciacontrariaalarecibidaporlosdocentes.Dehecho,loscam
biosdeconductatienenimplicacionesenelrendimientodelalumnoyaquelaactitudhacia

elaprendizajepuedeseralteradaal “imitar”aunpersonajedecaricaturaodeficcion.

LapreocupacionporalcanzarymejorarlacalidadeducativaenlaEscuelaFiscal“Josélsa

acMontes”,delaciudaddeQuevedo,nosepuedelimitardnicamentealasactividadesdent



rodelaula.Laformacionintegralselograconlaejecuciondelrolquelescorrespondealosp
adresdefamilia;enparticular,controlandolasinfluenciasnegativasypromoviendolasp
ositivas.Esasiqueenestainvestigacionsepretendecontribuirexplicandolosriesgosdeu
naexcesivaexposicionalosmediosdedifusionmasivaypromoviendoestrategiasparaco

ntrolarlas.
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5.PLANTEAMIENTODELPROBLEMA

5.1.Problemageneralobasico.

¢ Dequémaneralainfluenciamediaticaincideenelcomportamientodelosinfantes,cone
dadescomprendidasentrelos7y8afios,delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delcant

O0nQuevedo,ProvinciadeLosRios?

5.2.Subproblemasoderivados.

e ;Cualeselmediodecomunicacionmasinfluyenteenlosnifiosynifiasestudiantesdel
aEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8afios?

e ;Quéconcienciatienenlospadresdefamiliaanteeltipodecomportamientoadquirid
oporsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediaticaalaquesonsometidoslosinfa
ntesconedadescomprendidasentrelos7y8afios?

e ;Quéactitudestomanlosrepresentantesantelainfluenciamediaticaalaguesonsom
etidoslosestudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8afios?

e Cudles serian los mecanismos de controldeladifusionmediaticaapropiada

para losnifiosynifiasconedadescomprendidasentrelos7y8afios?
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6.DELIMITACIONDELAINVESTIGACION
LainvestigacionsobrelosINFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES
delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,ubicadoenelcantonQuevedo,provinciadeLos
Rios,basosuestudiomedianteunamuestrarepresentativadeestudiantes,padresdefamil
iaydocentesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”.Setomocomoreferentelosestudia
ntesmatriculadosentercerafiodeeducacidnbéasica(conedadescomprendidasentrelos?

y8arfios),paradeterminarsus cambiosdecomportamiento y competencias sociales.

Lugar:InstalacionesdelaEscuelaFiscal “JoséIsaacMontes”,ubicadoenelcantonQuev

edo,provinciadeLosRios.

Tiempo:Elestudioselollevéacaboduranteelperiodolectivo2013-2014.

Objetodeestudio:efectosdelainfluenciamediatica.

Campodeaccion:Competenciassocialesdelosinfantes.

Area:Educativa.
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7.JUSTIFICACION

Elcomportamientosocialsederivaindiscutiblementedelaformacionrecibidaenlainfan
cia.Lamismasociedadseencargaderetroalimentarsecreandogeneracionesculturalesn
ormalmentedeterminadasporlasinfluenciasqueendeterminadaépocatuvieronlosmen

oresdeedad.

Elpresenteestudio,pretenderservirdereferenciaparadeterminarlaculturadevaloresqu
esegeneraenlosinfantesporcausadelainfluenciamediaticaysiestoscambiosdecompor

tamientosoncausadeinestabilidadenlapersonalidadfuturaadesarrollarseenlosinfante

Ademas,seconsideraquelainvestigacionserafuentedeinformaciénparalosdocentesyp
adresdefamiliaquepodranoptarporcontrolarenquécantidadycualesdelosproductosof
ertadosporlosmediosdecomunicacionsonlosapropiadosparalaformaciondelosinfant

€s.

Dentrodeldmbitodocente,apartirdelarealizaciondelpresenteestudio,seesperamejorar
lacalidadeducativadelosestudiantesalcanzadounamejoraenelrendimientoacadémico
,basdndoseenquereceptortieneunamayorpredisposiciondebidoasucomportamiento

menosagresivoymasreceptivo.

Unavezdifundidalainformaciondeestainvestigacionalospadresdefamilia,seesperaqu

eellosmeditensobrelosefectosdelosmediosenellapersonalidaddesushijoseinicienacc
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ionesparacontrolarloparaqueelefectosealomaspositivoposible,seleccionandoelmate

rialoproductomediaticoalquelosexponen.

ParalarealizaciéndelpresenteestudiosecontdconlaaprobacionyapoyodelDirectordel
aEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”.Deigualmanera,delComitédePadresdeFamilia,c
omorepresentantesdelosgruposfamiliaresqueaceptanlarealizaciondeestainvestigaci

on,esperandoquelosresultadosobjetivosseanpresentadosydifundidos.

Eltrabajodeinvestigacionmencionado,constituyeunamodestacontribucionquepreten
deutilizarmétodosestadisticosobjetivosparadeterminarlainfluenciamediaticaenlosin
fantes.Conestabasesebuscaestablecerlasdiferenciasculturalesquesegeneranporestai
nfluenciaydeterminarlarelaciéncausa-

efectoconelcomportamientodelosnifiosensuscompetenciassociales.

Lapropuestaseestablecidéconelfindequelosdocentesypadrespuedanorientaralosinfan

tesalapracticadevaloresquelosconviertanenseresintegros,respetuososdelosdemas,pe

rofirmesensusconviccionesyquecontribuyanamejorarlasociedad.
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8.0BJETIVOSDEINVESTIGACION

8.1.0Objetivogeneral.

Determinarloscambiosdecomportamientosoriginadosporlainfluenciamediaticaejerc

idaalosestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasen

trelos7y8arios.

8.2.0Dbjetivosespecificos.

Identificarelmediodecomunicacionmasinfluyenteenlosnifiosynifiasestudiantesd

elaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8arios.

= Establecerelniveldeconcienciaquetienenlospadresdefamiliaantelainfluenciaque

ejercenlosmediosdecomunicaciénmasivaensusrepresentados,conedadescompre

ndidasentrelos7y8afios.

= Determinarlasactitudesquetomanlosrepresentantesalrespectoalcontroldelainflu

enciamediaticaejercidasobreinfantesconedadescomprendidasentrelos7y8afios.

= Proponerlasestrategiasdecontrolaladifusionmediaticaenlosnifiosynifiasconedad

escomprendidasentrelos7y8afios.
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9.MARCOTEORICO

9.1.Marcoconceptual.

9.1.1.MediosdeComunicacionMasiva.

Losmediosdecomunicacidnmasiva,segunexplicaJanowitz,
“comprendenlasinstitucionesytécnicasmediantelascualesgruposespecializadosempl
eanrecursostecnologicosparadifundircontenidossimbolicosenelsenodeunpuibliconu

meroso,heterogéneoydisperso”. (McQuail, 2002)

Buckingham(2004)aclaraque“Eltérminoabarcatodoelabanicodelosmediosmoderno
sdecomunicacidnsocial:television,cine,video,radio,fotografia,publicidad,periddico
syrevistas,musicagrabada,juegosdeordenadorelnternet.Portextosmediaticossehand
eentenderlosprogramas,filmes,imagenes,lugaresdelared,etc.,quesetransmitenatrave

sdeestasdiversasformasdecomunicacion”.

Estas  aportaciones  conceptuales  permiten  concluir que  existen
muchasformasdecomunicacion,seafiadeamenudoquesetratademediosdecomunicaci
on,loqueimplicaquealcanzanaauditoriosmuyamplios,aunquenaturalmentealgunosm
ediosestanpensadosséloparaauditoriospequefiosoespecializados. Y noexisterazonalg
unaparaqueciertasformasmaéstradicionales,comoloslibros,nopuedanconsiderarse,da

doquetambiénellasnosofrecenversionesorepresentacionesdelmundo.

16



9.1.2.InfluenciaMediatica.

ElDiccionariodelaLenguaEspafioladefinelapalabra“mediatica”comoPertenecienteo
relativoalosmediosdecomunicacion.Porotrolado,eltérmino“influencia”tienevariasa
cepciones,unadeellasindica“Producirsobreotraciertosefectos”,tambiénsehabladela®
Personaconpoderoautoridadconcuyaintervencionsepuedeobtenerunaventaja,favoro
beneficio”,otrosdiccionarioseninternetladefinencomo*Capacidadquetieneunaperso

nadedeterminaroalterarlaformadepensarodeactuardeotrauotras”.

GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediatica“sugiere,proponeytranscribe
modelos,valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasion
cuantoquesepresentanenuncontextodramaticooemotivoquecontribuyeainhibireljuic

iocritico”.Fisher(2002)acogeeltérmino“influenciasocial”.

La influencia meditica entonces constituyen

lasaccionesqueunindividuo,grupooinstituciénrealizanparaconseguirqueseproduzca

ncambiosdeactitudesenotrosindividuos.

Pormediodelainfluenciasocial,laacciéndeunapersonaseconvierteenlapautadeorienta

ciéndelaconductadelotro;debidoaqueexistenciertaspresiones(visiblesyocultas)lascu

alessepuedennotarenmodeloscomolaimitacion,contagiosocialycomparacionsocial.

9.1.3.Comportamiento.
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Laconductaestaconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternas
comointernas,enrelacionconelmedio,esdecir,elcontextosocial,cultural etc.,enelques

edesarrollalavidadeunapersona.(Fontes&Pupo, 2006)

SepuedenotarqueFontesyPupoposiblementesebasanenladefinicionmasconocidaycl

asicadeWatson(1924)segunlacuallaconductaesloqueelorganismohaceodice,incluye
ndobajoestadenominacidntantolaactividadexternacomolainterna,deacuerdoconsupr
opiaterminologia,moverseesunaconducta,perotambiénloeshablar,pensaroemociona
rse.Watsonnoreduciaelcomportamientoinicamentealaactividadmotoraomovimient
o0s,sinoqueadmitiatambiénlaexistenciadeotrostiposdeactividaddelorganismo,comol

aemocional.Ademas,considerabaquelaactividadinternaoimplicita,comoconducta.

Enestesentido,elcomportamientoseriatantolaactividadobservablecomolanoobserva
ble,yaseledenominepensamiento,percepcidn,imaginacion,emocién,oinclusocognici
on.Peroestoscomportamientosinternosnosondetectablesporlosdemas,porello,loméas
recomendableseriaaceptarquelaexpresiénexternayobservabledeunaconductaconstit

uyeloquesellamacomportamiento™.

Robert(2007)estableceque*“Elcomportamientoeslarespuestaaunamotivacionenlaqu

eestaninvolucradoscomponentespsicolédgicos,fisiologicosydemotricidad”.

Técnicamente,enpsicologia,elcomportamientosedefinededosmaneras:

e Todoloqueunorganismohacefrentealmedio
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e Cualquierinteraccidénentreunorganismoysuambiente

Entonces, podriamos decir que el comportamiento de un individuo es la reaccion
observable ante un estimulo, que nace de su interior, producto de experiencias o

influencias vividas anteriormente.

9.1.4.Valoraciondelcomportamiento.

De los conceptos previamente revisados sobre conducta y comportamiento, se
puede entonces considerar que este es evaluado permanentemente.
Elcomportamientoenlagentecaedentrodeunrango,siendoalgunoscomportamientosc
omunes,algunosinusuales,algunosaceptados,yotrosfueradeloslimitesaceptados.Laa
ceptaciondeuncomportamientoesevaluadaporlasnormassocialesyreguladaporvarios
mediosdecontrolsocial.

Seconsideracomportamientoinapropiadocuandolaconductadelindividuoguenoses
ujetaalasreglasonormasimpuestas(o generalmente aceptadas)
conelfindemantenerlaarmoniayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupocultur
alyhumano,semanifiestaatravésdeactitudesantisociales,tambiénpuedegeneraralindi
viduoinconformidad,malestaremocional,fisicoyponerenriesgosuintegridadpersonal
ydelmedio.Elindividuoquemanifiestaalgintipodecomportamientoinadecuadopuede

mantenerdificultadesdesocializacionydeadaptacion.

9.1.5.ComportamientoEscolar.
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Elcomportamientodelestudiantenoesmasqueelreflejodesusemociones,ideas,sentimi
entosyopinionesqueseponenenmanifestacionatravésdecaracteristicasobservablesco

moeslaconducta. (Roche, 2002).

Asi, el comportamiento escolar, es la evaluacion de conductas que toma o ejecuta
el estudiante dentro de un predio educativo, que no necesariamente son las que

tiene en su hogar u otro ambito.

9.1.6.Estrategiasdecontrol.

Lasestrategiassonprogramasgeneralesdeaccionquellevanconsigocompromisosdeén
fasisyrecursosparaponerenpracticaunamisionbasica.Elcontroleslafuncionquepermit
emedirycorregireldesempefoindividualyorganizacionalparaasegurarqueloshechoss

eajustenalosplanesyobjetivos. (Koontz, 2002).

Bajo esta premisa, las estrategias de control constituyen un medio importante de
consecucion de los objetivos, tanto para logros de aprendizajes como aplicables al
modelamiento del comportamiento de los infantes, quienes se encuentran en

proceso de formacion.

9.1.7.Actitud.

Allport(2003)definealaactitudcomo“unestadomentalyneurolégicodelasdisposicion

esaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayqueejerceunainfluenciadirec
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trizy/odinamicadelaconducta”.

Porotrolado,Whittaker(2002)definelaactitudcomo:“Unapredisposiciénpararespon

derdemanerapredeterminadafrenteaunobjetoespecifico”.

Krech(1995).“Laactitudesunapredisposicionorganizadaparasentir,percibirycompor
tarsehaciaunreferente(categoriaquedenota:fenémeno,objeto,acontecimiento,constr
uccioneshipotéticas,etc.).Enciertaformaesunaestructuraestabledecreenciasquepredi
sponenalindividuoacomportarseselectivamenteanteelreferenteoelobjetocognoscitiv

2

0.

En forma resumida, podriamos definir a laactitudcomo

unapredisposicionpararesponderaunobjetoylaconductaefectivahaciaél.

9.1.8.MediciondelaActitud.

Latendenciadelasactitudesestadadoporquepuedeserdescritademaneracompletapor

mediodedospropiedades.Ladirecciondelaactitud(positivaonegativa)yelgradodelsen

timiento(porlaintensidad)esperadoconsiderandolacomounasoladimension.

(Linogrin, 2004).

¢ Direccion:Sefialaelmododesentirdelaspersonashaciaelobjetoesdecirpuedese

rpositivasilatendenciaalacercamientohaciaelobjetoalcualtienendeterminada
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actitud,mientrasqueelnegativoserefierealapredisposicionaevitarelobjeto. (Li
nogrin, 2004)

¢ Intensidad:Indicalafuerzadelossentimientosqueentrafialaactituddeterminael
gradodeintensidadconquereaccionafrentealobjetodelasactitudesesdecirelgra
dosesentimientorepresentado(favorable,medianamentefavorableodesfavora

ble).(Linogrin, 2004)

Por la definicion expuesta,
esprecisosefialarqueladireccionylaintensidadentrafianalcomponenteafectivo.Es
decir, que la medicion de la actitud también esta sujeta a los principios personales

y estandares sociales de la persona que evalua.

9.1.8.CompetenciaSocial.

Apesardelasdiferenciasconceptualessobrelacompetenciasocial(mas,omenosmarcad
as),granpartedelosinvestigadoresreconocenqueimplicalaejecuciéndeunrepertoriode
conductassocialmenteadecuadasquepermitenalcanzarlaefectividadenlasinteraccion
essociales,enestrecharelacionconestructurasmotivacionalesyafectivas.(Cummings,
Kaminski&Merrell, 2008).

Unconceptorelacionado(ymuchasvecesconsideradocomosinénimo),eseldehabilida
dessociales,entendidascomocomportamientossocialesespecificosquesemanifiestan
enlavidadiariayquecontribuyen,enformadecisiva,paraalcanzarbuenosresultadosenl

asrelacionesinterpersonales.(Cummings,Kaminski&Merrell, 2008).
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Entonces, podriamos sefialar que las competencias sociales son aquellos
conocimientos, habilidades y destrezas con las que un individuo desempefia

eficientemente su relacion con las demas personas.

9.2.MarcoReferencial.

9.2.1.Comportamientoestudiantil

SegunMarcelMauss,citadoporEspinoza(2002)“laconductaseapoyaenlahipétesisdeu
nasignificacionesencialmenteltdicadelasestructurasdelasvivenciasanteriores”.Esde
cir,laconductaeselresultadodeexperienciasaprendidasanteriormente,elcomportamie
ntodelserhumanodependemuchodelosacontecimientossucedidosensuvida,cabemen
cionarqueenelcasodepasarexperienciasnegativas,larespuestanosiempreesnegativa,é

stasemanifestarddeacuerdoafactoresdelapersonalidaddelindividuo.

SegunelDiccionarioAkaldePedagogia,“Laconductaeslasumadeactividadesinternas
yexternasdelindividuoalenfrentarseconsuscondicionesdevidamaterialesysociales.S

epuedendistinguirdosformas:

a) Observablecomoelhabla,movimientos,agresiones,nervios,llanto,etc.
b) Fijableatravésdelaintrospeccion(mirandodentrodesi)comoelmiedo,lasensac
iondehambre,losdeseos. Lascondicionesgeneralesdetodaconductasonlaactiv

idadpropiadelorganismoylaespontaneidaddelapersona”.
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Deacuerdoaesteconcepto,laconductaeslaformacomoelinfantemanifiestaelagradood
esagradofrenteaunasituacion,objetoopersona.Elcomportamientooformadevidadelse
rhumano,lamismaqueseapoyaenlasvivenciasqueelnifioatraviesaensusprocesosemoc
ionalesycognitivos,yvariadeacuerdoasituacionesdeterminadas,alasemociones,estim
ulos,pensamientos.Elinfanteseapropiadeunamaneradeactuar,manejarypercibirlavid

a.

EnelEcuador,elReglamentoGeneraldelaLOEI(LeyOrganicadeEducaciénintercultur
al, Decreto Ejecutivo 1241. Registro Oficial Suplemento 754 de 26-jul-
2012)establecequeelcomportamientodelosestudiantesenlasinstitucioneseducativasc
umpleunobjetivoformativomotivacionalyestaacargodeldocentedeaulaodeldocentet

utor.

Sedeberealizarenformaliteralydescriptiva,apartirdeindicadoresreferidosavaloreséti

cosydeconvivenciasocial,talescomolossiguientes:respetoyconsideraciénhaciatodos
losmiembrosdelacomunidadeducativa,valoraciéndeladiversidad,cumplimientoconl
asnormasdeconvivencia,cuidadodelpatrimonioinstitucional,respetoalapropiedadaje
na,puntualidadyasistencia,limpieza,entreotrosaspectosquedebenconstarenel Codigo

deConvivenciadelestablecimientoeducativo.
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tutor

Escalas

A = muy satisfactorio

INDICADORES

Valores y de
Convivencia Social

/7 literaly
B ) \descriptivamente, - Respeto y consideracion
s - Valoracion diversidad

- Normas de convivencia
- Cuidado del patrimonio institucional
- Respelo a la propiedad

B = satisfactorio - Purltualiqad
C = poco satisfactorio - ASIstgnma
D = mejorable - Limpieza

E = insatisfactorio.

Figura 1. Evaluacion en el Sistema Educativo del Ecuador

Laevaluaciondelcomportamientodelosestudiantesdebesercualitativa,noafectaralapr

omocidéndelosestudiantesyregirsealasiguienteescala:

A=muysatisf
actorio

Lideraelcumplimientodeloscompromisosestablecidosparalasanaco
nvivenciasocial.

B=satisfactor
io

Cumpleconloscompromisosestablecidosparalasanaconvivenciasoc
ial.

C=pocosatisf
actorio

Fallaocasionalmenteenelcumplimientodeloscompromisosestableci
dosparalasanaconvivenciasocial.

D=mejorable

Fallareiteradamenteenelcumplimientodeloscompromisosestableci
dosparalasanaconvivenciasocial.

E=insatisfact
orio.

Nocumpleconloscompromisosestablecidosparalasanaconvivencia
social

9.2.2.Factoresqueintervienenenlaconductainfantil

Sehabladevariosfactoresennuestromedioguedeterminanelcomportamientodelosinfa

ntes.Lascausasquecondicionanunaconductaocomportamientoirregularsonmultiples

yrespondenadiferentesenfoques,porloquepodemosencontrarunavariedaddeclasifica

ciones.Revisaremoslasqueajuiciodelaautoradeestatesissondemayorpertinencia.
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Algunosautoresclasificanlosdiferentesfactoresquedeterminanelcomportamientoend

osclases:intrinsecosyextrinsecos.

a)

b)

Factoresintrinsecos:Sonlosdeordengenético,hereditarioydemaduracion.Todo
slosindividuossomosportadoresdeporlomenostresordenesdeelementosheredita
rios:caracteresdepsiquismodelaespeciehumana,caracteresdelarazaycaracteresi

ndividuales.

Enlapresenciadeunaconductanegativahabraqueconsiderarlapresenciadeunfacto
rbioldgico;tomandoencuentalascondicionesdelembarazo,partoyperiododespué

sdelnacimiento.

Factoresextrinsecos:Deacuerdoalasinvestigacionessehanencontradodiferente

scondicionesdelmedioconlasqueelnifiointeractiaqueincidenenlaconducta:

Ambiente
Fisico:Constituidoporelespaciogeograficoquerodeaalnifio;lacuna,losjuguetes,e
Idormitorioensusprimerosmeses,elespaciodelacasa,patio,objetos,barrio,region

dondevive.Tieneimportanciaencuantoesadecuadoonoparaeldesarrollodelnifio.

Personas:Laspersonassonfuentesfundamentalesdelasexperienciasparalosnifios
ynifias.Decomosonlasrelacionesinterpersonalesentrecadaunadeellasdependera
nloscomportamientosdelosinfantes.Asisepuedeanalizarlalabortantodelospadre

scomodelmaestro/a.
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Los
Padres:Sonlosmasimportantes,influyenenlosnifiosdeacuerdoasupersonalidad,
alasactitudesquemanifiestanhaciaellossobrelabasedeexperienciassocioscultura

lesypersonales.

Hechos: Todoeventogueocurreconelnifiooasualrededor,queelpresenciaoesparte
,puedeserlacausademodificacionesenlaconducta:accidentes,enfermedades,naci
mientodehermanos,fallecimientodeseresqueridossonexperienciasdeunvalorpar
ticular,yespecialmente,eldivorciooseparaciondesuspadresconstituyeunfactorde
granrelevanciaparalamanifestaciondeunaconductainadecuada.

Influencia del
medio:Elambientesocialdondesedesarrollanosolohacereferenciaalaspersonasy
objetosquelerodean,sinotambiénaotrosestimulosquerecibeyadoptacomosuyosc
omosonlaspeliculas,lasnoticias,telenovelas,juegosdevideo,inclusolecturasherr

amientastecnologicascomointernet,redessociales, etc.

Deestosfactoresexpuestos,losestudiosmencionadosmuestranquecadavezesmasrelev

antelainfluenciamediatica,alpuntoquepuedellegaraestadosfueradecontroldequienes

ejercenlaactividadformadoracomosonlospadresdefamilia(representantes)ylosdocen

tesdeloscentroseducativos.

9.2.3.EfectosdelosMediosdeComunicacionMasiva
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Aldirigirseal ComitéSenatorialdelosEstadosUnidosparaasuntosgubernamentales,Le
onardEron,unaautoridadeneltemadelainfluenciadelosmediosdecomunicacidnenlos

nifiosdijo:

"Yanoquedadudaalgunadequelaexposicionrepetidaalaviolenciaenlatelevisiénesuna
delascausasdelcomportamientoagresivo,elcrimenylaviolenciaenlasociedad. Laevid
enciaprocedetantodeestudiosrealizadosenlaboratorioscomodelavidareal.Laviolenci
adelatelevisionafectaalosnifiosdeambossexos,detodaslasedadesydetodoslosniveless
ocioeconomicosydeinteligencia.Estosefectosnoselimitanaestepaisnialosnifiospredi
spuestosalaagresividad".
LosMediosdeComunicacionMasivos(MCM)odemasas(términotambiénmuyutiliza
dodirectamenteeninglés:massmedia)sonhoyendiaobjetosdevariasinvestigacionesor

ientadasadeterminarsurolenlasociedad.

Lasprincipalesorganizacionesdeatencionalainfanciahanestudiadolosefectosquepro
ducenenlosnifioslaviolenciadelosmediosdecomunicacionyhanpublicadoarticulosen
loscualesfijansuposicion.Entidadestantogubernamentalescomoacadémicashanhech

ounllamamientoparaponerlefrenoalaviolenciaencineytelevision.

Loshallazgosdetodasestasentidadescorrespondenalasconclusionesineludiblesdedec
eniosdeinvestigaciondelascienciassociales.Médicos,terapeutas,maestrosyprofesion
alesdedicadosalajuventudestanhaciendotodoloposibleporayudarlesalosjévenesque,
influenciadospermanentementeporimagenesquealteranlaviolenciaimpulsiva,encue

ntrancadavezmasdificilmanejarlasinevitablesfrustracionesdelavidacotidiana.
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Carpizo(2009)diceque“Losmediosdecomunicacionmasivacontribuyenengranparte
afijarlasmanerasdepensamientodelasociedad;aestablecerlaagendadelosasuntospolit
icos,socialesyecondmicosquesediscuten;acrearoadestruirlareputaciondeunaorganiz
acién,personaogrupodepersonas;proporcionaninformacionyelementosparaquelaper
sonaoelpublicoconstruyan,ponderenyformensusopiniones.Sonenmuchasocasionesl
osintermediariosentrelasociedadyelpoderpolitico.
Sonunpoderporqueposeenlosinstrumentosylosmecanismosquelesdanlaposibilidadd
eimponerse;quecondicionanopuedencondicionarlaconductadeotrospoderes,organiz

acionesoindividuosconindependenciadesuvoluntadydesuresistencia”.

Enelcontextodelpresenteproyectodelnvestigacion,setomaespecialinterésenloscamb
iosqueocasionaenlosmenoresdeedad. Deigualmanera,seconsideraquelasinvestigaci

onesdebentomarencuentaelvertiginosoavancedelatecnologiaqueahoraponeadisposi
ciéndecualquierconsumidor,sindistingodeedad,nuevasformasdecomunicacién,espe

cialmentebasadaenlaTIC’s.

Indudablemente,losmediosmasivosdecomunicacionquetienenmayorinfluenciaenla
actualidadysobretodoenlaeducacionsonlaTelevisionyelInternet.Latelevision,porser
elmediodeentretenimientoméasdifundido,juegaunpapelmuyimportanteenlaformacio

ndelaconciencia,tantoindividualcomocolectiva.

Seresponsabilizaalatelevisiondegravesefectosnegativosenlasociedad,quevandesdes

uutilizacionparamanipularlaopiniondelaspersonashastaladifusiondepérdidadevalor
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es.Asimismo,algunosdetractoresindicanquelalibertaddeverlaoderecibirsusmensajes
sepuedencontrolar,bastaconapagarlasiloqueapareceenellanoesagradableoacordealo

sprincipiosdelespectador.

Cafeiro(2002)“Porlotanto,elproblemanoseencuentraenloscambiosquelatelevisionpr
oduceenlasactitudesdelosnifiosquelaconsumen,quénuevasconductasadoptanéstosco
moefectodesuscontenidos,o0,alainversa,comoutilizarlatelevisionparaeducarlosmejo
r.Interesamasbienhurgar,desentrafar,lasdiferentescondicionessocialesdeexistencia
desdelascualesloseducandosperciben,aprecian,valoran,hacensuyoslosmensajestele

visivos”.

9.2.4.Competencia Social.

Valeresaltarelcomponenteevaluativodeltérminocompetenciasocial,elcualimplicala
valoraciéndeldesempefiosocialdeunindividuoporpartedeotrosounomismo.Lacompe
tenciasocialylashabilidadessocialesseenmarcandentrodelcomportamientoadaptativ

0. (Cummings,Kaminski&Merrell, 2008).

Porotraparte,seencuentranlosproblemasdeconducta,enelmarcodeloscomportamient
osnoadaptativos.Aquisedistinguendoscategorias:losproblemasexternalizantes(agre
sion,pelea,acting-

out,etc.)ylosproblemasinternalizantes(ansiedad,aislamientosocial,depresion,etc.).
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Serecuperanaquilosproblemasdeconductadebidoaquelaescalabajoanalisiscomprend
ealgunasdimensionesqueseubicanenestascategorias,brindandounindicedeinadecuac

ionsocial.

Comofrutodeunarevisioncualitativadeinvestigacionesqueempleanescalasqueevalta
ndichoconstructo,sefialanunanotablepresenciadecincodimensiones:relacionconpare
s,manejopropio,académica,conformidadyasertividad,observandosolapamientoentr

edimensiones,locualimplicaguenosoncompletamenteindependientesunasdelasotras

Encuantoalastécnicasdeevaluaciondelcomportamientosocial,loscuestionariossonlo
smasutilizadosycomprendenmedidasdeauto-

informeyevaluaciondepadresomaestros.

MatsonyWilkins(2009)revisaron40testsdehabilidadessocialesparanifios,ysefialang
uelosinstrumentosdemayorusosonlaMatsonEvaluationofSocial SkillswithY oungste
rs(MESSY EscalaMatsondeEvaluaciéndeHabilidadesSocialesconJovenes,Matson,
Rotatori&Helsel,1983)yelSocialSkillsRatingSystem(SSRS,SistemadeEvaluaciond
eHabilidadesSociales,Gresham&Elliott,citadoenMatson&Wilkin2009).EIMESSY

seutilizaprimordialmenteconnifiosdeedadescolaryadolescentes.

Ipifia,Molina&Reyna(2010)Enunreporterecientesobrelaversiondeauto-
informedelMESSY losautoresobtuvieronbuenascaracteristicaspsicométricasdelinst

rumentoyresaltaronlaimportanciadeestetipodemedida,yaqueimplicaunaevaluacion
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propiaperoqueconsidera,alavez,laretroalimentacidénexternaylaconsecuciondeobijeti
vossociales,locual,comosefalanTrianes,Blanca,GarciaySanchez(2003),seralafuent
edeldesarrollodelaautoestima,lasexpectativasdeéxitoydelaconstrucciondelyo.
Porotraparte,losreportesdeagentesexternos(padresodocentes)atravésdeescalasocues
tionariospermitenvalorarelcomportamientosocialdenifiosdeunamaneraeficiente,yal

avez,facilitanlacomparaciongrupal.

9.2.4.ContextualizacionyAnalisisdesdelasEscuelasPsicoldgicas.

9.2.4.1.EstadiosdelDesarrollocognitivodePiaget

Probablemente,lateoriaméscitadayconocidasobredesarrollocognitivoennifioseslade
JeanPiaget(1896-

1980).LateoriadePiagetmantienequelosnifiospasanatravésdeetapasespecificasconfo
rmesuintelectoycapacidadparapercibirlasrelacionesmaduran.Estasetapassedesarroll
anenunordenfijoentodoslosnifios,yentodoslospaises.Noobstante,laedadpuedevariar

ligeramentedeunnifioaotro.

EmilyMoyer-

GuseyKarynRiddle(2010),analizanlosestadiosdeldesarrollocognitivosegunPiaget,d

elasiguientemanera:

Etapasensoriomotora.
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Estaetapatienelugarentreelnacimientoylosdosafiosdeedad,conformelosnifioscomien
zanaentenderlainformacidnquepercibensussentidosysucapacidaddeinteractuarcone
Imundo.Duranteestaetapa,losnifiosaprendenamanipularobjetos,aunquenopuedenent
enderlapermanenciadeestosobjetossinoestandentrodelalcancedesussentidos.Esdeci
r,unavezqueunobjetodesaparecedelavistadelnifioonifia,nopuedeentenderquetodavia

existeeseobjeto(opersona).

Etapapreoperacional.

Comienzacuandosehacomprendidolapermanenciadeobjeto,yseextiendedesdelosdos
hastalossieteafios. Duranteestaetapa,losnifiosaprendencomointeractuarconsuambien
tedeunamaneramascomplejamedianteelusodepalabrasydeimagenesmentales.Estaet
apaestamarcadaporelegocentrismo,olacreenciadequetodaslaspersonasvenelmundo
delamismamaneraqueéloella. Tambiéncreenquelosobjetosinanimadostienenlasmis

maspercepcionesqueellos,ypuedenver,sentir,escuchar,etc.

UnsegundofactorimportanteenestaetapaeslaConservacion,queeslacapacidadparaent
enderquelacantidadnocambiacuandolaformacambia.Esdecir,sielaguacontenidaenu
nvasocortoyanchosevierteenunvasoaltoyfino,losnifiosenestaetapacreeranqueelvaso

masaltocontieneméasaguadebidosolamenteasualtura.

Estoesdebidoalaincapacidaddelosnifiosdeentenderlareversibilidadydebidoaquesece
ntranensdlounaspectodelestimulo,porejemplolaaltura,sintenerencuentaotrosaspect

oscomolaanchura.
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Etapadelasoperacionesconcretas

Estaetapatienelugarentrelossieteydoceafiosaproximadamenteyestdmarcadaporunad
isminuciongradualdelpensamientoegocentricoyporlacapacidadcrecientedecentrars
eenmasdeunaspectodeunestimulo.Puedenentenderelconceptodeagrupar,sabiendoq
ueunperropequefioyunperrograndesiguensiendoambosperros,oquelosdiversostipos

demonedasylosbilletesformanpartedelconceptomasampliodedinero.

Solopuedenaplicarestanuevacomprensionalosobjetosconcretos(aquellosquehanexp
erimentadoconsussentidos).Esdecir,losobjetosimaginadosolosquenohanvisto,oido,
otocado,contindansiendoalgomisticosparaestosnifios,yelpensamientoabstractotiene

todaviagquedesarrollarse.

Etapadelasoperacionesformales

Enlaetapafinaldeldesarrollocognitivo(desdelosdoceafiosenadelante),losnifioscomie

nzanadesarrollarunavisionmésabstractadelmundoyautilizarlaldgicaformal .Puedena

plicarlareversibilidadylaconservacidnalassituacionestantorealescomoimaginadas. T

ambiéndesarrollanunamayorcomprensiondelmundoydelaideadecausayefecto.

Estaetapasecaracterizaporlacapacidadparaformularhipdtesisyponerlasapruebaparae

ncontrarlasolucionaunproblema.

34



Otracaracteristicadelindividuoenestaetapaessucapacidadpararazonarencontradelos
hechos.Esdecir,siledanunaafirmacionylepidenguelautilicecomolabasedeunadiscusi
on,escapazderealizarlatarea.Porejemplo,puedenrazonarsobrelasiguientepregunta:,

Quépasariasielcielofueserojo?”.

9.2.4.2.PerspectivaExperimental

SeatribuyeaWilhelmWaundteliniciodelcaractercientificoyautobnomodeladisciplinaps
icoldgicaconlainclusiondemétodosexperimentalesalestablecerelprimerlaboratoriod
epsicologiaenLeipzigen1879.DeacuerdoconArdila,(1976)losdesarrollosexperiment
alesdeWundtabrieronelcaminoparalaaplicaciéndetécnicasdelaboratorioalestudiode
losfendmenospsiquicosyelcomportamiento,conceptoquesirveparadefinirladisciplin

aenlaactualidad.

Labaseontolégicayepistémicadelenfoqueexperimentalposeeantecedentesfiloséfico
senautorescomoPlatdnquedefendiaelconocimientojustificadoracionalmenteyAristo

telesquienutilizélaobservaciénanaliticacomométododeestudiopreponderante.

(Leahey,2008)Espertinentesubrayarqueelobjetodeestudioenpsicologiaexperimental
hadesarrolladolasposturas,conductualycognitivaquesubyacenaraicesepistemolégic
asdesdefundamentosfiloséficosypsicoldgicosquefomentanlaconsolidaciondelméto
doexperimentalenladisciplina.Asimismodesdelarepresentacionbiopsicosociallaneu
ropsicologiaactualdescribeelmétodomultinivelesintegrativosdesdelasformaspsicob

iologicashastalacomprensionsocial,eneseorden,Loomans, Tulen,&Marle(2010)refi
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erencomolosdéficitsneuropsicoldgicosnoseatribuyenaldafiodeestructurasneuroanat
omicasfocalizadassinoalainterconectividadentrelasmismas,haciendoreferenciaalas
conductasagresivaseneladolescentedesdelossustratosneuropsicolégicoseindicandol
asfuncionesalteradasqueguardanrelacionconconductasdisruptivas,(agresivasoviole
ntas).Asi,lossustratosneurofisioldgicosyneurogéneticossubyacenalaalteraciondeest

asfunciones.

Paralaneuropsicologia,laspersonasquepresentanelocuenciamentirosa,carenciadeem
patia,culpabilidadoremordimiento,afectosuperficialeirresponsabilidad,tienencaract
eristicascomportamentalesrelacionadasconimpulsividadyunpobrecontrolcomporta
mental(Kiehl,2006);enestesentido,lasanormalidadesdelamateriagrisinsularseasocia
nacomportamientosagresivos,altiempoqueanomaliasenlamateriagrisbilateralinsular
anterior,guardarelacionconpersonasquepresentandéficitdeempatia. (Sterzer,Stadler,
Poustka,Kleinschmidt;2007);enconsecuencia,eldéficitdeempatiajuegaunpapelsigni
ficativoenlaexpresiéndeconductasagresivas,aspectoenquetambiéninfluyenlaneuron
asespejoscomoelsustratoresponsabledegranpartedelasfuncionesderelaciéninterpers
onal;Lacoboni(2009)describealasneuronasespejocomounconjuntodecélulasencontr
adasenlacortezaprefrontalqueadmitenelsurgimientodecomportamientoimitadoresy
empaticos,aligualfacilitanunavinculaciéncognitiva,emocionaldeafectoalosserescer

canos.

Otrosestudiossefialanlaexistenciadesustratosgenéticosqueinfluyenenelsistemanervi
0so,Hierro,Pineda,Nordquist,Oreland,yHarro(2008)describenqueelpolimorfismo(c

omoevidenciadealteraciondelcddigogenético)delgenSHTTLPR,necesarioparalaobt
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enciondeserotonina,secombinaconunapocacalidezfamiliarypresenciademaltratofisi
coopsicoldgicofacilitandolaimpulsividad,porlogquelaagresionconductualnosubyace
porsisolaalprocesoorganico(genético,epigenético,neurobioldgico),sinoqueestaadhe

ridaacondicionessociofamiliares.

Unreferenteexplicativodelaconductaviolentaindicaquelosmodelosfamiliaresdeacue
rdolateoriadelaprendizajesocialdeAlbertBandura,sonfundamentalesenlaadquisicio

ndecomportamientosdisfuncionalesatravésdelaimitacion.(Cabrera,2010).

Enesesentido,losmodelosfamiliaresincluyenrepertoriosdeconductasdisruptivasoagr
esivasqueseadquierenpormodelamiento,situaciénqueinfluyeeneladolescentequelosi

mitayreproduceendiversosescenarios.

Elprocesodemodeladorequierevariantesquepermitansuefectividad,entrelasqueseen

cuentranlaatencion,puesentremassignificativoeselmodelo,mayoratenciéntendraene
Isujeto;ensegundolugar, laretencionsiendolosprocesosderecuerdoymemoriaimporta
nteseneldesarrolloyadquisiciondeconductas,luegoaparecelareproducciénendondela
simagenesreproducenelcomportamientoy,finalmente,elcomponentedemotivacién,e

Icualesesencialenelaprendizajedemodelos.

Entrelosprincipalesmotivosseencuentraelrefuerzopasado,elrefuerzoprometido,elca
stigopasadoyelcastigoprometido(amenazas)(Myers,2004).Enlainfanciayadolescen
cia,conjuntamenteconlafamilia,existenotrossistemasomodelosrepresentativoscomo

elgrupodeparesyaquellosqueprovienendelosMassMedia,noobstante,laexistenciade
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modelosviolentoscercanosnobastaparalaadquisiciondelaviolencia,puesesenlarepro

duccidndelasconductasagresivasdondeseaprendeyrefuerzanlasconductas.

SegunBandura(1977)yWalters(1963)(citadoporFranzoi.2003)seaprende‘‘cuandoag
redir,comoagredirycontraquiénagredir”,asicuandosevenprogramasdetelevisionseap
rendequelaintimidacidnfisicaesunamaneraefectivadecontrolsobreotros.(Myers,200

4),

LosMassMediaalsermodelosrepresentativosdeimitacionsonconcebidoscomoreforz
adoresdelosmodelosfamiliaresenelinfanteyadolescente,fortaleciendolaconsolidacid
ndecomportamientosdisruptivos.

Existenreforzadoresdetiposocialquehacenénfasisenlaatencionylaaprobacion(Myers
,2004),cabemencionarqueunreforzadornoesprecisamenteunarecompensaporunares
puestasocialmenteadecuadaoprosocial,sinolaconsecuenciaqueaumentalaprobabilid
addequeserepitalarespuesta;eneseordendeideas,losMassMediaaltrasmitirconductas
agresivasodisruptivassonreforzadorespositivosaprobativosderespuestasdeviolencia

fisicaoconductasagresivasenlaintimidacién(Franzoi,2003).

9.2.4.3.PerspectivaDindmica

LapsicologiaclinicafundamentasusiniciosenlosaportesdeSigmundFreud,(Hothersal
1,2005)fundadordelpsicoanalisis,cuyaposicionteorica(sigloX1X)sedasobrelabasede
lade-

construcciondelsaberacercadelaenfermedadmentalydelanalisispsicoanaliticoindivi
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dualysocialdelaenfermedad;ensustrabajosseplasmanlasinfluenciasdeCharcot,Breue
r,Hoffmanyotros.LosprincipalesaportesdeFreudvandesdelateoriadelaseduccion, lai

nterpretaciondelossuefios, lapsicopatologiadelavidacotidiana,aligualquelateoriapsic
osexualdelapersonalidad(Hothersall,2005).Aestepsicoanalisisselellamoortodoxoyd
eélsurgenneopsicoanalistastalescomoAlfredAdler,ErichFrom,KarenHorney,yErick
Erikson,quieneshacenénfasisenotrosaspectosfundamentalesdelindividuo,talescomo

losfactoressocialesyculturalesparaeldesarrollodelapersonalidad.

Lapsicologiadinamicaentiendeal Y odentrodeunahipdtesisestructural,comounmedia
dorentrelarealidad,lasdemandasdelsuperyoydelello.Elpsicoanalisishahechoénfasise
nlavidainconscienteyenlapsicologiadel Y o,puesFreudconsiderabaqueenel Y opermit
elapercepcion,elreconocimientoyeljuiciosobrelosacontecimientos(Cloninger&Orti
z,2011),ambitosnecesariosparalaidentificacionconcomportamientosadaptativosoen

sudefectoagresivosoviolentos.

El'Yo,atravésdelprincipioderealidadydelosmecanismosdefensivos,permitelasatisfac
ciéndelosimpulsosdependiendodeltipoylugardeexpresionpulsional .Ergo,el Yosirve
atresamos:alello,alsuperydyalasociedad,losmismosquealsercontenidosenexcesopu
edendesatarimpulsosviolentosenfunciondelaresonanciaconelementosexternosquep

uedenprovenirdelosMassMedia.

LasconductasagresivasestanregidasporelimpulsodemuerteoTanatosqueel Y omodul
aparalograrsuadaptacionsocial,asi,muchasconductasagresivasestanregidasporelpri

ncipiodeplaceryseexpresanatravésdelprincipioderealidad(Cloninger&Ortiz,2011).
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Lateoriadelapersonalidad,sitUalapubertadenlaetapagenitalpuesenellasedalaconstruc
ciondelcaracterdepersonalidadgenitalenunadolescentequeenestaetapaafrontalapresi
onsocialdelostabusylasreglassociales(Cloninger&Ortiz,2011).Enestaetapaseveninv
olucradoslosMassMediaalsurtirdeposibilidadesdeidentificacionenlosadolescentesc
onrelacionalosgruposagresivos,modelosyprototiposdisfuncionalesoproyectandoco

nductasdestructivasqueapuntalanlapulsiondemuerteydebilitanlapulsiondevida.

Loanteriorcontribuyealasaturaciondel Y odeambivalenciasydeseosporloguelarepresi
on,laagresividad, larepresiondelsentimientodeculpa,laevasionylanegacion,seconvie
rtenenlossintomasprevalentesenlapersonaviolenta(Cloninger&Ortiz,2011).Lacanc

onsideraqueloscomportamientosagresivosodisruptivosestanbasadosenelgocededafi
aralotro(Mazzuca,1999).Alrespecto,Olvera(2006)dicequelasfamiliasautoritariascu
yasreglassonimpuestassinexplicarelporquédelasmismas,contribuyenalaformaciénd
eunadiasporadedemandaspersonalesantecomportamientosmoralesimpuestossocial

yculturalmente,causandounchoqueentreeldeseo, lapresionsocialylasdemandasfamil

iares.

Laagresividadeslamanifestaciondeunmontodefrustraciéninsoportableenelsujeto,el

mismoquetiendeaserdescargadoporlaviapsicomotorayquealentrarenresonanciacone
ventosomotivacionesprovenientesdelosMassMediadesencadenanlaemergenciadere
cuerdosasociadosatraumas,vivenciasdeelevadocontenidoansioso,privacionesdelpas
ado,etc.,quelogranconvertirseenactosviolentosdeacuerdoalanecesidaddelapersonap
ortomarposesiondelosobjetosdegratificacion.Enestesentido, laagresionseinstrument

alizaylapulsionadquieresudescargaatravésdelusodelafuerza.
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9.2.4.4.PerspectivaHumanista

Estaorientacionsostienelaideadelsujetocomounserconsciente,concapacidaddeelecci
onyliberadodetodojuiciodevalorparaafrontarunasituacion.Sesustentadesdelafenom
enologiaydesdeelexistencialismo,corrientesdepensamientofilosoficoquerespaldanl
aposicionontologicadelserhumano,atravesdelaexperienciainmediatayconbaseenela
quiyelahora.Elhumanismovaloralarelacionentreloshechosofendmenosylaactividad

delaconsciencia,estudiandolosobjetostalcomosepresentananteelindividuo

DeacuerdoconVillegas(1981),elserhumanoentraenunconstantedevenirentrelaposici
onontoldgicaysuadecuacionenelmundodelcualparteelpensamientoconstantedeser;a
siqueesimportantepercatarsedelasituacionvivencialenelespacioyeltiempoparticular

delSelf.

Lasconsideracionescentralesdelapsicologiahumanistahacenénfasisenvalorescomoe
lamor,lacreatividad,lalealtadyenobjetivosvitalestalescomoelsimismo,elcrecimiento
.elvalororganismico,laautorrealizacion;otrosvaloressuperioressonlaespontaneidad,
eljuego,latranscendenciadelYo,lasubjetividad,laresponsabilidad,lasignificacion,las

aludpsicoldgica,porloquelosvaloresdansignificadoalserhumano.

CarlRogersreferenciaelconceptodesimismodefiniéndolocomounaGestaltorganizad

ayconceptualmenteconsistente,formadaporpercepcionesdelascaracteristicasdel Yoy
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percepcionesenlainterrelacionentreel Y oylosdiferentesaspectosdelavida;porconsigu

iente,esunaGestaltfluidaycambiante(Andreani,1975,citadoporQuitmann,1989).

RogersplanteaquenohayunY oabsolutoounsimismo,afirmaqueesteescambianteysec
onstruyeconstantementedebidoaqueesteY ofuncionaconuncampodeexperienciasfen
oménicasanivelinternoyexterno.Sedescribecomoelsimismoesunamontonamientode
experienciasqueserepresenta,esteseencuentraconstantementeenunprocesofluidodec

ambio.

Eneladolescenteelsimismoestaenconstruccionyreflejaunautoconceptoenformacion,
tomandocomomarcodereferencialainformaciéndelosmediosdecomunicacidénydelas
ociedad, lacualseraconvertidaenunmarcodereferenciayactividadinterna(Quitmann,1
989);enesesentido,losMassMediasonunpuntodereferenciaexternoquecontribuyeala

construcciondelsimismoyelautoconceptoeneladolescente.

LosMassMediareflejanvivenciasyproblematicassociales, lainfluenciadeestosenelad
olescenteseatribuyealosconstructos,quedeacuerdoaRogers, presentantresestructuras
.elYoreal,elYoidealyel Y oobservado,dondelosMassMediaincidenprincipalmenteso
breelYoobservado,puestoquelaspercepcionesexternasrespectoalindividuojueganun

papelimportanteensuactividadprosocial.

Enelcasodeladolescente,el’Y oobservadosevemuyinfluido,debidoalabldsquedadeapr
obacidnypertenenciadesuentorno,especialmente,desugrupodepares.Deloanteriorsef

orjaunafuerterelacionentreelmarcodereferenciaexternaconlasaspiracionesinternas,|
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ocualevidenciaelinflujodelosMassMediaenelcomportamientoadolescente,locualco
nformaestructurasdepensaryactuarpositivasatiempoqueincongruenciasy/ofragment

acionesdelYogenerandounY oestaticoypococambiante(Quitmann,1989).

LosMassMediaseasocianprimordialmentealaactividadsocializadoradelafamiliacom
oinstituciondeintegracion,cooperacioneinterdependencia,enellaexistenlazosdeafect
omutuoentresusmiembrosquecontribuyenaldesarrollotantodelapersonalidaddeladol
escentecomolaconstrucciondelautoconcepto;enesteprocesoesfundamentallacreacio
ndeunambientecalidoquegenereunequilibrioenlainformacidnexternaprovenientedel
osmediosdecomunicacidn,lafamilia,elgrupodepares,etc.,yentrelasdisposicionesinte

rnas.

DeacuerdoconAmar(1994),elserhumanotieneunaseriedeideasdetalladas,permanent
esacercadesimismocolectivamentellamadasconceptodesimismo;estasideasafectans
usrelacionesconlosdemas,laselecciondeactividadesuocupacionysuconfianza(ofalta

deella)enmuchassituaciones.
Enéstesentido,eneladolescentelosmarcosdereferenciaexternospromovidosporlosM
assMediaactiancomomediadoresentrelosdeseosylasdemandasdeconsumodelmedio
externo,muchasconductasagresivasprovienendeestarelacionysonlafuentedeinsatisf

accionesconstantesconelestilodevida.

9.3.PosturaTeorica.
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EnprimerlugardestacaelimportantepapelsocializadorquelosMediosdeComunicacid

nMasiva(MCM)poseen.Losmediosmodificanelambienteintroduciendoalasociedade
nelconocimiento,atravésdelainformaciongueproporcionan,altiempoquepresentanco
mportamientosvaloreseideaspropiasdenuestrosistemasocialquemastardeseranapreh

endidasyapropiadasporlosespectadoresparasuintegraciénenelentornosocial.

LosMCMseconviertenasientransmisoradeunacultura,deunarealidad,queelespectad
oraprendeavecesinconscientemente,peroqueescasisiemprereflejodesuentornosocial
.Perohayqueconsiderartambiénotrosaspectos.ComoestablecenSaloményMartindel
Campo(2003),entrelaemisidntelevisivaysusefectosenelespectadormedianrelaciones

interpersonalesquerepercutenenlainformaciényenelrefuerzosocial.

Elnifiorealizasusprimerosaprendizajesatravésdelaobservacion,experimentacioneim
itaciényenesteaspectolatelevisionactiacomoinstrumentoquemediatizaeinterpretala

realidad,ofreciendoimportantesmodelosderealizacionparaelnifio.

PeroalmismotiempoquelosMCMpuedeofrecerexperienciasenriquecedorasparaelap
rendizajedelnifio,mostrandolemodelosprosocialesdeconducta,puedetambiénmostra
rmodelosantisocialesoviolentos,queelnifiopuedeaprenderyrealizar,talycomohanseri

aladoensusdiferentestrabajosLiebert(2006),Vilches(2003)yFerrés(2004).

Entreestasvariablesmediadorasodeprocesos,encontramos:lospadres,otrosagentes,c
onocimientosyexperienciaspreviasdelcontenidotelevisivo,aspectosindividualesyso

cialesyotrosaspectos.
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Enelaprendizajedellenguaje,latelevisionjuegatambiénunpapelcrucial. Dadalaimport
anciaqueposeeellenguajeeneldesarrollodelpensamientoinfantilylainfluenciaquelos

mensajestelevisivostienenparaesepensamientoendesarrollo,enestecasoelmediopodr
iaservirnosdeinstrumentoparapotenciarlascapacidadeslinguisticasorientandosusefe

ctosadecuadamente.

Otraimportanteinfluenciaquelatelevisionproduceenelespectador,comobiensefialaJo
anFerrés(2004),eslatransformaciondehabitosperceptivos,queimplicaunamodificaci
ondelosprocesosmentales,altiempoquecrealanecesidaddeunahiperestimulacionsens
orial.EImediotelevisivoadiferenciadeotrosmedios,comoelverbal,vaaprivilegiarlape
rcepcionsobrelaabstraccion,losensitivosobreloconceptual .Esnaturalportanto,quetie

ndaaprovocarrespuestasdecaracteremotivomasquedecaracterracional.

Esteefectoasicomootrosefectosantisocialesquepuedenproducirlosmediosdecomuni
cacionmasivosenelconsumidor,seranfrutodeunaprogramaciénoselecciondemensaje
s,muchasvecesinadecuadosalpublicoreceptor,especialmenteparaelnifio,susexpectat
ivasycapacidadparacomprenderelcontenidoysabervalorarloadecuadamente.Portant

opodriaafirmarsequelatelevisionporsimismanoproducetalesefectosnegativos.

Esimportanteunacuidadosaselecciéndelosmensajesemitidosentelevision,fundament
almentecuandoéstosvandirigidosalosnifios,loscualespuedenllevaracabopormimesis
lamismaapropiaciondeloscomportamientosyactuacionesantisocialesquedeaquellos

prosociales.EstafuncionmediadoralaejercendirectamentelosPadresdeFamilia,aplica
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ndoalgunaestrategiadecontrol.Loimportanteseriadeterminarsiestasestrategiasfuncio
nan,puessepercibeuncrecimientodeuncomportamientoinapropiadoenlosestudiantes

consusconsecuentesbajosrendimientosacadémicosyconductaserroneas.

SegunRodriguez,muchasveceslospadresusanlatelevisioncomomedioparateneralosh
ijosentretenidosyasinoocuparsedeellos,porloquemuchosnifiosvenlatelevisionsolos,|
ocualesperjudicialyaquenadielesrestringelaprogramacion.Otroerrorquecometenlos
padresesutilizarlatelevisioncomopremiocuandoelnifioobedeceyprohibirleverlaenca

socontrario.
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10.HIPOTESIS

10.1.Hipotesisgeneralobasica.

Lainfluenciamediaticanocontroladaincrementaeldesarrollodeconductasinapropiada
senlosestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasent

relos7y8arios.

10.2.Subhipdtesisoderivadas.

= El medio de comunicacion mas influyente sobre
losnifiosynifiasestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescom

prendidasentrelos7y8afios, es la television.

= Lospadresdefamiliatienenescasaconcienciadeltipodecomportamientoadquirido

porsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediatica.

» LasactitudesdelosPadresdeFamiliayRepresentantesdenotanpocasaccionesdeco
ntrolantelainfluenciamediaticaalaquesonsometidoslosestudiantesconedadesco

mprendidasentrelos7y8afos.

= Lasestrategiasdecontrolalosmediosdecomunicaciondisminuyenelefectonegativ
odeladifusionmediaticaenlaformacionenlosnifiosynifias,conedadescomprendid

asentrelos7y8arios.
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11.VARIABLESDELASHIPOTESIS

11.1.Variablesindependientes.

V.1.H.General:Influencia mediatica no controlada.

V.1.H.Especifical:Cambiostecnoldgicos

V.1.H.Especifica2:Padresdefamilia

V.1.H.Especifica3: ActitudesdelosPadresdeFamiliayRepresentantesideal.

V.1.H.Especifica 4:Estrategias de control a los medios de comunicacion.

11.2.Variablesdependientes.

V.D.H.General:Mejorarlacalidadeducativa.

V.D.H.Especifical:Desarrollo de conductas inapropiadas.

V.D.H.Especifica2:Niveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicacion.

V.D.H.Especifica3:Conciencia del tipo de comportamiento adquirido por sus

representados debido a la influencia mediatica.

V.D.H.Especifica 4:Acciones de control ante la influencia mediética.

12.0PERACIONALIZACIONDELASVARIABLES

Acontinuacionsepresentalamatrizdeoperacionalizaciondelashipdtesis.
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Cuadrol.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipdtesisgeneral.
Variable Concepto

V.Independiente: GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediatica“sugiere,proponeytranscribemodelos, valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasioncuantc
hibireljuiciocritico["].
Lainfluenciamediéticanocontrolada.

V.Dependiente: SegunFontesyPupo(2006)laconductaestaconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternascomointernas,enrelacionconelmedio,esdecir,elcontextosocial, ct

napropiadacuandoconductadelindividuoguenosesujetaalasreglasonormasimpuestasconelfindemantenerlaarmoniayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupoculturalyh

DesarrollodeconductasinapropiadasenlosestudiantesdelaEscuel | eneraralindividuoinconformidad,malestaremocional, fisicoyponerenriesgosuintegridadpersonalydelmedio.®!

aFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8
afios.

Elaborado por: Ing. Juni Cortez

Cuadro2Operacionalizaciondelasvariablesdelahipotesisespecifical.

Variable Concepto

'Rocher, G. (2008). Introduccién a la Sociologia General. Pag. 158
’Fontes, O; Pupo M (2006). Los trastornos de la Conducta. Una visién multidisciplinaria. Pag. 138.
® Diccionario enciclopédico lustrado. (2005). Pag. 308
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V.Independiente
Cambiostecnologicos

Martin-
Barbero(2003)indicaquelaculturaenunasociedadcambiacuandolamediacidntecnolégicadelacomunicacic
deunosaparatos,sinoanuevosmodosdepercepcionydelenguaje,anuevassensibilidadesyescrituras,detalmo
nuevomododerelacidnentrelosprocesossimbélicosqueconstituyenlocultural .[4]

V.Dependiente:

Niveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicacidnenlosnifiosynifiasestudiantesdel
aEscuelaFiscal“JosélsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8afios

Fisher(2002)indicaquelainfluenciaSocialsonlasaccionesqueunindividuo,grupooinstituciénrealizanparac
apersonaseconvierteenlapautadeorientaciondelaconductadelotro;debidoaqueexistenciertaspresiones(vis

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

Cuadro3.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipotesisespecifica2.

Variable Concepto Indicadores Items E | R | D | Técnicaeinstr
umento
V.Independiente: | Segunellnstitutolnteramericanodelnifio,Lafamilia | Tipoderelacion ¢ Cualeseltipoparentescoconelestudiante? X Técnica:Encue
PadresdefamiliaoR | esunconjuntodepersonasqueconvivenbajoelmism —— - — — — X stas.
¢ Cualessuniveldepreparacionacadémica?(Escuela,Colegio,universidad Instrumento:Cu

epresentantes otecho,organizadasenrolesfijos(padre,madre,her

,Postgrado)

* Jests Martin-Barbero. La Educacion desde la Comunicacion. P4g. 80

® Fischer, GustaveNicolas. Campos de intervencion en la Psicologia Social. P4g. 59.
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manos,etc.)convinculosconsanguineosono,conun ¢Cuantashorastrabaja? X estionario.
mododeexistenciaeconémicoysocialcomunes,con NiveldeComunicac — — X
sentimientosafectivosquelosunenyaglutinan. Tien | .. ¢Cuantotiempocomparteconsushijos?
eademasunafinalidad:generarnuevosindividuosal X
asociedad.[*]Representanteesaquelmiembrodelaf o~ L . .
- - - ¢ Cudleselgradodecomunicaciénquetieneconsushijos?
amiliaquesehaceresponsableantelaentidadeducati
vadelaformacionintegraldelestudiante.
V.Dependiente: | SeglnelDiccionariodelaLenguaEspaiiola['],conci | Conocimientodelre ¢ Conocelascalificacionesobtenidasporsushijos? X Técnica:Encue
Concienciadeltipod | enciaeselconocimientoqueunsertienedesimismo,d | ndimientoescolar. — - - — - stas.

- . - : S ¢ Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelrendimientoacadé X .
ecomportamientoa | esuentornoydelarealidad. Tambiénserefierealjuici micodesushijos? Instrumento:Cu
dquiridoporsusrepr | omoralpersonalocolectivo,esdecir,lacapacidadqu Evallauste delﬁivel Jeconocimientosdesuhiioencasa? X estionario.
esentadosdebidoala | ereconoceloqueestabienomal,loquedebemoshacer Conocimientodelac C'Cémocatalo elcomportamientode h"o’)J : X
influenciamediétic | yloquedebemosevitar. imien ¢ gaelcomp L Sunijo:

a onductaocomporta | ;Conocelacalificaciénobtenidaporsushijosenconducta? X
miento. ¢ Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelcomportamientod X
esushijosenlaEscuela?
Conocimientodelti | ¢Percibecambiosensuhijoacausadelainfluenciamediatica? X
podeinfluenciamed | ;Sabequétipodemusicaescuchasuhijo? X
iaticaquerecibe ¢ Conocelaspéginasdeinternetalasqueaccedesuhijo? X
¢ Sabequéprogramasdetelevisionobservasuhijo? X
¢ Sabesisuhijoestaconectadoalasredessociales? X

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

® http://www.iin.oea.org

"http://lwww.rae.es
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Cuadro4.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipotesisespecifica3.

Variable Concepto

V.Independiente: Allport(2003)definealaactitudcomo‘‘unestadomentalyneuroldgicodelasdisposicionesaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayq
ActitudesdelosPadresdefamiliaoRepresentantes

_ ~ V.Dependiente: _ EIProyectodeLeyOrganicadeComunicacion[*],sujetoavotaciéneste 19dejuliode2013estableceensuarticulo30que*“losmensajesquedifundanlc
Accionesdecontrolantelainfluenciamediaticaalaguesonsometidosloses | raldelasnifias,nifiosyadolescentes. Estableceademasenel Art.68tresclasificacionesdeaudienciasyfranjashorarias,estableciendoelhorariofamil
tudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8afios.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

® Allport, M. “Psicologia General”. pag. 30.
% Descargado de: http://documentacion.asambleanacional.gov.ec/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/a216c6db-b564-43b9-a2a3-
bfb7a0c5652b/Ley%200rg%C3%Alnica%20de%20Comunicaci%C3%B3n
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Cuadro5.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipétesisespecificad.

Variable Concepto
V.Independiente: ParaKoontz(2002),lasestrategiassonprogramasgeneralesdeaccionquellevanconsigocompromisosdeénfasisyrecursosparapone
Estrategiasdecontrolalosmediosdecomunicacion ganizacionalparaasegurarqueloshechosseajustenalosplanesyobjetivos[*°].
V.Dependiente: SegunelDiccionariodelalenguaEspafiola[*'],lapalabraefectotienesuorigeneneltérminolatinoeffectus;presentaunaampliavarie

Efectonegativodeladifusionmediaticaenlaformaciénenlosnifios | principalpresentaalefectocomoaaquellogueseconsiguecomoconsecuenciadeunacausa.Dentrodelcontextodeestainvestigacion,
ynifias,conedadescomprendidasentrelos7y8afios.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

Y oontz, H. Estrategia. Planificacion y Control. Pag. 49
1 http://www.rae.es
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13.METODOLOGIADEINVESTIGACION

13.1.Modalidaddeinvestigacion.

Elpresenteestudioseefectuarabajolamodalidaddeinvestigaciobndecampoapoyadaysu
stentadaenunainvestigaciondocumental,atravésdelascualesseobtendrateorias,infor
macidnyresultadodelanalisissobrelosINFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES

delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”decantonQuevedo,provinciadeLosRios.

13.2.Tipodeinvestigacion.

Decampo:ElestudiodecamposeloefectuaraenEscuelaFiscal “JoséIsaacMontes”’deca
ntonQuevedo,provinciadeLosRios,paralocualseaplicaranencuestasaestudiantes,doc
entesypadresdefamilia,conelfindevalorarellosefectosdelainfluenciamediaticaydeter
minarsuincidenciaenelcomportamientodeloseducandos.Estetipodeestudiopermitela
participacionrealdelinvestigador,desdeelmismolugardondeocurrenloshechos,elpro
blema,lafenomenologiaenconsideracion.Atravésdeeste,seestablecenlasrelacionese
ntrelacausayelefectoysepredicelaocurrenciadelcasoofenémenoenrelaciénalobjetod

eestudio.

Documental:Permitirarecopilarinformacionteorica,cientificayepistemologicaenfo
cadaalobjetodeestudio.Sebasaenelestudioqueserealizaapartirdelarevisiondediferent

esfuentesbibliograficasodocumentales(literaturasobreeltemadeinvestigacion).Enest
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etipodeinvestigaciondebepredominar,elandlisis, lainterpretacion,lasopiniones,lasco

nclusionesyrecomendacionesdelautorolosautorescitados.

13.3.Métodosytécnicas.

Inductivo:Permitiraextraerinformacionreferentealobjetodeestudio,mediantelaaplic
acidondeencuestasalosestudiantes,docentesypadresdefamiliaEscuelaFiscal“Josélsaa
cMontes”delcantonQuevedo,yalaobservaciéndefendmenosparticulares,conelpropo
sitodellegaraconclusionesypremisasgeneralesenfocadasalaideaotemadeinvestigaci

s

on.

Deductivo:Medianteestemétodo,seinterpretarayrazonaralainformacionextraidaatra
vésdelestudiodecampo,tambiénsededuciranlossucesosobservadosysevaloraraefecto

delainfluenciamediaticaenlosestudiantes.

Analitico: Atravésdeestemétodo,seanalizaranlosresultadosdelasencuestasaplicadas
alosestudiantes,padresdefamiliaydocentesdelainstitucion,queconjuntamenteconels
ustentotedricosealcanzaranlosobjetivos,seresponderanlasinterrogantesysecomprob
aranlashipétesisplanteadas,loqueconllevaraaestablecerlasrespectivasconclusiones,r

ecomendacionesypropuestadeaplicacion.

Paraejecutarelestudiodecampo,seimplementaronlassiguientestécnicas:
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»  Encuestas:Queseaplicaraunamuestradeestudiantes,unamuestraderepresentante

s(padresdefamilia);yalosDocentes, como fuente para la prueba MESSY'.

= Entrevista:lacualseefectuaraalDirector.

13.4.Poblacionymuestradeinvestigacion.

LaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”actualmentetieneunapoblaciénde320estudiante

syl8docentes.

Lapoblacidnaserestudiadaesfinita,paralocualseaplicaralasiguienteformula:

B Z?x PQN
"TEWN-D+ 22xPQ
Endonde:
n=Muestra

N=Poblaciononimerodeelementos(320estudiantes).
P/Q=Probabilidaddeocurrenciaynoocurrencia(50/50%).
Z=Niveldeconfianza(95%)Equivaleal.96.

E=Margendeerrorpermitido(5%).

B 1,96%x 0,50 x 0,50 x 320
" T 0,052(320 - 1) + 1,967 x 0,50 x 0,50

_3,8416x 0,50 x 0,50 x 320
"= 10,0025 (319) + 3,8416x 0,25
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307,3
n=—-—

1,758

n=174,8R//175

Cuadro6.Muestrapoblacional.

Involucrados Poblacion Muestra
Representantes 300 175
Estudiantes 320 175
Docentes 18 18
Total 638 368

Fuente:EscuelaFiscal“JosélsaacMontes”.Af02013.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez.

Lamuestratotalautilizarseenelestudiodecampoesde369involucrados,endondeseapli

caranl75encuestasaestudiantes,175encuestasapadresdefamilia,18encuestasadocent

€s.
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14 RESULTADOSOBTENIDOS

14.1.Pruebasestadisticasaplicadasenlaverificaciondelashipdtesis.

Procesometodoldgicoparalaverificaciondelashipotesis.

Despuésderealizareltrabajoinvestigativo,enlaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,plan
teadoaliniciodenuestrainvestigacion,seaplicarontécnicasdeestadisticadescriptivaafi

ndecomprobarlashipétesisplanteadas.

Atravésdelanalisisdelosresultadosdelasencuestasyentrevistasaplicadasrespectivam
enteaunamuestradel75encuestasaestudiantes,175encuestasapadresdefamilia,18enc
uestasadocentes,seobtuvieronlosindiciosnecesariosparaestablecerlasconclusionesd

elestudio.

Paraelloseutilizélogueconsideramoslatécnicaméasapropiadaparasuverificacionoco

mprobacion,lamismaqueeslapruebaestadisticadefrecuenciayporcentaje.

14.2.Andlisiseinterpretaciondedatos.

Acontinuacionsepresentanlosresultadosobtenidosmediantelastécnicasderecopilacio
nindicadasanteriormente.Sobreellasserealizasunanalisisquepermitiranobtenerlasco
nclusionesdelestudio.

14.2.1.Analisiseinterpretaciondedatosdelasencuestasaplicadasalosestudiantes
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1.¢ Cudlestumediodecomunicacionpreferido?

Cuadro7.Mediodecomunicacionpreferido

RESPUESTA CANTIDAD %
Television 98 56%
Internet 51 29%
Revistas 2 1%
Radio 5 3%
Periddico 2 1%
Libros 2 1%
VideoJuegos 13 7%
Ninguno 2 1%
TOTAL 175 100%
g, O 1%
103% R » Television
= Internet
® Revistas
/ s Radio
6t fl 560, ®Periddico

Figura 2.Mediodecomunicacionpreferido.

s Libros
» Video Juegos

= Ninguno

EI56%delosestudiantesencuestadostienencomomediopreferidolatelevision.Lesigue

elinternetconel29%depreferencia.Luegoestanlosvideojuegosconel8%yel3%conlar

adio,elrestodemediostienenmenoresvalorespreferenciales.Lalectura(revistasylibros

)espocoatractivaenactualidad,puessoloalcanzaronenconjuntoel2%.

2.¢Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalginmediodecomunicacion?

Cuadro8.Horasdededicacionalosmediosdecomunicacion

RESPUESTA

CANTIDAD %
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Menosdelhora 12 7%

1a2Horas 51 29%

2adhoras 87 50%

4a5horas 25 14%

TOTAL 175 100%
14% 7%

®m Menos de 1 hora
m1a2Horas
®2 a4 horas
m4 a5 horas

Figura3.Horasdededicaciénalosmediosdecomunicacion.

Enlafiguraanteriorsenotaqueel50%delosestudiantesencuestadosutilizaninentre2a4h
orasdesutiempoparamantenerseencontactoconlosmedios.Siaestolesumamosel14%d
equieneslededicanméasde4horas,tendriamosunamayoriadel64%demenoresdeedadq
uesobrepasanelnivelaceptabledeexposicionalosmedios.Unpequefioporcentajedel 7
%diceestarencontactoconlosmediosmenosdelhorayun29%entrela2horas.Seobserv
aelaltoconsumodelosmediosdecomunicacionenlosinfantes,sobreexpuestosalosmen

sajesqueenellossetransmiten.

3.¢ Creesquelaprogramacionenlatelevisidnesviolenta?

Cuadro9.Percepciondeviolenciaenlosmediostelevisivos

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 111 63%
No 64 37%
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TOTAL 175 100%

mSj

®m No
63%

Figura4.Mediodecomunicacionpreferido.

Losmismosalumnosreconocenquelosprogramasdetelevisionsonviolentos,seginad
mitenel63%.E137%nopercibeviolenciaenlatelevision.Siconsideramoseltiempoquep
ermanecenencontactoconlosmedios,laexposicidnalaviolenciatelevisivapuedeserunf

actormodeladordelcomportamientoenlosencuestados.
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4.; Creesquelosprogramasdetelevisionsonbuenosreferentesmorales?

Cuadrol10.Calidadmoraldelosprogramasdetelevision

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 83 47%
No 92 53%
TOTAL 175 100%
47%
mSj
53% § uNo

Figura5.Mediodecomunicacionpreferido.

Conrespectoalacalidaddereferenciamoraldelosprogramastelevisivos,existeuncriteri

odividido,el47%consideraqueenlatelevisiénpuedeencontrarreferentesmorales.Unp

orcentajeligeramentemayordel53%consideraquelatelevisiéncarecedecalidadmoral

parasertomadocomoreferente.Conestaapreciacion,seconfirmaqueexisteunriesgodef

alenciasenlaformaciénmoraldelaspersonas,pueslainformaciontransmitidatieneunad

udosamoralidad,quepuedetergiversarlarealidadyelaprendizajedelasbuenascostumbr

€s.
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5.¢Enquéhorariosvestelevision?

Cuadroll.Horariosdeaccesoalatelevision.

RESPUESTA CANTIDAD %
Matutino 15 9%
Vespertino 75 43%
Nocturno 85 48%
TOTAL 175 100%
9%
48% m Matutino
® Vespertino
43% w Nocturno

Figura6.Horariosdeaccesoalatelevision.

Unpequefioporcentajedel8%indicaquevetelevisionenhorariosmatutinos.EI143%indi

caqueprefiereverenhorariosvespertinosyel48%dicequelaobservaenhorariosnocturn

o0s.Seaclaragueenlamafianaelaccesoalosmediosesmasrestringido,principalmentepor
serutilizadoparaelestudio.Llamalaatencionqueel48%delosinfantesveantelevisiénen

horariosnocturnos,quenormalmenteestanreservadosparaadultos.
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6.¢ Quétipodeprogramasdetelevisionprefieres?

Cuadrol2.Preferenciasdetiposdeprogramasdetelevision.

RESPUESTA CANTIDAD %
Dibujosanimados 35 20%
Educativosinfantiles 15 9%
Novelas 45 26%
Documentales 3 2%
Deportes 16 9%
Noticias 3 2%
Humor 8 5%
Farandula 18 10%
Arte 2 1%
Musica 10 6%
Concursos 5 3%
SeriesdeAccion 7 4%
Programasdesexo 0 0%
ProgramasReligiosos 7 4%
Ninguno 1 1%
TOTAL 175 100%

4% 0% 4% 1% » Dibujos anmsdos
w Eduontivas infuenibos
1% Dol
4% « Departes
2% s
s Farandula

" A

10%
* Muscon

« Concurson

» B0rios de Acoxin

Programan de soxo
» Programas Religlosos

Ninguno

Figura7.Preferenciasdetiposdeprogramasdetelevision.

Seobservatendenciasdentresgrandesgrupos,dibujosanimados(20%),novelas(26%),f
ardndulas(10%),Educativosinfantiles9%yDeportes9%.Losdemastipostienenvalore
sporcentualesmenoresal10%.Destacaelaltoporcentajeentelenovelasyenprogramasd

efarandula.
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7.¢ TienesAccesoainternetenelhogar?

Cuadrol3.Accesoalnternet.

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 90 51%
No 85 49%
TOTAL 175 100%

49%
m Sj

= No

Figura8.Accesoalnternet.

El51%delosnifiosencuestadostienenaccesoalnternet;frenteaun49%quenopuedehace
rlo.Senotaqueelcrecimientodeaccesoainternetenloshogarescreatambiénfacilidadesp
aralosinfantes.Sedebeaclararqueaaquellosnifiosquenopuedenaccedertendraneseben
eficioenpocotiempo,debidoalosplanesdeexpansiondeesteservicio.Ademas,elacceso

pormediodecelularesesotroaspectoquedebeconsiderarse.
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8.Encasodecontestarquesialapreguntaanteriorindique, Quéactividadesrealizasenint

ernet?

Cuadrol4.ActividadesenInternet.

RESPUESTA CANTIDAD %
Consultasescolares 25 28%
Escucha/DescargaMusicayvideos 16 18%
UsaRedesSociales 41 46%
Trabaja 5 6%
BuscaNoticias 0 0%
UsaelCorreo 3 3%
Buscapornografia 0 0%
Otros 0 0%
TOTAL 90 100%

= Consultas escolares

= Escucha/Descarga
Musica y videos

» Usa Redes Sociales

= Trabaja

= Busca Noticias

= Usa el Correo

= Busca pornografia

Figura9.Actividadeseninternet.

Enordendeimportancia,lasencuestasrevelanquelaprincipalactividadporlagueseusael
internetestarelacionadaconelaccesoalasredessociales,segunel46%.Un28%indicaqu
elousasoloparafinesescolares.Luegolesigueeldescargarmusicayvideo,conun18%.L
asotrasactividadessonpocorelevantes.Sepuedeconcluirquelaformamaésatractivadeus
odelnternetespararedessociales.Sinembargo,esteusoestanormalmentefueradelasupe

rvisiondealgunadulto.
9.¢Escuchaslaradiocotidianamente?
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Cuadrol5.NiveldeaceptaciondelaRadio.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 23 13%
NO 152 87%
TOTAL 175 100%
13%
m S|
mNO

87%

Figural0.NiveldeaceptaciondelaRadio

Soloel13%delosestudiantesencuestadossefialaqueescuchalaradiocotidianamente.El

87%nomuestrapreferenciaporestemedio.Estopermiteconcluirqueelniveldeinfluenci

adelaradioesmenorqueeldeafiosanteriores.Cabedestacarqueestonosignificaquenose

escuchemausica,puesparaelloseutilizanotrosdispositivoscomoreproductores,celulare

syequiposdevideo.Soloseindicaqueyanoeslaradioquienatraelaatencion.
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10.Sicontestastequesialapreguntaanteriorindica;, Quéprogramacionderadioprefieres
?

Cuadrol6.Preferenciadeprogramasderadio.

RESPUESTA CANTIDAD %
Noticias 0 0%
Mdsica 16 70%
Entrevistas 0 0%
Farandula 3 13%
Deportes 4 17%
Concursos 0 0%
Otros 0 0%
TOTAL 23 100%

= Noticias
13% = Mdusica
= Entrevistas
m Farandula
m Deportes

m Concursos

= Otros

Figurall.Preferenciadeprogramasderadio.

El70%delosencuestadosqueescuchanradiotienenpreferenciaporescucharmusica.Otr
osprogramasconmenorporcentajedeaceptacionsonlosdedeportesconun17%ydefara

ndulaconun13%.Losprogramasdeconcursos,entrevistasynoticiasnosonatractivospa
ralosmenoresdeedad.Seobservaquelaradiosehaconvertidoenundifusordelastendenci
asmusicalesdelaactualidad.

12.; Quétipodemdusicaescuchas?

12. ¢ Cual es tu masica preferida?
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Cuadrol7.Preferenciasmusicales.

RESPUESTA CANTIDAD %
Clasica 0 0%
Salsa 35 20%
Reggaeton 91 52%
Baladas 3 2%
Nacional 10 6%
Vallenato 15 9%
Rock&Roll 18 10%
HeavyMetal 3 2%
TOTAL 175 100%
0% = 20%

= Clasica

= Salsa

» Reggaeton

m Baladas

= Nacional

» Vallenato

= Rock & Roll

» Heavy Metal

52%

Figural2.Preferenciasmusicales.

Losinfantesencuestadospresentaronunamarcadatendenciaaritmosmusicalesmodern
oscomoreggaetdn,conunapreferenciamayoritariadel52%;salsa,conun20%;rock&srol
l,quetieneun10%deaceptacion;vallenatoun9%,lamdsicanacionalobtuvoun6%;lasba
ladasyelheavyMetalun2%.Estosdatosmuestranquelosjovenesseveninfluenciadospo
rloqueestosritmospropician,especialmenteelreggaeténquepuedeserviolentoyenocas

ionesdemasiadoexplicitossexualmente.
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13.; Tieneaccesoamediosimpresos?

Cuadrol8.Accesoamediosimpresos.

RESPUESTA CANTIDAD %
S 158 90%
NO 17 10%
TOTAL 175 100%
10%
=S|
mNO

90%

Figural3.Accesoamediosimpresos.

EI90%(delosnifiostieneaccesoamediosimpresos,el10%deellosnopuedeutilizarlos.Se

consideramedioimpresotodaredaccidnqueconsteenpapel,comosonperiddicos,revist

as,libros,etc.Seobservaqueelaccesoestadisponible,loimportanteseriadeterminarsise

haceusodeélyenquéforma.
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14 .Sicontestasteafirmativamentealapreguntaanteriorindica; Quétipodemediosimpre

soslees?

Cuadrol9.Preferenciasenmediosimpresos.

RESPUESTA CANTIDAD %
Revistasdefarandula 45 28%
RevistasdeModa 2 1%
Revistasculturales 13 8%
Caricaturas 32 20%
Periodicos 31 20%
Librosdefabulas 16 10%
Libroseducativos 18 11%
Otros 1 1%
TOTAL 158 100%

= Revistas de farandula
= Revistas de Moda

» Revistas culturales

= Caricaturas

= Periodicos

» Libros de fabulas

w Libros educativos

20% »w Otros

Figural4.Preferenciasenmediosimpresos.

Laspreferenciasdelecturaestanclaramenteindicadasenlatablaanterior,sefialandoquee
128%delosencuestadosleerevistasdefarandula. Tantolascaricaturascomolosperiodic

osalcanzaronun20%depreferenciacadauna.Loslibroseducativosllegaronal11%ylosl

ibrosdecuentosyfabulasal10%.Lasrevistasculturalesalcanzaronun8%deatencionyal

1%lesinteresorevistasdemodas. Llamalaatencionquelafarandulacaptetantolaatencid

n,perosepuedededucirqueesproductodelainfluenciadeotrosmediospormantenerelint
erésenlosartistas. Aunpermanecenenciertavigencialasfabulasylibroseducativos,pero
lascaricaturascaptanmaslaatencion.

15.¢ TienesVideoJuegosensuhogar?
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Cuadro20.PresenciadeVideoJuegosenelhogar.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 119 68%
NO 56 32%
TOTAL 175 100%

u S|
uNO

Figural5.PresenciadeVideoJuegosenelhogar.

EI68%delosencuestadosreconoceteneraccesoavideojuegosensuhogar,seaestoporme
diodecomputadoras,equiposPlayStation,Wii, Tablets,etc.EI32%deellosnotienenacc
esooesmuylimitado.Losvideojuegossuelenseradictivos,porloqgueamuchosselesnieg
aeluso,peroalamayoriaselespermiteporserunmediodedistracciénqueliberaalospadre

sdevigilarlosfueradelhogar.

16.¢Quétiposdevideojuegosprefieres?
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Cuadro21.PreferenciasdeVideoJuegos.

RESPUESTA CANTIDAD %
Accion 88 50%
Carreras 46 26%
Educativos 15 9%
Inteligencia 9 5%
Deportes 15 9%
Otros 2 1%
TOTAL 175 100%

m Accion

m Carreras

¥ 50% L .edut‘:ativo.s
m inteligencia
= Deportes

» Otros

Figural6.PreferenciasdeVideoJuegos.

Seconsultéatodoslosinfantesafindeteneruncriteriounificado,yaquetodoshanjugadoa
Imenosalgunavez.EI50%delosencuestadosprefierejuegosdeaccion.Juegosdecarrera
stuvounapreferenciadel26%,losjuegoseducativosobtuvieronun9%deaceptacionylos
deinteligenciaun5%.Losjuegosrelacionadoscondeportessonaceptadosporel9%delos
encuestados.Sepuedeconcluirquelamayorinfluenciaquetienenlosinfantesprovenient
esdevideojuegostienensuorigenenaquellosconmayorviolencia,comosonlosdedeno

minadosde‘‘accion”,dondeseobservamayorviolencia(disparos,muertes,monstruos,p

ersecuciones,etc.).

17.¢;Enquéhorariosusasvideojuegos?
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Cuadro22.HorariosdeusodeVideoJuegos.

RESPUESTA CANTIDAD %
Matutino-aDiario 0 0%
Vespertino-aDiario 105 60%
Nocturno-aDiario 35 20%
SoloFinesdeSemana 35 20%
TOTAL 175 100%

= Matutino - a Diario
= Vespertino - a Diario

60% » Nocturno - a Diario

20% ,
= Solo Fines de Semana

Figural7.HorariosdeusodeVideoJuegos.

EI60%delosencuestadosindicaquesededicanalosVideoJuegosdiariamenteenhorario
sdelatarde.Otro20%reconocequejuegadiariamenteenhorariosdelanoche.Deigualma
neraun20%delosencuestadosrealizaestaactividadsololosfinesdesemana.Sepuedeob
servarqueelconsumodetiempoparalosvideosjuegosesnormalmentediario,porel80%
delosinfantes;séloal20%deellossoncontroladosparajugarenlosfinesdesemana.

18.¢ Creesquetucomportamientocambiaacausadelainfluenciamediatica?
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Cuadro23.Apreciaciondecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediéti
casegunlosalumnos.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 89 51%
NO 86 49%
TOTAL 175 100%

49%

Figural8.Apreciaciondecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediati

casegunlosalumnos.

Losalumnosencuestadoshandivididosucriteriocasienvaloressimilares,yaqueel51%.d
eellosconsideranquesiseveninfluenciadosporlosmediosdecomunicacién;mientrasq
ueelotro49%piensanqueenellosnosurteningunefecto.Loscriteriosdelosalumnossont
omadosencuentaparasercontrastadosconotrasfuentes,sinembargosepercibequeellos
mismosreconocensentiruncambioenelloscausadoporlosmediosdecomunicacionmas
iva.

14.2.2. AnalisiseinterpretaciondedatosdelasencuestasaplicadasalosRepresenta

ntes.
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1., Cémocatalogaelcomportamientodesurepresentado?

Cuadro24.Catalogaciondelcomportamientodelrepresentado.

RESPUESTA CANTIDAD %
MuyBueno 31 18%
Bueno 27 15%
Medio 32 18%
Regular 21 12%
Problematico 64 37%
TOTAL 175 100%

18%

37%
= Muy Bueno

= Bueno

4 15% = Medio

= Regular

= problematico

12% 18%

Figural9.Catalogaciéndelcomportamientodelrepresentado.

Lospadresdefamiliatienendiversoscriteriosconrespectoalcomportamientodesushijo
s,el18%consideraquesucomportamientoesmuybueno,el15%localificadebueno,el18
Y%piensaqueesmedio,el12%locatalogaderegularyel37%opinaquesuhijoesproblemat
ico.Seobservaqueelalmenoslamitaddelosnifiospresentandificultadesensucomporta
miento,segunloexpresansuspadres. Ademaspercibenquecadanuevageneracionesmas
dificildeeducarquelasiguiente.
2.¢Percibecambiosensurepresentadoacausadelainfluenciamediatica?

Cuadro25.Apreciaciondecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediati

casegunlosrepresentantes.
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RESPUESTA CANTIDAD %

Sl 125 71%
NO 50 29%
TOTAL 175 100%

m S|
e NO

Figura20.Apreciaciéndecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediati

caseglinlosrepresentantes.

Segunelcriteriodel71%delospadres,sepercibencambiosenelcomportamientodesushi
joscadavezquesonexpuestosainfluenciasmediaticas.Porotrolado,el29%consideraqu
esusrepresentadosnosevenafectados.Esclaroquelospadrespercibenestoscambiospor
suconstantecontactoconsushijos.Estecambioseproduceenelmomentoenquesoninflui

dosypermanecenenelloshastaconvertirseencostumbres.
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3.¢Sabequéprogramasdetelevisionobservasurepresentado?

Cuadro26.Conocimientodelcualesprogramasdetelevisionvenlosinfantes.

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 111 63%
No 64 37%
TOTAL 175 100%

= Sj
= No

Figura21.Conocimientodelcualesprogramasdetelevisionvenlosinfantes.

EI63%delosrepresentantesindicanqueconocenlosprogramasdetelevisionquemirans

usrepresentados.EI37%admitenoconocerexactamentetodos. Aungquelamayorpartede
Itiempolospadresconocenlaprogramaciéntelevisivaqueobservansushijos,muchosde
ellosreconocenguehaymomentosguenotienenelcontroltotal,puesenocasioneslosinfa

ntessequedansinsusupervisionporcuantodebenatenderotrasactividades.
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4.; Quétipodemusicacreequeescuchasurepresentado?

Cuadro27.Tipodemusicaqueescuchaelinfante,segunelrepresentante.

RESPUESTA CANTIDAD %
Cléasica 0 0%
Salsa 30 17%
Reggaeton 76 43%
Baladas 22 13%
Rock&Roll 10 6%
HeavyMetal 0 0%
Nacional 15 9%
Vallenato 22 13%
TOTAL 175 100%

m Clasica

m Salsa

= Reggaeton
m Baladas

= Rock & Roll
= Heavy Metal
= Nacional

= Vallenato

Figura22.Tipodemusicaqueescuchaelinfante,seglnelrepresentante.

LospadresconsideranquesushijosdisfrutanmasdeescucharReggaeton,seginel43%.E

Isiguientegéneromusicalmasescuchadoeslasalsaconel17%,seguidodelvallenatoylas

baladas,ambassegunel13%delosrepresentantes.Lamusicanacionalsecreequeesoidap

orel9%delosinfantes,yelrock&rollporel6%.Estosvalorestienenalgunasdiferenciasc

onrespectoaloscriteriosemitidosporlosestudiantes,aunqueengeneralcoincidenenque

elReggaetdnylasalsasonlosméasescuchados.
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5.¢Conocelaspaginasdeinternetalasqueaccedesurepresentado?

Cuadro28.Conocimientodeltipodepaginawebalqueaccedeelrepresentado.

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 98 56%
No 77 44%
TOTAL 175 100%

44%
u Si
56% = No

Figura23.Conocimientodeltipodepaginawebalqueaccedeelrepresentado.

Conunpequefiomargendediferencia,lamayoriadelosrepresentantes(56%)diceconoce

rlaspaginaswebquevisitasuhijo.EI144%expresaquedesconoceencualesnavega.Sedeb

econsiderarquemuchosdelospadresdefamiliatampocousanlatecnologiadeinternetcot

idianamente,porlogueelcontrolsobreloquehacensushijosestambiénlimitado,estoexp

licariaquecasilamitaddesconozcaloquehacesuhijofrentealcomputador.
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6.¢Sabesisurepresentadoestaconectadoalasredessociales?

Cuadro29.Conocimientosobrelavinculaciondelrepresentadoconredessociales.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 85 49%
NO 90 51%
TOTAL 175 100%

49%
u S|

o,
51% «NO

Figura24.Conocimientosobrelavinculaciondelrepresentadoconredessociales.

Elconocimientodelospadresconrespectoalusodelasredessocialesdesusrepresentados
llegaal49%;mientrasqueel51%desconoceenniveldevinculaciondelmenorconlasindi
cadasredessociales.Elcontrolderedessocialesesmascomplejoqueelcontroldeusodein

ternetporcuantoaellassepuedeaccederdeotrosmediosadicionalesalcomputador.
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7.¢Enqueécategoriaseubicariaustedcomopadre/madre/representante?

Cuadro30.Autoevaluaciondecategoriadelrepresentante.

RESPUESTA CANTIDAD %
Autoritario/a 33 19%
Permisivo/a 78 44%
Democrético/a 64 37%
TOTAL 175 100%
19%

37%

m Autoritario/a
m Permisivo/a

= Democratico

44%

Figura25.Autoevaluaciéndecategoriadelrepresentante.

/a

El19%delosrepresentantessereconocecomoautoritarioconloshijos;mientrasqueel44

Y%senalaqueespermisivoconellos.EI37%sedescribecomodemocrético.Elaspectode

mocraticoimplicalaparticipaciondelosinfantesenlatomadedecisiones,porloquesec

on

sideraqueellossoncapacesdeseleccionareltipodeinfluenciaquereciben.Deigualmane

raelpermisivopuedecaerenunafaltadecontrol.Porotrolado,elautoritarioejerceriamas

control,peropuedecaerenelaislamientodelnifiodelmundoquelorodea.
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8.¢ Consideraquesurepresentadotienederechoaaccederalosmediosdecomunicacions

ocial?

Cuadro31.Criteriosobreelderechodelinfanteaaccederalosmediosdecomunicacions

ocial.
RESPUESTA CANTIDAD %
Si 90 51%
No 85 49%
TOTAL 175 100%

49%
u Si

91% G

Figura26.Criteriosobreelderechodelinfanteaaccederalosmediosdecomunicacidnso

cial.

Unaligeramayoriadel51%delospadressefialagueelinfantetienederechoaaccederalos
mediosdecomunicacidnsocial,el49%manifiestaqueestederechodebeserrestringido.
Segunseobserva,loscriteriosafavoryencontrasonsimilares.Porunladoelaccesopermit
ealosinfantesmantenersealdiaenlosocialytecnoldgico,perotambiénlosexponeatende

nciascontrariasalaformaciénqueunpadreesperariadarle.
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9.¢Apruebaustedlainfluenciamediaticaqueactualmenterecibesurepresentado?

Cuadro32.Aprobaciéndelainfluenciamediaticaporpartedelrepresentado.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 69 39%
NO 106 61%
TOTAL 175 100%

S|

61% aNO

Figura27.Aprobaciondelainfluenciamediaticaporpartedelrepresentado.

EI39%delosrepresentantes,apruebalainfluenciaquerecibensushijos;EI61%deelloslo

reprueba.Estopermiteconcluirquelospadresnoestandeacuerdoconlosmensajesqueen

losmediosdecomunicacionsocialsetransmitenyconsideranqueestospuedenafectaras

ushijos.Aunguelimitenohagancontroles,laefectividaddeellosnoessuficiente,porlogu

eanalizanlaposibilidaddequesecontrolealosmedios.
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10.¢ Piensaquelainfluenciamediaticadebesercontrolada?

Cuadro33.0pinionsobreelcontroldelainfluenciamediatica.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 120 69%
NO 55 31%
TOTAL 175 100%

m S|
wNO

Figura28.0pinidnsobreelcontroldelainfluenciamediética.

Debeimplementarseuncontrolsobrelainfluenciamediatica,seginel69%delospadres.
El31%piensaquenoesnecesaria.Lamayoriatieneconcienciadelniveleinfluenciadelos
mediosyelefectoensushijos,porloqueestadeacuerdoencontrolarla. Aquellosquelacon
siderainnecesariatalvezemitanesecriteriobasadoenelhechoquenolaconsiderenexcesi
vamentenegativa,seaporquepiensengquelosmensajesnosontaninfluyentescomoporel

hechodequetienenuncontrolaceptableyreglasclarasdesuusoenelhogar.
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11.¢ Utilizaalgtnmediodecomunicaciénsocialparadistraerasurepresentadomientras

ustedrealizasusactividades?

Cuadro34.Usodemediodecomunicacionporpartedelrepresentanteparadistraeralinfa

nte.
RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 120 78%
NO 33 22%
TOTAL 153 100%

m S|
mNO

Figura29.Usodemediodecomunicacionporpartedelrepresentanteparadistraeralinfa

nte.

EI78%delospadresreconocehacerutilizadoalginmediodecomunicacionparadistraer
alinfante.EI22%dicequenousaelmedioparaestefin. Esdestacadoelporcentajederepres
entantesqueacudenaunmediodecomunicacionsocialparaentreteneralosnifios,esdecir
,enmomentosquenecesitantiempoparasusactividadesotrabajo,exponenasushijos,sin

dedicarlemastiempoasuformacion.
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Deserafirmativasurespuestaanterior,¢cualutilizausted

Cuadro35.Mediodecomunicacionusadoporelrepresentanteparadistraeralinfante.

RESPUESTA CANTIDAD %
Television 66 55%
JuegosdeVideo 22 18%
Radio 9 8%
Mediosimpresos 3 3%
Internet 20 17%
TOTAL 120 100%

3% _—
7% m Television
m Juegos de Video
= Radio
55% :
® Medios Impresos
18% W Internet

Figural.Mediodecomunicaciénusadoporelrepresentanteparadistraeralinfante.

EI55%delospadresutilizélatelevisioncomomediodedistracciénparasuhijomientrasre
alizabaalgunaactividad.EI18%utilizéjuegosdevideoyel17%utilizéinternet.Elusodel
aradioydelosmediosimpresosfuemenor,conun8%yun3%,respectivamente.Estosdat
ospermitenposicionasalatelevisioncomoelmediomasdifundidoeinclusoutilizadopor

lospadresparadistraerasushijos.
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12.; SupervisaTODOloquesurepresentadove,escuchaolee?

Cuadro36.Supervisionalrepresentado.

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 132 75%
NO 43 25%
TOTAL 175 100%
= S|
aNO

Figura30.Supervisidnalrepresentado.

Segunlosresultadosdelaencuestaalosrepresentantes,el25%deellossupervisatodoloq

ueelmenordeedadve,escuchaolee.EI75%restanteadmitequeestalabornolacumpleens

utotalidad.Estopermiteconcluirquelasupervisiontotalespocofactible,puesrequierequ

elospadresesténconstantementealladodesushijos,sinopcidnarealizarotrasactividade

s.Sibienel25%deellosdicenqueesposible,sepuedeexplicarestodebidoaquequizaslas

madressolosedediqueneestalabor.
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13.; Limitaeltiempoquesurepresentadoestabajoinfluenciamediatica?

Cuadro37.Limitaciondeltiempoquepermaneceelrepresentadobajoinfluenciamediat

ICa.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 99 S57%
NO 76 43%
TOTAL 175 100%

43%

S|
57% = NO

Figura31l.Limitaciondeltiempoquepermaneceelrepresentadobajoinfluenciamediati

ca.

Lamayoriadelospadreslimitaasushijosencuantoaltiempoquepermaneceencontactoc
onlosmediosdecomunicacidnsocial,puesel57%mencionaquetienecontroldeltiempo
deexposicién.Elrestante43%admitenotenercontroldeltiempo.Esteporcentajedepadr
esquenocontrolaneltiempo,admitenquelalimitantedeltiempoesdificilcuandonoseper
manecejuntoaellos.Latendenciadelosnifiosapermanecerenactividadhacequebusque

accederalosmediosavecessinquelospadresloperciban.
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14.; Utilizablogueadorestecnologicos(comoV-
chippartelevisionobloqueadoresdepaginasweb)paraimpedirquesurepresentadoacce

daainformacidnnoaptaparamenoresdeedad?

Cuadro38.Usodeblogueadorestecnoldgicosparabloquearcontenidoparaadultos.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 18 10%
NO 157 90%
TOTAL 175 100%
10%

S|
= NO

90%

Figura32.Usodebloqueadorestecnoldgicosparabloquearcontenidoparaadultos.

EI90%delospadresdefamilianoaplicacontrolesdeaccesoalosmediosdecomunicacion
utilizandolatecnologia.Soloel10%mencionaquelasaplica.Enelpais,elusodetecnologi
asdeestetipohatenidopocadifusion,porellolospadresdesconocencémoutilizarlas,esm

as,desconocendesuexistencia.
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15.¢ Explicaasurepresentadolasconsecuenciasdeunaexposiciondescontroladaalainfl

uenciamediatica?

Cuadro39.Comunicacionentrerepresentanteyrepresentadosobreconsecuenciadelai

nfluenciamediética.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 97 55%
NO 78 45%
TOTAL 175 100%

45%

u S|
f 55% =NO

Figura33.Comunicacionentrerepresentanteyrepresentadosobreconsecuenciadelain

fluenciamediatica.

Segunmanifiestael55%delosrepresentantes,sisuelerealizarunaexplicacionsobrelose
fectosdelainfluenciamediaticaalosinfantesasucargo.EI45%reconocequenolohahech
oconregularidad.Seconcluyequelospadressuelenaplicarcontrolesparabloquearlainfl
uenciamediatica,peronoseexplicaalosnifioslosmotivos;estocausariaquecuandonoest

énbajosupervision,ellosnosepuedanautocontrolar.
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16.¢ Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslimitesdeacceso/usoalosme
diosdecomunicacionsocial?

Cuadro40.Correctivosaplicadoscuandonosecumplenloslimitesdeacceso/usodemed
iosdecomunicacionsocial.

RESPUESTA CANTIDAD %
Castiga 95 51%
Aconseja/convence 90 49%
TOTAL 185 100%

49%

u Castiga

d 51% _
® Aconseja / convence

Figura34.Correctivosaplicadoscuandonosecumplenloslimitesdeacceso/usodemedi

osdecomunicacionsocial.

Segunlosdatosrecopilados,el51%delospadrescastigaasushijoscuandoincumplelasre
glasquetienenestablecidasparaelaccesoousodelosmediosdecomunicacion.EI149%se

fialaqueprefiereaconsejarsobreesteaspecto.Elcastigoesconsideradocomolaprimerao
pcionparalospadres,seesperaqueunasanciénasucomportamientosurtaunefectoparare
ctificarelproceder.Sedejadeladolacapacidaddeentenderquetengaelmenor,seimponel
aautoridadpaternal.
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17.¢ Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfluenciamediatica?

Cuadro4l.Efectividaddelusodeestrategiasdecontrolcontrainfluenciamediética.

RESPUESTA CANTIDAD %
Si 90 51%
No 50 29%
Aveces 35 20%
TOTAL 175 100%

m Sij

{ 51% =No
= A veces

Figura35.Efectividaddelusodeestrategiasdecontrolcontrainfluenciamediatica.

EI51%delosrepresentantesencuestadosconsiderangquesusestrategiassonefectivas,qu

edandoun49%enposiciondiversaaesta;el20%consideraquesoloenciertasocasioneses

efectivayel29%sefialaguenohansurtidoelefectoqueesperaba.Estapreguntaesdificil

d

eevaluarporcuantoconllevaaqueunpadreadmitasupropiafalla,esimportanteobservar

queunporcentajedeellosreconocenquenologransusmetas,encuantoalcontroldelainfl

uenciamediatica.
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18.¢ Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunicacion?

Cuadro42.Usodealternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunic

acion.
RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 138 79%
NO 37 21%
TOTAL 175 100%

m S|
mNO

Figura36.Usodealternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunica

cion.

Conunporcentajedel79%,lospadressefialanquesibuscanalternativasparaevitarquesu

shijosentrenenunconsumoexcesivodelogueseimparteenlosdiferentesmediosdecomu
nicacion.El21%nobuscanuevasalternativas.Elhechodebuscarnuevasalternativasnos
ignificaquelosmétodosutilizadosfallen,perosidenotanlapreocupaciénquecadavezha
ynuevasformasdeaccederalacomunicacionyarecibirinfluencia,porloquedebeninnov
arsuspracticas.EI21%nobuscanuevasalternativasporgquenosabecomoobtenerlas.
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19.; Creeustedquelainfluenciamediaticahadisminuidoenlosnifiossushabilidadesdein

tegracion?

Cuadro43.Apreciaciondelrepresentantesobrelainfluenciamediaticaenlashabilidade

sdeintegracion.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 118 67%
NO 57 33%
TOTAL 175 100%

= S|
u NO

Figura37.Apreciaciondelrepresentantesobrelainfluenciamediaticaenlashabilidades

deintegracion.

Lashabilidadesdeintegracionsehanvistoperjudicadas,segunel67%delosrepresentant
esencuestados.EI33%dicequenohaafectadoasushijos.Seconcluyequelamayoriadelo
spadresveconpreocupacionquesusrepresentadosprefieranmantenerseencontactocon
losmediosdecomunicacidnquemantenercontactoconlasdemaspersonas,normalment
elosinfantesseabstraendelmundoquelesrodeacuandoestanbajoinfluenciadelosmedio
s.Adicionalmente,cuandosecomunicanconotraspersonassuelenhacerloimitandoelco

mportamientodelospersonajesqueaparecenenlosmedios.
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20.¢ Lainfluenciamediaticahacequelosnifiosseanmenoscomunicativos?

Cuadro44.Apreciaciondelrepresentantesobrelainfluenciamediaticaenlashabilidade

sdecomunicacion.

RESPUESTA CANTIDAD %
Sl 90 51%
NO 85 49%
TOTAL 175 100%

49%
m S|

4 51% a NO

Figura38.Apreciaciondelrepresentantesobrelainfluenciamediaticaenlashabilidades

decomunicacion.

Seobservauncriteriodivididoencuantoalashabilidadesdecomunicacion.EI51%delos
padresexpresaquesiafectayel49%encambiosefialaquenoproduceefectos. Lashabilida
desdecomunicacionencuantoaverbalizacionparecennoverseafectadas,conlainfluenc
iadelosmedios,elescucharypronunciarpalabrasconmayorfrecuenciahacequeelhablas
edesarrolle,perootrasareascomolaescrituraylalecturasehanvistodisminuidas.Asico
moelcomunicarloquesientenylogueaspiranahoraesmasunaimitaciéndealginpersona

jequeunametaosuefioinfantil.

14.2.3.AndlisiseinterpretaciondedatosdelasencuestasaplicadasalosDocentes.
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Comoseexplicoenlametodologia,alosdocentesselesaplicounaencuestabasadaenlaes
calaMESSY lacualsepresentaenelcuadro45.Paraevaluarestadisticamenteestosdatos
seselecciondlapruebadeDistribuciénChiCuadrado(oJiCuadrado),lacualsuministrau
n“modeloideal’sobrelamaneracomoprobablementedeberiaocurrirelcomportamient
odeunavariable.Apartirdeesosvaloresidealespermitecalcularquétanmarcadasoquéta
nrelevantessonlasdiferenciasexistentesentreesemodeloylosresultadosempiricosobs
ervadosenlaencuestaaplicada,teniendoencuentaelGradodeLibertadatribuiblealasvar

iablesqueconformanambosconjuntosdedatos.

Parapoderaplicarel TestChi-

Cuadradosedefiniéenprimerlugarunmodeloidealsobrelosresultadostedricosesperad
0s,queenlapresentetesisseobservaenlacolumna‘“RespuestaEsperada’enelcuadro4b.
Ensegundolugar,esnecesariotenerunamuestraestadisticaconformadaporunaserieder
esultadosobservadosquehayanocurridoenelmundoreal,paralocualsetomoélosresultad
osdelaencuesta,setabularonlosdatosyse colocaron en las columnas descritas bajo la

etiqueta “Frecuencia Observada”.
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Cuadro45.EvaluaciénDocentealosalumnosaplicandolaescalaMESSY .

Frecuencia < Frecuencia =

8 Observada s Esperada Porcentaje = —

g S el E 2,

1%} o <5} o o (] ~ N

< T | 2] 2 - | @ S ) = - =~ | N

CRITERIO s|le|é|2 5|a|g|g|2|5| & g 2 s | 8§ e |é|s

g S Sl Els| S| 8| 2| E S S @ £ o ] |3

— Z |« el 2121z < e | .2 zZ S 2 = S L 0%

g <|?|¢ <|? Tl |2 E|E %

. g s | °

1|23 [a|l®]1]|2]3|a] 1 2 3 4 &

;J’;?ﬁﬁ;;a )ge“te reir (cuenta chistes, historias 175 | 74 | e8| 30| 3 | 2 175 42,3% | 389% | 17,1% | 1,7% | 1,78 | 0,2 [0,02
2. Amenaza a la gente o se porta como un maton. 175 ] 31 |42 |74 | 28] 1 J175 17,7% | 24,0% | 42,3% | 16,0% | 2,57 | 16 |2,45] SI
3. Se enfada facilmente. 1751 32 |29 | 75| 39] 1 |175 18,3% | 16,6% | 42,9% | 22,3% | 2,69 | 1,7 [2,86( SI
4. Es mandon (le dice a la gente qué hacer en vez de o o 0 0
oreguntar/pedir) 175 | 22 |48 |66 | 39| 1 175 12,6% | 27,4% | 37,7% | 22,3% | 2,70 | 1,7 |2,88] SI
5. Critica o se queja con frecuencia. 175] 33 |44 |56 |42 ] 1 J175 18,9% | 25,1% | 32,0% | 24,0% | 2,61 | 16 |2,60] SI
6. Interrumpe cuando alguien més esta hablando. 1751 23 |38 |62 | 52] 1 J175 13,1% | 21,7% | 35,4% | 29,7% | 2,82 | 1,8 |3,30] SI
7. Coge o utiliza las cosas de los demds sin permiso. 175 ] 54 |23 |64 |34 1 ]175 30,9% | 13,1% | 36,6% | 19,4% | 2,45 | 1,4 |2,09]| Sl
?lerl;ee gusta presumir ante los demas de las cosas que | 475 | 16 | 49 | 56 [ 54 | 1 |75 9,1% | 28,0% | 32,0% | 30.9% | 2.85 | 1.8 [3.41]sI
9. Abofetea 0 pega cuando esta furioso. 175 ] 13 |42 |66 | 54 1 J175 74% | 24,0% | 37,7% | 30,9% | 2,92 | 1,9 |3,69] Sl
10. Ayuda a un amigo que esta herido. 1751 84 | 65|21 | 5] 4 175] 48,0% | 37,1% | 12,0% | 2,9% | 1,70 | -2,3 [1,33] SI
11. Mira a otros nifios con desprecio. 1751 18 | 35|62 |60 1 J175 10,3% | 20,0% | 354% | 34,3% | 2,94 | 1,9 [3,75] SI
tl)izénse enfada o siente celos cuando a otra persona le va 175 | 98 135 [ 29 | 131 1 175 56.0% | 20,0% | 16.6% | 7.4% | 1.75 | 08 |057] sI
13. Saca faltas o errores a otros nifios. 175 ) 44 |53 |49 |29 1 ]J175 25,1% | 30,3% | 28,0% | 16,6% | 2,36 | 1,4 [1,85( SI
14. Siempre quiere ser el primero. 175 ] 22 |39 |58 |56 | 2 175 12,6% | 22,3% | 33,1% | 32,0% | 2,85 | 0,8 |0,36]| SI
15. Rompe las promesas. 1751 16 | 37 | 59 | 63 ] 1 J175 9,1% | 21,1% | 33,7% | 36,0% | 2,97 | 2,0 |3,86] SI
16. Miente para obtener lo que quiere. 175 22 |35 |61 |57 1 ]175 12,6% | 20,0% | 34,9% | 32,6% | 2,87 | 1,9 |3,51] SI
17. Molesta a la gente para enfadarla 175 ) 16 | 23 |73 |63 ] 1 J175 9,1% | 13,1% | 41,7% | 36,0% | 3,05 | 2,0 |4,18] Sl




18. Se dirige a la gente para iniciar una conversacion. 1751 61 | 35|33 |46] 3 175 34,9% | 20,0% | 18,9% | 26,3% ] 2,37 | -0,6 [0,13

;g'r [é)l'.ce gracias "y es feliz cuando alguien hace algo | 475 1 74 | 44 [ 34 | 23| 4 175 42,3% | 25,1% | 19,4% | 13,1% | 2,03 | -2,0 |0,97] SI
20. Le da miedo hablar con la gente. 175 ] 37 | 43|46 | 49] 1 |175 21,1% | 24,6% | 26,3% | 28,0% ] 2,61 | 16 [2,60( SI
21. Hiere los sentimientos de otros. 175 ) 36 |41 |47 | 51]) 1 |175 20,6% | 23,4% | 26,9% | 29,1% | 2,65 | 1,6 [2,71] SI
22. Es un mal perdedor. 175 13 |24 |67 | 71} 1 |175 74% | 13,7% | 38,3% | 40,6% | 3,12 | 2,1 |4,49] SI
23. Divierte a los demas. 172y 73 |17 | 22|60} 3 175 41,7% | 9,7% | 12,6% | 34,3% | 2,36 | -0,6 |0,14

24. Agobia a la gente con sus problemas. 1751 3 |11 |87 | 74] 1 |175 1,7% | 6,3% | 49,7% | 42,3% ] 3,33 | 2,3 |[541] SI
25. Da la cara por sus amigos. 1751 89 | 40 | 22 | 24] 3 175 50,9% | 22,9% | 12,6% | 13,7% ] 1,89 | -1,1 [0,41] SI
26. Mira a la gente cuando le habla. 1751 86 | 45|23 | 21] 4 175] 49,1% | 25,7% | 13,1% | 12,0% | 1,88 | -2,1 [1,12] SI
27. Piensa que lo sabe todo. 175 ) 14 (22|57 |82]) 11175 8,0% |12,6% | 32,6% | 46,9% | 3,18 | 2,2 |4,76| SI
28. Sonrie a la gente que conoce. 175 ) 79 |44 |28 | 24| 4 175) 45,1% | 25,1% | 16,0% | 13,7% ] 1,98 | -2,0 [1,02| SI
29. Es testarudo. 175 ) 17 | 34149 |75]) 1 |175 9,7% | 19,4% | 28,0% | 429% | 3,04 | 2,0 |4,16] SI
30. Actlia como si fuera mejor que los demas. 175 ] 13 | 23 |58 |81 1 J175 7,4% | 13,1% | 33,1% | 46,3% | 3,18 | 2,2 |4,76] Sl
31. Suele mostrar sus sentimientos. 1751 78 | 44 | 29 | 24] 3 175 44,6% | 25,1% | 16,6% | 13,7% ] 1,99 | -1,0 (0,34

252| Piensa que estan hablando mal de €l cuandonoes | 475 | 11 | 35 | 64 | 68| 1 |175 6,3% | 18,3% | 36,6% | 38,9% | 3,08 | 2,1 [433] s
33. Piensa que van a sucederle cosas buenas. 1751 77 |64 129 | 5] 4 175] 44,0% | 36,6% | 16,6% | 2,9% | 1,78 | -2,2 |1,23] Sl
34. Trabaja bien en equipo. 175112 |16 | 77| 70] 4 1751 6,9% | 9,1% | 44,0% | 400% | 3,17 | -0,8 |0,17

fgr'];‘;:'f)hacer ruidos que molesta a los demas (eructos, | 175 | 15 | 33 [ 59 | 65 | 1 |175 10,3% | 18,9% | 33,7% | 37,1% | 2,98 | 2,0 |3,91] sI
36. Presume demasiado cuando gana. 175y 11 (36 (57 |71 ] 1 175 6,3% | 20,6% | 32,6% | 40,6% | 3,07 | 2,1 [4,30]| SI
37. Cuida las cosas de los demas como si fueran suyas. 1751106 |45 (19| 5] 4 1751 60,6% | 25,7% | 10,9% | 2,9% | 1,56 | -2,4 |1,49]| SI
38. Habla demasiado fuerte. 175 | 11 | 42 | 44 | 78 ) 1 |175 6,3% | 24,0% | 25,1% | 44,6% | 3,08 | 2,1 [4,33] SI
39. Llama a la gente por su hombre. 175 ) 97 (12|22 |44 4 1751 554% | 6,9% | 12,6% | 25,1% ] 2,07 | -1,9 [0,93| SI
40. Pregunta si puede ayudar en algo. 1751141 |18 (11| 5] 4 1751 80,6% | 10,3% | 6,3% | 2,9% | 1,31 | -2,7 |1,80| SI
41. Se siente bien si ayuda a los demas. 175 1103 | 26 | 26 | 20 ] 4 175] 58,9% | 14,9% | 14,9% | 11,4% | 1,79 | -2,2 |1,22] SI
42. Se defiende solo. 175 | 12 | 44 | 56 | 63 ] 4 175| 6,9% | 25,1% | 32,0% | 36,0% | 2,97 | -1,0 | 0,26

43. Siempre piensa que algo malo le va a pasar. 175 6 |28 |65 |76 1 ]175 3,4% | 16,0% | 37,1% | 43,4% | 3,21 | 2,2 |4,87] Sl
44. Intenta ser mejor que nadie. 1751 35 |51 |44 |45]) 3 175 20,0% | 29,1% | 25,1% | 25,7% | 2,57 | -0,4 |0,06

45. Suele preguntar cosas cuando habla con los demas. 175 ] 61 | 22 |46 |46 ] 3 175 34,9% | 12,6% | 26,3% | 26,3% | 2,44 | -0,6 [0,10

46. Se siente solo. 175 | 52 |23 |24 |76 ) 1 J175 29,7% | 13,1% | 13,7% | 43,4% | 2,71 | 1,7 |2,92| SI
47. Se siente apenado cuando ofende a alguien. 1751 74 |44 31| 26] 4 1751 42,3% | 25,1% | 17,7% | 149% | 2,05 | -1,9 |0,95] SI
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48. Tiene paciencia cuando esta esperando algo. 1751 80 |41 |29 |25] 4 175] 45,7% | 23,4% | 16,6% | 14,3% | 1,99 | -2,0 |1,01] SI
49. Le gusta ser el lider. 1751 19 |44 | 45 | 67 ] 4 1751 10,9% | 25,1% | 25,7% | 38,3% ] 2,91 | -1,1 |0,29

50. Se apunta a juegos con otros nifos. 1751 11 (39|55 |70 4 175] 6,3% | 22,3% | 31,4% | 40,0% ] 3,05 | -0,9 [0,22

51. Cuando juega cumple las reglas del juego. 175 ] 55 |46 |25 |49 ] 4 175] 31,4% | 26,3% | 14,3% | 28,0% | 2,39 | -1,6 |0,65] Sl
52. Suele pelearse en numerosas ocasiones. 1751 53 (21|23 |78]) 1 1175 30,3% | 12,0% | 13,1% | 44,6% | 2,72 1,7 12,96 SI
53. Se siente celoso de los demas. 1751 52 |22 |24 |77} 1 |175 29,7% | 12,6% | 13,7% | 44,0% ] 2,72 | 1,7 [2,96] SI
gl"" Hace cosas buenas por la gente que esamable con | 125 | o1 | 50 | 19 | 15| 4 175 52,0% | 28,6% | 10,9% | 8,6% | 1,76 | -2.2 [1,25] sI
55. Manipula a los demas para conseguir lo que quiere. 1751 19 |22 |56 | 78] 1 |175 10,9% | 12,6% | 32,0% | 44,6% ] 3,10 | 2,1 |4,42]| SI
0. Pregunta a los demés como estan, que estan 175 | o1 | 45| 21| 18| 4 175 | 52,0% | 25,7% | 12,0% | 10.3% | 1,81 | 2,2 [1,20] sl
57. Es muy pesado. 175 ] 49 |12 |16 | 98] 1 |175 28,0% | 6,9% | 9,1% |56,0%] 293 | 19 [3,73[ SI
58. Explica las cosas méas de lo necesario. 1751 51 |16 | 19 [ 89] 1 J175 29,1% | 9,1% | 10,9% | 50,9% ] 2,83 [ 1,8 |3,36( SI
59. Es simpatico con la gente que acaba de conocer. 175]1 86 |41 |28 |20] 4 1751 49,1% | 23,4% | 16,0% | 11,4% | 1,90 | -2,1 |1,11] SI
60. Hiere a los demas cuando quiere conseguir algo. 175 ] 41 | 23 |53 |58 1 J175 23,4% | 13,1% | 30,3% | 33,1% | 2,73 | 1,7 [3,00{ SI
61. Habla demasiado de sus problemas o 175 | 67 |44 | 45 | 19 2 175 38.3% | 25,1% | 25.7% | 10,9% | 2,09 | 0,1 [0,00
preocupaciones.

62. Piensa que ganar lo es todo. 1751 13 | 34 | 67 | 61] 1 J175 7,4% | 19,4% | 38,3% | 34,9% | 3,01 | 2,0 [4,02] SI
63. Suele molestar a los demés porque lestomaelpelo. | 175 ] 16 |34 | 44 | 81| 1 175 9,1% | 19,4% | 25,1% | 46,3% | 3,09 | 2,1 |4,35]| Sl
64. Se venga de quien le ofende. 175 ) 13 |22 |64 | 76 | 1 J175 74% | 12,6% | 36,6% | 43,4% | 3,16 | 2,2 |4,67]| Sl
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Las columnas de ‘“Porcentaje” muestra la distribucion porcentual de cada
respuesta, se observa también el promedio ponderado de las respuestas en la
columna “Promedio obtenido”, estableciendo luego la diferencia entre el
promedio obtenido y el valor esperado. Todos estos datos no son mas que valores
referenciales previos; ya que lo que realmente esperamos obtener es una evidencia
estadistica de que existe diferencias significativas entre las competencias sociales

esperadas y las que realmente tienen los estudiantes.

Planteamos entonces la hipotesis nula:

Ho = “No existen diferencias significativas entre las competencias sociales
esperadas Y las reales de los estudiantes con edades comprendidas entre los 7 y 8

afios de la escuela fiscal “José Isaac Montes”, de la ciudad de Quevedo.

Ahora procedemos a establecer los parametros necesarios para aplicar la prueba

Chi cuadrado. Primeroseestablecenlosgradosdelibertad,conlasiguienteférmula:

Gradoslibertad=" =k —1 —m
Dondek=4(numero de clasificaciones en el problema o alternativas);
ym=0,nimero de parametros estimados a partir de los datos muestrales para

obtener los valores esperados.

Gradoslibertad=4-1-0=3
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Definiendounniveldesignificanciadel0.95,delvalorChiCuadradoCriticopara3grados

delibertadcorrespondea0.35. (Ver anexo Tabla Chi Cuadrado)

SecalculaelvalordeChicuadradoaplicando en cada pregunta:

Dondeojcorrespondealosvaloresobservadosyejcorrespondealosvaloresesperados.

ElresultadodelcélculodeX®de cada pregunta se observa en la columna con el
mismo nombre del cuadro 45,la mayoria de las preguntasobtuvieron un valor
superioralvalorChiCuadradoCritico de
0.35.Estoindicaquelaprobabilidaddecoincidenciaentrelosresultadosidealesesperado
sylosresultadosobservadosesinferioralNiveldeConfianzadel95%,yportantosepuede
concluirque,de losresultadosdelamuestra,existe poca
coincidenciaconlosresultadosesperados. Esto se identifica en la Gltima columna,
donde se expresa el rechazo u aceptacion de la hipotesis nula, segun la prueba Chi
Cuadrado. Concluyendo en general que
elcomportamientodelosalumnosnoesacordealmodelodeconductaesperado,bajolaper

spectivadelosdocentes.

14.3. Discusion sobre losresultadosdelainvestigacion.

Los resultados muestran que la television sigue siendo el medio de comunicacion
mas comun, pero esto no contradice lo expuesto por Martin-Barbero (2003), pues

el Internet y las redes sociales que ahora pueden ser accedidas por dispositivos
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moviles tienen un rapido crecimiento de consumo entre los infantes, modificando
incluso su forma de escribir. Aun no puede decirse que los cambios tecnolégicos

sean estructurales, pero se percibe una tendencia social encaminada a ello.

La influencia recibida por los infantes a través de los medios de comunicacion se
motiva tanto en personajes creados ficticiamente (novelas, dibujos animados,
juegos de video, peliculas, etc) como en los reales (artistas, politicos,
comunicadores, etc), pues ambos son difundidos en gran escala. Coincidiendo con
el criterio de Fisher (2002), se podria decir que a través de los medios, las
personas buscan seguidores que aumenten su poder, lo que también se constituye
e mayores réditos econdmicos. Aparentemente, se busca lograr cambios en las
conductas de otros para orientar hacia fines especificos de mayor consumo

mediatico.

Extrafiamente, se detectd que los padres de familia son conscientes de los peligros
de la influencia de los medios de comunicacion, pero sus reacciones son
contradictorias, pues el control es limitado. Es evidente que la sociedad entera est4
sumergida en esta influencia, confundidos entre aceptarla como parte de la nueva
sociedad o rechazarla por estar en contra de sus principios. Como plantea Koontz
(2002), el control solo se puede ejercer al contrastarlo con los objetivos que se

pretenden alcanzar. Si el objetivo no esta claro, el control es confuso.
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Parte de esta confusion proviene de la influencia recibida también por los padres,
coincidiendo con Rocher (2008), los medios sugieren, proponen y transcriben
modelos, valores e ideales a tal punto que llegan a inhibir el juicio critico.

La conducta definitivamente esta modificada, la prueba Messy aplicada determind
que el comportamiento de los infantes esta alejado del comportamiento “ideal” o
“esperado”. Fontes&Pupo (2006), explicaron que los trastornos de la conducta se
evallan en relacion con el medio, es decir, el contexto social, cultural, etc., en el
que se desarrolla la vida de una persona. Desde esa perspectiva, se puede apreciar
que las competencias de los menores no estan en armonia con muchos de los
paradigmas del comportamiento social aceptable. Esto significaria que en un
futuro, se presentara una ruptura generacional tan diversa que se degeneraria en un

conflicto.

14.3.ConclusionesyRecomendacionesgeneralesyespecificasacercadelosresulta

dosdelainvestigacion.

14.3.1.Conclusiones.

= Losresultadosdelasencuestas,determinarongqueelmediodecomunicacionmasinfl
uyenteeslatelevision,lacualespreferidaporel56%delosestudiantes,lacualesnorm
almenteesaccedidaenhorariosvespertinoynocturno;conpreferenciasenprograma
sdetelenovelas,dibujosanimadosydefarandula.Esderecalcarqueel55%delospadr
eshautilizadolatelevisioncomomediodedistracciéndesushijosparapoderrealizars
usactividades.Apesardelaedad,elconsumodeinterneteselsegundomediomasacce

dido,segunel29%delosinfantes.
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Lamayoriadelospadrestieneunanociénclaradequelainfluenciamediaticacausaun
cambiodecomportamiento,segunel71%delosencuestados.Concuerdanademasco
nsushijosenquelosmediosdedifusiénhoyendiatransmitenmensajesviolentosydeu
nbajoreferentemoral,porloqueel69%opinaquedebesercontrolada,aunquedefiend
enelpoderaccederaellos.
El75%delospadresadmitenquelesresultadificilcontrolartodoslosmediostodoelti
empo.Elmétododecontrolgeneralmenteusadoeslalimitaciondeltiempo.Sinembar
go,soloel55%explicaasusrepresentadoslosriesgosdeunaexposicioncontinuaalai
nfluenciamediatica.

LaaplicacidéndelapruebaChiCuadradaalaescalaMESSY conlaquelosdocenteseva
luaronalosalumnos,reveloqueexistendiferenciassignificativasentrelascompeten

ciassocialesidealesyelcomportamientorealdelosestudiantes.

14.3.1.Recomendaciones.

Considerandoladificultaddemantenerunavigilanciaconstantedeltipodeprograma
cidénypéaginaswebalaquepuedenaccederlosinfantes,serecomiendacapacitaralosp
adresenelusodetecnologiasmodernasparacontrolarelaccesoainformaciéninadec
uadaparamenoresdeedad,conlocualdisminuirenalgosuefecto.

Planearenconjuntoconlosrepresentantesnuevaestrategiasdecontroldeaccesoalos
mediosdecomunicacionqueafectenoinfluyandemanerainapropiadaalosmenores
deedad,especialmenteaquellasbasadasenladisuasionyformaciondecaracterparaq

uelosinfantesrechacenporellosmismoslaexposicionmasiva.
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Disefnareimplementardemaneracontinuaprogramasdeasesoriayconcientizacion
delosefectosnegativosdelainfluenciamediatica.
Estableceraccionesquefavorezcanlaintegraciondelosrepresentantesydocentespa
ragueenconjuntoestablezcanprogramaspreventivosycorrectivosquemejoreelco
mportamientoyasuvezsustentelaeducaciondesushijosehijas,puesseconsideraque
silosinfantesdesarrollanmejorescompetenciassociales,tambiénsepodrialograsun

rendimientoacadémicoaldnmejor.
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15.PROPUESTADEAPLICACIONDERESULTADOS

15.1.Alternativaobtenida.

Nombredelapropuesta-alternativa.

GUIADETECNICASPARAELCONTROLDELAINFLUENCIAMEDIATICAEN
LOSINFANTESDELAESCUELAFISCAL“JOSEISAACMONTES”,DELCANT

ONQUEVEDO.

15.2.AlcancedelaAlternativa.

Atravésdelanalisisdelosresultadosalcanzadosenelestudiodecampo,sedetermindquee
xisteunaltoniveldeinfluenciadelosmediosdecomunicacionsocialqueafectaelcompor
tamientodelosnifios,enespecialdesuscompetenciassociales,esporelloqueseconsidera
necesarialaaplicaciondecontrolesefectivostantopreventivoscomocorrectivos,locual
conllevaalaimplementaciondetalleresconmetodologiasmodernas,especialmentediri

gidosalosinfantesypadresdefamilia.

Esnecesarioelcompromisoyelinterésdelacomunidadeducativa,enparticipareneldesa
rrollodeactividadestendientesaplantearalternativasenconjuntoasicomocumplirlosac
uerdosqueselogrenencadataller,deestamaneralograreléxitodelaspropuestas.

15.3.Aspectosdelapropuesta.

Descripcion.
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Enbasealosresultadosobtenidos,dondeseidentificalosaspectosnegativosquehaorigin
adoelaccesonocontroladodelosinfantesalosmediosdecomunicaciénmasiva,distorsio
nandosumentalidadinfantilyalejandolosdesusobligacionesynecesidadesdeaprendiz
aje,esnecesarialaformulaciondeestrategiasqueayudentantoacontrolarlacomoacambi
ardichoefectohaciaunaspectopositivo,esdecir,aprenderautilizarlacomoapoyoalafor

macionycomoelementoformadordelascompetenciassocialesdelosnifios.

Lasestrategiasconstande:

OrganizaciondeCharlasdeOrientacionFamiliaryParental.

= Coordinarreunionesconstantesyevaluativasque,conayudadeunPsicopedagogoy
unPsicologoinfantil,denalospadreslapotestaddeinfluirenlamaneraenlaquelosni
fiosaccedenalosmediosdecomunicacion,aprehendensuscontenidosyalavezevita
rlainvasiondelaprivacidaddelosnifios.

= Darlnstruccionesalospadresdeformaspararegularelusodelalosmediosdecomuni
cacion,establecerhorarios,flexibilizaroendurecerelcontrolyestarconscientedeq
uelosmediospuedetornarseunainfluenciapositivaenlaconductaescolar,siempreq
ueseacanalizadademaneracorrectapodriainclusomejorarlasaptitudesacadémica

sdelosmismaos.

Dotaralosdocentesdelasherramientasnecesarias.
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» Formaralosdocentesmediantetalleres,charlasysimposiosacercadelatelevisionys
usbeneficioseducacionales.

= Incorporaralatelevisioneducativaenlasaulasdeclaseyaqueparalosnifiosesunmed
ioqueocupaengranlugarensuvidayensufamilia.

= Estimularenlosnifioselusodelosmediosdecomunicacioneducativosevitandolavi

olenciamediaticaylasfantasiasinfructuosasenlamentedelosnifios.

Unavezaplicadasestasestrategias,losnifiosresponderanpositivamentealosestimulosd
adosycambiaransusactitudespromoviendounavidaconmejorespreceptosmoralesyco

rrectodesarrollodesimismo,denuestracomunidadydelpais.

15.4. Justificacion.

Elestudiodelainfluenciadelosmediosdecomunicaciénsocialpermitiocomprendermu
chasdelasactitudesqueadoptanlosnifiosynifiasdehoyendia,enespecialunmediodegra
npenetracionydifusibncomoloeslatelevision.Laconductaycomportamientoqueexhib
enlosnifiosynifiasanivelescolar,familiarysocial;sepudoevidenciarqueéstoscreanunar
ealidadalterna,influenciandoasi,sucomportamientoysumaneradepensar,productodel

osmensajestransmitidosporlosvariosmediosdecomunicacionsocial.

Atravésdeltiempo,estudiososdediferentescamposdelconocimiento,hanevidenciado

dichofendmenopropiodeestesiglo,elmismoqueesimportanteyaqueacarreaproblemas

socialesyasicomotambiéneducativosdebidoaquelapercepciondelestudiodelosnifioss
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ehadesenfocado,productodelasprogramacionesquerequierendepocousodelacapacid

adintelectualdelnifioafectandolamaneradeexpresarseycomportarse.

Losnifiosestanexpuestosalainfluenciamediaticaporcuantoseencuentranenunafasede
susvidasgeneralmentebasadasenlaimitacion,enlaqueadquierenhabitos,actitudesyco
mportamientosquecontribuyenaformarodeformarsudesarrollo.Porestarazonlosrepre
sentantes,debenvigilaryguiaralosnifiosynifiasensucontactocasicotidianoconlosmedi
osdecomunicacion,paraqueobtenganellosaquellosbeneficiosqueestospuedenpropor

cionarlesysecontrolenaquellosqueproducenefectosnegativos.

Porlotantoesdealtovalorparalasociedad,elpodernosoloevidenciarestainfluencia,sino
podercalificarlaycontrolarsuimpactosobrelosnifios.ConocerlosValoresoAnti-
valoresqueproyectalaTV elinternetylaradio,asicomosusproductos(programas,musi
cas,juegos,personajes,etc.)ylosestereotiposalosqueéstosinducenalosnifios;y,lomasi
mportante,comoresponderadichainfluencia.
Desdeelpuntodevistasocialyeducativo,estapropuestacontribuiraalargoplazoaldesarr
ollodeunaeducaciénintegral,quepermitaalnifioparticiparactivamenteenlasociedadq
uelorodea.Asimismo,ayudaraalaorientaciondelospadresenelprocesodecrianza,atrav
ésdelaconcientizacionacercadeaquellasinfluenciasquesonnocivasparalasaludfisicay
mentaldelosnifiosynifiasylasconsecuenciasqueestasacarreanparaalcorrectocrecimie

ntodeéstecomounserhumanoconética,moralyaltovaloresparalasociedadactual.
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Teniendoencuentaloexpuestoanteriormente,elbuenusodeestaherramientademanerar

egulada,contribuiraalaformacionintelectualyculturaldelosestudiantesdelaEscuelaFi

scal“JosélsaacMontes”.

15.5.0Dbjetivos.

Objetivogeneral.

DisminuirelefectonegativodelainfluenciamediaticaenlosinfantesdelaEscuelaFiscal

“JoséIsaacMontes”,delCantonQuevedo.

Objetivosespecificos.

= Crearestrategiasconsensuadasparaelcontroldelainfluenciamediaticaenlosinfant

esdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delCantdnQuevedo.

» Promoverelusodelosmediosdecomunicacionsocialcomomediodeaprendizajeyfo

rmacionintegral.

15.6. Resultados Esperados.

En concordancia con los objetivos propuestos, los resultados esperados son:
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e Los estudiantes de laEscuelaFiscal“JosélsaacMontes”, del Cantén
Quevedo, acceden a una influencia mediatica positiva, orientada hacia un
consumo Yy uso adecuado para el desarrollo de sus competencias sociales.

e Tanto padres de familia como miembros de la
EscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”, del Canton Quevedo, aplican estrategias
consensuadas para el control de la influencia mediatica.

e Los medios de comunicacion social son utilizados como medio de

aprendizaje y formacion integral.

15.7.Factibilidad.

Lapropuestaplanteadaesfactiblellevarlaacaboconsiderandolossiguientesaspectosde

viabilidad:

Socio-
Educativo:Enelaspectoeducativoestapropuestabeneficiaraalosestudiantesydocente
sdelainstitucidninvestigada,yaquelasestudiantestendranunaactituddemayorconcent
raciondurantelasclasesenyuncomportamientomenosagresivo.Encuantoalosocial,ala
rgoplazoenlasociedadseincorporaranindividuosformadosconcompetenciassociales

basadasenlamoralybuenascostumbres

FactorEcondémicoFinanciero:Lasiguientepropuestarequieredeunamoderadainver
sionlacualseraaportadaporlasautoridadesypadresdefamiliadelainstitucioneducativa.

Acontinuacioneldetalledetodoslosgastos:
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Cuadro46.Presupuesto para la
Guiadetécnicasparaelcontroldelainfluenciamediaticaenlosinfantesdelaescuelafiscal

“JosélsaacMontes”,delcantonQuevedo.

Rubro GastoUSD$
Materialdidactico $520.00
Transporte 40.00
Internet 20.00
Solicitudes 4.00
Impresiones 60.00
Proyector 20.00
Total $664.00

15.8.Fundamentaciontedricadelapropuesta.

Conlafinalidaddesustentaradecuadamentelapresentepropuestaseplanteaconjuntode
preceptosbibliograficosquecontieneninformacionsobrelosambitosconcernientesala

propuesta,seleccionandoaquellasteoriasmasrelevantesquelafundamenten.

15.8.1.Fundamentopedagdgico.

LateoriaevolutivadeldesarrollodelhombreelaboradaporPiaget(1965),evidencidquel
alégicadelnifionosolamenteseconstruyeprogresivamente,siguiendosuspropiasleyes
sinogueademassedesarrollaalolargodelavidapasandopordistintasetapasantesdealca

nzarelniveladulto.

LasetapasdeldesarrollodelhombresegunPiagetsonlassiguientes:
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Etapasensorio-
motora(delnacimientohastadosafiosaproximadamente):Losnifiosaprendenacoo
rdinarlasexperienciassensorialesconlaactividadfisica-
motora.Lossentidosdeéstoslosponenencontactoconcosasdedistintaspropiedade
s.Duranteestetiempoaprendenacoordinarsecuenciassensorio-
motoraspararesolverproblemassimples.

Pre-

operacional(delos2afiosmasomenoshastalos6arios: Debidoaquelosnifiosatnnoti
enenlacapacidadparapensardemaneraldgica,desarrollanlacapacidadparamaneja
relmundodemanerasimbodlicaopormedioderepresentaciones.Esdecir,desarrolla
nlacapacidadparaimaginarquehacenalgoenlugardehacerlorealmente.
Operacionesconcretas(desdelos7afioshastalas11):losnifiosmuestranunamayorc
apacidadparaelrazonamientoldgico,aunquetodaviaaunnivelmuyconcreto.Elpen
samientodelnifiosiguevinculadoalarealidadempirica.Sélopuedenrazonaracerca
delascosasconlasquehantenidoexperienciapersonaldirecta,yaquealmomentode

seralgohipotético;éstosmuestranciertadificultad.

Operacionesformales(apartirdelosllafos):Losadolescentespasandelasexperie

nciasconcretasrealesapensarentérminoslogicosmasabstractos.Soncapacesdeuti
lizarlalogicapropositivaparalasoluciondeproblemashipotéticosyparaderivarcon
clusiones.Soncapacesdeemplearelrazonamientoinductivoparasistematizarsusid
easyconstruirteoriassobreellas,puedenusarelrazonamientodeductivoparalacons

truccionycomprobaciondeteorias.Puedenusarunlenguajemetaféricoysimbolosa
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Igebraicos.Soncapacesdepasardeloqueesrealalogueesposible,puedenpensarent

oquepodriaser,proyectandoseenelfuturoyhaciendoplanes.

15.8.2.LaTelevisién

Latelevisionposeelapeculiaridaddepresentarestimulosvisualesyauditivos,loscualess
onmasefectivosquelosvisualesoauditivosporsimismo,porellounmediosumamenteef

icazencomparacionconlosdemésmediosdecomunicacionsocial.

Latelevisionseimponesobreotrosmediosporpenetrarenelhogar,enlavidadiariayllegar
aformarpartedelcimulodehéabitosdecualquierhombredenuestraépoca,latelevisidnest

denelhogar,solosenecesitaencenderla

Latelevisioncuandoseutilizaparafineseducativosesbastanteeficazenlograrlaatencion

ymemorizacionsobreelmaterialenellapresentado,seglnlascuatroscategoriaspropues

tasporSchramm(referidaporFernandez,2007),latelevisiénposeetresdeellasqueson:

1.Espacio-Tiempo

2.Participacion

3.Rapidez

Estodemuestralaeficienciadelmedio.
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1.  Espacio-
Tiempo:Latelevisionactuadeformacombinada,ellaposeeciertaefectividadencu
antoalapercepcion,enelcualrigeelprincipiodequemientrasmayoresviasdeentra
daposeelainformacionmasefectivaseralapercepciéndelmensaje,losmediosco
mbinadoscomolatelevisiénsondemayoreficacia,tantoenlapercepcionaaprendi
zajeymemorizacion,estotienegranaplicacionaniveleducativo.

2.  Participacion:Enlaescaladeparticipaciondelcomunicador,elaboradaporAllpor
tCantril,latelevisiénocupaelséptimolugar,mientrasmayoresparticipacionesma
yoresseranlasinfluencias.

3.  Rapidez:Latelevisionylaradiosonlosmediosmasrapidos,losmediosrapidosimp
idenqueelcomunicadorpuedadedicarelsuficientetiempoparaqueelmensajeseac
omprendidoymeditadoporelreceptor,losmediosradiosytelevisionpracticament

esometenelreceptoraunbombardeodemensajes.

Comoafectalatelevisionalaspersonas.

Lasiméagenestransmitidasporlatelevisiénsedirigenaloscanalespsico-

fisiol6gicosdelespectadoryéstastienenelpoderdeconvertimosenloquevemos.Esto,de
jaalespectadorencondicionesmentalesapropiadasconpuntosluminososqueinfluencia
nalcerebrohipnotizandoloconsuintermitencia. Estahipnosissuprimeelpensamientoco
nscienteyanulatotalmentelaimaginacioncreativahaciendoqueelespectadorseaincapa

zdediscernirentreficcionyrealidad.
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Segununestudiodel”"EmeryReport”loshumanosnoshabituamosaestimulosluminosos
repetitivos;cuandoseconsolidaestahabituacion,elcerebroyahadecididoguenoocurren
adainteresante(almenosnadasobreloquesepuedehaceralgo)ydejarvirtualmentedepro
cesarlainformacién,dejandoaltelevidentealniveldeconcienciadeunsonambulo.Laact
ividadcerebralregistraunadisminuciondeondasbetayunfuerteaumentodeondasalfaq

ueéstassonasociadasnormalmenteconlainactividad,fijacion,faltadedecision,neglige

ncia,cuerpoinerteyojosinmaviles.

EfectosNegativosdelaTelevision

Laviolenciaenlatelevisionyelcineesperjudicialparalosnifios.Cuarentaariosdeinvesti
gaciénhanllegadoalaconclusiéndequelaexposicidnrepetidaanivelesaltosdeviolencia
enlosmediosdecomunicacionlesensefiaaalgunosnifiosyadolescentesaresolverloscon
flictosinterpersonalesconviolencia,y,amuchosotros,aserdiferentesaesasolucion.Baj
olatuteladelosmediosdecomunicaciényaunaedadcadavezmastemprana,losnifiosesta
nrecurriendoalaviolencia,nocomoultimosinocomoprimerrecursopararesolverloscon

flictos.

Enpublicacionesprofesionalesquenosuelenllegaralpublicogeneral,haymilesdearticu
losquedocumentanlosefectosnegativosdelosmediosdecomunicacidnenlajuventud,p
articularmentelosefectosdeviolenciaguemuestran.Losnifiosqueventelevisiondurant

emashorassonmasagresivosypesimistas,menosimaginativosyempaticos,tiendenaser
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masobesosynosontanbuenosestudiantescomolosnifiosquevenmenostelevision.Cada
vezesmayorlapreocupacionporelhechodequesehamantenidoocultala™historiareal"d

elaviolenciaenlosmediosdecomunicacidnysusefectosenlosnifios.

Lapercepcion

Lamayoriadelosanimalessoncapacesdecaptaryretenerlasimagenesdelarealidadapart
irdelassensaciones;elhombre,ademas,tienelacapacidaddeinterpretaresosdatossenso
rialeseintegrarlosenlaconciencia.Aestafacultad,exclusivadelserhumano,esaloqueen

psicologiaseledenominapercepcion.

Lapercepcidnsedistinguedelasensacidénporsucaracteractivo,yaquelaaccionperceptiv
aincluyeunaelaboraciéndelosdatossensorialesporpartedelindividuo.Lapercepcidnta
mbiénserelacionaconlosobjetosexternosyseefectiaenelnivelmental,mientrasquelas

ensacionesunaexperienciasubjetivaderivadadirectamentedelossentidos.

Elprocesoperceptivomedianteelcualelsujetoseleccionadeterminadoselementosdelfl

ujosensorial,“filtrando’losdatosquelasensacionproporciona,sedenominaatencion.

Laatencionesnecesariaparacontrarrestarlalimitadacapacidadhumanadecaptarinform
acidnexterna.Estainformacioninicialsobreundeterminadoobjetooaspectodelarealida
dpuedeorganizarseenfigurasquepermitenmantenerenunasituaciondepreconciencia, |
apartedelainformacionqueseconsideramarginal.
Entrelosfactoresfisicosobjetivosquedeterminanlaatencionfiguranlaposiciondelesti

mulo,suintensidadfisica,sutamafio,elfondosobreelquedestaca,sucoloryluminosidad,
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susmovimientos,etc.Porotraparte,losfactoressubjetivosson:lanovedaddelestimulo,s

ucaracterdeseableodepotencialamenaza,sucongruencia,etc.

Cabesefalarquelapercepciénnosélodependedelcaracterdelosestimulosfisicos,sinota

mbiéndelarelacionentreéstosyelambiente,asicomodelascondicionespropiasdecadai

ndividuo.Lossereshumanospuedentenerdiferentespercepcionesdelmismoestimulod

ebidoalossiguientesprocesosperceptuales:

b)

Exposicidnselectiva:debidoaquelosindividuosestanexpuestosaunatremendacan
tidaddeestimuloscadadiadesuvida,esimposiblequeunapersonapresteatencionat
odos,porloguelamayoriadelosestimulosserandescartados.Elretoqueenfrentanlo
smercadologosconsisteenexplicarcuélesestimulosescogeranlosconsumidores.
Distorsionselectiva:nisiquieralosestimulosquelosconsumidorespercibentransm
itennecesariamenteelmensajequedeseanlospublicistas.Cadapersonaintentaadap
tarlainformaciéndelexteriorasusopiniones.Pordistorsionselectivaseentiendelat
endenciadelagenteadistorsionarlainformacidénparaquecoincidaconsignificados
personales.
Retencionselectiva:éstasignificaqueelserhumanoolvidamuchodelogueaprende.

Tiendearetenerinformaciénqueapoyesusactividadesycreencias.

Elaprendizaje

Cualquierorganismo,parasobrevivir,debeajustarsuconductaadeterminadaspautas.A

unquealgunasdeellassoninnatas,enlosorganismossuperiores,ysobretodoenelhombre

,sonensumayorparteadquiridas.Desdeunpuntodevistapsicologico,sellamaaprendiza
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jeacualgquiermodificacionrelativamenteestabledelaconducta,queseadquiereconeleje

rciciodelamisma.

Frentealinstintoyalreflejocondicionado,elmododeaprendizajeméselementaleslahabi
tuacion,esdecir,ladisminucion,einclusodesaparicion,delareaccionorespuestaanteun
determinadoestimulocomoconsecuenciadesurepeticion.Mientrasquelahabituacionti
eneuncaracternegativo,lasensibilizacién(elsegundomododeaprendizaje)constituyee

Iprimerescalondelaprendizajepositivo.

Elauténticoaprendizajeasociativoocondicionadosedefinecomocondicionamientocla
sicopavloviano,yconsisteenelhechodequeunestimulo,queanteseraincapazdesuscitar
unarespuestaincondicionada,acabaporconseguirlomediantesuasociacionconelestim

uloqueanteslaprovocaba.

Evidentemente,elcondicionamientoamplialasposibilidadesadaptativasdelorganism
oenmuchamayormedidaquelosotrostiposdeaprendizajeantesmencionados. Ademas,
elhechodequeseproduzcadeformainvoluntaria,einclusoinconsciente,indicacualpued

esersupapelalahoradeexplicarelorigendeformasdeconductacuyacausaseignora.

LaConducta

Elconceptode“Conducta”tienedossignificadosenelambitodelapsicologia.Elprimersi
gnificadoeseldeaccionqueunindividuoejecuta.Elsegundosignificadoeselderelacion
gueseestableceentreelementosdeunaasociacion.Sisehabladelsignificandoaccioncoi

ncideconelsentidoordinariodeéstetérminoyconectatambiénconelhablarcientificoyté
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cnicoqueloasume;taleselcasodeldiscursodelapsicologiadiferencialyenlosdiscursosp
resentesenlapsicologiaaplicada.Ahora,alhablardelsignificandorelacionseasumeelse
ntidofuncionaldelconcepto.Esentoncescuandoseconstruyeunateoriapsicologicacoh

erenteenelcontextodelosotroscamposfuncionalesnaturales.(Roca,2002)

Cuadro47.Elcomportamientonormaldeuninfanteentre6y9afiosdeedad

Conduct | Siempreenmovimiento.Buscaequilibrioenelcolumpio.Leagradaluchar

amotriz ,patinar,saltaryhaceracrobacias.

Higienec L ~
Muchoapetitosinbuenosmodales,soncapacesdebafarsesolos.

orporal

Expresio

nemocio Expansivos,muyemotivos,agresivos,querellantes,dicengroserias.

nal

Miedosys = Miedoalosobrenatural,delamuertedelosseresqueridos.Suefiosamenaza

uenos ntes.

Elyoyelse | Centrodesuuniverso.Relacionesmasdificilesconlamadre.Investigasob

X0 rediferenciassexuales.Exhibicionismoenelbafioescolar.
Relacion . . .
) Lamadreyanoesmaselcentro.Discuteconella.Menosdescortésconelpad
essociale ] ) ]
re.Sesientemasheridoporelretodelpadre.
S

Juegosyp | Muchosjuegosdegrupo.Tieneunamigopreferido.Juegosdeejerciciosoc
asatiemp | iales(decarta,ludo,oca,etc).Colecciona,legustamuchojuntaralgunosob

0S jetosymostraralosdemas.
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Vidaesco . N
| Legustamostrarsustrabajos.Compartesuscosasconsuscomparieros.
ar

Sentido Loscastigosnoinfluyendemasiadoensuconducta.Reaccionacuandosel

moral oaisla.

Puntode
vistafilos | Conciencianuevadelamuerte.ConocelaideadeunDiosCreador.

ofico

Fuente:http://www.educacioninicial.com

Elnifioeselgranconsumidordetelevision.

LaTVexplotacomercialmentealosnifiosmaspequefios.Losfabricantesdejuguetesgan
anmasdecuarentamillonesdeddlaresalafioporlanzaralmercadosusproductosparanifio
s.Lossabadosenlamafana,particularmente,sehanconvertidoenunnuevoterrenoaexpl
otarconcomercialesdejuguetes,paravendermassusproductos.¢ Porquéalosnifios?Deb
idoaqueelmenordeseatenereljuguetedemoda,elalbumdesucaricaturapreferido,zapati
Ilasconlucesysonidos,ropadesusartistaspreferidoysusdiscoscompactos,etc.ytodoses
toselopidenasuspadresdeformainsistente,quefinalterminanporcomprarletodo(cuand

opueden).

LoscomercialesdeTV,proyectanestereotiposenrelacionaaspectosraciales,sociales,c

ulturales,sexuales,asicomotambiénhébitosalimentarios.
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http://www.educacioninicial.com/

15.9.Desarrollodelapropuesta.

Eldisefiodelapresentepropuesta,atravésdeldesarrollodevariostalleresdeformacionyl

aconstrucciéndeunaguiaparaelbuenusodelosmediosdecomunicacion,respondealosr

esultadosobtenidosdeldiagnésticoefectuadoenlaEscuelaFiscal“JosélsaacMontes”,d

elCantonQuevedo.

Sehatomadocomoreferenteparalaelaboraciéndelcontenidodeestostallerestantolosas

pectoslegalesdeproteccionalmenorestablecidosenlalegislacionecuatoriana,comolac

onsideraciondequelascondicionesmediaticasactualesllevanaldocentealanecesidadd

eactualizarseydeutilizarestastendenciascomoapoyoalaformacionintegraldelestudia

nte.

Cuadro48.PlanificaciénGeneral

FASES ACCIONES TIEM
PO
Recopilaciondeinformacion. 3meses
Anaélisisdelainformacion. 1mes
Establecerpropoésitosgeneralesdelaintervencion. 1mes
o ) Elecciondelostemasycontenidoprogramado. 2meses
Faseinicialodiagn _ _ i i
o Planificacionesdelasfechasydiaspararealizarlasinte | 1seman
Ostica )
rvenciones. a
Preparaciondelosinstrumentosymaterialesparalasi | 1seman
ntervenciones. a
Disefnodelasfasesdelasintervenciones. 1mes
Taller:Alfabetizacionmeditica 2dias
Fasededesarrollo | Taller:AprendamosaverTV.Guiaparapadresymaest | 2dias

ros
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Charla:Tecnologiasdecontrolmediatico 1dia
Proyecto:Crearperiddicoescolar 15dias
Analisisdelosresultadosalcanzadosdelprograma. ldia
Fasefinal Valoraciondelconocimiento 1dia
Observacionesfinales 1dia

Enlassiguientespaginassedescribenbrevementeloscontenidospropuestosparacadatal
ler,loscualespodriansertomadoscomoreferenciay,deserelcaso,actualizadosenelmom

entogueseiniciesuejecucion.

Valelapenarecalcarqueelcontenidoestabasadoenreferentebibliogréaficosdecalidadyq

uehansidodeutilidadtantoenelareapedagdgicacomoenelareafamiliar.

15.9.1.Taller: AlfabetizacionMediatica.

DescripciondelaAlfabetizacionmediatica

SegunlaUniénEuropeaylaUNESCOescadavezmasurgentelanecesidaddeabordarlaal
fabetizaciénmediatica,areadeconocimientoquecomoyahemosmencionadopromuev
elalecturaylarecepcidncriticadelosmensajes,tantodelosmediosmasivostradicionales
:prensaescrita;cine,radio,television;comodelosnuevosmediostecnolégicos: Internet,

videojuegos,teléfonosmoviles,etc.,asicomosuconsumosaludable.

SegunelanalisisdelaComisionEuropealanecesidaddelaalfabetizacionmediaticaestad

eterminadaporlaconvergenciadelosmedios,esdecir,lafusiondelosmedioselectronico
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s(comunicaciondemasas)ylosmediosdigitales(comunicacionmultimedia),lacualapa
receenlosestadiosavanzadosdedesarrollodelasociedaddelainformacion.Estaalfabeti
zacionmediaticaincluyeeldominiodelasformaspreviasdealfabetizacion:latradicional
—leeryescribir—

JJaaudiovisual,ladigitalylasnuevasherramientasnecesariasenunclimade®“convergenc

iamediatica”.

Portanto,segunlaComisionEuropea,unapersonaalfabetizadamediaticamenteseriaaq

uellaque:

= sesientecomodacontodoslosmediosdecomunicacionexistentes,desdelosperiodi
cosalascomunidadesvirtuales.

= utilizaactivamentelosmedioscomolatelevisidninteractiva,losmotoresdeblsque
dadelnternetolaparticipaciénencomunidadesvirtuales,yaprovechaadecuadame
nteelpotencialdelosmediosencuantoaentretenimiento,accesoalacultura,dialogo
interculturalyaplicacionesparaelaprendizajeylavidacotidiana(bibliotecas,podca
st,etc.).

= seacercaalosmediosdecomunicacionconsentidocritico,tantoencuantoalacalidad
comoalaprecisiéndeloscontenidos(porejemplo,concapacidadparaevaluarlainfo
rmacion,discriminarlapublicidaddediversosmediosdecomunicacionoutilizarint
eligentementelosmotoresdebdsqueda).

= utilizalosmediosconcreatividadenelmomentoenelquelaevoluciondelatecnologi
adelosmediosylacrecientepresenciadeInternetcomocanaldedistribucionpermite

cadavezmascrearydifundirimagenes,informacionycontenidos.
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99, ,¢¢

= comprendelacconomiadelosmediosylasdiferenciasentre*“pluralismo”y*“acapara
ciondemedios”.

= esconscientedelosasuntosrelacionadosconlapropiedadintelectualesencialespar
aunaculturadelalegalidad,especialmenteentrelasgeneracionesmasjovenesensud

oblecapacidaddeconsumidoresyproductoresdecontenido.*?

Laeducacionmediética,portanto,propugnaunusocriticodelosmediosdeinformaciony
comunicacionenuncontextodigital ,enelqueeltrabajoconlosmediossirvaparareflexio
narsobrelasociedadysuentorno,sobrelasformasdetransmisiondelosmensajesysussig
nificadosmanifiestosyocultos;unusocriticoenelqueelanalisisdelostextosysulecturaa
yudeaentenderlosfenémenospoliticos,sociales,cientificos,culturales,etc.quesedane

nlasociedad.

Seunetambiénaesteenfoqueunusoludicoycreativodelosmedios,conelfindequeelalu
mnadoadquieradiferentescddigosypuedaexpresarseenellos. Tambiéncontemplalane
cesidaddeincluireltrabajoconlosmediosentodaslasareasytodoslosnivelesdeensefianz

a.

ObjetivosdelaEducaciénMediatica

Elobjetivodelaalfabetizacionmediatica,seginUNESCO,esaumentarlaconcienciadel
asmultiplesformasquepuedenadoptarlosmensajesdelosmediosdecomunicaciénenla

vidacotidiana.Seesperaguelaformacionenestedmbitodeconocimientosayudealosciu

2 Un planteamiento europeo de la alfabetizacién mediatica en un entorno digital.

Comunicacion de la Comision al Parlamento Europeo, al Consejo, al Comité Econémico
y social Europeo y al Comité de las regiones. Bruselas, 20.12.2007

126



dadanosyalasciudadanasareconocerlamaneraenquelosmediosdecomunicacionfiltra
nsuspercepcionesycreencias,formanlaculturapopulareinfluyenenlasopcionesperson

ales.

Laalfabetizacionmediaticaesunodelosprincipalesrequisitospreviosparaunaciudadan

iaplenayactivayesunodeloscontextosenlosqueeldialogointerculturaldebepromovers

Podemosconcretarlosobjetivosdelaalfabetizacionmediaticaendosejesfundamentale

1.Eldesarrollodelascapacidadescognitivasqueelalumnadonecesitaparadesenvo

Iverseenlasociedaddeinformacién.

Ademasdeteneraccesoalainformacionydedesarrollarlashabilidadesnecesariasparasu
tratamiento,elalumnadohadesercapazdevalorardeformacriticayselectivalosmensaje
sdelosmedios;dereflexionaracercadeldiscursomediaticoydetomarconcienciadesupr
esenciaenlapropiavidapersonal,asicomodesushabitosyactitudespersonalescomocon
sumidoresdeinformacion.SeesperaquelaAlfabetizacibnmediaticalesayudeareconoc
erlamaneraenquelosmediosdecomunicacioninfluyenensuspercepcionesycreenciasy

determinansusopcionespersonales.

2.Eldesarrollodelaconcienciaciudadanaglobal.

Noesposibleaccederytratardeformacriticalainformacidn,nidiscerniracercadelaverac
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idadyvalidezdelosmensajesmediaticos,nidetectarenmodoenquelosmediosinfluyene
nlaspropiaspercepcionesyvalores,sinoseposeeunreferenteéticosolido.Poresoeldesar
rollodelaconcienciaciudadanaglobalesotrodelosgrandesobjetivosdelaEducacionMe

diatica.

Apartirdelareflexionsobrelaactualidad,lapoblacionjuvenilhadesercapazdecomprom
eterseconlasociedadpluralydemocraticaenlagquevive,practicandounaciudadaniaglob
al,plenayactivaypromoviendoeldialogointercultural.Setratadeformarjovenesciudad
anosresponsablesycomprometidosconlasociedaddemocraticaenlaquedesarrollansu

vidapersonal.

AlfabetizacionmediaticayCompetencias.

Hemosvistoyaqueelconceptodealfabetizacionsehaidoampliandoamedidaqueavanza
balaSociedaddelconocimiento.Enestecontexto,laEducaciénmediaticaseperfilacom
ounambitodeconocimientoindispensableparaqueelalumnadoadquieralascapacidade

salasqueserefierenlasochocompetenciasbasicasquesedefinenenelcurriculo.

LapresenciadeloscontenidosdelaEducaciénMediaticaenelcurriculoinvitaaplanteare

lusoeducativodelosmedios,seglnloscasos,desdeunatripleperspectiva:

a) Laeducacionconmedios.Consisteenlautilizaciéndelosmedioscomofuentedein
formacionydocumentacion:busquedasdeinformacidneninternet;investigacione

nbibliotecasyhemerotecas;creaciondebibliotecasyhemerotecasescolares;reales
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b)

odigitales;realizaciondeficherosymonografias;adquisiciondetécnicasdetrabajo
cientifico;recogida,seleccion,archivo,transmisionyrecuperaciondelainformaci
on,etc.Elusodadoalosmediosdesdeestaperspectivasecentrariaenelloscomofuent
esdeinformacidnactualizadaenlasdistintasareas,ycomorecursodidacticodeayud
aparalaadquisiciondelasdistintascompetenciasbasicasy,fundamentalmente,lasd
etratamientodelainformacionycompetenciadigitalyaprenderaaprender.
LaEducaciénenmedios.Suponeelaprendizajedelosconceptosbasicosdelaeduca
cidbnmediatica.Losmediosseconviertenaquienobjetodeestudiocuyoscontenidos
aparecenreflejadosenloscurriculosdelasdistintasareasymateriasycomoelement
osdeexpresiondelacreatividaddelalumnado.Estosusosserelacionanmuyespecial
menteconlascompetenciasencomunicacionlinguisticaylacompetenciaculturaly
artistica.
Laeducacionantelosmedios.Setratadeotroenfogqueconsistenteenunreflexivode
losmediospara,sobretodo,desarrollaractitudescriticasantesusmensajes,fomenta
runaposturaactivaanteellosytrabajar,apartirdelanalisisdelaactualidad,losvalore
sdeunaciudadaniaglobal.Esteenfoqueconectamasdirectamenteconlacompetenc

iasocialyciudadanayconladeautonomiaeiniciativapersonal.

Cuadro49.Enfoquesdelaalfabetizacibnmediatica

ENFOQUE USOS COMPETENCIASRELACIONADAS
EDUCACIO | Losmedios,fuentesdei | Todas,ymuyespecialmenteeltratamientode
NCONMED | nformaci6nactualizad | lainformacionycompetenciadigitalylacom
10S a. petenciadeaprenderaaprender
Losmedios,recursodi
dacticodeapoyo
EDUCACIO | Losmedios,recursopa | Especialmentelacompetenciaencomunicac
NENMEDIO | ralaexpresiondelacrea | ionlinglisticaylacompetenciaculturayartist
S tividadpersonal ica

129




EDUCACIO | Losmedios,reflejodel | Todas,yespecialmentelacompetenciasocial
NANTELOS | arealidad. yciudadanayladeautonomiaeiniciaticapers
MEDIOS Losmedios,transmiso | onal

resdevaloresycontrav

alores

Dimensionesybloquesdecontenido

Loscuadrosquepresentamosacontinuacionpretendenirunpasomasallaenlaconcrecio
ndelascompetenciasbasicasexponiendo,ademasdeladefiniciondecadaunadeellas,las
dimensionesobloquestematicosquelaconformanasicomoloscomponentesdetipocon
ceptual,procedimentalyactitudinalqueayudanadesarrollarla.Hemosagrupadolascom
petenciasbasicasentresdmbitos(Expresionycomunicacion,RelacidneinteracciényDe
sarrollopersonal)cuyoscontenidos,comopuedeapreciarse,serelacionanconlaeducaci
onmediética,talycomolavenimosdefiniendoenlaspaginasanteriores;o,dichodeotrom
odo,casitodoslosaspectosdecadacompetenciasepuedendesarrollaratravésdeltrabajo
conlosmedios,habiendoalgunosdeellosqueimplicannecesariamenteutilizarlosmedio

sdecomunicacion.

TeniendoencuentalacaracterizacionylosobjetivosquepersiguelaEducacionMediéatic

a,podemosdiferenciascuatrodimensionesdelamisma:

1)Caracterizaciondelosmediosyloslenguajesmediaticos;
2)Busquedadeinformacionenlosmedios;

3)Desarrollodelaconcienciacriticaenrelacionconeluniversomediatico;y

130




4)Expresionatravésdelosmedios.

Acontinuacioneldetalledeloscontenidosqueseproponenincorporarenlosprogramasd

eestudio.
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1.CARACTERIZACIONDELOSMEDIOSYLOSLENGUAJESMEDIATICOS

AreadeEducacién Saber

Iniciaciénalalectoescritura.
Acercamientoalainterpretaciondemensajes,textosyrelatosoralesproducidosporlosmediosaudiovisuales.
Usogradualmenteautbnomodecémics,revistas,periddicos,libros,cartelesoetiquetas.
Acercamientoaproduccionesaudiovisualescomopeliculas,dibujosanimadosovideojuegos.
Descubrimientodealgunoselementosqueconfiguranellenguajeplastico(linea,forma,color,textura,espacio).
Exploraciéndelasposibilidadessonorasdelavoz,delpropiocuerpo,deobjetoscotidianosydeinstrumentosmusicales.
Reconocimientodelossonidosdelentornonaturalysocialydiscriminaciéndesusrasgosdistintivosydealgunoscontrastesbas
icos(largo-corto;fuerte-suave;agudo-grave).

Audicionatentadeobrasmusicalespresentesenelentorno.
Iniciaciénalusodeinstrumentostecnol6gicos,comoelordenador,lacdmaraylosreproductoresdesonidoeimagen.
Losobjetivosymateriaspresentesenelmedio,susfunciones,yusoscotidianos.
Valoraciéncriticadelosmensajesaudiovisuales.

¢ Mediosdecomunicacién:tipos,funcionesyprocedencia(lugardelocalizaciéndelosmismos;
cos-quiosco,peliculas-cine,televisién-casa).

e Tomadecontactoconlosgrandestiposdelenguajesmediaticos:escrito,visual,audiovisualyr

dia.

Soportescorrientesenquesepresentanlosmensajesmediaticos:papel,pantallas...

Ejemplosdemensajesmediéaticos,informacionypublicidad.

Elementosqueconfiguranellenguajeplastico(linea,forma,color,textura).

Profesionesrelacionadasconlosmediosdecomunicacion:fotografo,periodista,presentado

vision...

e Rasgosdistintivosyalgunoscontrastesbasicosdeloselementosdelsonidodelentornonatura
I

e Observaciondenecesidades,ocupacionesyserviciosenlavidadelacomunidad.
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2.BUSQUEDADEINFORMACIONENLOSMEDIOS

AreadeEducacién Saber

e Usoprogresivamenteajustadodelainformaciénqueproporcionanlosmedios. e Quéesunabibliotecayparaquésirve.Labibliotecadeaulaylabibliotecaescolar.

e Utilizaciéndelabibliotecaconrespetoycuidado,valoraciondelabibliotecacomorecursoinformativodeentretenimientoydisfrute. | e Elementosconstitutivosdellibro:tapa,portada,capitulos...

o Algunoselementosconstitutivosdelcomic:bocadillos,expresionesfacialesysusignificac
o Normasbasicasdefuncionamientodelabibliotecadeaula.
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3.DESARROLLODELACONCIENCIACRITICARESPECTODELUNIVERSOMEDIATICO

e Participaciéonyescuchaactiva.

e Distincionprogresivaentrelarealidadylasproduccionesaudiovisuales.
e Controlprogresivodelospropiossentimientosyemociones.

e Sentimientosyemociones.

o Valoracionpositivayrespetoporlasdiferencias.

o Evitarlasactitudesdiscriminatorias.

e Valoracioncriticadeloscontenidosaudiovisuales(contenidoyestética).
e Progresivatomadeconcienciadelanecesidaddeunuso

¢ moderadodelosmediosaudiovisualesydelastecnologiasdelainformaciénylacomunicacion.
e Acercamientoaproduccionesaudiovisualescomopeliculas,dibujosanimadosovideojuegos.

AreadeEducacién Saber

Saberha
e Paraquésirvenlosdiferentesmediosdecomunicacion. o Difere
e Dequémodolleganlosmediosdecomunicaciénalreceptor:atravésdelquiosco,porlatelevision,yendoalcine... e Recor
e Recor
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4. EXPRESIONATRAVESDELOSMEDIOS

AreadeEducacién

e Utilizaciéndelossentidosydesarrollodelassensacionesypercepcionesutilizandolosmedios.
e Eleccionentredistintosmensajesmediaticos,seglnlaspropiaspreferencias.

e Expresionycomunicaciéndehechos,sentimientosyemociones,vivenciasofantasiasatravésdeldibujoydeprodu

ccionesplasticas.

Saber Saberhacer
e Reconocerlossentidosatravésdelosquerecibencadamediodecom | e Expresarycomunicarsentimi
unicacion. e Expresarycomunicarhechos
¢ Decirloquelesgustayloquenc
e Reconocerlasdiferenciasque
e Desarrollarlassensacionesyl

spropiossentimientosyemoci
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15.9.2. Taller:AprendamosaverTV.Guiaparapadresymaestros

Presentacion

Sinduda,prohibirqueelnifioveatelevisiondespuésdelos3d4afios,noesunasolucionace
rtada.Latelevisionexiste,esunhechoencadahogar.Ademas,suprohibiciénnoséloresul
tainaplicable,sinoqueterminasiendounestimulogeneradordemaliciaqueaumentaelde
seodeverla.Loguedebehacerseeseducaralosnifiosparaqueseancriticosyreflexivosdel

oqueven.

Lainiciativadelapresentepropuestaespublicarestacartillaorientadorasobreelmanejod
elatelevisionparapadres,maestrosyadultos,buscaestimularuncambioensuactitudfren
tealfendmeno;concientizarlosypresentarlesestrategiassimplesquelespermitanmanej
armejorelfendmenodelainfluenciadelaTVenlosnifios;aplicarunadisciplinaracionala
suconsumo;manejarmejorsuexposiciénacontenidosinadecuadosparaellos,yproporci
onaralgunoselementosutilesparalacomprensiéndelfendmenoyparasuapropiadoman

ejoenelhogar.

Lacartillaesdeutilidadtambiénparasicélogos,psiquiatras,comunicadoresy,engeneral
,paraquienestienencercaniaoseinteresanporlaproblematicadelarelaciénnifios-televis
ion.ResultaimposibleignorarelinmensopoderdelaTVcuyosmensajesinfluyenpositiv
aonegativamenteenelserhumanoymuyespecialmenteenlosnifios,porquelaTVnoesne

utrayporquelavendesdeunadpticaqueesdiferentealadelosadultos.
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Haynifiosmasvulnerablesqueotrosfrentealaviolenciaquepercibenenlatelevision,dea
cuerdoconsupropiacapacidadreflexivaydepensamiento.Esclaroquenotodosalverpro
gramasviolentoslosreproducen.LaTVinfluyesegunlascaracteristicasdelaeducacionr
ecibidaenelhogar,laescuelaoelcolegioydeacuerdoconlasvivenciasdecadamenor.Lat
elevisionacompanaalosnifiosydaejemplos,ensefianzasysoluciones.Muchoscopianlo

queven,porquetienenfeenlatelevision.

Formasapropiadasdevertelevision

Silospadresyloseducadoresaprendenaeducaralosmenoresenelconsumoadecuadodel
osmensajesdelatelevision,lograranqueéstanoinfluyaenellosnegativamente.Esvitalg
ueaprendanafomentarenlosnifiosformasapropiadas,seguras,positivasyenriquecedor

asdevertelevision.

Lautilizacionequivocadadelatelevision,puedellegarasercausadeproblemasenlospro
cesosdedesarrolloafectivo,fisico,socialeintelectualdelnifio.Lasgrandesposibilidades
delograrlo,lastienenlospadresenloshogaresyloseducadoresenelcolegioylaescuela.El
losdebenalertarlamentedelosmenoresanteelcimulodeprogramasdetelevisiénqueést

osrecibenindiscriminadamente.

LospadresquierenaprendersobreelmanejodelaTV.

UnainvestigaciondeladoctoraMariaJosefaDominguezBenitez,realizadadurantecuat

roafiosconpadres,nifiosymaestros,establecioque®. . .el98porcientodelospadresnosab

137



ecomosemanejaadecuadamentelatelevisionenelhogar,peroaunqueestaninteresadose
naprenderlo,nadielesensefia”. Ellostienenlaresponsabilidaddeensefiarasushijosavert

elevisionydequetenganexperienciaspositivasconella,peronosabencomoayudarles.

Losnifiossontelevidentescompulsivos,notienenvacacionestelevisivasylospadresdeb
enpreocuparseporcuantosy,sobretodo,cualescontenidosvenlosnifios.Elasuntonoesq
ueprohibanasushijosvertelevision,sinoquesecapacitenparaensefarlesasercriticosdel
oqueven.Latelevisibnmuestraavecesrelacionesentrepersonasenlascualessedanconta
ctosconstructivos,amables,honestos,solidariosynoviolentos;peromilesdeestudiosre
alizadosparaevaluarelefectodelosmensajesdetelevision,demuestranqueotroscausan
efectosnegativos;quemuchosfactoresintervienenenlaejecuciondecomportamientosa

gresivos,yquelaTVpuedeserunodeellos.

Unosmenoressonmassensiblesqueotrosantelaviolenciaquepercibenenlosmedios,seg
Unlascaracteristicas,quedisparanmecanismosinternos,generadoresdecomportamien
tosparticulares.Notodoslosnifiosquevenprogramasconaltocontenidodeviolencialosr
eproducen.Cadaserhumanocuentaconunamayoromenorcapacidadreflexivaydepens

amiento.

Mediadoresentrelatelevisionylosnifios

Lamayoromenorinfluenciadelatelevisionenlaetapadeformacioninfantildependeded
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ebenfomentarlasformasmassegurasdeverTV.

FamiliayEscuela,unidas

Elprocesoqueconviertelatelevisionentemaescolargenerainteraccionentrelosnifiosys
usmaestros,quienestienencapacidadparamediarentreellosylatelevision,asicomopara
proporcionarleselementosquelespermitanunarecepcioncriticadesusmensajes,locual

,siesbiencomprendidoyutilizadogeneraimportantesbeneficiosparalosmenores.

Enesteprocesoesvitallaparticipaciondelospadres,quedebenconocerlaprogramaciong
uevenlosmenores,paraquepuedanhablarconellosenunlenguajecomunyayudarlesaes
cogerconbuencriteriocomovanautilizarlatelevision.Nosedebeesconderlarealidad,pe

rosigenerarunaconcienciareflexivaycriticadeloqueven.

TampocoesnecesariohacergrandesinvestigacionessobrelainfluenciadelaTVenlosme
nores.Bastaconserpadreomadreparatestimoniarquelosnifiostiendenaconvertirseena
dictosalatelevisionyquecopianmodelosquevenenella.“Losnifiosqueventelevisionma
sdedoshorasaldiaenpromedio,tienenproblemasdeatencionenlaadolescencia”,diceun
estudiodadoaconocerporPediatrics, larevistadelaAcademiaAmericanadePediatria,e
nseptiembrede2007.Peroellosmuchasvecesnotienenquiénlesexpliqueylosorienteso
brelosmensajesylasescenasquevenenlatelevision,quees‘‘lamejoramiga”paramuchos
nifios,porquelosacomparia,losdivierte, lesensefia,nolosregaria,nilesimponedisciplina

syporellopuedenllegaraser*‘teleadictos™.
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Latelevisiontieneunagrancapacidadeducativa.Esprecisoquelosnifiosconozcanloque

haydetrasdeella,sabercomoseproducenlosprogramas,comoserealizanlostrucosydisti

nguirlafantasiaylarealidad.

Algunaspautassobreconsumodetelevision.

Compartirlatelevisionenelhogarygenerardialogoentrepadresehijossobreella,creaesc

enariospositivos.Peroesimportantealternarlaconlalectura,compartirconlafamiliayco

nlosamigosydesarrollarotrasactividades.Ytambién,tenerencuentalossiguientescons

ejos:

b)

d)

f)

Inférmesesobreloguesushijosvenyescuchanenlatelevisionyquéprefieren.Siuste
destabieninformadosobreello,podraingresarasumundoyhablarconellosconcono
cimientodeltema.
Limiteeltiempoquesushijosventelevision,peronoselaprohibacompletamente,po
rqueaelloslesresultaramasatractiva.
Veatelevisionconsushijos.Asipodracompartirmomentosconellosysabramassob
resusprogramas.Ynoolvidequelosnifiossontelevidentespermanentes,sinvacacio
nestelevisivas.
Sisuhijoquiereveralgoqueustedcreequeesimpropio,hagalesaberclaramenteporq
uénoestadeacuerdo.
Losnifioscreenenloscomerciales:hablelessobrelapublicidadengariosa.
Usteddebedarbuenejemplo.Sielnifioveasuspadresestaticosfrentealtelevisor,osi

éstosporverlonosepreocupandeellos,recibirdelpeormensaje.
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La V Muestra Internacional de Television de Calidad, realizada en la Universidad
de losAndes por la Fundacién Imaginario y la Comision Nacional de Television
de Colombia (CNTV), tratdé con preocupacion el tema de “La Educacion para la
formacion de la teleaudiencia infantil
yjuvenil”.Latelevisionestallenadeensefianzasysorpresaspositivas,perotambién

negativasparalosnifios,queloventodo:lobueno,lomalo,loviolentoyhastaloindeseable

2

Delospadresdependequelosnifiosveanprogramasapropiadosparasupsicologiasabien

do que ellos no estan preparados para verlos todos.

Los nifios pasan solos mucho tiempo viendo television, sin la compafiia de un
adulto. Esimportante que los educadores tomen esto en cuenta para compensar en
la educacion que les dan, con una formacion critica ante los mensajes de la TV.
Muchos padres tienen menos horas para educar a sus hijos porque tienen que
trabajar mas, y ellos pasan mas horas solos con la television, lo cual no es
apropiado para su sanodesarrollo. Si aun a pesar de eso se les educa en el
adecuado consumo de television, ésta
tieneungranpotencialparaenriquecerlavidadelosnifios;hayqueaprovecharsuscaracte

risticas positivas, y minimizar su parte negativa.

Contenido tematico del Taller.
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En el taller se desarrollara la cartilla consensuada entre maestros y representantes
a fin de establecer las estrategias u técnicas mas apropiadas para controlar la
influencia mediatica en los nifios. Como guia referencias puede tomarse el

siguiente contenido:

1. CONTROL DEL TV
1.1. Amas TV, videojuegos o Internet, menos padres
1.2. No prohiba, ensefie a ver television
1.3. La television no es neutra

2. PROGRAMA DE INVESTIGACIONES DE TV
2.1. Educacion para la recepcion critica de television
2.2. El poder educador y formador de la television
2.3. ¢Por qué ven television los menores?
2.4. Ver television requiere de una disciplina
2.5. Nueve pautas de educacion televisiva
2.6. Comprension del fenémeno de la television
2.7. LaCNTV y los derechos de los nifios

3. EL GRAN PODER DE LA TELEVISION
3.1. Un instrumento formidable
3.2. La television como agente socializador
3.3. No todos los nifios reproducen los mensajes de la TV
3.4. Latelevision seduce al nifio
3.5. {Qué no influye la television?

3.6. Realidad y fantasia
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3.7. Consumo de television de los nifios ecuatorianos
3.8. Influencia de la televisién en los nifios
3.9. Modelos “plasticos”

3.10. . El impacto de las imagenes

. TELEVISION POSITIVA

4.1. Ventajas o beneficios de la television

¢CUANDO ES NEGATIVA LA TELEVISION?

5.1. Influencia de la television en la formacion de valores
5.2. Efectos indeseados de la television en el nifio

LA TELEVISION Y LOS NINOS MAS PEQUENOS
6.1. Cémo aprende el nifio

6.2. La television no pide ni da respuestas

6.3. Etapas del desarrollo infantil

6.4. El desarrollo psicomotor

6.5. Nifios hasta de tres afios

. TV Y NINOS DESDE EL PUNTO DE VISTA PEDIATRICO
7.1. Nintendo advierte sobre epilepsia

7.2. Algunos problemas

7.3. Television y obesidad

7.4. Malas posturas y malformaciones de la columna

7.5. Modificacion de las posturas normales

7.6. La television y la vision

7.7. Problemas de audicion

7.8. Influencia de la television en el desarrollo del nifio
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8.

10.

11.

12.

TELEVISION, NINOS Y VIOLENCIA

8.1. Consejos préacticos ante la television violenta

8.2. Television contra la violencia

8.3. Los “buenos y los malos” de la television

8.4. Aspectos relativos al manejo negativo de la television
FACIL PRENDER LA TV., DIFICIL SER PADRE
9.1. Tres tipos de padres frente a la television

9.2. Ensefiando a ver television

UN ASUNTO DE AMOR

10.1. Como fortalecer las relaciones con los nifios
10.2. ;Problemas con la TV? Recomendaciones

10.3. Autoestima, realidad y fantasia

EL SENTIDO CRITICO Y LOGICO DEL NINO
11.1. Alternativas para el uso del tiempo libre

11.2. Consejos précticos para manejar la television
11.3. Mas y mejor tiempo para los hijos

11.4. Es clave analizar lo que los nifios ven

11.5. Trabajo de madres, padres y educadores, unidos
MODELOS DE EDUCACION EN RECEPCION CRITICA DE TV
12.1. Teleclubes

12.2. Debe adelantarse una estrategia pedagogica
12.3. Los objetivos de la propuesta

12.4. Programa de formacion en recepcion critica
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13. PROPUESTA DE TELEVIDENCIA CRITICA PARA DOCENTES

PADRES DE FAMILIA

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

13.5.

Un modo de televidencia critica

¢Por que proponemos unas baterias dobles?
Observatorio escolar de television

Charla: Tecnologiasdecontrolmediatico

Proyecto:Crearperiddicoescolar
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17.ANEXOS

MATRIZDECORRELACION:PROBLEMAS,OBJETIVOSEHIPOTESIS

TEMA:INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES

DELAESCUELAFISCAL“JOSEISAACMONTES”.

PROBLEMAGENERAL

O

¢Dequémaneralainfluenciamediaticaincideenelcomportamientodelosinfantes,conedadescomprendidasentrelos7y8arios,delaEscuelaFisca
1“JosélsaacMontes”,delcantonQuevedo,ProvinciadeLosRios?

Determinarloscambiosdecomportamientosoriginac
osélsaacMontes”,conedadescomprendidasentrel0S

PROBLEMASDERIVADOS

OBJ

¢ CualeselmediodecomunicacionmasinfluyenteenlosnifiosynifiasestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendida
sentrelos7y8afios?

Identificarelmediodecomunicacidnmasinfluyentee
adescomprendidasentrelos7y8afios

¢ Quéconcienciatienenlospadresdefamiliaanteeltipodecomportamientoadquiridoporsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediaticaalaque
sonsometidoslosinfantesconedadescomprendidasentrelos7y8afios?

Establecerelniveldeconcienciaquetienenlospadresd
susrepresentados,conedadescomprendidasentrelos’

¢ Quéactitudestomanlosrepresentantesantelainfluenciamediaticaalaquesonsometidoslosestudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8ari
0s?

Determinarlasactitudesquetomanlosrepresentantes
descomprendidasentrelos7y8afios.

¢Quéimportanciatieneelcontroldeladifusionmediaticaenlosnifiosynifiasconedadescomprendidasentrelos7y8afos?

Incrementarlasestrategiasdecontrolaladifusionmed
0s7y8afios.

Elaboracién:Ing.JuniCortes
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Cuadrol.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipdtesisgeneral.

Variable Concepto

V.Independiente: GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediatica“sugiere,proponeytranscribemodelos,valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasioncuantc
hibireljuiciocritico[**].
Lainfluenciamediéticanocontrolada.

V.Dependiente: SegunFontesyPupo(2006)laconductaestaconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternascomointernas,enrelacionconelmedio,esdecir,elcontextosocial, ct

napropiadacuandoconductadelindividuoguenosesujetaalasreglasonormasimpuestasconelfindemantenerlaarmoniayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupoculturalyh

DesarrollodeconductasinapropiadasenlosestudiantesdelaEscuel | eneraralindividuoinconformidad,malestaremocional, fisicoyponerenriesgosuintegridadpersonalydelmedio. ™!

aFiscal“JosélsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8
afos.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

BRocher, G. (2008). Introduccion a la Sociologia General. Pag. 158
“Fontes, O; Pupo M (2006). Los trastornos de la Conducta. Una vision multidisciplinaria. P4g. 138.
% Diccionario enciclopédico lustrado. (2005). Pag. 308
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Cuadro2.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipétesisespecifical.

Variable Concepto
V.Independiente Martin-
Cambiostecnolégicos Barbero(2003)indicaquelaculturaenunasociedadcambiacuandolamediaciéntecnolégicadelacomunicaciéndejadesermeramenteinstrumental, pal

adesyescrituras,detalmodoque, larevoluciéntecnol6gicaintroducenosolocantidadesycualidadesdenuevasmaquinasoartefactos,sinounnuevomod

V.Dependiente: Fisher(2002)indicaquelainfluenciaSocialsonlasaccionesqueunindividuo,grupooinstitucionrealizanparaconseguirqueseproduzcancambiosdeac
NiveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicacionenlosnifiosynifiasestudiantesdelaEscuel | istenciertaspresiones(visiblesyocultas)lascualessepuedennotarenmodeloscomolaimitacion,contagiosocialycomparacionsocial.[ Y]
aFiscal“JosélsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8afios

Elaboradopor:Ing.JuniCortez
Cuadro3.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipotesisespecifica2.

Técnicaeinstr

Variable Concepto Indicadores Items E|R|D
umento

1° Jestis Martin-Barbero. La Educacion desde la Comunicacion. Pag. 80
Y7 Fischer, GustaveNicolas. Campos de intervencion en la Psicologia Social. P4g. 59.
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V.Independiente: | Segunellnstitutolnteramericanodelnifio,Lafamilia | Tipoderelacion ¢Cudleseltipoparentescoconelestudiante? X Técnica:Encue
PadresdefamiliaoR | esunconjuntodepersonasqueconvivenbajoelmism - - — — - — stas.
epresentantes | otecho,organizadasenrolesfijos(padre,madre,her ¢Cualessuniveldepreparacionacadémica?(Escuela,Colegio,universidad X Instrumento:Cu
manos,etc.)convinculosconsanguineosono,conun ,Postgrado) estionario.
mododeexistenciaeconémicoysocialcomunes,con ¢Cuantashorastrabaja? X
sentimientosafectivosquelosunenyaglutinan.Tien NiveldeComunicac | or i — X
eademasunafinalidad:generarnuevosindividuosal | : ¢Cuantotiempocomparteconsushijos?
; 18 - i6n
asociedad.[*°]Representanteesaquelmiembrodela X
familiaquesehaceresponsableantelaentidadeducat ¢ Cudleselgradodecomunicaciénquetieneconsushijos?
ivadelaformacionintegraldelestudiante.
V.Dependiente: | SegdnelDiccionariodelaLenguaEspaiola[**],conc | Conocimientodelre ¢Conocelascalificacionesobtenidasporsushijos? X Técnica:Encue
Conmenuadgltlpod |enC|aeseIcon00|mlenf[oqueunser_tllenedes_lmlsmq, ndimientoescolar. . Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelrendimientoacadé X stas. .
ecomportamientoa | desuentornoydelarealidad. Tambiénserefierealjuic micodesushijos? Instrumento:Cu
dquiridoporsusrepr | iomoralpersonalocolectivo,esdecir,lacapacidadqu - ; —~ — — 5 estionario.
esentadosdebidoala | ereconoceloqueestabienomal,loquedebemoshacer — clE\{aIuaustedeIn|veldeconOC|_m|entosde§_u hijoencasa X
influenciamediatic | yloquedebemosevitar. Conocimientodelac ¢Comocataloga}elcqmportamlentodesuh_ljo? X
a or]ductaocomporta ¢ Conocelacalificacidnobtenidaporsushijosenconducta? X
miento. ¢Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelcomportamientod X
esushijosenlaEscuela?
Conocimientodelti | ¢Percibecambiosensuhijoacausadelainfluenciamediatica? X
podeinfluenciamed | ;Sabequétipodemusicaescuchasuhijo? X
iaticaquerecibe ¢ Conocelaspaginasdeinternetalasqueaccedesuhijo? X
¢ Sabequéprogramasdetelevisionobservasuhijo? X
;Sabesisuhijoestaconectadoalasredessociales? X

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

'8 http://www.iin.oea.org

Bhitp://www.rae.es
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Cuadro4.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipétesisespecifica3.

Variable Concepto

V.Independiente: Allport(2003)definealaactitudcomo‘“unestadomentalyneurolégicodelasdisposicionesaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayq
ActitudesdelosPadresdefamiliaoRepresentantes

_ oV Dep_endiente_: _ EIProyectodel eyOrganicadeComunicacion[-],sujetoavotacioneste 19dejuliode2013estableceensuarticulo30que-losmensajesquedifundan!
Accionesdecontrolantelainfluenciamediaticaalaquesonsometidosloses | graldelasnifias,nifiosyadolescentes. Estableceademasenel Art.68tresclasificacionesdeaudienciasyfranjashorarias,estableciendoelhorariofami
tudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8afios.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

20 Allport, M. “Psicologia General”. pag. 30.
?! Descargado de: http://documentacion.asambleanacional.gov.ec/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/a216c6db-b564-43b9-a2a3-
bfb7a0c5652b/Ley%200rg%C3%Alnica%20de%20Comunicaci%C3%B3n
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Cuadro5.Operacionalizaciondelasvariablesdelahipétesisespecificad.

Variable Concepto
V.Independiente: ParaKoontz(2002),lasestrategiassonprogramasgeneralesdeaccionquellevanconsigocompromisosdeénfasisyrecursosparaponerenpracticaunami
Estrategiasdecontrolalosmediosdecomunicacion hosseajustenalosplanesyobjetivos[#].
V.Dependiente: SegUnelDiccionariodelalenguaEspafiola[] lapalabraefectotienesuorigeneneltérminolatinoeffectus; presentaunaampliavariedaddesignificados

Efectonegativodeladifusionmediaticaenlaformacidnenlosnifiosyni | lloqueseconsiguecomoconsecuenciadeunacausa.Dentrodelcontextodeestainvestigacion,setratadedeterminarhaciadondeconllevaralainfluencian
fias,conedadescomprendidasentrelos7y8afios.

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

?2Koontz, H. Estrategia. Planificacion y Control. Pag. 49
2 http://www.rae.es
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CUESTIONARIOPARAESTUDIANTES

Lainfluenciamediaticaeselconjuntodemensajesquerecibesdediferentesmediosdeco
municacioncomotelevision,radio,internet,redessociales,etc.Estecuestionariofuedise
fiadoparacomprendercomoinfluencianentilosmediosdecomunicacion.Estapruebano
tienecalificacionalguna,essoloparaconocerturealidad.Porellonoesnecesarioquepon
gastunombre.Respondeconsinceridadmarcandoelcasillerodebajodecadapregunta.

1. ¢Cualestumediodecomunicaciénpreferido?
D television D internet D Radio D Periodico

D Revistas D Libros D VideoJuegos D Ninguno

2. ¢Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalgiinmediodecomunica
cion?

D Menosdelhora D la2Horas D 2a4horas D 4a5horas D Masde5horas

3. ¢Considerasqueelcomportamientodelosartistassonbuenosmodelosaseguir

Da? [ INo

4. ¢Creesquelaprogramacionenlatelevisionesviolenta?
[ ]si [ INo

5. ¢Creesquelosprogramasdetelevisibnsonbuenosreferentesmorales?
[ |si [ |No

6. ¢Enquéhorariosvestelevision?
D Matutino D Vespertino D Nocturno

7. ¢Quétipodeprogramasdetelevisionprefieres?

D Dibujosanimados D Educativosinfantiles D Documentales D Noticias
D Novelas D Farandula D Arte D Musica
D D Seriesde D Programas D Programas

Deportes Accidn desexo Religiosos
Otros...cooiiiiii

8. ¢TienesAccesoainternetenelhogar?

[ ]si [ INo

9. Sicontestastequesialapreguntaanteriorindica;Quéactividadesrealizasenin
ternet?
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D Humor

D Concursos

D Ninguno



D Consultasescolares D Escucha/DescargaMUsicayvideos D Trabaja D BuscaNoticias [

D UsaRedesSociales D VideoConferencias D Juega D Buscapornografia [

10. ¢Escuchaslaradio?

[ ]si [ INo

11. Sicontestastequesialapreguntaanteriorindica; Quéprogramacionderadiop

refieres?
D Noticias D Musica D Deportes
D Entrevistas D Farandula D Concursos D Ninguno

12. ¢ Quétipodemusicaescuchas?
D Clasica D Salsa D Baladas D Nacional D Cristiana

D Reggaeton D Vallenato D Rock&Roll D HeavyMetal D Otros

13. ¢ Tieneaccesoamediosimpresos?

| |si [ INo

14. Sicontestastequesialapreguntaanteriorindica¢ Quétipodemediosimpresosl

ees?
Revistasdefarandu Libroseducativ
la RevistasdeModa | | Caricaturas 0S
D Revistasculturales D Periddicos D Librosdefabulas D Ninguno
(05 (o JO P

15. ¢ TienesVideoJuegosensuhogar?
[ ]si [ INo

16. Sicontestastequesialapreguntaanteriorindica¢ Quétiposdevideojuegospref

ieres?
D Accion D Carreras D inteligencia
D educativos D Deportes

17. ¢ Enquéhorariosusasvideojuegos?
D Matutino D Vespertino D Nocturno

18. ¢ Creesquetucomportamientocambiaacausadelainfluenciamediatica?
[ ]si [ INo
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CUESTIONARIOPARAPADRES

Lainfluenciamediaticaeselconjuntodemensajesqueserecibendediferentesmediosdec
omunicaciéncomotelevision,radio,internet,redessociales,etc.Pormediodeestecuesti
onariotratamosdedeterminarcuéleseseniveldeinfluenciaqueestanrecibiendolosestud
iantesycomoincidenestosensucomportamiento.Estainvestigacionnotienevinculacio
nalgunaconlascalificacionesdesurepresentado. Todainformacionqueustedproporcio
neserdandnimayseguardaraabsolutareserva.

Porfavorrespondaconsinceridadmarcandoelcasillerodebajodecadapregunta,segins
ucriterio.

1. ¢Comocatalogaelcomportamientodesurepresentado?
D MuyBueno D Bueno D medio D Regular D problematico

2. ¢Percibecambiosensurepresentadoacausadelainfluenciamediatica?
| |si [ INo

3. ¢Sabequéprogramasdetelevisionobservasurepresentado?
[ ]si [ INo

4. ¢Quétipodemusicacreequeescuchasurepresentado?
D Clasica D Salsa D Baladas D Nacional D Cristiana

D Reggaeton D Vallenato D Rock&Roll D HeavyMetal D Otros

5. ¢Conocelaspaginasdeinternetalasqueaccedesurepresentado?
[ |si | INo

6. ¢Sabesisurepresentadoestaconectadoalasredessociales?
| |si | INo

7. ¢Enquécategoriaseubicariaustedcomopadre/madre/representante?
DAutoritario/a DPermisivo/a DDemocrético/a

8. ¢Consideraquesurepresentadotienederechoaaccederalosmediosdecomuni
cacionsocial?

[ ]si [ INo

9. ¢Apruebaustedlainfluenciamediaticaqueactualmenterecibesurepresentad

[]sf? [ INo

10. ¢ Piensaquelainfluenciamediaticadebesercontrolada?
[ ]si [ INo
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11. ¢ Utilizaalginmediodecomunicacionsocialparadistraerasurepresentadomi
entrasustedrealizasusactividades?

[ INO [ INo

Deserafirmativasurespuestamarquecuales.
D Television D JuegosdeVideo D Radio D Medioslmpresos D Internet

12. (;Supervisalﬁuesurepresentadove,escuchaolee?

[ ]si No

13. ¢ Limitaeltiempoquesurepresentadoestabajoinfluenciamediatica?
| |si [ INo

14. ¢ Utilizablogueadorestecnoldgicos(comoV-
chippartelevisionobloqueadoresdepaginasweb)paraimpedirquesureprese
ntadoaccedaainformaciénnoaptaparamenoresdeedad?

[ ]si [ INo

15. ¢ Explicaasurepresentadolasconsecuenciasdeunaexposiciéndescontrolada
alainfluenciamediatica?

[ ]si [ INo

16. ¢ Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslimitesdeacceso/usoal
osmediosdecomunicacionsocial?
D Obliga D Castiga D Aconseja/convence

17. ¢ Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfluenciamedi
atica?

D Si D No D Aveces

18. ¢ Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunica
cion?

[ |si [ INo

19. ¢ Creeustedquelainfluenciamediaticahadisminuidoenlosnifiossushabilidad
esdeintegracion?

[ ]si [ INo
20. ¢ Lainfluenciamediaticahacequelosnifiosseanmenoscomunicativos?

[ ]si [ INo

Graciasporsucolaboracion
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ESCALAMESSYPARAELDOCENTE

Lainfluenciamediaticaeselconjuntodemensajesqueserecibendediferentesmediosdec
omunicaciéncomotelevision,radio,internet,redessociales,etc.Pormediodeestecuesti
onariotratamosdedeterminarcuéleseseniveldeinfluenciaqueestanrecibiendolosestud
lantesycomoincidenestosensucomportamiento,especialmenteenlorelacionadoasusc
ompetenciassociales. Todainformaciongqueustedproporcioneseguardaraabsolutarese

rva.

Rodeeconuncirculoelnimeroquemejorrepresentesilafrasedescribeelcomportamient
ohabitualdeestenifio,teniendoencuentalasiguienteequivalencia:

1 2 3

4

Nunca Aveces Amenudo

Siempre

O© 00 NO Ol WN -

NRONNNNONNRNONNDRERRRRRRR R
~NOoO R WNREL,OOWNOOUMWNEREO

. Hace a la gente reir (cuenta chistes, historias divertidas,...)
. Amenaza a la gente o se porta como un maton.

. Se enfada facilmente.

. Es mandon (le dice a la gente qué hacer en vez de preguntar/pedir).
. Critica o se queja con frecuencia.

. Interrumpe cuando alguien més esta hablando.

. Coge o utiliza las cosas de los demas sin permiso.

. Le gusta presumir ante los demas de las cosas que tiene.

. Abofetea o0 pega cuando esta furioso.

. Ayuda a un amigo que esta herido.

. Mira a otros nifios con desprecio.

. Se enfada o siente celos cuando a otra persona le va bien.
. Saca faltas o errores a otros nifios.

. Siempre quiere ser el primero.

. Rompe las promesas.

. Miente para obtener lo que quiere.

. Molesta a la gente para enfadarla

. Se dirige a la gente para iniciar una conversacion.

. Dice "gracias " y es feliz cuando alguien hace algo por él.
. Le da miedo hablar con la gente.

. Hiere los sentimientos de otros intencionadamente.

. Es un mal perdedor.

. Divierte a los demas.

. Agobia a la gente con sus problemas.

. Da la cara por sus amigos.

. Mira a la gente cuando le habla.

. Piensa que lo sabe todo.
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28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49,
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
S7.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.

Sonrie a la gente que conoce.

Es testarudo.

Actla como si fuera mejor que los demas.

Suele mostrar sus sentimientos.

Piensa que estan hablando mal de él cuando no es asi.
Piensa que van a sucederle cosas buenas.

Trabaja bien en equipo.

Suele hacer ruidos que molesta a los demas (eruptos, sonarse...)

Presume demasiado cuando gana.

Cuida las cosas de los deméas como si fueran suyas.
Habla demasiado fuerte.

Llama a la gente por su nombre.

Pregunta si puede ayudar en algo.

Se siente bien si ayuda a los demas.

Se defiende solo.

Siempre piensa que algo malo le va a pasar.

Intenta ser mejor que nadie.

Suele preguntar cosas cuando habla con los demas.
Se siente solo.

Se siente apenado cuando ofende a alguien.

No tiene paciencia cuando esta esperando algo.

Le gusta ser el lider.

Se apunta a juegos con otros nifios.

Cuando juega cumple las reglas del juego.

Suele pelearse en numerosas ocasiones.

Se siente celoso de los demas.

Hace cosas buenas por la gente que es amable con él.
Manipula a los demas para conseguir lo que quiere.

Pregunta a los demas como estan, qué estan haciendo.

Es muy pesado.

Explica las cosas més de lo necesario.

Es simpatico con la gente que acaba de conocer.
Hiere a los demés cuando quiere conseguir algo.
Habla demasiado de sus problemas o preocupaciones.
Piensa que ganar lo es todo.

Suele molestar a los demas porque les toma el pelo.
Se venga de quien le ofende.

Graciasporsucolaboracion
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TABLA DE DISTRIBUCION CHI CUADRADO
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0,900

0,750

0.500

0,250

0.100

0,050

0,025

0.010

0.005

0.000

0.000

0.001

0,

0.016

0,102

0,455

1.323
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= ==
1t

5488
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14.860

0412
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0.831

1.145

1610

2675

4351

6626

9.236

11.070

12.833

15.086

16.750

0.676
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1.237

1.635

2204

3.455

5.348

7.841

10.645

12.592

14.449

16.812

18.548
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0.989

1.239

1.690

2.167

2.833

4255

6346

9.037

12017
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16.013

18475

20278

1344

1.646

2.180

2.733

3,490

5071

7344

10219

13.362

15.507
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20.080
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1,735
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9.342
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14.845

18.549

21.026
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28.300

163




