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1.INTRODUCCIÓN 

 

Losmediosdecomunicaciónsurgieroncomounanecesidaddetransmitirinformación.A

lprincipioconfinesmilitares,luegoconfinesinformativos,posteriormentecomomedio

dedifusióndepensamientosyculturasyfinalmentecomomediodeentretenimiento.Pero

juntoconlasconnotacionespositivas,tambiénsurgieronalgunosefectosnegativos,pues

sumasificaciónesdifícildecontrolar. 

 

Dentrodelainmensagamadematerialdifundidoalapoblación,existenaquellasquesolo

podríaserinterpretadasyaceptadasorechazadasporuncriterioformadocomoeldeunad

ulto;peroquetambiénllegaalosmenoresdeedad,quienesaúnnotienenlapersonalidadto

talmentedesarrolladayquepuedenverseinfluenciadosensuscompetenciassociales. 

 

Losmediosdecomunicacióntienenlacapacidaddeinfluirsobrelasconcienciasdelasper

sonas.Todalainformaciónquerecibelaaudienciapodríacambiarcreencias,valoresymo

dosdeactuación.Ensutempranaedad,losinfantesdesarrollansupersonalidadbásicame

nteporimitaciónylosmediosdedifusiónpuedensertomadoscomoreferentesdecomport

amiento. 

 

Elpresenteestudiobuscadeterminarenquégradolainfluenciamediática(programasdet

elevisión,música,redessocialeseninternet,etc.)afectaelcomportamientodelosalumno

sdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,enfocándoseprincipalmenteenloscambiosco

nductualesdesuscompetenciassociales(escalaMESSY). 

 

Lainformaciónobtenidaresultadebeneficiotantoparaeláreaacadémicacomoparalosp

adresdefamilia.Losprimerospodránutilizarlacomounaexplicaciónalasactitudesquel

osestudiantestienenenlaactualidadyprobablementeencuentrennuevosmediosdecom

unicaciónefectivaconellos.Porotraparte,lospadresdefamiliacuentanconunafuentede

referenciaparadecidirsilainfluenciamediáticaespositivayenquégradopermitiránquei

ncidaenelcomportamientodesushijos. 
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2.IDEAOTEMADEINVESTIGACIÓN 

 

INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN EN EL 

COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES 

CONEDADESCOMPRENDIDASENTRELOS7Y8AÑOSDELAESCUELAFISC

AL“JOSÉISAACMONTES”,DELACIUDADDEQUEVEDO. 
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3.MARCOCONTEXTUAL 

 

3.1.ContextoNacional. 

 

Losmediosdecomunicaciónyaudiovisuales,sonherramientaseficacesquepermitenm

antenerseencomunicacióncontinuaconlosdiferentessucesossociales,políticosyecon

ómicosdelmundo.Larapidezconquelosmediosdecomunicaciónyaudiovisualesseimp

lementaronenlasociedad,fuepartícipeaquesetransformaranenunmediooserviciodeco

nsumomasivoycotidiano.Enlassociedadescontemporáneasescadavezmayorlaimport

anciadeéstosmediosyenparticulardelatelevisión;lamisma,influyesobrelaformadeact

uarodepensardelaspersonas,lograndomodificarlaformaenqueloshombresymujeresc

onocenycomprendenlarealidadquelosrodea. 

 

Además,laincorporacióndenuevastecnologías,especialmenteelInternet,modificólal

ectura,elmododevivirydeentenderlarealidad;transformandolasformasdesocializary

decomunicarseconotros,incrementandoloscambiospositivosynegativosenelcomport

amientodelossereshumanos. 

 

Aunquelaradioylosmediosimpresostienenunimpactoimportanteenlacomunicacións

ocial,hayquereconocerqueelprincipalmediodedifusiónmasivaennuestropaíseslatele

visión,queposeelapeculiaridaddepresentarestímulosvisualesyauditivossimultáneam

ente,loscualessonmásefectivosquelosvisualesoauditivosporsísolos;porelloesunmed

iosumamenteeficazparapenetrarenlavidadiariayllegaraformarpartedelamayoríadelo

shábitosdecualquierhogarenlaactualidad. 
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Adicionalmente,entodoelmundoymásaúnenlospaísessubdesarrolladosoenvíasdedes

arrollocomoEcuador,elcontenidodelosmensajesesdebajacalidadartísticayeducativa,

conaltoscontenidosdeviolencia,agresiónyexaltacióndevaloresquenoestándeacuerdo

conlosinteresesdenuestrasociedad.Estabajacalidaddeloscontenidosdelosprogramast

elevisivossehatransmitidodeunamaneraeficaz,trayendoconsigoinfluenciasnegativas

sobreelcomportamientodelosniñosydetodoslosintegrantesdelasociedad.Bajolatutel

adelosmediosdecomunicaciónyaunaedadcadavezmástemprana,losjóvenesyniñosest

ánrecurriendoalaviolencia,nocomoúltimo,sinocomoprimerrecursopararesolverlosc

onflictos. 

 

EnelcasodeEcuador,larealidadnoescapadeestaproblemáticayaquelosniñosyadolesc

entespuedenextraer,unaprendizajequenoeselmásadecuadoenaspectostalescomo,lar

elaciónconsuspadresymaestros,sexualidad,modas,alimentaciónycomportamientoso

cial. 

 

Losmediosdecomunicaciónennuestrasociedad,hansidoconceptualizadosporelsentid

ocomúncomoherramientasquepermitendifundirdiversossucesossociales.Estaconce

ptualizaciónacompañadaconunaseriedeanunciossobresuobjetividad,neutralidadyfu

ncióndetrasmisióndeeventosdela“realidad”social,loshadotadodeunfuertepoderdein

fluenciasobrelacreacióndeopiniónpública,debatepúblico,imaginariossociales,discu

rsossocialesysobrelasactuacionesdelaspersonas.ComodiceChampagne“losmedioss

onparteintegrantedelarealidado,siseprefiere,producenefectosderealidadalfabricarun
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avisiónmediáticadeaquellaquecontribuyeacrearlarealidadquepretendedescribir”(Ch

ampagne,1999). 

 

3.2.ContextoInstitucional. 

 

ElConcejoCantonaldeQuevedo,enOctubre30de1951,decretólacreacióndelaEscuela

MunicipaldeNiñasNo.1deestaciudad,mociónpresentadapordonCarlosJulioEmanuel

Aspiazu,imponiéndoleelnombrede“JoséIsaacMontes”:permaneciendoconesenomb

reinclusoenenerode1980,cuandosefiscalizarontodaslasescuelasqueseencontrabanba

joelrégimenmunicipal. 

 

Sinembargo,todosestoseventosnofueronregistradosenactaslegalesyantelafaltadeevi

denciasdelaResolucióndecreacióndelplantel,ElMinisteriodeEducaciónemitiólareso

lución0800,el27dediciembredelaño2007,reconociendosunacimientoenlafechaindic

ada,estoes,el30deoctubrede1951. 

 

LaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delaciudaddeQuevedo,seencuentraubicadaenl

aparroquia“24deMayo”.Enestaentidadsehaobservadoquelosestudiantespresentanci

ertosindiciosdelainfluenciaquetienenlosmediosdecomunicaciónmasivaensucompor

tamientoymaneradepensar. 

Elpresenteestudioseencaminóadeterminarenquégradolainfluenciamediática(progra

masdetelevisión,música,redessocialeseninternet,etc.)afectaelcomportamientodelos

alumnos,enfocándoseenladeterminacióndecambiosensuscompetenciassociales. 
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4.SITUACIÓNPROBLEMÁTICA 

 

Alolargodelavida,lossereshumanostiendenaimitaralosdemásparaaprendercosasnue

vasyreforzarsuidentidadconungrupoparticular.Desdelainfancia,laimitacióneslaprin

cipalformadeaprendizaje,tantodeconductascomodeconocimientos. 

 

Laconductaeselmododeserdeunindividuoyelconjuntodeacciónquellevaacaboparaad

aptarseasuentorno,ademásdeserlarespuestaaunamotivaciónenlaqueestáninvolucrad

oscomponentespsicológicos,fisiológicosymotricidad.Todaconductaestádeterminad

apormúltiplesfactores:losgenéticos,loshereditariosylossituacionalesodelmedio.Enl

aactualidadenlaconductainfantilsehavistointernamenteligadaalprocesodeaprendizaj

equelosniñosyniñasposeen,delasactividadesquerealizanydeloscomportamientosque

captanatravésdelosdiferentesmediosdedifusiónmasiva. 

 

Losniñossonexcelentesimitadores,inclusodurantelosprimerosmesesdevida,losinfan

tespuedenimitarlasexpresionesfacialesdelaspersonasqueloscuidan.Losniñosaprend

enacomer,vestirse,comportarseeinteractuarconlosdemás,graciasal“ejemplo”querec

ibendeloqueconsideransus“formadores”comopodríansersuspadresyotraspersonas.S

inembargo,losniñosnosonselectivosenloquedebenimitar,esdecir,notienenclarocuále

sdelosestímulosquerecibensonlosapropiadosparasuformación.Aunquelaimitaciónn

oeselúnicomecanismodeaprendizajequetienenlosniños,eselprimeroysientanlasbase

sdeaprendizajefutura. 
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Lasociedadengeneralysusindustriasmediáticasconladifusióndesusmensajes,susesta

dosdeopiniónysusmediosdecomunicacióntieneelpoderparainfluirenlaconfiguración

delasactitudesylosvalores.Aunquecualquiermediodedifusiónpuedetambiénserutiliz

adoparaenseñaralosniñosnuevashabilidades,ampliarsuvisióndelmundoypromovera

ctitudesyconductasprosocial,larealidadesquelatelevisióncomercialtieneobjetivosdif

erentesdeldesarrollopersonalycultural. 

 

Detodoslosestímulosexternosquerecibeelinfante,elmásinfluyenteeselaudiovisual(te

levisión),concuyoscontenidosescapazdeafectarlamentalidadylaestructuramentaldel

osniñosyaqueestossedejanllevarconfacilidadporlassituacionesnuevasqueselepresen

tan,modificandoasícualquierotraconductabuenaomalaquehayapodidoaprender. 

 

Enlacomunicaciónaudiovisualpredominaelpensamientoasociativoeintuitivopropio

delhemisferionodominante(generalmente,elderecho)sobreelpensamientoracional,p

ropiodelhemisferiodominante(generalmente,elizquierdo)esdecir,losmediosaudiovi

sualestrabajanconsubconscientehumano,lograndoasíquelacapacidadreflexivayelpe

nsamientoracionaldisminuyan,porloqueelespectadorcede,enparte,elcontroldedicha

sfacultadesenmanosdequienesmanejanlosmediosaudiovisuales.Personajes,lugares,

objetos,actitudesyvaloressontrasmitidossugestivamenteycaptadospasivamente. 

 

Psicólogosypedagogoshancompuestouncuadroclínicoconlasconsecuenciasnegativa

squeafectanalniñoteleadicto(J.Ferres,2004),enquelatelevisióninfluyeenlavidacotidi

ana,especialmentedelniñoyniñaAdviertentambiénqueéstesufredificultaddeconcentr
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ación,aburrimiento,irritación,fatiga,tensiónnerviosa,comportamientoagresivo,pesa

dillas,obsesiónconsumistayquepodríaafectarleenellenguaje,eljuego,larazón. 

 

Porotraparte,enlamayoríadeloscasos,lospadresdefamiliaasuveznotienenningúncont

rolsobrelaprogramaciónquelosniñosven,yaquelamayoríautilizanestemediocomoun

aformadeevadirsusresponsabilidades.Muchosdelospadresestánocupadosensuslabor

esquelesdemandagranpartedesutiempo,dejandoaunladolapreocupacióndeorganizar

sedebidamenteparadarlelaatenciónadecuadaasushijos,esporeso,queenmuchoscasos

ellosmismossugierenqueveantelevisiónyaqueesunamaneradequeelniñoseentreteng

ayellospuedantenerunespaciopararealizarotrasactividades;alrealizaresto,ellosestán

construyendounnuevoenteelcualnotieneorientaciónyvenlaprogramacióntelevisivac

omounmodelodevida. 

 

Todoloanteriormenteindicadopermitededucirquelainfluenciamediáticaafectademan

eradirectaalniñoensucomportamientotantoenelhogarcomoenlaescuelaylarelaciónco

notrosniñosyaqueessuvisióndelmundoexterno. 

Desdelaperspectivapedagógica,elcomportamientoeinclusoelaprendizajeadquiridop

orlosestudiantesensuinstitucióneducativapuedenverseseriamenteafectadossi,fuerad

elasaulas,recibenunainfluenciacontrariaalarecibidaporlosdocentes.Dehecho,loscam

biosdeconductatienenimplicacionesenelrendimientodelalumnoyaquelaactitudhacia

elaprendizajepuedeseralteradaal“imitar”aunpersonajedecaricaturaodeficción. 

 

LapreocupaciónporalcanzarymejorarlacalidadeducativaenlaEscuelaFiscal“JoséIsa

acMontes”,delaciudaddeQuevedo,nosepuedelimitarúnicamentealasactividadesdent
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rodelaula.Laformaciónintegralselograconlaejecucióndelrolquelescorrespondealosp

adresdefamilia;enparticular,controlandolasinfluenciasnegativasypromoviendolasp

ositivas.Esasíqueenestainvestigaciónsepretendecontribuirexplicandolosriesgosdeu

naexcesivaexposiciónalosmediosdedifusiónmasivaypromoviendoestrategiasparaco

ntrolarlas. 
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5.PLANTEAMIENTODELPROBLEMA 

 

5.1.Problemageneralobásico. 

 

¿Dequémaneralainfluenciamediáticaincideenelcomportamientodelosinfantes,cone

dadescomprendidasentrelos7y8años,delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delcant

ónQuevedo,ProvinciadeLosRíos? 

 

5.2.Subproblemasoderivados. 

 

 ¿Cuáleselmediodecomunicaciónmásinfluyenteenlosniñosyniñasestudiantesdel

aEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años? 

 ¿Quéconcienciatienenlospadresdefamiliaanteeltipodecomportamientoadquirid

oporsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediáticaalaquesonsometidoslosinfa

ntesconedadescomprendidasentrelos7y8años? 

 ¿Quéactitudestomanlosrepresentantesantelainfluenciamediáticaalaquesonsom

etidoslosestudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8años? 

 ¿Cuáles serían los mecanismos de controldeladifusiónmediáticaapropiada 

para losniñosyniñasconedadescomprendidasentrelos7y8años? 
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6.DELIMITACIÓNDELAINVESTIGACIÓN 

 

LainvestigaciónsobrelosINFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES 

delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,ubicadoenelcantónQuevedo,provinciadeLos

Ríos,basósuestudiomedianteunamuestrarepresentativadeestudiantes,padresdefamil

iaydocentesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”.Setomócomoreferentelosestudia

ntesmatriculadosentercerañodeeducaciónbásica(conedadescomprendidasentrelos7

y8años),paradeterminarsus cambiosdecomportamiento y competencias sociales. 

 

Lugar:InstalacionesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,ubicadoenelcantónQuev

edo,provinciadeLosRíos. 

 

Tiempo:Elestudioselollevóacaboduranteelperiodolectivo2013-2014. 

 

Objetodeestudio:efectosdelainfluenciamediática. 

 

Campodeacción:Competenciassocialesdelosinfantes. 

 

Área:Educativa. 
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7.JUSTIFICACIÓN 

 

Elcomportamientosocialsederivaindiscutiblementedelaformaciónrecibidaenlainfan

cia.Lamismasociedadseencargaderetroalimentarsecreandogeneracionesculturalesn

ormalmentedeterminadasporlasinfluenciasqueendeterminadaépocatuvieronlosmen

oresdeedad. 

 

Elpresenteestudio,pretenderservirdereferenciaparadeterminarlaculturadevaloresqu

esegeneraenlosinfantesporcausadelainfluenciamediáticaysiestoscambiosdecompor

tamientosoncausadeinestabilidadenlapersonalidadfuturaadesarrollarseenlosinfante

s. 

 

Además,seconsideraquelainvestigaciónseráfuentedeinformaciónparalosdocentesyp

adresdefamiliaquepodránoptarporcontrolarenquécantidadycuálesdelosproductosof

ertadosporlosmediosdecomunicaciónsonlosapropiadosparalaformacióndelosinfant

es. 

 

Dentrodelámbitodocente,apartirdelarealizacióndelpresenteestudio,seesperamejorar

lacalidadeducativadelosestudiantesalcanzadounamejoraenelrendimientoacadémico

,basándoseenquereceptortieneunamayorpredisposicióndebidoasucomportamiento

menosagresivoymásreceptivo. 

 

Unavezdifundidalainformacióndeestainvestigaciónalospadresdefamilia,seesperaqu

eellosmeditensobrelosefectosdelosmediosenellapersonalidaddesushijoseinicienacc
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ionesparacontrolarloparaqueelefectosealomáspositivoposible,seleccionandoelmate

rialoproductomediáticoalquelosexponen. 

 

ParalarealizacióndelpresenteestudiosecontóconlaaprobaciónyapoyodelDirectordel

aEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”.Deigualmanera,delComitédePadresdeFamilia,c

omorepresentantesdelosgruposfamiliaresqueaceptanlarealizacióndeestainvestigaci

ón,esperandoquelosresultadosobjetivosseanpresentadosydifundidos. 

 

Eltrabajodeinvestigaciónmencionado,constituyeunamodestacontribuciónquepreten

deutilizarmétodosestadísticosobjetivosparadeterminarlainfluenciamediáticaenlosin

fantes.Conestabasesebuscaestablecerlasdiferenciasculturalesquesegeneranporestai

nfluenciaydeterminarlarelacióncausa-

efectoconelcomportamientodelosniñosensuscompetenciassociales. 

 

Lapropuestaseestablecióconelfindequelosdocentesypadrespuedanorientaralosinfan

tesalaprácticadevaloresquelosconviertanenseresíntegros,respetuososdelosdemás,pe

rofirmesensusconviccionesyquecontribuyanamejorarlasociedad. 
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8.OBJETIVOSDEINVESTIGACIÓN 

 

8.1.Objetivogeneral. 

 

Determinarloscambiosdecomportamientosoriginadosporlainfluenciamediáticaejerc

idaalosestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasen

trelos7y8años. 

 

8.2.Objetivosespecíficos. 

 

 Identificarelmediodecomunicaciónmásinfluyenteenlosniñosyniñasestudiantesd

elaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

 

 Establecerelniveldeconcienciaquetienenlospadresdefamiliaantelainfluenciaque

ejercenlosmediosdecomunicaciónmasivaensusrepresentados,conedadescompre

ndidasentrelos7y8años. 

 

 Determinarlasactitudesquetomanlosrepresentantesalrespectoalcontroldelainflu

enciamediáticaejercidasobreinfantesconedadescomprendidasentrelos7y8años. 

 

 Proponerlasestrategiasdecontrolaladifusiónmediáticaenlosniñosyniñasconedad

escomprendidasentrelos7y8años. 
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9.MARCOTEÓRICO 

 

9.1.Marcoconceptual. 

 

9.1.1.MediosdeComunicaciónMasiva. 

 

Losmediosdecomunicaciónmasiva,segúnexplicaJanowitz, 

“comprendenlasinstitucionesytécnicasmediantelascualesgruposespecializadosempl

eanrecursostecnológicosparadifundircontenidossimbólicosenelsenodeunpúbliconu

meroso,heterogéneoydisperso”. (McQuail, 2002) 

 

Buckingham(2004)aclaraque“Eltérminoabarcatodoelabanicodelosmediosmoderno

sdecomunicaciónsocial:televisión,cine,video,radio,fotografía,publicidad,periódico

syrevistas,músicagrabada,juegosdeordenadoreInternet.Portextosmediáticossehand

eentenderlosprogramas,filmes,imágenes,lugaresdelared,etc.,quesetransmitenatravé

sdeestasdiversasformasdecomunicación”. 

 

Estas aportaciones conceptuales permiten concluir que existen 

muchasformasdecomunicación,seañadeamenudoquesetratademediosdecomunicaci

ón,loqueimplicaquealcanzanaauditoriosmuyamplios,aunquenaturalmentealgunosm

ediosestánpensadossóloparaauditoriospequeñosoespecializados.Ynoexisterazónalg

unaparaqueciertasformasmástradicionales,comoloslibros,nopuedanconsiderarse,da

doquetambiénellasnosofrecenversionesorepresentacionesdelmundo. 
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9.1.2.InfluenciaMediática. 

 

ElDiccionariodelaLenguaEspañoladefinelapalabra“mediática”comoPertenecienteo

relativoalosmediosdecomunicación.Porotrolado,eltérmino“influencia”tienevariasa

cepciones,unadeellasindica“Producirsobreotraciertosefectos”,tambiénsehabladela“

Personaconpoderoautoridadconcuyaintervenciónsepuedeobtenerunaventaja,favoro

beneficio”,otrosdiccionarioseninternetladefinencomo“Capacidadquetieneunaperso

nadedeterminaroalterarlaformadepensarodeactuardeotrauotras”. 

 

GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediática“sugiere,proponeytranscribe

modelos,valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasión

cuantoquesepresentanenuncontextodramáticooemotivoquecontribuyeainhibireljuic

iocrítico”.Fisher(2002)acogeeltérmino“influenciasocial”. 

 

La influencia mediática entonces constituyen 

lasaccionesqueunindividuo,grupooinstituciónrealizanparaconseguirqueseproduzca

ncambiosdeactitudesenotrosindividuos. 

 

Pormediodelainfluenciasocial,laaccióndeunapersonaseconvierteenlapautadeorienta

cióndelaconductadelotro;debidoaqueexistenciertaspresiones(visiblesyocultas)lascu

alessepuedennotarenmodeloscomolaimitación,contagiosocialycomparaciónsocial. 

 

9.1.3.Comportamiento. 
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Laconductaestáconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternas

comointernas,enrelaciónconelmedio,esdecir,elcontextosocial,cultural,etc.,enelques

edesarrollalavidadeunapersona.(Fontes&Pupo, 2006) 

 

SepuedenotarqueFontesyPupoposiblementesebasanenladefiniciónmásconocidaycl

ásicadeWatson(1924)segúnlacuallaconductaesloqueelorganismohaceodice,incluye

ndobajoestadenominacióntantolaactividadexternacomolainterna,deacuerdoconsupr

opiaterminología,moverseesunaconducta,perotambiénloeshablar,pensaroemociona

rse.Watsonnoreducíaelcomportamientoúnicamentealaactividadmotoraomovimient

os,sinoqueadmitíatambiénlaexistenciadeotrostiposdeactividaddelorganismo,comol

aemocional.Además,considerabaquelaactividadinternaoimplícita,comoconducta. 

 

Enestesentido,elcomportamientoseríatantolaactividadobservablecomolanoobserva

ble,yaseledenominepensamiento,percepción,imaginación,emoción,oinclusocognici

ón.Peroestoscomportamientosinternosnosondetectablesporlosdemás,porello,lomás

recomendableseríaaceptarquelaexpresiónexternayobservabledeunaconductaconstit

uyeloquesellama"comportamiento". 

 

Robert(2007)estableceque“Elcomportamientoeslarespuestaaunamotivaciónenlaqu

eestáninvolucradoscomponentespsicológicos,fisiológicosydemotricidad”. 

 

Técnicamente,enpsicología,elcomportamientosedefinededosmaneras: 

 

 Todoloqueunorganismohacefrentealmedio 
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 Cualquierinteracciónentreunorganismoysuambiente 

 

Entonces, podríamos decir que el comportamiento de un individuo es la reacción 

observable ante un estímulo, que nace de su interior, producto de experiencias o 

influencias vividas anteriormente. 

 

9.1.4.Valoracióndelcomportamiento. 

 

De los conceptos previamente revisados sobre conducta y comportamiento, se 

puede entonces considerar que este es evaluado permanentemente. 

Elcomportamientoenlagentecaedentrodeunrango,siendoalgunoscomportamientosc

omunes,algunosinusuales,algunosaceptados,yotrosfueradeloslímitesaceptados.Laa

ceptacióndeuncomportamientoesevaluadaporlasnormassocialesyreguladaporvarios

mediosdecontrolsocial. 

Seconsideracomportamientoinapropiadocuandolaconductadelindividuoquenoses

ujetaalasreglasonormasimpuestas(o generalmente aceptadas) 

conelfindemantenerlaarmoníayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupocultur

alyhumano,semanifiestaatravésdeactitudesantisociales,tambiénpuedegeneraralindi

viduoinconformidad,malestaremocional,físicoyponerenriesgosuintegridadpersonal

ydelmedio.Elindividuoquemanifiestaalgúntipodecomportamientoinadecuadopuede

mantenerdificultadesdesocializaciónydeadaptación. 

 

9.1.5.ComportamientoEscolar. 
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Elcomportamientodelestudiantenoesmásqueelreflejodesusemociones,ideas,sentimi

entosyopinionesqueseponenenmanifestaciónatravésdecaracterísticasobservablesco

moeslaconducta. (Roche, 2002). 

 

Así, el comportamiento escolar, es la evaluación de conductas que toma o ejecuta 

el estudiante dentro de un predio educativo, que no necesariamente son las que 

tiene en su hogar u otro ámbito. 

 

9.1.6.Estrategiasdecontrol. 

 

Lasestrategiassonprogramasgeneralesdeacciónquellevanconsigocompromisosdeén

fasisyrecursosparaponerenprácticaunamisiónbásica.Elcontroleslafunciónquepermit

emedirycorregireldesempeñoindividualyorganizacionalparaasegurarqueloshechoss

eajustenalosplanesyobjetivos. (Koontz, 2002). 

 

Bajo esta premisa, las estrategias de control constituyen un medio importante de 

consecución de los objetivos, tanto para logros de aprendizajes como aplicables al 

modelamiento del comportamiento de los infantes, quienes se encuentran en 

proceso de formación. 

 

9.1.7.Actitud. 

 

Allport(2003)definealaactitudcomo“unestadomentalyneurológicodelasdisposicion

esaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayqueejerceunainfluenciadirec
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trizy/odinámicadelaconducta”. 

 

Porotrolado,Whittaker(2002)definelaactitudcomo:`“Unapredisposiciónpararespon

derdemanerapredeterminadafrenteaunobjetoespecifico”. 

 

Krech(1995).“Laactitudesunapredisposiciónorganizadaparasentir,percibirycompor

tarsehaciaunreferente(categoríaquedenota:fenómeno,objeto,acontecimiento,constr

uccioneshipotéticas,etc.).Enciertaformaesunaestructuraestabledecreenciasquepredi

sponenalindividuoacomportarseselectivamenteanteelreferenteoelobjetocognoscitiv

o”. 

 

En forma resumida, podríamos definir a laactitudcomo 

unapredisposiciónpararesponderaunobjetoylaconductaefectivahaciaél. 

 

9.1.8.MedicióndelaActitud. 

 

Latendenciadelasactitudesestadadoporquepuedeserdescritademaneracompletapor

mediodedospropiedades.Ladireccióndelaactitud(positivaonegativa)yelgradodelsen

timiento(porlaintensidad)esperadoconsiderándolacomounasoladimensión. 

(Linogrin, 2004). 

 

 Dirección:Señalaelmododesentirdelaspersonashaciaelobjetoesdecirpuedese

rpositivasilatendenciaalacercamientohaciaelobjetoalcualtienendeterminada
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actitud,mientrasqueelnegativoserefierealapredisposiciónaevitarelobjeto.(Li

nogrin, 2004) 

 Intensidad:Indicalafuerzadelossentimientosqueentrañalaactituddeterminael

gradodeintensidadconquereaccionafrentealobjetodelasactitudesesdecirelgra

dosesentimientorepresentado(favorable,medianamentefavorableodesfavora

ble).(Linogrin, 2004) 

 

Por la definición expuesta, 

esprecisoseñalarqueladirecciónylaintensidadentrañanalcomponenteafectivo.Es 

decir, que la medición de la actitud también está sujeta a los principios personales 

y estándares sociales de la persona que evalúa. 

 

9.1.8.CompetenciaSocial. 

 

Apesardelasdiferenciasconceptualessobrelacompetenciasocial(más,omenosmarcad

as),granpartedelosinvestigadoresreconocenqueimplicalaejecucióndeunrepertoriode

conductassocialmenteadecuadasquepermitenalcanzarlaefectividadenlasinteraccion

essociales,enestrecharelaciónconestructurasmotivacionalesyafectivas.(Cummings,

Kaminski&Merrell, 2008). 

Unconceptorelacionado(ymuchasvecesconsideradocomosinónimo),eseldehabilida

dessociales,entendidascomocomportamientossocialesespecíficosquesemanifiestan

enlavidadiariayquecontribuyen,enformadecisiva,paraalcanzarbuenosresultadosenl

asrelacionesinterpersonales.(Cummings,Kaminski&Merrell, 2008). 
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Entonces, podríamos señalar que las competencias sociales son aquellos 

conocimientos, habilidades y destrezas con las que un individuo desempeña 

eficientemente su relación con las  demás personas. 

 

9.2.MarcoReferencial. 

 

9.2.1.Comportamientoestudiantil 

 

SegúnMarcelMauss,citadoporEspinoza(2002)“laconductaseapoyaenlahipótesisdeu

nasignificaciónesencialmentelúdicadelasestructurasdelasvivenciasanteriores".Esde

cir,laconductaeselresultadodeexperienciasaprendidasanteriormente,elcomportamie

ntodelserhumanodependemuchodelosacontecimientossucedidosensuvida,cabemen

cionarqueenelcasodepasarexperienciasnegativas,larespuestanosiempreesnegativa,é

stasemanifestarádeacuerdoafactoresdelapersonalidaddelindividuo. 

 

SegúnelDiccionarioAkaldePedagogía,“Laconductaeslasumadeactividadesinternas

yexternasdelindividuoalenfrentarseconsuscondicionesdevidamaterialesysociales.S

epuedendistinguirdosformas: 

 

a) Observablecomoelhabla,movimientos,agresiones,nervios,llanto,etc. 

b) Fijableatravésdelaintrospección(mirandodentrodesí)comoelmiedo,lasensac

ióndehambre,losdeseos.Lascondicionesgeneralesdetodaconductasonlaactiv

idadpropiadelorganismoylaespontaneidaddelapersona”. 
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Deacuerdoaesteconcepto,laconductaeslaformacómoelinfantemanifiestaelagradood

esagradofrenteaunasituación,objetoopersona.Elcomportamientooformadevidadelse

rhumano,lamismaqueseapoyaenlasvivenciasqueelniñoatraviesaensusprocesosemoc

ionalesycognitivos,yvaríadeacuerdoasituacionesdeterminadas,alasemociones,estím

ulos,pensamientos.Elinfanteseapropiadeunamaneradeactuar,manejarypercibirlavid

a. 

 

EnelEcuador,elReglamentoGeneraldelaLOEI(LeyOrgánicadeEducaciónIntercultur

al, Decreto Ejecutivo 1241. Registro Oficial Suplemento 754 de 26-jul-

2012)establecequeelcomportamientodelosestudiantesenlasinstitucioneseducativasc

umpleunobjetivoformativomotivacionalyestáacargodeldocentedeaulaodeldocentet

utor. 

 

Sedeberealizarenformaliteralydescriptiva,apartirdeindicadoresreferidosavaloreséti

cosydeconvivenciasocial,talescomolossiguientes:respetoyconsideraciónhaciatodos

losmiembrosdelacomunidadeducativa,valoracióndeladiversidad,cumplimientoconl

asnormasdeconvivencia,cuidadodelpatrimonioinstitucional,respetoalapropiedadaje

na,puntualidadyasistencia,limpieza,entreotrosaspectosquedebenconstarenelCódigo

deConvivenciadelestablecimientoeducativo. 
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Figura 1. Evaluación en el Sistema Educativo del Ecuador 

 

Laevaluacióndelcomportamientodelosestudiantesdebesercualitativa,noafectarálapr

omocióndelosestudiantesyregirsealasiguienteescala: 

 

A=muysatisf

actorio 

Lideraelcumplimientodeloscompromisosestablecidosparalasanaco

nvivenciasocial. 

B=satisfactor

io 

Cumpleconloscompromisosestablecidosparalasanaconvivenciasoc

ial. 

C=pocosatisf

actorio 

Fallaocasionalmenteenelcumplimientodeloscompromisosestableci

dosparalasanaconvivenciasocial. 

D=mejorable Fallareiteradamenteenelcumplimientodeloscompromisosestableci

dosparalasanaconvivenciasocial. 

E=insatisfact

orio. 
 

Nocumpleconloscompromisosestablecidosparalasanaconvivencia

social 

9.2.2.Factoresqueintervienenenlaconductainfantil 

 

Sehabladevariosfactoresennuestromedioquedeterminanelcomportamientodelosinfa

ntes.Lascausasquecondicionanunaconductaocomportamientoirregularsonmúltiples

yrespondenadiferentesenfoques,porloquepodemosencontrarunavariedaddeclasifica

ciones.Revisaremoslasqueajuiciodelaautoradeestatesissondemayorpertinencia. 
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Algunosautoresclasificanlosdiferentesfactoresquedeterminanelcomportamientoend

osclases:intrínsecosyextrínsecos. 

 

a) Factoresintrínsecos:Sonlosdeordengenético,hereditarioydemaduración.Todo

slosindividuossomosportadoresdeporlomenostresórdenesdeelementosheredita

rios:caracteresdepsiquismodelaespeciehumana,caracteresdelarazaycaracteresi

ndividuales. 

 

Enlapresenciadeunaconductanegativahabráqueconsiderarlapresenciadeunfacto

rbiológico;tomandoencuentalascondicionesdelembarazo,partoyperiododespué

sdelnacimiento. 

 

b) Factoresextrínsecos:Deacuerdoalasinvestigacionessehanencontradodiferente

scondicionesdelmedioconlasqueelniñointeractúaqueincidenenlaconducta: 

 

Ambiente 

Físico:Constituidoporelespaciogeográficoquerodeaalniño;lacuna,losjuguetes,e

ldormitorioensusprimerosmeses,elespaciodelacasa,patio,objetos,barrio,región

dondevive.Tieneimportanciaencuantoesadecuadoonoparaeldesarrollodelniño. 

 

Personas:Laspersonassonfuentesfundamentalesdelasexperienciasparalosniños

yniñas.Decómosonlasrelacionesinterpersonalesentrecadaunadeellasdependerá

nloscomportamientosdelosinfantes.Asísepuedeanalizarlalabortantodelospadre

scomodelmaestro/a. 
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Los 

Padres:Sonlosmásimportantes,influyenenlosniñosdeacuerdoasupersonalidad,

alasactitudesquemanifiestanhaciaellossobrelabasedeexperienciassocioscultura

lesypersonales. 

 

Hechos:Todoeventoqueocurreconelniñooasualrededor,queelpresenciaoesparte

,puedeserlacausademodificacionesenlaconducta:accidentes,enfermedades,naci

mientodehermanos,fallecimientodeseresqueridossonexperienciasdeunvalorpar

ticular,yespecialmente,eldivorciooseparacióndesuspadresconstituyeunfactorde

granrelevanciaparalamanifestacióndeunaconductainadecuada. 

Influencia del 

medio:Elambientesocialdondesedesarrollanosólohacereferenciaalaspersonasy

objetosquelerodean,sinotambiénaotrosestímulosquerecibeyadoptacomosuyosc

omosonlaspelículas,lasnoticias,telenovelas,juegosdevideo,inclusolecturasherr

amientastecnológicascomointernet,redessociales,etc. 

 

Deestosfactoresexpuestos,losestudiosmencionadosmuestranquecadavezesmásrelev

antelainfluenciamediática,alpuntoquepuedellegaraestadosfueradecontroldequienes

ejercenlaactividadformadoracomosonlospadresdefamilia(representantes)ylosdocen

tesdeloscentroseducativos. 

 

9.2.3.EfectosdelosMediosdeComunicaciónMasiva 
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AldirigirsealComitéSenatorialdelosEstadosUnidosparaasuntosgubernamentales,Le

onardEron,unaautoridadeneltemadelainfluenciadelosmediosdecomunicaciónenlos

niñosdijo: 

 

"Yanoquedadudaalgunadequelaexposiciónrepetidaalaviolenciaenlatelevisiónesuna

delascausasdelcomportamientoagresivo,elcrimenylaviolenciaenlasociedad.Laevid

enciaprocedetantodeestudiosrealizadosenlaboratorioscomodelavidareal.Laviolenci

adelatelevisiónafectaalosniñosdeambossexos,detodaslasedadesydetodoslosniveless

ocioeconómicosydeinteligencia.Estosefectosnoselimitanaestepaísnialosniñospredi

spuestosalaagresividad". 

LosMediosdeComunicaciónMasivos(MCM)odemasas(términotambiénmuyutiliza

dodirectamenteeninglés:massmedia)sonhoyendíaobjetosdevariasinvestigacionesor

ientadasadeterminarsurolenlasociedad. 

 

Lasprincipalesorganizacionesdeatenciónalainfanciahanestudiadolosefectosquepro

ducenenlosniñoslaviolenciadelosmediosdecomunicaciónyhanpublicadoartículosen

loscualesfijansuposición.Entidadestantogubernamentalescomoacadémicashanhech

ounllamamientoparaponerlefrenoalaviolenciaencineytelevisión. 

 

Loshallazgosdetodasestasentidadescorrespondenalasconclusionesineludiblesdedec

eniosdeinvestigacióndelascienciassociales.Médicos,terapeutas,maestrosyprofesion

alesdedicadosalajuventudestánhaciendotodoloposibleporayudarlesalosjóvenesque,

influenciadospermanentementeporimágenesquealteranlaviolenciaimpulsiva,encue

ntrancadavezmásdifícilmanejarlasinevitablesfrustracionesdelavidacotidiana. 
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Carpizo(2009)diceque“Losmediosdecomunicaciónmasivacontribuyenengranparte

afijarlasmanerasdepensamientodelasociedad;aestablecerlaagendadelosasuntospolít

icos,socialesyeconómicosquesediscuten;acrearoadestruirlareputacióndeunaorganiz

ación,personaogrupodepersonas;proporcionaninformaciónyelementosparaquelaper

sonaoelpúblicoconstruyan,ponderenyformensusopiniones.Sonenmuchasocasionesl

osintermediariosentrelasociedadyelpoderpolítico. 

Sonunpoderporqueposeenlosinstrumentosylosmecanismosquelesdanlaposibilidadd

eimponerse;quecondicionanopuedencondicionarlaconductadeotrospoderes,organiz

acionesoindividuosconindependenciadesuvoluntadydesuresistencia”. 

 

EnelcontextodelpresenteproyectodeInvestigación,setomaespecialinterésenloscamb

iosqueocasionaenlosmenoresdeedad.Deigualmanera,seconsideraquelasinvestigaci

onesdebentomarencuentaelvertiginosoavancedelatecnologíaqueahoraponeadisposi

cióndecualquierconsumidor,sindistingodeedad,nuevasformasdecomunicación,espe

cialmentebasadaenlaTIC’s. 

 

Indudablemente,losmediosmasivosdecomunicaciónquetienenmayorinfluenciaenla

actualidadysobretodoenlaeducaciónsonlaTelevisiónyelInternet.Latelevisión,porser

elmediodeentretenimientomásdifundido,juegaunpapelmuyimportanteenlaformació

ndelaconciencia,tantoindividualcomocolectiva. 

 

Seresponsabilizaalatelevisióndegravesefectosnegativosenlasociedad,quevandesdes

uutilizaciónparamanipularlaopinióndelaspersonashastaladifusióndepérdidadevalor
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es.Asímismo,algunosdetractoresindicanquelalibertaddeverlaoderecibirsusmensajes

sepuedencontrolar,bastaconapagarlasiloqueapareceenellanoesagradableoacordealo

sprincipiosdelespectador. 

 

Cafeiro(2002)“Porlotanto,elproblemanoseencuentraenloscambiosquelatelevisiónpr

oduceenlasactitudesdelosniñosquelaconsumen,quénuevasconductasadoptanéstosco

moefectodesuscontenidos,o,alainversa,cómoutilizarlatelevisiónparaeducarlosmejo

r.Interesamásbienhurgar,desentrañar,lasdiferentescondicionessocialesdeexistencia

desdelascualesloseducandosperciben,aprecian,valoran,hacensuyoslosmensajestele

visivos”. 

 

9.2.4.Competencia Social. 

 

Valeresaltarelcomponenteevaluativodeltérminocompetenciasocial,elcualimplicala

valoracióndeldesempeñosocialdeunindividuoporpartedeotrosounomismo.Lacompe

tenciasocialylashabilidadessocialesseenmarcandentrodelcomportamientoadaptativ

o. (Cummings,Kaminski&Merrell, 2008). 

 

Porotraparte,seencuentranlosproblemasdeconducta,enelmarcodeloscomportamient

osnoadaptativos.Aquísedistinguendoscategorías:losproblemasexternalizantes(agre

sión,pelea,acting-

out,etc.)ylosproblemasinternalizantes(ansiedad,aislamientosocial,depresión,etc.). 
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Serecuperanaquílosproblemasdeconductadebidoaquelaescalabajoanálisiscomprend

ealgunasdimensionesqueseubicanenestascategorías,brindandouníndicedeinadecuac

iónsocial. 

 

Comofrutodeunarevisióncualitativadeinvestigacionesqueempleanescalasqueevalúa

ndichoconstructo,señalanunanotablepresenciadecincodimensiones:relaciónconpare

s,manejopropio,académica,conformidadyasertividad,observandosolapamientoentr

edimensiones,locualimplicaquenosoncompletamenteindependientesunasdelasotras

. 

 

Encuantoalastécnicasdeevaluacióndelcomportamientosocial,loscuestionariossonlo

smásutilizadosycomprendenmedidasdeauto-

informeyevaluacióndepadresomaestros. 

 

MatsonyWilkins(2009)revisaron40testsdehabilidadessocialesparaniños,yseñalanq

uelosinstrumentosdemayorusosonlaMatsonEvaluationofSocialSkillswithYoungste

rs(MESSY,EscalaMatsondeEvaluacióndeHabilidadesSocialesconJóvenes,Matson,

Rotatori&Helsel,1983)yelSocialSkillsRatingSystem(SSRS,SistemadeEvaluaciónd

eHabilidadesSociales,Gresham&Elliott,citadoenMatson&Wilkin2009).ElMESSY

seutilizaprimordialmenteconniñosdeedadescolaryadolescentes. 

 

Ipiña,Molina&Reyna(2010)Enunreporterecientesobrelaversióndeauto-

informedelMESSY,losautoresobtuvieronbuenascaracterísticaspsicométricasdelinst

rumentoyresaltaronlaimportanciadeestetipodemedida,yaqueimplicaunaevaluación
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propiaperoqueconsidera,alavez,laretroalimentaciónexternaylaconsecucióndeobjeti

vossociales,locual,comoseñalanTrianes,Blanca,GarcíaySánchez(2003),serálafuent

edeldesarrollodelaautoestima,lasexpectativasdeéxitoydelaconstruccióndelyo. 

Porotraparte,losreportesdeagentesexternos(padresodocentes)atravésdeescalasocues

tionariospermitenvalorarelcomportamientosocialdeniñosdeunamaneraeficiente,yal

avez,facilitanlacomparacióngrupal. 

 

9.2.4.ContextualizaciónyAnálisisdesdelasEscuelasPsicológicas. 

 

9.2.4.1.EstadiosdelDesarrollocognitivodePiaget 

 

Probablemente,lateoríamáscitadayconocidasobredesarrollocognitivoenniñoseslade

JeanPiaget(1896-

1980).LateoríadePiagetmantienequelosniñospasanatravésdeetapasespecíficasconfo

rmesuintelectoycapacidadparapercibirlasrelacionesmaduran.Estasetapassedesarroll

anenunordenfijoentodoslosniños,yentodoslospaíses.Noobstante,laedadpuedevariar

ligeramentedeunniñoaotro. 

 

EmilyMoyer-

GuseyKarynRiddle(2010),analizanlosestadiosdeldesarrollocognitivosegúnPiaget,d

elasiguientemanera: 

 

Etapasensoriomotora. 
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Estaetapatienelugarentreelnacimientoylosdosañosdeedad,conformelosniñoscomien

zanaentenderlainformaciónquepercibensussentidosysucapacidaddeinteractuarcone

lmundo.Duranteestaetapa,losniñosaprendenamanipularobjetos,aunquenopuedenent

enderlapermanenciadeestosobjetossinoestándentrodelalcancedesussentidos.Esdeci

r,unavezqueunobjetodesaparecedelavistadelniñooniña,nopuedeentenderquetodavía

existeeseobjeto(opersona). 

 

Etapapreoperacional. 

 

Comienzacuandosehacomprendidolapermanenciadeobjeto,yseextiendedesdelosdos

hastalossieteaños.Duranteestaetapa,losniñosaprendencómointeractuarconsuambien

tedeunamaneramáscomplejamedianteelusodepalabrasydeimágenesmentales.Estaet

apaestámarcadaporelegocentrismo,olacreenciadequetodaslaspersonasvenelmundo

delamismamaneraqueéloella.Tambiéncreenquelosobjetosinanimadostienenlasmis

maspercepcionesqueellos,ypuedenver,sentir,escuchar,etc. 

 

UnsegundofactorimportanteenestaetapaeslaConservación,queeslacapacidadparaent

enderquelacantidadnocambiacuandolaformacambia.Esdecir,sielaguacontenidaenu

nvasocortoyanchosevierteenunvasoaltoyfino,losniñosenestaetapacreeránqueelvaso

másaltocontienemásaguadebidosolamenteasualtura. 

 

Estoesdebidoalaincapacidaddelosniñosdeentenderlareversibilidadydebidoaquesece

ntranensólounaspectodelestímulo,porejemplolaaltura,sintenerencuentaotrosaspect

oscomolaanchura. 
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Etapadelasoperacionesconcretas 

 

Estaetapatienelugarentrelossieteydoceañosaproximadamenteyestámarcadaporunad

isminucióngradualdelpensamientoegocéntricoyporlacapacidadcrecientedecentrars

eenmásdeunaspectodeunestímulo.Puedenentenderelconceptodeagrupar,sabiendoq

ueunperropequeñoyunperrograndesiguensiendoambosperros,oquelosdiversostipos

demonedasylosbilletesformanpartedelconceptomásampliodedinero. 

 

Sólopuedenaplicarestanuevacomprensiónalosobjetosconcretos(aquellosquehanexp

erimentadoconsussentidos).Esdecir,losobjetosimaginadosolosquenohanvisto,oído,

otocado,continúansiendoalgomísticosparaestosniños,yelpensamientoabstractotiene

todavíaquedesarrollarse. 

 

Etapadelasoperacionesformales 

 

Enlaetapafinaldeldesarrollocognitivo(desdelosdoceañosenadelante),losniñoscomie

nzanadesarrollarunavisiónmásabstractadelmundoyautilizarlalógicaformal.Puedena

plicarlareversibilidadylaconservaciónalassituacionestantorealescomoimaginadas.T

ambiéndesarrollanunamayorcomprensióndelmundoydelaideadecausayefecto. 

 

Estaetapasecaracterizaporlacapacidadparaformularhipótesisyponerlasapruebaparae

ncontrarlasoluciónaunproblema. 
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Otracaracterísticadelindividuoenestaetapaessucapacidadpararazonarencontradelos

hechos.Esdecir,siledanunaafirmaciónylepidenquelautilicecomolabasedeunadiscusi

ón,escapazderealizarlatarea.Porejemplo,puedenrazonarsobrelasiguientepregunta:¿

Quépasaríasielcielofueserojo?”. 

 

9.2.4.2.PerspectivaExperimental 

 

SeatribuyeaWilhelmWundteliniciodelcaráctercientíficoyautónomodeladisciplinaps

icológicaconlainclusióndemétodosexperimentalesalestablecerelprimerlaboratoriod

epsicologíaenLeipzigen1879.DeacuerdoconArdila,(1976)losdesarrollosexperiment

alesdeWundtabrieronelcaminoparalaaplicacióndetécnicasdelaboratorioalestudiode

losfenómenospsíquicosyelcomportamiento,conceptoquesirveparadefinirladisciplin

aenlaactualidad. 

 

Labaseontológicayepistémicadelenfoqueexperimentalposeeantecedentesfilosófico

senautorescomoPlatónquedefendíaelconocimientojustificadoracionalmenteyAristó

telesquienutilizólaobservaciónanalíticacomométododeestudiopreponderante. 

 

(Leahey,2008)Espertinentesubrayarqueelobjetodeestudioenpsicologíaexperimental

hadesarrolladolasposturas,conductualycognitivaquesubyacenaraícesepistemológic

asdesdefundamentosfilosóficosypsicológicosquefomentanlaconsolidacióndelméto

doexperimentalenladisciplina.Asimismodesdelarepresentaciónbiopsicosociallaneu

ropsicologíaactualdescribeelmétodomultinivelesintegrativosdesdelasformaspsicob

iologicashastalacomprensiónsocial,eneseorden,Loomans,Tulen,&Marle(2010)refi
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erencómolosdéficitsneuropsicológicosnoseatribuyenaldañodeestructurasneuroanat

ómicasfocalizadassinoalainterconectividadentrelasmismas,haciendoreferenciaalas

conductasagresivaseneladolescentedesdelossustratosneuropsicológicoseindicandol

asfuncionesalteradasqueguardanrelaciónconconductasdisruptivas,(agresivasoviole

ntas).Así,lossustratosneurofisiológicosyneurogéneticossubyacenalaalteracióndeest

asfunciones. 

 

Paralaneuropsicología,laspersonasquepresentanelocuenciamentirosa,carenciadeem

patía,culpabilidadoremordimiento,afectosuperficialeirresponsabilidad,tienencaract

erísticascomportamentalesrelacionadasconimpulsividadyunpobrecontrolcomporta

mental(Kiehl,2006);enestesentido,lasanormalidadesdelamateriagrisinsularseasocia

nacomportamientosagresivos,altiempoqueanomalíasenlamateriagrisbilateralinsular

anterior,guardarelaciónconpersonasquepresentandéficitdeempatía.(Sterzer,Stadler,

Poustka,Kleinschmidt;2007);enconsecuencia,eldéficitdeempatíajuegaunpapelsigni

ficativoenlaexpresióndeconductasagresivas,aspectoenquetambiéninfluyenlaneuron

asespejoscomoelsustratoresponsabledegranpartedelasfuncionesderelacióninterpers

onal;Lacoboni(2009)describealasneuronasespejocomounconjuntodecélulasencontr

adasenlacortezaprefrontalqueadmitenelsurgimientodecomportamientoimitadoresy

empáticos,aligualfacilitanunavinculacióncognitiva,emocionaldeafectoalosserescer

canos. 

 

Otrosestudiosseñalanlaexistenciadesustratosgenéticosqueinfluyenenelsistemanervi

oso,Hierro,Pineda,Nordquist,Oreland,yHarro(2008)describenqueelpolimorfismo(c

omoevidenciadealteracióndelcódigogenético)delgen5HTTLPR,necesarioparalaobt
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encióndeserotonina,secombinaconunapocacalidezfamiliarypresenciademaltratofísi

coopsicológicofacilitandolaimpulsividad,porloquelaagresiónconductualnosubyace

porsísolaalprocesoorgánico(genético,epigenético,neurobiológico),sinoqueestáadhe

ridaacondicionessociofamiliares. 

 

Unreferenteexplicativodelaconductaviolentaindicaquelosmodelosfamiliaresdeacue

rdolateoríadelaprendizajesocialdeAlbertBandura,sonfundamentalesenlaadquisició

ndecomportamientosdisfuncionalesatravésdelaimitación.(Cabrera,2010). 

 

Enesesentido,losmodelosfamiliaresincluyenrepertoriosdeconductasdisruptivasoagr

esivasqueseadquierenpormodelamiento,situaciónqueinfluyeeneladolescentequelosi

mitayreproduceendiversosescenarios. 

 

Elprocesodemodeladorequierevariantesquepermitansuefectividad,entrelasqueseen

cuentranlaatención,puesentremássignificativoeselmodelo,mayoratencióntendráene

lsujeto;ensegundolugar,laretenciónsiendolosprocesosderecuerdoymemoriaimporta

nteseneldesarrolloyadquisicióndeconductas,luegoaparecelareproducciónendondela

simágenesreproducenelcomportamientoy,finalmente,elcomponentedemotivación,e

lcualesesencialenelaprendizajedemodelos. 

 

Entrelosprincipalesmotivosseencuentraelrefuerzopasado,elrefuerzoprometido,elca

stigopasadoyelcastigoprometido(amenazas)(Myers,2004).Enlainfanciayadolescen

cia,conjuntamenteconlafamilia,existenotrossistemasomodelosrepresentativoscomo

elgrupodeparesyaquellosqueprovienendelosMassMedia,noobstante,laexistenciade
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modelosviolentoscercanosnobastaparalaadquisicióndelaviolencia,puesesenlarepro

duccióndelasconductasagresivasdondeseaprendeyrefuerzanlasconductas. 

 

SegúnBandura(1977)yWalters(1963)(citadoporFranzoi.2003)seaprende“cuándoag

redir,cómoagredirycontraquiénagredir”,asícuandosevenprogramasdetelevisiónseap

rendequelaintimidaciónfísicaesunamaneraefectivadecontrolsobreotros.(Myers,200

4). 

 

LosMassMediaalsermodelosrepresentativosdeimitaciónsonconcebidoscomoreforz

adoresdelosmodelosfamiliaresenelinfanteyadolescente,fortaleciendolaconsolidació

ndecomportamientosdisruptivos. 

Existenreforzadoresdetiposocialquehacenénfasisenlaatenciónylaaprobación(Myers

,2004),cabemencionarqueunreforzadornoesprecisamenteunarecompensaporunares

puestasocialmenteadecuadaoprosocial,sinolaconsecuenciaqueaumentalaprobabilid

addequeserepitalarespuesta;eneseordendeideas,losMassMediaaltrasmitirconductas

agresivasodisruptivassonreforzadorespositivosaprobativosderespuestasdeviolencia

físicaoconductasagresivasenlaintimidación(Franzoi,2003). 

 

9.2.4.3.PerspectivaDinámica 

 

LapsicologíaclínicafundamentasusiniciosenlosaportesdeSigmundFreud,(Hothersal

l,2005)fundadordelpsicoanálisis,cuyaposiciónteórica(sigloXIX)sedasobrelabasede

lade-

construccióndelsaberacercadelaenfermedadmentalydelanálisispsicoanalíticoindivi
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dualysocialdelaenfermedad;ensustrabajosseplasmanlasinfluenciasdeCharcot,Breue

r,Hoffmanyotros.LosprincipalesaportesdeFreudvandesdelateoríadelaseducción,lai

nterpretacióndelossueños,lapsicopatologíadelavidacotidiana,aligualquelateoríapsic

osexualdelapersonalidad(Hothersall,2005).Aestepsicoanálisisselellamóortodoxoyd

eélsurgenneopsicoanalistastalescomoAlfredAdler,ErichFrom,KarenHorney,yErick

Erikson,quieneshacenénfasisenotrosaspectosfundamentalesdelindividuo,talescomo

losfactoressocialesyculturalesparaeldesarrollodelapersonalidad. 

 

LapsicologíadinámicaentiendealYodentrodeunahipótesisestructural,comounmedia

dorentrelarealidad,lasdemandasdelsúperyoydelello.Elpsicoanálisishahechoénfasise

nlavidainconscienteyenlapsicologíadelYo,puesFreudconsiderabaqueenelYopermit

elapercepción,elreconocimientoyeljuiciosobrelosacontecimientos(Cloninger&Orti

z,2011),ámbitosnecesariosparalaidentificaciónconcomportamientosadaptativosoen

sudefectoagresivosoviolentos. 

 

ElYo,atravésdelprincipioderealidadydelosmecanismosdefensivos,permitelasatisfac

cióndelosimpulsosdependiendodeltipoylugardeexpresiónpulsional.Ergo,elYosirve

atresamos:alello,alsuperyóyalasociedad,losmismosquealsercontenidosenexcesopu

edendesatarimpulsosviolentosenfuncióndelaresonanciaconelementosexternosquep

uedenprovenirdelosMassMedia. 

 

LasconductasagresivasestánregidasporelimpulsodemuerteoTánatosqueelYomodul

aparalograrsuadaptaciónsocial,así,muchasconductasagresivasestánregidasporelpri

ncipiodeplaceryseexpresanatravésdelprincipioderealidad(Cloninger&Ortiz,2011).



40 

Lateoríadelapersonalidad,sitúalapubertadenlaetapagenitalpuesenellasedalaconstruc

cióndelcarácterdepersonalidadgenitalenunadolescentequeenestaetapaafrontalapresi

ónsocialdelostabúsylasreglassociales(Cloninger&Ortiz,2011).Enestaetapaseveninv

olucradoslosMassMediaalsurtirdeposibilidadesdeidentificaciónenlosadolescentesc

onrelaciónalosgruposagresivos,modelosyprototiposdisfuncionalesoproyectandoco

nductasdestructivasqueapuntalanlapulsióndemuerteydebilitanlapulsióndevida. 

 

LoanteriorcontribuyealasaturacióndelYodeambivalenciasydeseosporloquelarepresi

ón,laagresividad,larepresióndelsentimientodeculpa,laevasiónylanegación,seconvie

rtenenlossíntomasprevalentesenlapersonaviolenta(Cloninger&Ortiz,2011).Lacanc

onsideraqueloscomportamientosagresivosodisruptivosestánbasadosenelgocededañ

aralotro(Mazzuca,1999).Alrespecto,Olvera(2006)dicequelasfamiliasautoritariascu

yasreglassonimpuestassinexplicarelporquédelasmismas,contribuyenalaformaciónd

eunadiásporadedemandaspersonalesantecomportamientosmoralesimpuestossocial

yculturalmente,causandounchoqueentreeldeseo,lapresiónsocialylasdemandasfamil

iares. 

 

Laagresividadeslamanifestacióndeunmontodefrustracióninsoportableenelsujeto,el

mismoquetiendeaserdescargadoporlavíapsicomotorayquealentrarenresonanciacone

ventosomotivacionesprovenientesdelosMassMediadesencadenanlaemergenciadere

cuerdosasociadosatraumas,vivenciasdeelevadocontenidoansioso,privacionesdelpas

ado,etc.,quelogranconvertirseenactosviolentosdeacuerdoalanecesidaddelapersonap

ortomarposesióndelosobjetosdegratificación.Enestesentido,laagresiónseinstrument

alizaylapulsiónadquieresudescargaatravésdelusodelafuerza. 
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9.2.4.4.PerspectivaHumanista 

 

Estaorientaciónsostienelaideadelsujetocomounserconsciente,concapacidaddeelecci

ónyliberadodetodojuiciodevalorparaafrontarunasituación.Sesustentadesdelafenom

enologíaydesdeelexistencialismo,corrientesdepensamientofilosóficoquerespaldanl

aposiciónontológicadelserhumano,atravésdelaexperienciainmediatayconbaseenela

quíyelahora.Elhumanismovaloralarelaciónentreloshechosofenómenosylaactividad

delaconsciencia,estudiandolosobjetostalcomosepresentananteelindividuo 

 

DeacuerdoconVillegas(1981),elserhumanoentraenunconstantedevenirentrelaposici

ónontológicaysuadecuaciónenelmundodelcualparteelpensamientoconstantedeser;a

síqueesimportantepercatarsedelasituaciónvivencialenelespacioyeltiempoparticular

delSelf. 

 

Lasconsideracionescentralesdelapsicologíahumanistahacenénfasisenvalorescomoe

lamor,lacreatividad,lalealtadyenobjetivosvitalestalescomoelsímismo,elcrecimiento

,elvalororganísmico,laautorrealización;otrosvaloressuperioressonlaespontaneidad,

eljuego,latranscendenciadelYo,lasubjetividad,laresponsabilidad,lasignificación,las

aludpsicológica,porloquelosvaloresdansignificadoalserhumano. 

 

CarlRogersreferenciaelconceptodesímismodefiniéndolocomounaGestaltorganizad

ayconceptualmenteconsistente,formadaporpercepcionesdelascaracterísticasdelYoy
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percepcionesenlainterrelaciónentreelYoylosdiferentesaspectosdelavida;porconsigu

iente,esunaGestaltfluidaycambiante(Andreani,1975,citadoporQuitmann,1989). 

 

RogersplanteaquenohayunYoabsolutoounsímismo,afirmaqueesteescambianteysec

onstruyeconstantementedebidoaqueesteYofuncionaconuncampodeexperienciasfen

oménicasanivelinternoyexterno.Sedescribecomoelsímismoesunamontonamientode

experienciasqueserepresenta,esteseencuentraconstantementeenunprocesofluidodec

ambio. 

 

Eneladolescenteelsímismoestáenconstrucciónyreflejaunautoconceptoenformación,

tomandocomomarcodereferencialainformacióndelosmediosdecomunicaciónydelas

ociedad,lacualseráconvertidaenunmarcodereferenciayactividadinterna(Quitmann,1

989);enesesentido,losMassMediasonunpuntodereferenciaexternoquecontribuyeala

construccióndelsímismoyelautoconceptoeneladolescente. 

 

LosMassMediareflejanvivenciasyproblemáticassociales,lainfluenciadeestosenelad

olescenteseatribuyealosconstructos,quedeacuerdoaRogers,presentantresestructuras

,elYoreal,elYoidealyelYoobservado,dondelosMassMediaincidenprincipalmenteso

breelYoobservado,puestoquelaspercepcionesexternasrespectoalindividuojueganun

papelimportanteensuactividadprosocial. 

 

Enelcasodeladolescente,elYoobservadosevemuyinfluido,debidoalabúsquedadeapr

obaciónypertenenciadesuentorno,especialmente,desugrupodepares.Deloanteriorsef

orjaunafuerterelaciónentreelmarcodereferenciaexternaconlasaspiracionesinternas,l
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ocualevidenciaelinflujodelosMassMediaenelcomportamientoadolescente,locualco

nformaestructurasdepensaryactuarpositivasatiempoqueincongruenciasy/ofragment

acionesdelYogenerandounYoestáticoypococambiante(Quitmann,1989). 

 

LosMassMediaseasocianprimordialmentealaactividadsocializadoradelafamiliacom

oinstitucióndeintegración,cooperacióneinterdependencia,enellaexistenlazosdeafect

omutuoentresusmiembrosquecontribuyenaldesarrollotantodelapersonalidaddeladol

escentecomolaconstruccióndelautoconcepto;enesteprocesoesfundamentallacreació

ndeunambientecálidoquegenereunequilibrioenlainformaciónexternaprovenientedel

osmediosdecomunicación,lafamilia,elgrupodepares,etc.,yentrelasdisposicionesinte

rnas. 

 

DeacuerdoconAmar(1994),elserhumanotieneunaseriedeideasdetalladas,permanent

esacercadesímismocolectivamentellamadasconceptodesímismo;estasideasafectans

usrelacionesconlosdemás,laseleccióndeactividadesuocupaciónysuconfianza(ofalta

deella)enmuchassituaciones. 

 

Enéstesentido,eneladolescentelosmarcosdereferenciaexternospromovidosporlosM

assMediaactúancomomediadoresentrelosdeseosylasdemandasdeconsumodelmedio

externo,muchasconductasagresivasprovienendeestarelaciónysonlafuentedeinsatisf

accionesconstantesconelestilodevida. 

 

9.3.PosturaTeórica. 
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EnprimerlugardestacaelimportantepapelsocializadorquelosMediosdeComunicació

nMasiva(MCM)poseen.Losmediosmodificanelambienteintroduciendoalasociedade

nelconocimiento,atravésdelainformaciónqueproporcionan,altiempoquepresentanco

mportamientosvaloreseideaspropiasdenuestrosistemasocialquemástardeseránapreh

endidasyapropiadasporlosespectadoresparasuintegraciónenelentornosocial. 

 

LosMCMseconviertenasíentransmisoradeunacultura,deunarealidad,queelespectad

oraprendeavecesinconscientemente,peroqueescasisiemprereflejodesuentornosocial

.Perohayqueconsiderartambiénotrosaspectos.ComoestablecenSalomónyMartíndel

Campo(2003),entrelaemisióntelevisivaysusefectosenelespectadormedianrelaciones

interpersonalesquerepercutenenlainformaciónyenelrefuerzosocial. 

 

Elniñorealizasusprimerosaprendizajesatravésdelaobservación,experimentacióneim

itaciónyenesteaspectolatelevisiónactúacomoinstrumentoquemediatizaeinterpretala

realidad,ofreciendoimportantesmodelosderealizaciónparaelniño. 

 

PeroalmismotiempoquelosMCMpuedeofrecerexperienciasenriquecedorasparaelap

rendizajedelniño,mostrándolemodelosprosocialesdeconducta,puedetambiénmostra

rmodelosantisocialesoviolentos,queelniñopuedeaprenderyrealizar,talycomohanseñ

aladoensusdiferentestrabajosLiebert(2006),Vilches(2003)yFerrés(2004). 

 

Entreestasvariablesmediadorasodeprocesos,encontramos:lospadres,otrosagentes,c

onocimientosyexperienciaspreviasdelcontenidotelevisivo,aspectosindividualesyso

cialesyotrosaspectos. 
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Enelaprendizajedellenguaje,latelevisiónjuegatambiénunpapelcrucial.Dadalaimport

anciaqueposeeellenguajeeneldesarrollodelpensamientoinfantilylainfluenciaquelos

mensajestelevisivostienenparaesepensamientoendesarrollo,enestecasoelmediopodr

íaservirnosdeinstrumentoparapotenciarlascapacidadeslingüísticasorientandosusefe

ctosadecuadamente. 

 

Otraimportanteinfluenciaquelatelevisiónproduceenelespectador,comobienseñalaJo

anFerrés(2004),eslatransformacióndehábitosperceptivos,queimplicaunamodificaci

óndelosprocesosmentales,altiempoquecrealanecesidaddeunahiperestimulaciónsens

orial.Elmediotelevisivoadiferenciadeotrosmedios,comoelverbal,vaaprivilegiarlape

rcepciónsobrelaabstracción,losensitivosobreloconceptual.Esnaturalportanto,quetie

ndaaprovocarrespuestasdecarácteremotivomásquedecarácterracional. 

 

Esteefectoasícomootrosefectosantisocialesquepuedenproducirlosmediosdecomuni

caciónmasivosenelconsumidor,seránfrutodeunaprogramaciónoseleccióndemensaje

s,muchasvecesinadecuadosalpúblicoreceptor,especialmenteparaelniño,susexpectat

ivasycapacidadparacomprenderelcontenidoysabervalorarloadecuadamente.Portant

opodríaafirmarsequelatelevisiónporsímismanoproducetalesefectosnegativos. 

 

Esimportanteunacuidadosaseleccióndelosmensajesemitidosentelevisión,fundament

almentecuandoéstosvandirigidosalosniños,loscualespuedenllevaracabopormimesis

lamismaapropiacióndeloscomportamientosyactuacionesantisocialesquedeaquellos

prosociales.EstafunciónmediadoralaejercendirectamentelosPadresdeFamilia,aplica
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ndoalgunaestrategiadecontrol.Loimportanteseríadeterminarsiestasestrategiasfuncio

nan,puessepercibeuncrecimientodeuncomportamientoinapropiadoenlosestudiantes

consusconsecuentesbajosrendimientosacadémicosyconductaserróneas. 

 

SegúnRodríguez,muchasveceslospadresusanlatelevisióncomomedioparateneralosh

ijosentretenidosyasínoocuparsedeellos,porloquemuchosniñosvenlatelevisiónsolos,l

ocualesperjudicialyaquenadielesrestringelaprogramación.Otroerrorquecometenlos

padresesutilizarlatelevisióncomopremiocuandoelniñoobedeceyprohibirleverlaenca

socontrario. 
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10.HIPÓTESIS 

 

10.1.Hipótesisgeneralobásica. 

 

Lainfluenciamediáticanocontroladaincrementaeldesarrollodeconductasinapropiada

senlosestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasent

relos7y8años. 

 

10.2.Subhipótesisoderivadas. 

 

 El medio de comunicación más influyente sobre 

losniñosyniñasestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescom

prendidasentrelos7y8años, es la televisión. 

 

 Lospadresdefamiliatienenescasaconcienciadeltipodecomportamientoadquirido

porsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediática. 

 

 LasactitudesdelosPadresdeFamiliayRepresentantesdenotanpocasaccionesdeco

ntrolantelainfluenciamediáticaalaquesonsometidoslosestudiantesconedadesco

mprendidasentrelos7y8años. 

 

 Lasestrategiasdecontrolalosmediosdecomunicacióndisminuyenelefectonegativ

odeladifusiónmediáticaenlaformaciónenlosniñosyniñas,conedadescomprendid

asentrelos7y8años. 
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11.VARIABLESDELASHIPÓTESIS 

 

11.1.Variablesindependientes. 

 

V.I.H.General:Influencia mediática no controlada. 

 

V.I.H.Específica1:Cambiostecnológicos 

V.I.H.Específica2:Padresdefamilia 

V.I.H.Específica3:ActitudesdelosPadresdeFamiliayRepresentantesideal. 

V.I.H.Específica 4:Estrategias de control a los medios de comunicación. 

 

11.2.Variablesdependientes. 

 

V.D.H.General:Mejorarlacalidadeducativa. 

 

V.D.H.Específica1:Desarrollo de conductas inapropiadas. 

V.D.H.Específica2:Niveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicación. 

V.D.H.Específica3:Conciencia del tipo de comportamiento adquirido por sus 

representados debido a la influencia mediática. 

V.D.H.Específica 4:Acciones de control ante la influencia mediática. 

 

12.OPERACIONALIZACIÓNDELASVARIABLES 

 

Acontinuaciónsepresentalamatrizdeoperacionalizacióndelashipótesis. 
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Cuadro1.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisgeneral. 
Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeins

trumento 

V.Independiente: 

 
Lainfluenciamediáticanocontrolada. 

GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediática“sugiere,proponeytranscribemodelos,valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasióncuantoquesepresentanenuncontextodramáticooemotivoquecontribuyeain

hibireljuiciocrítico”[1]. 

NiveldeInfluenc

iamediática 

¿Creeustedquelaexposiciónamediosdecomunicaciónsocialmasivacambiaelcomportamientodelosniños?  X X Técnica:Enc

uestas. 

Instrument

o:Cuestionar

io. 

¿Creeustedquelaexposiciónexcesivaalosmediosdecomunicaciónsocialesnegativa?  X X 

Influenciaportel
evisión. 

¿Enquéhorariosvetelevisión? X   

¿Quétipodeprogramasdetelevisiónprefiere? X   

InfluenciadelInt

ernet. 

¿Tieneaccesoainternet? X   

¿Quéactividadesrealizaeninternet? X   

Influenciadelara

dio. 

¿Escuchalaradio? X   

¿Quéprogramaciónderadioprefiere? X   

Influenciademed
iosimpresos. 

¿Tieneaccesoamediosimpresos? X   

¿Quétipodemediosimpresoslee? X   

Influenciadevide

ojuegos. 

¿Quétiposdevideojuegosprefiere? X   

¿Enquéhorariosjuega? X   

V.Dependiente: 
 

DesarrollodeconductasinapropiadasenlosestudiantesdelaEscuel

aFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8

años. 

SegúnFontesyPupo(2006)laconductaestáconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternascomointernas,enrelaciónconelmedio,esdecir,elcontextosocial,cultural,etc.,enelquesedesarrollalavidadeunapersona[2].Seconsiderai

napropiadacuandoconductadelindividuoquenosesujetaalasreglasonormasimpuestasconelfindemantenerlaarmoníayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupoculturalyhumano,semanifiestaatravésdeactitudesantisociales,tambiénpuedeg
eneraralindividuoinconformidad,malestaremocional,físicoyponerenriesgosuintegridadpersonalydelmedio.[3] 

TiposdeConduct

asdetectadas 

¿Percibecambiosenelcomportamientoluegodemantenercontactoconalgúnmediodecomunicación?(Ansiedad,agresividad,vocabulariosoez,bajaauto

estima,irrespeto,aislamiento,motivaciónsexualtemprana,bajorendimientoescolar,pasividad,faltadeatención,consumismomercantilista,desórdenesa
limenticios) 

 X X Técnica:Enc

uestas. 

Instrument

o:Cuestionar

io. Comparaciónco

notrasgeneracio
nes 

¿Elcomportamientodelosniñosdeestageneraciónesdiferentealdeotrageneración?,¿Cuálesdiferenciashanotado?  X X 

Elaborado por: Ing. Juni Cortez 

 

Cuadro2Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica1. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeinstr

umento 

                                                 
1
Rocher, G. (2008). Introducción a la Sociología General. Pág. 158 

2
Fontes, O; Pupo M (2006). Los trastornos de la Conducta. Una visión multidisciplinaria. Pág. 138. 

3
 Diccionario enciclopédico Ilustrado. (2005). Pág. 308 
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V.Independiente 

Cambiostecnológicos 

Martín-

Barbero(2003)indicaquelaculturaenunasociedadcambiacuandolamediacióntecnológicadelacomunicacióndejadesermeramenteinstrumental,paraconvertirseenestructural.Latecnologíaremitehoynosoloalanovedad

deunosaparatos,sinoanuevosmodosdepercepciónydelenguaje,anuevassensibilidadesyescrituras,detalmodoque,larevolucióntecnológicaintroducenosolocantidadesycualidadesdenuevasmáquinasoartefactos,sinoun

nuevomododerelaciónentrelosprocesossimbólicosqueconstituyenlocultural.[
4
] 

Percepcióndecamb

iostecnológicos. 
¿Cuálessonloscambiostecnológicosquehadetectadoe

nlosmediosdecomunicaciónenlosúltimos5años? 

 X X Técnica:Encu

estas. 

Instrumento:

Cuestionario. 

ConsumodeMedio

sdeComunicación ¿Cuálessumediodecomunicaciónpreferido? 
X   

¿Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalg

únmediodecomunicación? 

X   

V.Dependiente: 

Niveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicaciónenlosniñosyniñasestudiantesdel

aEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años 

Fisher(2002)indicaquelainfluenciaSocialsonlasaccionesqueunindividuo,grupooinstituciónrealizanparaconseguirqueseproduzcancambiosdeactitudesenotrosindividuos.Pormediodelainfluenciasocial,laaccióndeun

apersonaseconvierteenlapautadeorientacióndelaconductadelotro;debidoaqueexistenciertaspresiones(visiblesyocultas)lascualessepuedennotarenmodeloscomolaimitación,contagiosocialycomparaciónsocial.[
5
] 

Niveldecredibilida

ddelosmedios 
¿Quétanconfiableconsideraqueesladeinformaciónqu

eobtienedelosmediodecomunicación? 

X   Técnica:Encu

estas. 

Instrumento:

Cuestionario. Cambiosculturales ¿Consideraqueelcomportamientodelosartistassonbue

nosmodelosaseguir? 

X   

¿Creeustedqueelniveldeviolenciasehaincrementadoe

nlatelevisión? 

X   

¿Losprogramasdetelevisiónsonbuenosreferentesmor

ales? 

X   

¿Quécambioshaocasionadoenlasociedadlainfluencia

mediática? 

 X X 

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

Cuadro3.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica2. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente: 
PadresdefamiliaoR

epresentantes 

SegúnelInstitutoInteramericanodelniño,Lafamilia

esunconjuntodepersonasqueconvivenbajoelmism

otecho,organizadasenrolesfijos(padre,madre,her

Tipoderelación ¿Cuáleseltipoparentescoconelestudiante?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:Cu¿Cuálessuniveldepreparaciónacadémica?(Escuela,Colegio,universidad

,Postgrado) 

 X  

                                                 
4
 Jesús Martín-Barbero. La Educación desde la Comunicación. Pág. 80 

5
 Fischer, GustaveNicolas. Campos de intervención en la Psicología Social. Pág. 59. 
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manos,etc.)convínculosconsanguíneosono,conun

mododeexistenciaeconómicoysocialcomunes,con

sentimientosafectivosquelosunenyaglutinan.Tien

eademásunafinalidad:generarnuevosindividuosal

asociedad.[6]Representanteesaquelmiembrodelaf

amiliaquesehaceresponsableantelaentidadeducati

vadelaformaciónintegraldelestudiante. 

¿Cuántashorastrabaja?  X  estionario. 

NiveldeComunicac

ión 
¿Cuántotiempocomparteconsushijos?  X  

¿Cuáleselgradodecomunicaciónquetieneconsushijos? 

 X  

V.Dependiente: 
Concienciadeltipod

ecomportamientoa

dquiridoporsusrepr

esentadosdebidoala

influenciamediátic

a. 

SegúnelDiccionariodelaLenguaEspañola[7],conci

enciaeselconocimientoqueunsertienedesímismo,d

esuentornoydelarealidad.Tambiénserefierealjuici

omoralpersonalocolectivo,esdecir,lacapacidadqu

ereconoceloqueestábienomal,loquedebemoshacer

yloquedebemosevitar. 

Conocimientodelre

ndimientoescolar. 
¿Conocelascalificacionesobtenidasporsushijos?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:Cu

estionario. 

¿Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelrendimientoacadé

micodesushijos? 

 X X 

¿Evalúaustedelniveldeconocimientosdesuhijoencasa?  X  

Conocimientodelac

onductaocomporta

miento. 

¿Cómocatalogaelcomportamientodesuhijo?  X  

¿Conocelacalificaciónobtenidaporsushijosenconducta?  X  

¿Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelcomportamientod

esushijosenlaEscuela? 

 X X 

Conocimientodelti

podeinfluenciamed

iáticaquerecibe 

¿Percibecambiosensuhijoacausadelainfluenciamediática?  X  

¿Sabequétipodemúsicaescuchasuhijo?  X  

¿Conocelaspáginasdeinternetalasqueaccedesuhijo?  X  

¿Sabequéprogramasdetelevisiónobservasuhijo?  X  

¿Sabesisuhijoestáconectadoalasredessociales?  X  

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
6
 http://www.iin.oea.org 

7
http://www.rae.es 
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Cuadro4.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica3. 

Variable Concepto Indicadores 
Ítems 

E R D Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente: 
ActitudesdelosPadresdefamiliaoRepresentantes 

Allport(2003)definealaactitudcomo“unestadomentalyneurológicodelasdisposicionesaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayqueejerceunainfluenciadirectrizy/odinámicadelaconducta”[
8
]. TiposdePadres/MadresdeFami

lia 

¿Enquécategoríaseubicaríaustedcomopadre/madre?(autoritario,per

misivo,democrático) 

 X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
Direccióndelaactituddelpadre/

madreoRepresentante 
¿Apruebaustedelaccesodesuhijoalosmediosdecomunicaciónsocial? 

 X  

Intensidaddelaactituddelpadre

/madreoRepresentante 

¿Apruebaustedlainfluenciamediáticaqueactualmenterecibesuhijo?  X  

¿Piensaquelainfluenciamediáticadebesercontrolada?  X  

¿Utilizaalgúnmediodeinfluenciamediáticaparadistraerasuhijo/amien

trasustedrealizasusactividades? 

 X  

¿Conquefrecuenciamanifiestasuactitudhaciasuhijoconrespectoalainf

luenciamediáticaquerecibe? 

 X  

¿Cómoreaccionacuandosuhijonorespetalasnormasdeusooaccesoalos

mediosdecomunicaciónsocial? 

 X  

V.Dependiente: 

Accionesdecontrolantelainfluenciamediáticaalaquesonsometidosloses

tudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8años. 

ElProyectodeLeyOrgánicadeComunicación[
9
],sujetoavotacióneste19dejuliode2013estableceensuartículo30que“losmensajesquedifundanlosmediosdecomunicaciónsocialylasdemásentidadespúblicasyprivadas,privilegiaránlaproteccióninteg

raldelasniñas,niñosyadolescentes.EstableceademásenelArt.68tresclasificacionesdeaudienciasyfranjashorarias,estableciendoelhorariofamiliardesdelas06h00hastalas18h00. 

ControldeContenido ¿Supervisaloquesuhijove,escuchaolee?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 

 ¿Exponeasuhijoprincipiosparateneruncriteriosobreloqueve,escucha

olee? 

 X  

ControldeTiempo ¿Limitaeltiempoquesuhijoestàbajoinfluenciamediática?  X  

Controlestecnológicos 
¿Utilizabloqueadorestecnológicos(comoV-

chippartelevisiónobloqueadoresdepáginasweb)paraimpedirquesuhij

oaccedaainformaciónnoaptaparamenoresdeedad? 

 X  

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
8
 Allport, M. “Psicología General”. pág. 30. 

9
 Descargado de: http://documentacion.asambleanacional.gov.ec/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/a216c6db-b564-43b9-a2a3-

bfb7a0c5652b/Ley%20Org%C3%A1nica%20de%20Comunicaci%C3%B3n 



53 

Cuadro5.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica4. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D 
Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente: 
Estrategiasdecontrolalosmediosdecomunicación 

ParaKoontz(2002),lasestrategiassonprogramasgeneralesdeacciónquellevanconsigocompromisosdeénfasisyrecursosparaponerenprácticaunamisiónbásica.Elcontroleslafunciónquepermitemedirycorregireldesempeñoindividualyor

ganizacionalparaasegurarqueloshechosseajustenalosplanesyobjetivos[
10

]. 

Estrategiaspr

eventivas 

¿Hadefinidoeltipodemediodecomunicaciónsocialalcualpuede

accedersuhijo?  

X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
¿Tieneestablecidoshorariosaloscualespuedeacceder/utilizar? 

 
X  

¿Explicaasushijoslasconsecuenciasdeunaexposicióndescontr

oladaalainfluenciamediática?  

X  

Estrategiasco

rrectivas 

¿Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslímitesd

eacceso/usoalosmediosdecomunicaciónsocial?  

X  

¿Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfl

uenciamediática?  

X  

¿Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmedios

decomunicación?  

X  

V.Dependiente: 
Efectonegativodeladifusiónmediáticaenlaformaciónenlosniños

yniñas,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

SegúnelDiccionariodelaLenguaEspañola[
11

],lapalabraefectotienesuorigeneneltérminolatinoeffectus;presentaunaampliavariedaddesignificadosyusos,muchosdeellosvinculadosalaexperimentacióndecaráctercientífico.Suacepción

principalpresentaalefectocomoaaquelloqueseconsiguecomoconsecuenciadeunacausa.Dentrodelcontextodeestainvestigación,setratadedeterminarhaciadondeconllevarálainfluenciamediáticaenlaformacióndelosniñosyniñas. 

Comportamie

ntosocial. 

¿Lainfluenciamediáticahadisminuidoenlosniñossushabilidad

esdeintegración? 
X 

X X Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
¿Lainfluenciamediáticahacequelosniñosseanmenoscomunica

tivos? 
X 

X X 

Percepciónde

lasociedad 

¿Cómoessupercepcióndelmundo?(real,imaginativa,fantasios

a)  

  

¿Cómopercibenalosadultos?(peligrosos,amigables,irrelevant

es,respetables) 
X 

 X 

Valoraciónde

lmundo 
¿Quéimportanciatienenlosbienesmateriales? X  X 

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
10

Koontz, H. Estrategia. Planificación y Control. Pág. 49 
11

 http://www.rae.es 
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13.METODOLOGÍADEINVESTIGACIÓN 

 

13.1.Modalidaddeinvestigación. 

 

Elpresenteestudioseefectuarábajolamodalidaddeinvestigacióndecampoapoyadaysu

stentadaenunainvestigacióndocumental,atravésdelascualesseobtendráteorías,infor

maciónyresultadodelanálisissobrelosINFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES 

delaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”decantónQuevedo,provinciadeLosRíos. 

 

13.2.Tipodeinvestigación. 

 

Decampo:ElestudiodecamposeloefectuaráenEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”deca

ntónQuevedo,provinciadeLosRíos,paralocualseaplicaránencuestasaestudiantes,doc

entesypadresdefamilia,conelfindevalorarellosefectosdelainfluenciamediáticaydeter

minarsuincidenciaenelcomportamientodeloseducandos.Estetipodeestudiopermitela

participaciónrealdelinvestigador,desdeelmismolugardondeocurrenloshechos,elpro

blema,lafenomenologíaenconsideración.Atravésdeeste,seestablecenlasrelacionese

ntrelacausayelefectoysepredicelaocurrenciadelcasoofenómenoenrelaciónalobjetod

eestudio. 

 

Documental:Permitirárecopilarinformaciónteórica,científicayepistemológicaenfo

cadaalobjetodeestudio.Sebasaenelestudioqueserealizaapartirdelarevisióndediferent

esfuentesbibliográficasodocumentales(literaturasobreeltemadeinvestigación).Enest
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etipodeinvestigacióndebepredominar,elanálisis,lainterpretación,lasopiniones,lasco

nclusionesyrecomendacionesdelautorolosautorescitados. 

 

13.3.Métodosytécnicas. 

 

Inductivo:Permitiráextraerinformaciónreferentealobjetodeestudio,mediantelaaplic

acióndeencuestasalosestudiantes,docentesypadresdefamiliaEscuelaFiscal“JoséIsaa

cMontes”delcantónQuevedo,yalaobservacióndefenómenosparticulares,conelpropó

sitodellegaraconclusionesypremisasgeneralesenfocadasalaideaotemadeinvestigaci

ón. 

 

Deductivo:Medianteestemétodo,seinterpretaráyrazonarálainformaciónextraídaatra

vésdelestudiodecampo,tambiénsededuciránlossucesosobservadosysevaloraráefecto

delainfluenciamediáticaenlosestudiantes. 

 

Analítico:Atravésdeestemétodo,seanalizaránlosresultadosdelasencuestasaplicadas

alosestudiantes,padresdefamiliaydocentesdelainstitución,queconjuntamenteconels

ustentoteóricosealcanzaránlosobjetivos,seresponderánlasinterrogantesysecomprob

aránlashipótesisplanteadas,loqueconllevaráaestablecerlasrespectivasconclusiones,r

ecomendacionesypropuestadeaplicación. 

 

Paraejecutarelestudiodecampo,seimplementaronlassiguientestécnicas: 
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 Encuestas:Queseaplicaráunamuestradeestudiantes,unamuestraderepresentante

s(padresdefamilia);yalosDocentes, como fuente para la prueba MESSY. 

 Entrevista:lacualseefectuaráalDirector. 

 

13.4.Poblaciónymuestradeinvestigación. 

 

LaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”actualmentetieneunapoblaciónde320estudiante

sy18docentes. 

 

Lapoblaciónaserestudiadaesfinita,paralocualseaplicarálasiguientefórmula: 

 

n =
Z2x PQN

E2 N − 1 +  Z2 x PQ
 

 

Endonde: 

n=Muestra 

N=Poblaciónonúmerodeelementos(320estudiantes). 

P/Q=Probabilidaddeocurrenciaynoocurrencia(50/50%). 

Z=Niveldeconfianza(95%)Equivalea1.96. 

E=Margendeerrorpermitido(5%). 

 

n =
1,962x 0,50 x 0,50 x 320

0,052 320 − 1 +  1,962 x 0,50 x 0,50
 

n =
3,8416 x 0,50 x 0,50 x 320

0,0025  319 +  3,8416 x 0,25
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n =
307,3

1,758 
 

n=174,8R//175 

 

Cuadro6.Muestrapoblacional. 

Involucrados Población Muestra 

Representantes 300 175 

Estudiantes 320 175 

Docentes 18 18 

Total 638 368 

Fuente:EscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”.Año2013. 

Elaboradopor:Ing.JuniCortez. 

 

Lamuestratotalautilizarseenelestudiodecampoesde369involucrados,endondeseapli

carán175encuestasaestudiantes,175encuestasapadresdefamilia,18encuestasadocent

es. 



58 

14.RESULTADOSOBTENIDOS 

 

14.1.Pruebasestadísticasaplicadasenlaverificacióndelashipótesis. 

 

Procesometodológicoparalaverificacióndelashipótesis. 

 

Despuésderealizareltrabajoinvestigativo,enlaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,plan

teadoaliniciodenuestrainvestigación,seaplicarontécnicasdeestadísticadescriptivaafi

ndecomprobarlashipótesisplanteadas. 

 

Atravésdelanálisisdelosresultadosdelasencuestasyentrevistasaplicadasrespectivam

enteaunamuestrade175encuestasaestudiantes,175encuestasapadresdefamilia,18enc

uestasadocentes,seobtuvieronlosindiciosnecesariosparaestablecerlasconclusionesd

elestudio. 

 

Paraelloseutilizóloqueconsideramoslatécnicamásapropiadaparasuverificaciónoco

mprobación,lamismaqueeslapruebaestadísticadefrecuenciayporcentaje. 

 

14.2.Análisiseinterpretacióndedatos. 

 

Acontinuaciónsepresentanlosresultadosobtenidosmediantelastécnicasderecopilació

nindicadasanteriormente.Sobreellasserealizasunanálisisquepermitiránobtenerlasco

nclusionesdelestudio. 

14.2.1.Análisiseinterpretacióndedatosdelasencuestasaplicadasalosestudiantes 
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1.¿Cuálestumediodecomunicaciónpreferido? 

 

Cuadro7.Mediodecomunicaciónpreferido 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Televisión 98 56% 

Internet 51 29% 

Revistas 2 1% 

Radio 5 3% 

Periódico 2 1% 

Libros 2 1% 

VideoJuegos 13 7% 

Ninguno 2 1% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura 2.Mediodecomunicaciónpreferido. 

 

El56%delosestudiantesencuestadostienencomomediopreferidolatelevisión.Lesigue

elInternetconel29%depreferencia.Luegoestánlosvideojuegosconel8%yel3%conlar

adio,elrestodemediostienenmenoresvalorespreferenciales.Lalectura(revistasylibros

)espocoatractivaenactualidad,puessoloalcanzaronenconjuntoel2%. 

 

2.¿Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalgúnmediodecomunicación? 

 

Cuadro8.Horasdededicaciónalosmediosdecomunicación 

RESPUESTA CANTIDAD % 
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Menosde1hora 12 7% 

1a2Horas 51 29% 

2a4horas 87 50% 

4a5horas 25 14% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura3.Horasdededicaciónalosmediosdecomunicación. 

 

Enlafiguraanteriorsenotaqueel50%delosestudiantesencuestadosutilizaninentre2a4h

orasdesutiempoparamantenerseencontactoconlosmedios.Siaestolesumamosel14%d

equieneslededicanmásde4horas,tendríamosunamayoríadel64%demenoresdeedadq

uesobrepasanelnivelaceptabledeexposiciónalosmedios.Unpequeñoporcentajedel7

%diceestarencontactoconlosmediosmenosde1horayun29%entre1a2horas.Seobserv

aelaltoconsumodelosmediosdecomunicaciónenlosinfantes,sobreexpuestosalosmen

sajesqueenellossetransmiten. 

 

 

3.¿Creesquelaprogramaciónenlatelevisiónesviolenta? 

 

Cuadro9.Percepcióndeviolenciaenlosmediostelevisivos 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 111 63% 

No 64 37% 
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TOTAL 175 100% 

 

 

Figura4.Mediodecomunicaciónpreferido. 

 

Losmismosalumnosreconocenquelosprogramasdetelevisiónsonviolentos,segúnad

mitenel63%.El37%nopercibeviolenciaenlatelevisión.Siconsideramoseltiempoquep

ermanecenencontactoconlosmedios,laexposiciónalaviolenciatelevisivapuedeserunf

actormodeladordelcomportamientoenlosencuestados. 
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4.¿Creesquelosprogramasdetelevisiónsonbuenosreferentesmorales? 

 

Cuadro10.Calidadmoraldelosprogramasdetelevisión 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 83 47% 

No 92 53% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura5.Mediodecomunicaciónpreferido. 

 

Conrespectoalacalidaddereferenciamoraldelosprogramastelevisivos,existeuncriteri

odividido,el47%consideraqueenlatelevisiónpuedeencontrarreferentesmorales.Unp

orcentajeligeramentemayordel53%consideraquelatelevisióncarecedecalidadmoral

parasertomadocomoreferente.Conestaapreciación,seconfirmaqueexisteunriesgodef

alenciasenlaformaciónmoraldelaspersonas,pueslainformacióntransmitidatieneunad

udosamoralidad,quepuedetergiversarlarealidadyelaprendizajedelasbuenascostumbr

es. 
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5.¿Enquéhorariosvestelevisión? 

 

Cuadro11.Horariosdeaccesoalatelevisión. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Matutino 15 9% 

Vespertino 75 43% 

Nocturno 85 48% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura6.Horariosdeaccesoalatelevisión. 

 

Unpequeñoporcentajedel8%indicaquevetelevisiónenhorariosmatutinos.El43%indi

caqueprefiereverenhorariosvespertinosyel48%dicequelaobservaenhorariosnocturn

os.Seaclaraqueenlamañanaelaccesoalosmediosesmásrestringido,principalmentepor

serutilizadoparaelestudio.Llamalaatenciónqueel48%delosinfantesveantelevisiónen

horariosnocturnos,quenormalmenteestánreservadosparaadultos. 
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6.¿Quétipodeprogramasdetelevisiónprefieres? 

 

Cuadro12.Preferenciasdetiposdeprogramasdetelevisión. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Dibujosanimados 35 20% 

Educativosinfantiles 15 9% 

Novelas 45 26% 

Documentales 3 2% 

Deportes 16 9% 

Noticias 3 2% 

Humor 8 5% 

Farándula 18 10% 

Arte 2 1% 

Música 10 6% 

Concursos 5 3% 

SeriesdeAcción 7 4% 

Programasdesexo 0 0% 

ProgramasReligiosos 7 4% 

Ninguno 1 1% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura7.Preferenciasdetiposdeprogramasdetelevisión. 

 

Seobservatendenciasdentresgrandesgrupos,dibujosanimados(20%),novelas(26%),f

arándulas(10%),Educativosinfantiles9%yDeportes9%.Losdemástipostienenvalore

sporcentualesmenoresal10%.Destacaelaltoporcentajeentelenovelasyenprogramasd

efarándula. 
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7.¿TienesAccesoainternetenelhogar? 

 

Cuadro13.AccesoaInternet. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 90 51% 

No 85 49% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura8.AccesoaInternet. 

 

El51%delosniñosencuestadostienenaccesoaInternet;frenteaun49%quenopuedehace

rlo.Senotaqueelcrecimientodeaccesoainternetenloshogarescreatambiénfacilidadesp

aralosinfantes.Sedebeaclararqueaaquellosniñosquenopuedenaccedertendráneseben

eficioenpocotiempo,debidoalosplanesdeexpansióndeesteservicio.Además,elacceso

pormediodecelularesesotroaspectoquedebeconsiderarse. 
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8.Encasodecontestarquesíalapreguntaanteriorindique¿Quéactividadesrealizasenint

ernet? 

 

Cuadro14.ActividadesenInternet. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Consultasescolares 25 28% 

Escucha/DescargaMúsicayvideos 16 18% 

UsaRedesSociales 41 46% 

Trabaja 5 6% 

BuscaNoticias 0 0% 

UsaelCorreo 3 3% 

Buscapornografía 0 0% 

Otros 0 0% 

TOTAL 90 100% 

 

 

Figura9.ActividadesenInternet. 

 

Enordendeimportancia,lasencuestasrevelanquelaprincipalactividadporlaqueseusael

internetestárelacionadaconelaccesoalasredessociales,segúnel46%.Un28%indicaqu

elousasoloparafinesescolares.Luegolesigueeldescargarmúsicayvideo,conun18%.L

asotrasactividadessonpocorelevantes.Sepuedeconcluirquelaformamásatractivadeus

odeInternetespararedessociales.Sinembargo,esteusoestánormalmentefueradelasupe

rvisióndealgúnadulto. 

 

9.¿Escuchaslaradiocotidianamente? 
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Cuadro15.NiveldeaceptacióndelaRadio. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 23 13% 

NO 152 87% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura10.NiveldeaceptacióndelaRadio 

 

Soloel13%delosestudiantesencuestadosseñalaqueescuchalaradiocotidianamente.El

87%nomuestrapreferenciaporestemedio.Estopermiteconcluirqueelniveldeinfluenci

adelaradioesmenorqueeldeañosanteriores.Cabedestacarqueestonosignificaquenose

escuchemúsica,puesparaelloseutilizanotrosdispositivoscomoreproductores,celulare

syequiposdevideo.Soloseindicaqueyanoeslaradioquienatraelaatención. 
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10.Sicontestastequesíalapreguntaanteriorindica¿Quéprogramaciónderadioprefieres

? 

 

Cuadro16.Preferenciadeprogramasderadio. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Noticias 0 0% 

Música 16 70% 

Entrevistas 0 0% 

Farándula 3 13% 

Deportes 4 17% 

Concursos 0 0% 

Otros 0 0% 

TOTAL 23 100% 

 

 

Figura11.Preferenciadeprogramasderadio. 

 

El70%delosencuestadosqueescuchanradiotienenpreferenciaporescucharmúsica.Otr

osprogramasconmenorporcentajedeaceptaciónsonlosdedeportesconun17%ydefará

ndulaconun13%.Losprogramasdeconcursos,entrevistasynoticiasnosonatractivospa

ralosmenoresdeedad.Seobservaquelaradiosehaconvertidoenundifusordelastendenci

asmusicalesdelaactualidad. 

12.¿Quétipodemúsicaescuchas? 

12. ¿Cuál es tu música preferida? 
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Cuadro17.Preferenciasmusicales. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Clásica 0 0% 

Salsa 35 20% 

Reggaetón 91 52% 

Baladas 3 2% 

Nacional 10 6% 

Vallenato 15 9% 

Rock&Roll 18 10% 

HeavyMetal 3 2% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura12.Preferenciasmusicales. 

 

Losinfantesencuestadospresentaronunamarcadatendenciaaritmosmusicalesmodern

oscomoreggaetón,conunapreferenciamayoritariadel52%;salsa,conun20%;rock&rol

l,quetieneun10%deaceptación;vallenatoun9%,lamúsicanacionalobtuvoun6%;lasba

ladasyelheavyMetalun2%.Estosdatosmuestranquelosjóvenesseveninfluenciadospo

rloqueestosritmospropician,especialmenteelreggaetónquepuedeserviolentoyenocas

ionesdemasiadoexplícitossexualmente. 

  



70 

13.¿Tieneaccesoamediosimpresos? 

 

Cuadro18.Accesoamediosimpresos. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 158 90% 

NO 17 10% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura13.Accesoamediosimpresos. 

 

El90%delosniñostieneaccesoamediosimpresos,el10%deellosnopuedeutilizarlos.Se

consideramedioimpresotodaredacciónqueconsteenpapel,comosonperiódicos,revist

as,libros,etc.Seobservaqueelaccesoestádisponible,loimportanteseríadeterminarsise

haceusodeélyenquéforma. 
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14.Sicontestasteafirmativamentealapreguntaanteriorindica¿Quétipodemediosimpre

soslees? 

 

Cuadro19.Preferenciasenmediosimpresos. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Revistasdefarándula 45 28% 

RevistasdeModa 2 1% 

Revistasculturales 13 8% 

Caricaturas 32 20% 

Periódicos 31 20% 

Librosdefábulas 16 10% 

Libroseducativos 18 11% 

Otros 1 1% 

TOTAL 158 100% 

 

 

Figura14.Preferenciasenmediosimpresos. 

 

Laspreferenciasdelecturaestánclaramenteindicadasenlatablaanterior,señalandoquee

l28%delosencuestadosleerevistasdefarándula.Tantolascaricaturascomolosperiódic

osalcanzaronun20%depreferenciacadauna.Loslibroseducativosllegaronal11%ylosl

ibrosdecuentosyfábulasal10%.Lasrevistasculturalesalcanzaronun8%deatenciónyal

1%lesinteresórevistasdemodas.Llamalaatenciónquelafarándulacaptetantolaatenció

n,perosepuedededucirqueesproductodelainfluenciadeotrosmediospormantenerelint

erésenlosartistas.Aúnpermanecenenciertavigencialasfábulasylibroseducativos,pero

lascaricaturascaptanmáslaatención. 

 

15.¿TienesVideoJuegosensuhogar? 
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Cuadro20.PresenciadeVideoJuegosenelhogar. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 119 68% 

NO 56 32% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura15.PresenciadeVideoJuegosenelhogar. 

 

El68%delosencuestadosreconoceteneraccesoavideojuegosensuhogar,seaestoporme

diodecomputadoras,equiposPlayStation,Wii,Tablets,etc.El32%deellosnotienenacc

esooesmuylimitado.Losvideojuegossuelenseradictivos,porloqueamuchosselesnieg

aeluso,peroalamayoríaselespermiteporserunmediodedistracciónqueliberaalospadre

sdevigilarlosfueradelhogar. 

 

 

 

 

 

 

16.¿Quétiposdevideojuegosprefieres? 
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Cuadro21.PreferenciasdeVideoJuegos. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Acción 88 50% 

Carreras 46 26% 

Educativos 15 9% 

Inteligencia 9 5% 

Deportes 15 9% 

Otros 2 1% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura16.PreferenciasdeVideoJuegos. 

 

Seconsultóatodoslosinfantesafindeteneruncriteriounificado,yaquetodoshanjugadoa

lmenosalgunavez.El50%delosencuestadosprefierejuegosdeacción.Juegosdecarrera

stuvounapreferenciadel26%,losjuegoseducativosobtuvieronun9%deaceptaciónylos

deinteligenciaun5%.Losjuegosrelacionadoscondeportessonaceptadosporel9%delos

encuestados.Sepuedeconcluirquelamayorinfluenciaquetienenlosinfantesprovenient

esdevideojuegostienensuorigenenaquellosconmayorviolencia,comosonlosdedeno

minadosde“acción”,dondeseobservamayorviolencia(disparos,muertes,monstruos,p

ersecuciones,etc.). 

 

17.¿Enquéhorariosusasvideojuegos? 
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Cuadro22.HorariosdeusodeVideoJuegos. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Matutino-aDiario 0 0% 

Vespertino-aDiario 105 60% 

Nocturno-aDiario 35 20% 

SoloFinesdeSemana 35 20% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura17.HorariosdeusodeVideoJuegos. 

 

El60%delosencuestadosindicaquesededicanalosVideoJuegosdiariamenteenhorario

sdelatarde.Otro20%reconocequejuegadiariamenteenhorariosdelanoche.Deigualma

neraun20%delosencuestadosrealizaestaactividadsololosfinesdesemana.Sepuedeob

servarqueelconsumodetiempoparalosvideosjuegosesnormalmentediario,porel80%

delosinfantes;sóloal20%deellossoncontroladosparajugarenlosfinesdesemana. 

 

 

 

 

 

18.¿Creesquetucomportamientocambiaacausadelainfluenciamediática? 
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Cuadro23.Apreciacióndecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediáti

casegúnlosalumnos. 

 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 89 51% 

NO 86 49% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura18.Apreciacióndecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediáti

casegúnlosalumnos. 

 

Losalumnosencuestadoshandivididosucriteriocasienvaloressimilares,yaqueel51%d

eellosconsideranquesiseveninfluenciadosporlosmediosdecomunicación;mientrasq

ueelotro49%piensanqueenellosnosurteningúnefecto.Loscriteriosdelosalumnossont

omadosencuentaparasercontrastadosconotrasfuentes,sinembargosepercibequeellos

mismosreconocensentiruncambioenelloscausadoporlosmediosdecomunicaciónmas

iva. 

14.2.2.AnálisiseinterpretacióndedatosdelasencuestasaplicadasalosRepresenta

ntes. 
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1.¿Cómocatalogaelcomportamientodesurepresentado? 

 

Cuadro24.Catalogacióndelcomportamientodelrepresentado. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

MuyBueno 31 18% 

Bueno 27 15% 

Medio 32 18% 

Regular 21 12% 

Problemático 64 37% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura19.Catalogacióndelcomportamientodelrepresentado. 

 

Lospadresdefamiliatienendiversoscriteriosconrespectoalcomportamientodesushijo

s,el18%consideraquesucomportamientoesmuybueno,el15%localificadebueno,el18

%piensaqueesmedio,el12%locatalogaderegularyel37%opinaquesuhijoesproblemát

ico.Seobservaqueelalmenoslamitaddelosniñospresentandificultadesensucomporta

miento,segúnloexpresansuspadres.Ademáspercibenquecadanuevageneraciónesmás

difícildeeducarquelasiguiente. 

2.¿Percibecambiosensurepresentadoacausadelainfluenciamediática? 

 

Cuadro25.Apreciacióndecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediáti

casegúnlosrepresentantes. 
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RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 125 71% 

NO 50 29% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura20.Apreciacióndecambiodecomportamientocausadoporlainfluenciamediáti

casegúnlosrepresentantes. 

 

Segúnelcriteriodel71%delospadres,sepercibencambiosenelcomportamientodesushi

joscadavezquesonexpuestosainfluenciasmediáticas.Porotrolado,el29%consideraqu

esusrepresentadosnosevenafectados.Esclaroquelospadrespercibenestoscambiospor

suconstantecontactoconsushijos.Estecambioseproduceenelmomentoenquesoninflui

dosypermanecenenelloshastaconvertirseencostumbres. 
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3.¿Sabequéprogramasdetelevisiónobservasurepresentado? 

 

Cuadro26.Conocimientodelcualesprogramasdetelevisiónvenlosinfantes. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 111 63% 

No 64 37% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura21.Conocimientodelcualesprogramasdetelevisiónvenlosinfantes. 

 

El63%delosrepresentantesindicanqueconocenlosprogramasdetelevisiónquemirans

usrepresentados.El37%admitenoconocerexactamentetodos.Aunquelamayorpartede

ltiempolospadresconocenlaprogramacióntelevisivaqueobservansushijos,muchosde

ellosreconocenquehaymomentosquenotienenelcontroltotal,puesenocasioneslosinfa

ntessequedansinsusupervisiónporcuantodebenatenderotrasactividades. 
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4.¿Quétipodemúsicacreequeescuchasurepresentado? 

 

Cuadro27.Tipodemúsicaqueescuchaelinfante,segúnelrepresentante. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Clásica 0 0% 

Salsa 30 17% 

Reggaetón 76 43% 

Baladas 22 13% 

Rock&Roll 10 6% 

HeavyMetal 0 0% 

Nacional 15 9% 

Vallenato 22 13% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura22.Tipodemúsicaqueescuchaelinfante,segúnelrepresentante. 

 

LospadresconsideranquesushijosdisfrutanmásdeescucharReggaetón,segúnel43%.E

lsiguientegéneromusicalmásescuchadoeslasalsaconel17%,seguidodelvallenatoylas

baladas,ambassegúnel13%delosrepresentantes.Lamúsicanacionalsecreequeesoídap

orel9%delosinfantes,yelrock&rollporel6%.Estosvalorestienenalgunasdiferenciasc

onrespectoaloscriteriosemitidosporlosestudiantes,aunqueengeneralcoincidenenque

elReggaetónylasalsasonlosmásescuchados. 
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5.¿Conocelaspáginasdeinternetalasqueaccedesurepresentado? 

 

Cuadro28.Conocimientodeltipodepáginawebalqueaccedeelrepresentado. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 98 56% 

No 77 44% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura23.Conocimientodeltipodepáginawebalqueaccedeelrepresentado. 

 

Conunpequeñomargendediferencia,lamayoríadelosrepresentantes(56%)diceconoce

rlaspáginaswebquevisitasuhijo.El44%expresaquedesconoceencualesnavega.Sedeb

econsiderarquemuchosdelospadresdefamiliatampocousanlatecnologíadeinternetcot

idianamente,porloqueelcontrolsobreloquehacensushijosestambiénlimitado,estoexp

licaríaquecasilamitaddesconozcaloquehacesuhijofrentealcomputador. 
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6.¿Sabesisurepresentadoestáconectadoalasredessociales? 

 

Cuadro29.Conocimientosobrelavinculacióndelrepresentadoconredessociales. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 85 49% 

NO 90 51% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura24.Conocimientosobrelavinculacióndelrepresentadoconredessociales. 

 

Elconocimientodelospadresconrespectoalusodelasredessocialesdesusrepresentados

llegaal49%;mientrasqueel51%desconoceenniveldevinculacióndelmenorconlasindi

cadasredessociales.Elcontrolderedessocialesesmáscomplejoqueelcontroldeusodein

ternetporcuantoaellassepuedeaccederdeotrosmediosadicionalesalcomputador. 
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7.¿Enquécategoríaseubicaríaustedcomopadre/madre/representante? 

 

Cuadro30.Autoevaluacióndecategoríadelrepresentante. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Autoritario/a 33 19% 

Permisivo/a 78 44% 

Democrático/a 64 37% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura25.Autoevaluacióndecategoríadelrepresentante. 

 

El19%delosrepresentantessereconocecomoautoritarioconloshijos;mientrasqueel44

%señalaqueespermisivoconellos.El37%sedescribecomodemocrático.Elaspectode

mocráticoimplicalaparticipacióndelosinfantesenlatomadedecisiones,porloquesecon

sideraqueellossoncapacesdeseleccionareltipodeinfluenciaquereciben.Deigualmane

raelpermisivopuedecaerenunafaltadecontrol.Porotrolado,elautoritarioejerceríamás

control,peropuedecaerenelaislamientodelniñodelmundoquelorodea. 

 

 

 

  



83 

8.¿Consideraquesurepresentadotienederechoaaccederalosmediosdecomunicacións

ocial? 

 

Cuadro31.Criteriosobreelderechodelinfanteaaccederalosmediosdecomunicacións

ocial. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 90 51% 

No 85 49% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura26.Criteriosobreelderechodelinfanteaaccederalosmediosdecomunicaciónso

cial. 

 

Unaligeramayoríadel51%delospadresseñalaqueelinfantetienederechoaaccederalos

mediosdecomunicaciónsocial,el49%manifiestaqueestederechodebeserrestringido.

Segúnseobserva,loscriteriosafavoryencontrasonsimilares.Porunladoelaccesopermit

ealosinfantesmantenersealdíaenlosocialytecnológico,perotambiénlosexponeatende

nciascontrariasalaformaciónqueunpadreesperaríadarle. 
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9.¿Apruebaustedlainfluenciamediáticaqueactualmenterecibesurepresentado? 

 

Cuadro32.Aprobacióndelainfluenciamediáticaporpartedelrepresentado. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 69 39% 

NO 106 61% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura27.Aprobacióndelainfluenciamediáticaporpartedelrepresentado. 

 

El39%delosrepresentantes,apruebalainfluenciaquerecibensushijos;El61%deelloslo

reprueba.Estopermiteconcluirquelospadresnoestándeacuerdoconlosmensajesqueen

losmediosdecomunicaciónsocialsetransmitenyconsideranqueestospuedenafectaras

ushijos.Aunquelimitenohagancontroles,laefectividaddeellosnoessuficiente,porloqu

eanalizanlaposibilidaddequesecontrolealosmedios. 
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10.¿Piensaquelainfluenciamediáticadebesercontrolada? 

 

Cuadro33.Opiniónsobreelcontroldelainfluenciamediática. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 120 69% 

NO 55 31% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura28.Opiniónsobreelcontroldelainfluenciamediática. 

 

Debeimplementarseuncontrolsobrelainfluenciamediática,segúnel69%delospadres.

El31%piensaquenoesnecesaria.Lamayoríatieneconcienciadelniveleinfluenciadelos

mediosyelefectoensushijos,porloqueestádeacuerdoencontrolarla.Aquellosquelacon

siderainnecesariatalvezemitanesecriteriobasadoenelhechoquenolaconsiderenexcesi

vamentenegativa,seaporquepiensenquelosmensajesnosontaninfluyentescomoporel

hechodequetienenuncontrolaceptableyreglasclarasdesuusoenelhogar. 
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11.¿Utilizaalgúnmediodecomunicaciónsocialparadistraerasurepresentadomientras

ustedrealizasusactividades? 

 

Cuadro34.Usodemediodecomunicaciónporpartedelrepresentanteparadistraeralinfa

nte. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 120 78% 

NO 33 22% 

TOTAL 153 100% 

 

 

 

Figura29.Usodemediodecomunicaciónporpartedelrepresentanteparadistraeralinfa

nte. 

 

El78%delospadresreconocehacerutilizadoalgúnmediodecomunicaciónparadistraer

alinfante.El22%dicequenousaelmedioparaestefin.Esdestacadoelporcentajederepres

entantesqueacudenaunmediodecomunicaciónsocialparaentreteneralosniños,esdecir

,enmomentosquenecesitantiempoparasusactividadesotrabajo,exponenasushijos,sin

dedicarlemástiempoasuformación. 
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Deserafirmativasurespuestaanterior,¿cuálutilizausted 

 

Cuadro35.Mediodecomunicaciónusadoporelrepresentanteparadistraeralinfante. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Televisión 66 55% 

JuegosdeVideo 22 18% 

Radio 9 8% 

MediosImpresos 3 3% 

Internet 20 17% 

TOTAL 120 100% 

 

 

Figura1.Mediodecomunicaciónusadoporelrepresentanteparadistraeralinfante. 

 

El55%delospadresutilizólatelevisióncomomediodedistracciónparasuhijomientrasre

alizabaalgunaactividad.El18%utilizójuegosdevideoyel17%utilizóinternet.Elusodel

aradioydelosmediosimpresosfuemenor,conun8%yun3%,respectivamente.Estosdat

ospermitenposicionasalatelevisióncomoelmediomásdifundidoeinclusoutilizadopor

lospadresparadistraerasushijos. 
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12.¿SupervisaTODOloquesurepresentadove,escuchaolee? 

 

Cuadro36.Supervisiónalrepresentado. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 132 75% 

NO 43 25% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura30.Supervisiónalrepresentado. 

 

Segúnlosresultadosdelaencuestaalosrepresentantes,el25%deellossupervisatodoloq

ueelmenordeedadve,escuchaolee.El75%restanteadmitequeestalabornolacumpleens

utotalidad.Estopermiteconcluirquelasupervisióntotalespocofactible,puesrequierequ

elospadresesténconstantementealladodesushijos,sinopciónarealizarotrasactividade

s.Sibienel25%deellosdicenqueesposible,sepuedeexplicarestodebidoaquequizáslas

madressolosedediqueneestalabor. 

 

 

  



89 

13.¿Limitaeltiempoquesurepresentadoestábajoinfluenciamediática? 

 

Cuadro37.Limitacióndeltiempoquepermaneceelrepresentadobajoinfluenciamediát

ica. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 99 57% 

NO 76 43% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura31.Limitacióndeltiempoquepermaneceelrepresentadobajoinfluenciamediáti

ca. 

 

Lamayoríadelospadreslimitaasushijosencuantoaltiempoquepermaneceencontactoc

onlosmediosdecomunicaciónsocial,puesel57%mencionaquetienecontroldeltiempo

deexposición.Elrestante43%admitenotenercontroldeltiempo.Esteporcentajedepadr

esquenocontrolaneltiempo,admitenquelalimitantedeltiempoesdifícilcuandonoseper

manecejuntoaellos.Latendenciadelosniñosapermanecerenactividadhacequebusque

accederalosmediosavecessinquelospadresloperciban. 
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14.¿Utilizabloqueadorestecnológicos(comoV-

chippartelevisiónobloqueadoresdepáginasweb)paraimpedirquesurepresentadoacce

daainformaciónnoaptaparamenoresdeedad? 

 

Cuadro38.Usodebloqueadorestecnológicosparabloquearcontenidoparaadultos. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 18 10% 

NO 157 90% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura32.Usodebloqueadorestecnológicosparabloquearcontenidoparaadultos. 

 

El90%delospadresdefamilianoaplicacontrolesdeaccesoalosmediosdecomunicación

utilizandolatecnología.Soloel10%mencionaquelasaplica.Enelpaís,elusodetecnologí

asdeestetipohatenidopocadifusión,porellolospadresdesconocencómoutilizarlas,esm

ás,desconocendesuexistencia. 
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15.¿Explicaasurepresentadolasconsecuenciasdeunaexposicióndescontroladaalainfl

uenciamediática? 

 

Cuadro39.Comunicaciónentrerepresentanteyrepresentadosobreconsecuenciadelai

nfluenciamediática. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 97 55% 

NO 78 45% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura33.Comunicaciónentrerepresentanteyrepresentadosobreconsecuenciadelain

fluenciamediática. 

 

Segúnmanifiestael55%delosrepresentantes,sisuelerealizarunaexplicaciónsobrelose

fectosdelainfluenciamediáticaalosinfantesasucargo.El45%reconocequenolohahech

oconregularidad.Seconcluyequelospadressuelenaplicarcontrolesparabloquearlainfl

uenciamediática,peronoseexplicaalosniñoslosmotivos;estocausaríaquecuandonoest

énbajosupervisión,ellosnosepuedanautocontrolar. 
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16.¿Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslímitesdeacceso/usoalosme

diosdecomunicaciónsocial? 

 

Cuadro40.Correctivosaplicadoscuandonosecumplenloslímitesdeacceso/usodemed

iosdecomunicaciónsocial. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Castiga 95 51% 

Aconseja/convence 90 49% 

TOTAL 185 100% 

 

 

Figura34.Correctivosaplicadoscuandonosecumplenloslímitesdeacceso/usodemedi

osdecomunicaciónsocial. 

 

Segúnlosdatosrecopilados,el51%delospadrescastigaasushijoscuandoincumplelasre

glasquetienenestablecidasparaelaccesoousodelosmediosdecomunicación.El49%se

ñalaqueprefiereaconsejarsobreesteaspecto.Elcastigoesconsideradocomolaprimerao

pciónparalospadres,seesperaqueunasanciónasucomportamientosurtaunefectoparare

ctificarelproceder.Sedejadeladolacapacidaddeentenderquetengaelmenor,seimponel

aautoridadpaternal. 
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17.¿Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfluenciamediática? 

 

Cuadro41.Efectividaddelusodeestrategiasdecontrolcontrainfluenciamediática. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

Si 90 51% 

No 50 29% 

Aveces 35 20% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura35.Efectividaddelusodeestrategiasdecontrolcontrainfluenciamediática. 

 

El51%delosrepresentantesencuestadosconsideranquesusestrategiassonefectivas,qu

edandoun49%enposicióndiversaaesta;el20%consideraquesoloenciertasocasioneses

efectivayel29%señalaquenohansurtidoelefectoqueesperaba.Estapreguntaesdifícild

eevaluarporcuantoconllevaaqueunpadreadmitasupropiafalla,esimportanteobservar

queunporcentajedeellosreconocenquenologransusmetas,encuantoalcontroldelainfl

uenciamediática. 
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18.¿Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunicación? 

 

Cuadro42.Usodealternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunic

ación. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 138 79% 

NO 37 21% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura36.Usodealternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunica

ción. 

 

Conunporcentajedel79%,lospadresseñalanquesíbuscanalternativasparaevitarquesu

shijosentrenenunconsumoexcesivodeloqueseimparteenlosdiferentesmediosdecomu

nicación.El21%nobuscanuevasalternativas.Elhechodebuscarnuevasalternativasnos

ignificaquelosmétodosutilizadosfallen,perosidenotanlapreocupaciónquecadavezha

ynuevasformasdeaccederalacomunicaciónyarecibirinfluencia,porloquedebeninnov

arsusprácticas.El21%nobuscanuevasalternativasporquenosabecómoobtenerlas.  
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19.¿Creeustedquelainfluenciamediáticahadisminuidoenlosniñossushabilidadesdein

tegración? 

 

Cuadro43.Apreciacióndelrepresentantesobrelainfluenciamediáticaenlashabilidade

sdeintegración. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 118 67% 

NO 57 33% 

TOTAL 175 100% 

 

 

 

Figura37.Apreciacióndelrepresentantesobrelainfluenciamediáticaenlashabilidades

deintegración. 

 

Lashabilidadesdeintegraciónsehanvistoperjudicadas,segúnel67%delosrepresentant

esencuestados.El33%dicequenohaafectadoasushijos.Seconcluyequelamayoríadelo

spadresveconpreocupaciónquesusrepresentadosprefieranmantenerseencontactocon

losmediosdecomunicaciónquemantenercontactoconlasdemáspersonas,normalment

elosinfantesseabstraendelmundoquelesrodeacuandoestánbajoinfluenciadelosmedio

s.Adicionalmente,cuandosecomunicanconotraspersonassuelenhacerloimitandoelco

mportamientodelospersonajesqueaparecenenlosmedios.  
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20.¿Lainfluenciamediáticahacequelosniñosseanmenoscomunicativos? 

 

Cuadro44.Apreciacióndelrepresentantesobrelainfluenciamediáticaenlashabilidade

sdecomunicación. 

RESPUESTA CANTIDAD % 

SI 90 51% 

NO 85 49% 

TOTAL 175 100% 

 

 

Figura38.Apreciacióndelrepresentantesobrelainfluenciamediáticaenlashabilidades

decomunicación. 

 

Seobservauncriteriodivididoencuantoalashabilidadesdecomunicación.El51%delos

padresexpresaquesiafectayel49%encambioseñalaquenoproduceefectos.Lashabilida

desdecomunicaciónencuantoaverbalizaciónparecennoverseafectadas,conlainfluenc

iadelosmedios,elescucharypronunciarpalabrasconmayorfrecuenciahacequeelhablas

edesarrolle,perootrasáreascomolaescrituraylalecturasehanvistodisminuidas.Asíco

moelcomunicarloquesientenyloqueaspiranahoraesmásunaimitacióndealgúnpersona

jequeunametaosueñoinfantil. 

 

 

14.2.3.AnálisiseinterpretacióndedatosdelasencuestasaplicadasalosDocentes. 
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Comoseexplicóenlametodología,alosdocentesselesaplicóunaencuestabasadaenlaes

calaMESSYlacualsepresentaenelcuadro45.Paraevaluarestadísticamenteestosdatos

seseleccionólapruebadeDistribuciónChiCuadrado(oJiCuadrado),lacualsuministrau

n“modeloideal”sobrelamaneracomoprobablementedeberíaocurrirelcomportamient

odeunavariable.Apartirdeesosvaloresidealespermitecalcularquétanmarcadasoquéta

nrelevantessonlasdiferenciasexistentesentreesemodeloylosresultadosempíricosobs

ervadosenlaencuestaaplicada,teniendoencuentaelGradodeLibertadatribuiblealasvar

iablesqueconformanambosconjuntosdedatos. 

 

ParapoderaplicarelTestChi-

Cuadradosedefinióenprimerlugarunmodeloidealsobrelosresultadosteóricosesperad

os,queenlapresentetesisseobservaenlacolumna“RespuestaEsperada”enelcuadro45.

Ensegundolugar,esnecesariotenerunamuestraestadísticaconformadaporunaserieder

esultadosobservadosquehayanocurridoenelmundoreal,paralocualsetomólosresultad

osdelaencuesta,setabularonlosdatosyse colocaron en las columnas descritas bajo la 

etiqueta “Frecuencia Observada”. 
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Cuadro45.EvaluaciónDocentealosalumnosaplicandolaescalaMESSY. 

CRITERIO 

T
o

ta
l 

E
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cu
es

ta
d

o
s 
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 (

e)
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u
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S
ie

m
p

re
 

N
u

n
ca
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d
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S
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m
p
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1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1. Hace a la gente reír (cuenta chistes, historias 

divertidas,...)  
175 74 68 30 3 2 

 
175 

  
42,3% 38,9% 17,1% 1,7% 1,78 -0,2 0,02 

 

2. Amenaza a la gente o se porta como un matón.  175 31 42 74 28 1 175 
   

17,7% 24,0% 42,3% 16,0% 2,57 1,6 2,45 SI 

3. Se enfada fácilmente.  175 32 29 75 39 1 175 
   

18,3% 16,6% 42,9% 22,3% 2,69 1,7 2,86 SI 

4. Es mandón (le dice a la gente qué hacer en vez de 

preguntar/pedir).  
175 22 48 66 39 1 175 

   
12,6% 27,4% 37,7% 22,3% 2,70 1,7 2,88 SI 

5. Critica o se queja con frecuencia.  175 33 44 56 42 1 175 
   

18,9% 25,1% 32,0% 24,0% 2,61 1,6 2,60 SI 

6. Interrumpe cuando alguien más está hablando.  175 23 38 62 52 1 175 
   

13,1% 21,7% 35,4% 29,7% 2,82 1,8 3,30 SI 

7. Coge o utiliza las cosas de los demás sin permiso.  175 54 23 64 34 1 175 
   

30,9% 13,1% 36,6% 19,4% 2,45 1,4 2,09 SI 

8. Le gusta presumir ante los demás de las cosas que 

tiene.  
175 16 49 56 54 1 175 

   
9,1% 28,0% 32,0% 30,9% 2,85 1,8 3,41 SI 

9. Abofetea o pega cuando está furioso.  175 13 42 66 54 1 175 
   

7,4% 24,0% 37,7% 30,9% 2,92 1,9 3,69 SI 

10. Ayuda a un amigo que está herido.  175 84 65 21 5 4 
   

175 48,0% 37,1% 12,0% 2,9% 1,70 -2,3 1,33 SI 

11. Mira a otros niños con desprecio.  175 18 35 62 60 1 175 
   

10,3% 20,0% 35,4% 34,3% 2,94 1,9 3,75 SI 

12. Se enfada o siente celos cuando a otra persona le va 

bien.  
175 98 35 29 13 1 175 

   
56,0% 20,0% 16,6% 7,4% 1,75 0,8 0,57 SI 

13. Saca faltas o errores a otros niños.  175 44 53 49 29 1 175 
   

25,1% 30,3% 28,0% 16,6% 2,36 1,4 1,85 SI 

14. Siempre quiere ser el primero.  175 22 39 58 56 2 
 

175 
  

12,6% 22,3% 33,1% 32,0% 2,85 0,8 0,36 SI 

15. Rompe las promesas.  175 16 37 59 63 1 175 
   

9,1% 21,1% 33,7% 36,0% 2,97 2,0 3,86 SI 

16. Miente para obtener lo que quiere.  175 22 35 61 57 1 175 
   

12,6% 20,0% 34,9% 32,6% 2,87 1,9 3,51 SI 

17. Molesta a la gente para enfadarla  175 16 23 73 63 1 175 
   

9,1% 13,1% 41,7% 36,0% 3,05 2,0 4,18 SI 
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18. Se dirige a la gente para iniciar una conversación.  175 61 35 33 46 3 
  

175 
 

34,9% 20,0% 18,9% 26,3% 2,37 -0,6 0,13 
 

19. Dice "gracias " y es feliz cuando alguien hace algo 

por él.  
175 74 44 34 23 4 

   
175 42,3% 25,1% 19,4% 13,1% 2,03 -2,0 0,97 SI 

20. Le da miedo hablar con la gente.  175 37 43 46 49 1 175 
   

21,1% 24,6% 26,3% 28,0% 2,61 1,6 2,60 SI 

21. Hiere los sentimientos de otros. 175 36 41 47 51 1 175 
   

20,6% 23,4% 26,9% 29,1% 2,65 1,6 2,71 SI 

22. Es un mal perdedor.  175 13 24 67 71 1 175 
   

7,4% 13,7% 38,3% 40,6% 3,12 2,1 4,49 SI 

23. Divierte a los demás.  172 73 17 22 60 3 
  

175 
 

41,7% 9,7% 12,6% 34,3% 2,36 -0,6 0,14 
 

24. Agobia a la gente con sus problemas.  175 3 11 87 74 1 175 
   

1,7% 6,3% 49,7% 42,3% 3,33 2,3 5,41 SI 

25. Da la cara por sus amigos.  175 89 40 22 24 3 
  

175 
 

50,9% 22,9% 12,6% 13,7% 1,89 -1,1 0,41 SI 

26. Mira a la gente cuando le habla.  175 86 45 23 21 4 
   

175 49,1% 25,7% 13,1% 12,0% 1,88 -2,1 1,12 SI 

27. Piensa que lo sabe todo.  175 14 22 57 82 1 175 
   

8,0% 12,6% 32,6% 46,9% 3,18 2,2 4,76 SI 

28. Sonríe a la gente que conoce.  175 79 44 28 24 4 
   

175 45,1% 25,1% 16,0% 13,7% 1,98 -2,0 1,02 SI 

29. Es testarudo.  175 17 34 49 75 1 175 
   

9,7% 19,4% 28,0% 42,9% 3,04 2,0 4,16 SI 

30. Actúa como si fuera mejor que los demás.  175 13 23 58 81 1 175 
   

7,4% 13,1% 33,1% 46,3% 3,18 2,2 4,76 SI 

31. Suele mostrar sus sentimientos.  175 78 44 29 24 3 
  

175 
 

44,6% 25,1% 16,6% 13,7% 1,99 -1,0 0,34 
 

32. Piensa que están hablando mal de él cuando no es 

así.  
175 11 32 64 68 1 175 

   
6,3% 18,3% 36,6% 38,9% 3,08 2,1 4,33 SI 

33. Piensa que van a sucederle cosas buenas.  175 77 64 29 5 4 
   

175 44,0% 36,6% 16,6% 2,9% 1,78 -2,2 1,23 SI 

34. Trabaja bien en equipo.  175 12 16 77 70 4 
   

175 6,9% 9,1% 44,0% 40,0% 3,17 -0,8 0,17 
 

35. Suele hacer ruidos que molesta a los demás (eructos, 

sonarse...)  
175 18 33 59 65 1 175 

   
10,3% 18,9% 33,7% 37,1% 2,98 2,0 3,91 SI 

36. Presume demasiado cuando gana.  175 11 36 57 71 1 175 
   

6,3% 20,6% 32,6% 40,6% 3,07 2,1 4,30 SI 

37. Cuida las cosas de los demás como si fueran suyas.  175 106 45 19 5 4 
   

175 60,6% 25,7% 10,9% 2,9% 1,56 -2,4 1,49 SI 

38. Habla demasiado fuerte.  175 11 42 44 78 1 175 
   

6,3% 24,0% 25,1% 44,6% 3,08 2,1 4,33 SI 

39. Llama a la gente por su nombre.  175 97 12 22 44 4 
   

175 55,4% 6,9% 12,6% 25,1% 2,07 -1,9 0,93 SI 

40. Pregunta si puede ayudar en algo.  175 141 18 11 5 4 
   

175 80,6% 10,3% 6,3% 2,9% 1,31 -2,7 1,80 SI 

41. Se siente bien si ayuda a los demás.  175 103 26 26 20 4 
   

175 58,9% 14,9% 14,9% 11,4% 1,79 -2,2 1,22 SI 

42. Se defiende solo.  175 12 44 56 63 4 
   

175 6,9% 25,1% 32,0% 36,0% 2,97 -1,0 0,26 
 

43. Siempre piensa que algo malo le va a pasar.  175 6 28 65 76 1 175 
   

3,4% 16,0% 37,1% 43,4% 3,21 2,2 4,87 SI 

44. Intenta ser mejor que nadie.  175 35 51 44 45 3 
  

175 
 

20,0% 29,1% 25,1% 25,7% 2,57 -0,4 0,06 
 

45. Suele preguntar cosas cuando habla con los demás.  175 61 22 46 46 3 
  

175 
 

34,9% 12,6% 26,3% 26,3% 2,44 -0,6 0,10 
 

46. Se siente solo.  175 52 23 24 76 1 175 
   

29,7% 13,1% 13,7% 43,4% 2,71 1,7 2,92 SI 

47. Se siente apenado cuando ofende a alguien.  175 74 44 31 26 4 
   

175 42,3% 25,1% 17,7% 14,9% 2,05 -1,9 0,95 SI 
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48. Tiene paciencia cuando está esperando algo.  175 80 41 29 25 4 
   

175 45,7% 23,4% 16,6% 14,3% 1,99 -2,0 1,01 SI 

49. Le gusta ser el líder.  175 19 44 45 67 4 
   

175 10,9% 25,1% 25,7% 38,3% 2,91 -1,1 0,29 
 

50. Se apunta a juegos con otros niños.  175 11 39 55 70 4 
   

175 6,3% 22,3% 31,4% 40,0% 3,05 -0,9 0,22 
 

51. Cuando juega cumple las reglas del juego.  175 55 46 25 49 4 
   

175 31,4% 26,3% 14,3% 28,0% 2,39 -1,6 0,65 SI 

52. Suele pelearse en numerosas ocasiones.  175 53 21 23 78 1 175 
   

30,3% 12,0% 13,1% 44,6% 2,72 1,7 2,96 SI 

53. Se siente celoso de los demás.  175 52 22 24 77 1 175 
   

29,7% 12,6% 13,7% 44,0% 2,72 1,7 2,96 SI 

54. Hace cosas buenas por la gente que es amable con 

él.  
175 91 50 19 15 4 

   
175 52,0% 28,6% 10,9% 8,6% 1,76 -2,2 1,25 SI 

55. Manipula a los demás para conseguir lo que quiere.  175 19 22 56 78 1 175 
   

10,9% 12,6% 32,0% 44,6% 3,10 2,1 4,42 SI 

56. Pregunta a los demás como están, qué están 

haciendo.  
175 91 45 21 18 4 

   
175 52,0% 25,7% 12,0% 10,3% 1,81 -2,2 1,20 SI 

57. Es muy pesado.  175 49 12 16 98 1 175 
   

28,0% 6,9% 9,1% 56,0% 2,93 1,9 3,73 SI 

58. Explica las cosas más de lo necesario.  175 51 16 19 89 1 175 
   

29,1% 9,1% 10,9% 50,9% 2,83 1,8 3,36 SI 

59. Es simpático con la gente que acaba de conocer.  175 86 41 28 20 4 
   

175 49,1% 23,4% 16,0% 11,4% 1,90 -2,1 1,11 SI 

60. Hiere a los demás cuando quiere conseguir algo.  175 41 23 53 58 1 175 
   

23,4% 13,1% 30,3% 33,1% 2,73 1,7 3,00 SI 

61. Habla demasiado de sus problemas o 

preocupaciones.  
175 67 44 45 19 2 

 
175 

  
38,3% 25,1% 25,7% 10,9% 2,09 0,1 0,00 

 

62. Piensa que ganar lo es todo.  175 13 34 67 61 1 175 
   

7,4% 19,4% 38,3% 34,9% 3,01 2,0 4,02 SI 

63. Suele molestar a los demás porque les toma el pelo.  175 16 34 44 81 1 175 
   

9,1% 19,4% 25,1% 46,3% 3,09 2,1 4,35 SI 

64. Se venga de quien le ofende.  175 13 22 64 76 1 175 
   

7,4% 12,6% 36,6% 43,4% 3,16 2,2 4,67 SI 
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Las columnas de “Porcentaje” muestra la distribución porcentual de cada 

respuesta, se observa también el promedio ponderado de las respuestas en la 

columna “Promedio obtenido”, estableciendo luego la diferencia entre el 

promedio obtenido y el valor esperado. Todos estos datos no  son más que valores 

referenciales previos; ya que lo que realmente esperamos obtener es una evidencia 

estadística de que existe diferencias significativas entre las competencias sociales 

esperadas y las que realmente tienen los estudiantes. 

 

Planteamos entonces la hipótesis nula: 

 

Ho = “No existen diferencias significativas entre las competencias sociales 

esperadas y las reales de los estudiantes con edades comprendidas entre los 7 y 8 

años de la escuela fiscal “José Isaac Montes”, de la ciudad de Quevedo. 

 

Ahora procedemos a establecer los parámetros necesarios para aplicar la prueba 

Chi cuadrado. Primeroseestablecenlosgradosdelibertad,conlasiguientefórmula: 

Gradoslibertad= = k – 1 – m 

Dondek=4(número de clasificaciones en el problema o alternativas); 

ym=0,número de parámetros estimados a partir de los datos muestrales para 

obtener los valores esperados. 

 

Gradoslibertad=4-1-0=3 
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Definiendounniveldesignificanciadel0.95,delvalorChiCuadradoCríticopara3grados

delibertadcorrespondea0.35. (Ver anexo Tabla Chi Cuadrado) 

 

SecalculaelvalordeChicuadradoaplicando en cada pregunta: 

𝑋2 =
(𝑜𝑖 − 𝑒𝑖)

𝑒𝑖
 

Dondeoicorrespondealosvaloresobservadosyeicorrespondealosvaloresesperados. 

 

ElresultadodelcálculodeX
2
de cada pregunta se observa en la columna con el 

mismo nombre del cuadro 45,la mayoría de las preguntasobtuvieron un valor 

superioralvalorChiCuadradoCrítico de 

0.35.Estoindicaquelaprobabilidaddecoincidenciaentrelosresultadosidealesesperado

sylosresultadosobservadosesinferioralNiveldeConfianzadel95%,yportantosepuede

concluirque,de losresultadosdelamuestra,existe poca 

coincidenciaconlosresultadosesperados. Esto se identifica en la última columna, 

donde se expresa el rechazo u aceptación de la hipótesis nula, según la prueba Chi 

Cuadrado. Concluyendo en general que 

elcomportamientodelosalumnosnoesacordealmodelodeconductaesperado,bajolaper

spectivadelosdocentes. 

 

14.3. Discusión sobre losresultadosdelainvestigación. 

 

Los resultados muestran que la televisión sigue siendo el medio de comunicación 

más común, pero esto no contradice lo expuesto por Martín-Barbero (2003), pues 

el Internet y las redes sociales que ahora pueden ser accedidas por dispositivos 
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móviles tienen un rápido crecimiento de consumo entre los infantes, modificando 

incluso su forma de escribir. Aún no puede decirse que los cambios tecnológicos 

sean estructurales, pero se percibe una tendencia social encaminada a ello. 

 

La influencia recibida por los infantes a través de los medios de comunicación se 

motiva tanto en personajes creados ficticiamente (novelas, dibujos animados, 

juegos de video, películas, etc) como en los reales (artistas, políticos, 

comunicadores, etc), pues ambos son difundidos en gran escala. Coincidiendo con 

el criterio de Fisher (2002), se podría decir que a través de los medios, las 

personas buscan seguidores que aumenten su poder, lo que también se constituye 

e mayores réditos económicos. Aparentemente, se busca lograr cambios en las 

conductas de otros para orientar hacia fines específicos de mayor consumo 

mediático. 

 

Extrañamente, se detectó que los padres de familia son conscientes de los peligros 

de la influencia de los medios de comunicación, pero sus reacciones son 

contradictorias, pues el control es limitado. Es evidente que la sociedad entera está 

sumergida en esta influencia, confundidos entre aceptarla como parte de la nueva 

sociedad o rechazarla por estar en contra de sus principios. Como plantea Koontz 

(2002), el control solo se puede ejercer al contrastarlo con los objetivos que se 

pretenden alcanzar. Si el objetivo no está claro, el control es confuso. 
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Parte de esta confusión proviene de la influencia recibida también por los padres, 

coincidiendo con Rocher (2008), los medios sugieren, proponen y transcriben 

modelos, valores e ideales a tal punto que llegan a inhibir el juicio crítico. 

La conducta definitivamente está modificada, la prueba Messy aplicada determinó 

que el comportamiento de los infantes está alejado del comportamiento “ideal” o 

“esperado”. Fontes&Pupo (2006), explicaron que los trastornos de la conducta se 

evalúan en relación con el medio, es decir, el contexto social, cultural, etc., en el 

que se desarrolla la vida de una persona. Desde esa perspectiva, se puede apreciar 

que las competencias de los menores no están en armonía con muchos de los 

paradigmas del comportamiento social aceptable. Esto significaría que en un 

futuro, se presentará una ruptura generacional tan diversa que se degeneraría en un 

conflicto. 

 

14.3.ConclusionesyRecomendacionesgeneralesyespecíficasacercadelosresulta

dosdelainvestigación. 

 

14.3.1.Conclusiones. 

 

 Losresultadosdelasencuestas,determinaronqueelmediodecomunicaciónmásinfl

uyenteeslatelevisión,lacualespreferidaporel56%delosestudiantes,lacualesnorm

almenteesaccedidaenhorariosvespertinoynocturno;conpreferenciasenprograma

sdetelenovelas,dibujosanimadosydefarándula.Esderecalcarqueel55%delospadr

eshautilizadolatelevisióncomomediodedistraccióndesushijosparapoderrealizars

usactividades.Apesardelaedad,elconsumodeinterneteselsegundomediomásacce

dido,segúnel29%delosinfantes. 
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 Lamayoríadelospadrestieneunanociónclaradequelainfluenciamediáticacausaun

cambiodecomportamiento,segúnel71%delosencuestados.Concuerdanademásco

nsushijosenquelosmediosdedifusiónhoyendíatransmitenmensajesviolentosydeu

nbajoreferentemoral,porloqueel69%opinaquedebesercontrolada,aunquedefiend

enelpoderaccederaellos. 

 El75%delospadresadmitenquelesresultadifícilcontrolartodoslosmediostodoelti

empo.Elmétododecontrolgeneralmenteusadoeslalimitacióndeltiempo.Sinembar

go,soloel55%explicaasusrepresentadoslosriesgosdeunaexposicióncontinuaalai

nfluenciamediática. 

 LaaplicacióndelapruebaChiCuadradaalaescalaMESSYconlaquelosdocenteseva

luaronalosalumnos,revelóqueexistendiferenciassignificativasentrelascompeten

ciassocialesidealesyelcomportamientorealdelosestudiantes. 

 

14.3.1.Recomendaciones. 

 

 Considerandoladificultaddemantenerunavigilanciaconstantedeltipodeprograma

ciónypáginaswebalaquepuedenaccederlosinfantes,serecomiendacapacitaralosp

adresenelusodetecnologíasmodernasparacontrolarelaccesoainformacióninadec

uadaparamenoresdeedad,conlocualdisminuirenalgosuefecto. 

 Planearenconjuntoconlosrepresentantesnuevaestrategiasdecontroldeaccesoalos

mediosdecomunicaciónqueafectenoinfluyandemanerainapropiadaalosmenores

deedad,especialmenteaquellasbasadasenladisuasiónyformacióndecarácterparaq

uelosinfantesrechacenporellosmismoslaexposiciónmasiva. 
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 Diseñareimplementardemaneracontinuaprogramasdeasesoríayconcientización

delosefectosnegativosdelainfluenciamediática. 

 Estableceraccionesquefavorezcanlaintegracióndelosrepresentantesydocentespa

raqueenconjuntoestablezcanprogramaspreventivosycorrectivosquemejoreelco

mportamientoyasuvezsustentelaeducacióndesushijosehijas,puesseconsideraque

silosinfantesdesarrollanmejorescompetenciassociales,tambiénsepodríalograsun

rendimientoacadémicoaúnmejor.  
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15.PROPUESTADEAPLICACIÓNDERESULTADOS 

 

15.1.Alternativaobtenida. 

 

Nombredelapropuesta-alternativa. 

 

GUÍADETÉCNICASPARAELCONTROLDELAINFLUENCIAMEDIÁTICAEN

LOSINFANTESDELAESCUELAFISCAL“JOSÉISAACMONTES”,DELCANT

ÓNQUEVEDO. 

 

15.2.AlcancedelaAlternativa. 

 

Atravésdelanálisisdelosresultadosalcanzadosenelestudiodecampo,sedeterminóquee

xisteunaltoniveldeinfluenciadelosmediosdecomunicaciónsocialqueafectaelcompor

tamientodelosniños,enespecialdesuscompetenciassociales,esporelloqueseconsidera

necesarialaaplicacióndecontrolesefectivostantopreventivoscomocorrectivos,locual

conllevaalaimplementacióndetalleresconmetodologíasmodernas,especialmentediri

gidosalosinfantesypadresdefamilia. 

 

Esnecesarioelcompromisoyelinterésdelacomunidadeducativa,enparticipareneldesa

rrollodeactividadestendientesaplantearalternativasenconjuntoasícomocumplirlosac

uerdosqueselogrenencadataller,deestamaneralograreléxitodelaspropuestas. 

15.3.Aspectosdelapropuesta. 

 

Descripción. 
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Enbasealosresultadosobtenidos,dondeseidentificalosaspectosnegativosquehaorigin

adoelaccesonocontroladodelosinfantesalosmediosdecomunicaciónmasiva,distorsio

nandosumentalidadinfantilyalejándolosdesusobligacionesynecesidadesdeaprendiz

aje,esnecesarialaformulacióndeestrategiasqueayudentantoacontrolarlacomoacambi

ardichoefectohaciaunaspectopositivo,esdecir,aprenderautilizarlacomoapoyoalafor

maciónycomoelementoformadordelascompetenciassocialesdelosniños. 

 

Lasestrategiasconstande: 

 

OrganizacióndeCharlasdeOrientaciónFamiliaryParental. 

 

 Coordinarreunionesconstantesyevaluativasque,conayudadeunPsicopedagogoy

unPsicólogoinfantil,denalospadreslapotestaddeinfluirenlamaneraenlaquelosni

ñosaccedenalosmediosdecomunicación,aprehendensuscontenidosyalavezevita

rlainvasióndelaprivacidaddelosniños. 

 DarInstruccionesalospadresdeformaspararegularelusodelalosmediosdecomuni

cación,establecerhorarios,flexibilizaroendurecerelcontrolyestarconscientedeq

uelosmediospuedetornarseunainfluenciapositivaenlaconductaescolar,siempreq

ueseacanalizadademaneracorrectapodríainclusomejorarlasaptitudesacadémica

sdelosmismos. 

 

Dotaralosdocentesdelasherramientasnecesarias. 
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 Formaralosdocentesmediantetalleres,charlasysimposiosacercadelatelevisiónys

usbeneficioseducacionales. 

 Incorporaralatelevisióneducativaenlasaulasdeclaseyaqueparalosniñosesunmed

ioqueocupaengranlugarensuvidayensufamilia. 

 Estimularenlosniñoselusodelosmediosdecomunicacióneducativosevitandolavi

olenciamediáticaylasfantasíasinfructuosasenlamentedelosniños. 

 

Unavezaplicadasestasestrategias,losniñosresponderánpositivamentealosestímulosd

adosycambiaransusactitudespromoviendounavidaconmejorespreceptosmoralesyco

rrectodesarrollodesímismo,denuestracomunidadydelpaís. 

 

15.4.Justificación. 

 

Elestudiodelainfluenciadelosmediosdecomunicaciónsocialpermitiócomprendermu

chasdelasactitudesqueadoptanlosniñosyniñasdehoyendía,enespecialunmediodegra

npenetraciónydifusióncomoloeslatelevisión.Laconductaycomportamientoqueexhib

enlosniñosyniñasanivelescolar,familiarysocial;sepudoevidenciarqueéstoscreanunar

ealidadalterna,influenciandoasí,sucomportamientoysumaneradepensar,productodel

osmensajestransmitidosporlosvariosmediosdecomunicaciónsocial. 

 

Atravésdeltiempo,estudiososdediferentescamposdelconocimiento,hanevidenciado

dichofenómenopropiodeestesiglo,elmismoqueesimportanteyaqueacarreaproblemas

socialesyasícomotambiéneducativosdebidoaquelapercepcióndelestudiodelosniñoss
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ehadesenfocado,productodelasprogramacionesquerequierendepocousodelacapacid

adintelectualdelniñoafectandolamaneradeexpresarseycomportarse. 

 

Losniñosestánexpuestosalainfluenciamediáticaporcuantoseencuentranenunafasede

susvidasgeneralmentebasadasenlaimitación,enlaqueadquierenhábitos,actitudesyco

mportamientosquecontribuyenaformarodeformarsudesarrollo.Porestarazónlosrepre

sentantes,debenvigilaryguiaralosniñosyniñasensucontactocasicotidianoconlosmedi

osdecomunicación,paraqueobtenganellosaquellosbeneficiosqueestospuedenpropor

cionarlesysecontrolenaquellosqueproducenefectosnegativos. 

 

Porlotantoesdealtovalorparalasociedad,elpodernosoloevidenciarestainfluencia,sino

podercalificarlaycontrolarsuimpactosobrelosniños.ConocerlosValoresoAnti-

valoresqueproyectalaTV,elinternetylaradio,asícomosusproductos(programas,músi

cas,juegos,personajes,etc.)ylosestereotiposalosqueéstosinducenalosniños;y,lomási

mportante,cómoresponderadichainfluencia. 

Desdeelpuntodevistasocialyeducativo,estapropuestacontribuiráalargoplazoaldesarr

ollodeunaeducaciónintegral,quepermitaalniñoparticiparactivamenteenlasociedadq

uelorodea.Asimismo,ayudaráalaorientacióndelospadresenelprocesodecrianza,atrav

ésdelaconcientizaciónacercadeaquellasinfluenciasquesonnocivasparalasaludfísicay

mentaldelosniñosyniñasylasconsecuenciasqueestasacarreanparaalcorrectocrecimie

ntodeéstecomounserhumanoconética,moralyaltovaloresparalasociedadactual. 
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Teniendoencuentaloexpuestoanteriormente,elbuenusodeestaherramientademanerar

egulada,contribuiráalaformaciónintelectualyculturaldelosestudiantesdelaEscuelaFi

scal“JoséIsaacMontes”. 

 

15.5.Objetivos. 

 

Objetivogeneral. 

 

DisminuirelefectonegativodelainfluenciamediáticaenlosinfantesdelaEscuelaFiscal

“JoséIsaacMontes”,delCantónQuevedo. 

 

Objetivosespecíficos. 

 

 Crearestrategiasconsensuadasparaelcontroldelainfluenciamediáticaenlosinfant

esdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,delCantónQuevedo. 

 Promoverelusodelosmediosdecomunicaciónsocialcomomediodeaprendizajeyfo

rmaciónintegral. 

 

15.6. Resultados Esperados. 

 

En concordancia con los objetivos propuestos, los resultados esperados son: 

 



112 

 

 Los estudiantes de laEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”, del Cantón 

Quevedo, acceden a una influencia mediática positiva, orientada hacia un 

consumo y uso adecuado para el desarrollo de sus competencias sociales. 

 Tanto padres de familia como miembros de la 

EscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”, del Cantón Quevedo, aplican estrategias 

consensuadas para el control de la influencia mediática. 

 Los medios de comunicación social son utilizados como medio de 

aprendizaje y formación integral. 

 

15.7.Factibilidad. 

 

Lapropuestaplanteadaesfactiblellevarlaacaboconsiderandolossiguientesaspectosde

viabilidad: 

 

Socio-

Educativo:Enelaspectoeducativoestapropuestabeneficiaraalosestudiantesydocente

sdelainstitucióninvestigada,yaquelasestudiantestendránunaactituddemayorconcent

racióndurantelasclasesenyuncomportamientomenosagresivo.Encuantoalosocial,ala

rgoplazoenlasociedadseincorporaránindividuosformadosconcompetenciassociales

basadasenlamoralybuenascostumbres 

 

FactorEconómicoFinanciero:Lasiguientepropuestarequieredeunamoderadainver

siónlacualseráaportadaporlasautoridadesypadresdefamiliadelainstitucióneducativa.

Acontinuacióneldetalledetodoslosgastos: 
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Cuadro46.Presupuesto para la 

Guíadetécnicasparaelcontroldelainfluenciamediáticaenlosinfantesdelaescuelafiscal

“JoséIsaacMontes”,delcantónQuevedo. 

Rubro GastoUSD$ 

Materialdidáctico $520.00 

Transporte 40.00 

Internet 20.00 

Solicitudes 4.00 

Impresiones 60.00 

Proyector 20.00 

Total $664.00 

 

15.8.Fundamentaciónteóricadelapropuesta. 

 

Conlafinalidaddesustentaradecuadamentelapresentepropuestaseplanteaconjuntode

preceptosbibliográficosquecontieneninformaciónsobrelosámbitosconcernientesala

propuesta,seleccionandoaquellasteoríasmásrelevantesquelafundamenten. 

 

15.8.1.Fundamentopedagógico. 

 

LateoríaevolutivadeldesarrollodelhombreelaboradaporPiaget(1965),evidencióquel

alógicadelniñonosolamenteseconstruyeprogresivamente,siguiendosuspropiasleyes

sinoqueademássedesarrollaalolargodelavidapasandopordistintasetapasantesdealca

nzarelniveladulto. 

 

LasetapasdeldesarrollodelhombresegúnPiagetsonlassiguientes: 



114 

 

 

 Etapasensorio-

motora(delnacimientohastadosañosaproximadamente):Losniñosaprendenacoo

rdinarlasexperienciassensorialesconlaactividadfísica-

motora.Lossentidosdeéstoslosponenencontactoconcosasdedistintaspropiedade

s.Duranteestetiempoaprendenacoordinarsecuenciassensorio-

motoraspararesolverproblemassimples. 

 Pre-

operacional(delos2añosmásomenoshastalos6años:Debidoaquelosniñosaúnnoti

enenlacapacidadparapensardemaneralógica,desarrollanlacapacidadparamaneja

relmundodemanerasimbólicaopormedioderepresentaciones.Esdecir,desarrolla

nlacapacidadparaimaginarquehacenalgoenlugardehacerlorealmente. 

 Operacionesconcretas(desdelos7añoshastalas11):losniñosmuestranunamayorc

apacidadparaelrazonamientológico,aunquetodavíaaunnivelmuyconcreto.Elpen

samientodelniñosiguevinculadoalarealidadempírica.Sólopuedenrazonaracerca

delascosasconlasquehantenidoexperienciapersonaldirecta,yaquealmomentode

seralgohipotético;éstosmuestranciertadificultad. 

 

 Operacionesformales(apartirdelos11años):Losadolescentespasandelasexperie

nciasconcretasrealesapensarentérminoslógicosmásabstractos.Soncapacesdeuti

lizarlalógicapropositivaparalasolucióndeproblemashipotéticosyparaderivarcon

clusiones.Soncapacesdeemplearelrazonamientoinductivoparasistematizarsusid

easyconstruirteoríassobreellas,puedenusarelrazonamientodeductivoparalacons

trucciónycomprobacióndeteorías.Puedenusarunlenguajemetafóricoysímbolosa
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lgebraicos.Soncapacesdepasardeloqueesrealaloqueesposible,puedenpensarenl

oquepodríaser,proyectándoseenelfuturoyhaciendoplanes. 

 

 

15.8.2.LaTelevisión 

 

Latelevisiónposeelapeculiaridaddepresentarestímulosvisualesyauditivos,loscualess

onmásefectivosquelosvisualesoauditivosporsímismo,porellounmediosumamenteef

icazencomparaciónconlosdemásmediosdecomunicaciónsocial. 

 

Latelevisiónseimponesobreotrosmediosporpenetrarenelhogar,enlavidadiariayllegar

aformarpartedelcúmulodehábitosdecualquierhombredenuestraépoca,latelevisiónest

áenelhogar,solosenecesitaencenderla 

 

Latelevisióncuandoseutilizaparafineseducativosesbastanteeficazenlograrlaatención

ymemorizaciónsobreelmaterialenellapresentado,segúnlascuatroscategoríaspropues

tasporSchramm(referidaporFernandez,2007),latelevisiónposeetresdeellasqueson: 

 

1.Espacio-Tiempo 

2.Participación 

3.Rapidez 

 

Estodemuestralaeficienciadelmedio. 
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1. Espacio-

Tiempo:Latelevisiónactúadeformacombinada,ellaposeeciertaefectividadencu

antoalapercepción,enelcualrigeelprincipiodequemientrasmayoresvíasdeentra

daposeelainformaciónmásefectivaserálapercepcióndelmensaje,losmediosco

mbinadoscomolatelevisiónsondemayoreficacia,tantoenlapercepciónaaprendi

zajeymemorización,estotienegranaplicaciónaniveleducativo. 

2. Participación:Enlaescaladeparticipacióndelcomunicador,elaboradaporAllpor

tCantril,latelevisiónocupaelséptimolugar,mientrasmayoresparticipacionesma

yoresseránlasinfluencias. 

3. Rapidez:Latelevisiónylaradiosonlosmediosmásrápidos,losmediosrápidosimp

idenqueelcomunicadorpuedadedicarelsuficientetiempoparaqueelmensajeseac

omprendidoymeditadoporelreceptor,losmediosradiosytelevisiónprácticament

esometenelreceptoraunbombardeodemensajes. 

 

Cómoafectalatelevisiónalaspersonas. 

 

Lasimágenestransmitidasporlatelevisiónsedirigenaloscanalespsico-

fisiológicosdelespectadoryéstastienenelpoderdeconvertimosenloquevemos.Esto,de

jaalespectadorencondicionesmentalesapropiadasconpuntosluminososqueinfluencia

nalcerebrohipnotizándoloconsuintermitencia.Éstahipnosissuprimeelpensamientoco

nscienteyanulatotalmentelaimaginacióncreativahaciendoqueelespectadorseaincapa

zdediscernirentreficciónyrealidad. 
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Segúnunestudiodel"EmeryReport"loshumanosnoshabituamosaestímulosluminosos

repetitivos;cuandoseconsolidaestahabituación,elcerebroyahadecididoquenoocurren

adainteresante(almenosnadasobreloquesepuedehaceralgo)ydejarvirtualmentedepro

cesarlainformación,dejandoaltelevidentealniveldeconcienciadeunsonámbulo.Laact

ividadcerebralregistraunadisminucióndeondasbetayunfuerteaumentodeondasalfaq

ueéstassonasociadasnormalmenteconlainactividad,fijación,faltadedecisión,neglige

ncia,cuerpoinerteyojosinmóviles. 

 

 

 

EfectosNegativosdelaTelevisión 

 

Laviolenciaenlatelevisiónyelcineesperjudicialparalosniños.Cuarentaañosdeinvesti

gaciónhanllegadoalaconclusióndequelaexposiciónrepetidaanivelesaltosdeviolencia

enlosmediosdecomunicaciónlesenseñaaalgunosniñosyadolescentesaresolverloscon

flictosinterpersonalesconviolencia,y,amuchosotros,aserdiferentesaesasolución.Baj

olatuteladelosmediosdecomunicaciónyaunaedadcadavezmástemprana,losniñosestá

nrecurriendoalaviolencia,nocomoúltimosinocomoprimerrecursopararesolverloscon

flictos. 

 

Enpublicacionesprofesionalesquenosuelenllegaralpúblicogeneral,haymilesdeartícu

losquedocumentanlosefectosnegativosdelosmediosdecomunicaciónenlajuventud,p

articularmentelosefectosdeviolenciaquemuestran.Losniñosqueventelevisióndurant

emáshorassonmásagresivosypesimistas,menosimaginativosyempáticos,tiendenaser
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másobesosynosontanbuenosestudiantescomolosniñosquevenmenostelevisión.Cada

vezesmayorlapreocupaciónporelhechodequesehamantenidoocultala"historiareal"d

elaviolenciaenlosmediosdecomunicaciónysusefectosenlosniños. 

 

Lapercepción 

 

Lamayoríadelosanimalessoncapacesdecaptaryretenerlasimágenesdelarealidadapart

irdelassensaciones;elhombre,además,tienelacapacidaddeinterpretaresosdatossenso

rialeseintegrarlosenlaconciencia.Aestafacultad,exclusivadelserhumano,esaloqueen

psicologíaseledenominapercepción. 

 

Lapercepciónsedistinguedelasensaciónporsucarácteractivo,yaquelaacciónperceptiv

aincluyeunaelaboracióndelosdatossensorialesporpartedelindividuo.Lapercepciónta

mbiénserelacionaconlosobjetosexternosyseefectúaenelnivelmental,mientrasquelas

ensaciónesunaexperienciasubjetivaderivadadirectamentedelossentidos. 

 

Elprocesoperceptivomedianteelcualelsujetoseleccionadeterminadoselementosdelfl

ujosensorial,“filtrando”losdatosquelasensaciónproporciona,sedenominaatención. 

 

Laatenciónesnecesariaparacontrarrestarlalimitadacapacidadhumanadecaptarinform

aciónexterna.Estainformacióninicialsobreundeterminadoobjetooaspectodelarealida

dpuedeorganizarseenfigurasquepermitenmantenerenunasituacióndepreconciencia,l

apartedelainformaciónqueseconsideramarginal. 

Entrelosfactoresfísicosobjetivosquedeterminanlaatenciónfiguranlaposicióndelestí

mulo,suintensidadfísica,sutamaño,elfondosobreelquedestaca,sucoloryluminosidad,
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susmovimientos,etc.Porotraparte,losfactoressubjetivosson:lanovedaddelestímulo,s

ucarácterdeseableodepotencialamenaza,sucongruencia,etc. 

 

Cabeseñalarquelapercepciónnosólodependedelcarácterdelosestímulosfísicos,sinota

mbiéndelarelaciónentreéstosyelambiente,asícomodelascondicionespropiasdecadai

ndividuo.Lossereshumanospuedentenerdiferentespercepcionesdelmismoestímulod

ebidoalossiguientesprocesosperceptuales: 

 

a) Exposiciónselectiva:debidoaquelosindividuosestánexpuestosaunatremendacan

tidaddeestímuloscadadíadesuvida,esimposiblequeunapersonapresteatenciónat

odos,porloquelamayoríadelosestímulosserándescartados.Elretoqueenfrentanlo

smercadólogosconsisteenexplicarcuálesestímulosescogeránlosconsumidores. 

b) Distorsiónselectiva:nisiquieralosestímulosquelosconsumidorespercibentransm

itennecesariamenteelmensajequedeseanlospublicistas.Cadapersonaintentaadap

tarlainformacióndelexteriorasusopiniones.Pordistorsiónselectivaseentiendelat

endenciadelagenteadistorsionarlainformaciónparaquecoincidaconsignificados

personales. 

c) Retenciónselectiva:éstasignificaqueelserhumanoolvidamuchodeloqueaprende.

Tiendearetenerinformaciónqueapoyesusactividadesycreencias. 

 

Elaprendizaje 

 

Cualquierorganismo,parasobrevivir,debeajustarsuconductaadeterminadaspautas.A

unquealgunasdeellassoninnatas,enlosorganismossuperiores,ysobretodoenelhombre

,sonensumayorparteadquiridas.Desdeunpuntodevistapsicológico,sellamaaprendiza
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jeacualquiermodificaciónrelativamenteestabledelaconducta,queseadquiereconeleje

rciciodelamisma. 

 

Frentealinstintoyalreflejocondicionado,elmododeaprendizajemáselementaleslahabi

tuación,esdecir,ladisminución,einclusodesaparición,delareacciónorespuestaanteun

determinadoestímulocomoconsecuenciadesurepetición.Mientrasquelahabituaciónti

eneuncarácternegativo,lasensibilización(elsegundomododeaprendizaje)constituyee

lprimerescalóndelaprendizajepositivo. 

 

Elauténticoaprendizajeasociativoocondicionadosedefinecomocondicionamientoclá

sicopavloviano,yconsisteenelhechodequeunestímulo,queanteseraincapazdesuscitar

unarespuestaincondicionada,acabaporconseguirlomediantesuasociaciónconelestím

uloqueanteslaprovocaba. 

 

Evidentemente,elcondicionamientoamplíalasposibilidadesadaptativasdelorganism

oenmuchamayormedidaquelosotrostiposdeaprendizajeantesmencionados.Además,

elhechodequeseproduzcadeformainvoluntaria,einclusoinconsciente,indicacuálpued

esersupapelalahoradeexplicarelorigendeformasdeconductacuyacausaseignora. 

 

LaConducta 

 

Elconceptode“Conducta”tienedossignificadosenelámbitodelapsicología.Elprimersi

gnificadoeseldeacciónqueunindividuoejecuta.Elsegundosignificadoeselderelación

queseestableceentreelementosdeunaasociación.Sisehabladelsignificandoaccióncoi

ncideconelsentidoordinariodeéstetérminoyconectatambiénconelhablarcientíficoyté
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cnicoqueloasume;taleselcasodeldiscursodelapsicologíadiferencialyenlosdiscursosp

resentesenlapsicologíaaplicada.Ahora,alhablardelsignificandorelaciónseasumeelse

ntidofuncionaldelconcepto.Esentoncescuandoseconstruyeunateoríapsicológicacoh

erenteenelcontextodelosotroscamposfuncionalesnaturales.(Roca,2002) 

 

 

Cuadro47.Elcomportamientonormaldeuninfanteentre6y9añosdeedad 

Conduct

amotriz 

Siempreenmovimiento.Buscaequilibrioenelcolumpio.Leagradaluchar

,patinar,saltaryhaceracrobacias. 

Higienec

orporal 
Muchoapetitosinbuenosmodales,soncapacesdebañarsesolos. 

Expresió

nemocio

nal 

Expansivos,muyemotivos,agresivos,querellantes,dicengroserías. 

Miedosys

ueños 

Miedoalosobrenatural,delamuertedelosseresqueridos.Sueñosamenaza

ntes. 

Elyoyelse

xo 

Centrodesuuniverso.Relacionesmásdifícilesconlamadre.Investigasob

rediferenciassexuales.Exhibicionismoenelbañoescolar. 

Relacion

essociale

s 

Lamadreyanoesmáselcentro.Discuteconella.Menosdescortésconelpad

re.Sesientemásheridoporelretodelpadre. 

Juegosyp

asatiemp

os 

Muchosjuegosdegrupo.Tieneunamigopreferido.Juegosdeejerciciosoc

iales(decarta,ludo,oca,etc).Colecciona,legustamuchojuntaralgunosob

jetosymostraralosdemás. 
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Vidaesco

lar 
Legustamostrarsustrabajos.Compartesuscosasconsuscompañeros. 

Sentido

moral 

Loscastigosnoinfluyendemasiadoensuconducta.Reaccionacuandosel

oaísla. 

Puntode

vistafilos

ófico 

Conciencianuevadelamuerte.ConocelaideadeunDiosCreador. 

Fuente:http://www.educacioninicial.com 

 

Elniñoeselgranconsumidordetelevisión. 

 

LaTVexplotacomercialmentealosniñosmáspequeños.Losfabricantesdejuguetesgan

anmásdecuarentamillonesdedólaresalañoporlanzaralmercadosusproductosparaniño

s.Lossábadosenlamañana,particularmente,sehanconvertidoenunnuevoterrenoaexpl

otarconcomercialesdejuguetes,paravendermássusproductos.¿Porquéalosniños?Deb

idoaqueelmenordeseatenereljuguetedemoda,elálbumdesucaricaturapreferido,zapati

llasconlucesysonidos,ropadesusartistaspreferidoysusdiscoscompactos,etc.ytodoses

toselopidenasuspadresdeformainsistente,quefinalterminanporcomprarletodo(cuand

opueden). 

 

LoscomercialesdeTV,proyectanestereotiposenrelaciónaaspectosraciales,sociales,c

ulturales,sexuales,asícomotambiénhábitosalimentarios. 

 

 

http://www.educacioninicial.com/
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15.9.Desarrollodelapropuesta. 

 

Eldiseñodelapresentepropuesta,atravésdeldesarrollodevariostalleresdeformaciónyl

aconstruccióndeunaguíaparaelbuenusodelosmediosdecomunicación,respondealosr

esultadosobtenidosdeldiagnósticoefectuadoenlaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,d

elCantónQuevedo. 

 

Sehatomadocomoreferenteparalaelaboracióndelcontenidodeestostallerestantolosas

pectoslegalesdeprotecciónalmenorestablecidosenlalegislaciónecuatoriana,comolac

onsideracióndequelascondicionesmediáticasactualesllevanaldocentealanecesidadd

eactualizarseydeutilizarestastendenciascomoapoyoalaformaciónintegraldelestudia

nte. 

 

Cuadro48.PlanificaciónGeneral 

FASES ACCIONES TIEM

PO 

Faseinicialodiagn

óstica 

Recopilacióndeinformación. 3meses 

Análisisdelainformación. 1mes 

Establecerpropósitosgeneralesdelaintervención. 1mes 

Eleccióndelostemasycontenidoprogramado. 2meses 

Planificacionesdelasfechasydíaspararealizarlasinte

rvenciones. 

1seman

a 

Preparacióndelosinstrumentosymaterialesparalasi

ntervenciones. 

1seman

a 

Diseñodelasfasesdelasintervenciones. 1mes 

Fasededesarrollo 

Taller:Alfabetizaciónmediática 2días 

Taller:AprendamosaverTV.Guíaparapadresymaest

ros 

2días 



124 

 

Charla:Tecnologíasdecontrolmediático 1día 

Proyecto:Crearperiódicoescolar 15días 

Fasefinal 

Análisisdelosresultadosalcanzadosdelprograma. 1día 

Valoracióndelconocimiento 1día 

Observacionesfinales 1día 

 

Enlassiguientespáginassedescribenbrevementeloscontenidospropuestosparacadatal

ler,loscualespodríansertomadoscomoreferenciay,deserelcaso,actualizadosenelmom

entoqueseiniciesuejecución. 

 

Valelapenarecalcarqueelcontenidoestábasadoenreferentebibliográficosdecalidadyq

uehansidodeutilidadtantoeneláreapedagógicacomoeneláreafamiliar. 

 

15.9.1.Taller:AlfabetizaciónMediática. 

 

DescripcióndelaAlfabetizaciónmediática 

 

SegúnlaUniónEuropeaylaUNESCOescadavezmásurgentelanecesidaddeabordarlaal

fabetizaciónmediática,áreadeconocimientoquecomoyahemosmencionadopromuev

elalecturaylarecepcióncríticadelosmensajes,tantodelosmediosmasivostradicionales

:prensaescrita;cine,radio,televisión;comodelosnuevosmediostecnológicos:Internet,

videojuegos,teléfonosmóviles,etc.,asícomosuconsumosaludable. 

 

SegúnelanálisisdelaComisiónEuropealanecesidaddelaalfabetizaciónmediáticaestád

eterminadaporlaconvergenciadelosmedios,esdecir,lafusióndelosmedioselectrónico
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s(comunicacióndemasas)ylosmediosdigitales(comunicaciónmultimedia),lacualapa

receenlosestadiosavanzadosdedesarrollodelasociedaddelainformación.Estaalfabeti

zaciónmediáticaincluyeeldominiodelasformaspreviasdealfabetización:latradicional

–leeryescribir–

,laaudiovisual,ladigitalylasnuevasherramientasnecesariasenunclimade“convergenc

iamediática”. 

 

Portanto,segúnlaComisiónEuropea,unapersonaalfabetizadamediáticamenteseríaaq

uellaque: 

 

 sesientecómodacontodoslosmediosdecomunicaciónexistentes,desdelosperiódi

cosalascomunidadesvirtuales. 

 utilizaactivamentelosmedioscomolatelevisióninteractiva,losmotoresdebúsque

dadeInternetolaparticipaciónencomunidadesvirtuales,yaprovechaadecuadame

nteelpotencialdelosmediosencuantoaentretenimiento,accesoalacultura,diálogo

interculturalyaplicacionesparaelaprendizajeylavidacotidiana(bibliotecas,podca

st,etc.). 

 seacercaalosmediosdecomunicaciónconsentidocrítico,tantoencuantoalacalidad

comoalaprecisióndeloscontenidos(porejemplo,concapacidadparaevaluarlainfo

rmación,discriminarlapublicidaddediversosmediosdecomunicaciónoutilizarint

eligentementelosmotoresdebúsqueda). 

 utilizalosmediosconcreatividadenelmomentoenelquelaevolucióndelatecnologí

adelosmediosylacrecientepresenciadeInternetcomocanaldedistribuciónpermite

cadavezmáscrearydifundirimágenes,informaciónycontenidos. 
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 comprendelaeconomíadelosmediosylasdiferenciasentre“pluralismo”y“acapara

cióndemedios”. 

 esconscientedelosasuntosrelacionadosconlapropiedadintelectualesencialespar

aunaculturadelalegalidad,especialmenteentrelasgeneracionesmásjóvenesensud

oblecapacidaddeconsumidoresyproductoresdecontenido.
12

 

 

Laeducaciónmediática,portanto,propugnaunusocríticodelosmediosdeinformacióny

comunicaciónenuncontextodigital,enelqueeltrabajoconlosmediossirvaparareflexio

narsobrelasociedadysuentorno,sobrelasformasdetransmisióndelosmensajesysussig

nificadosmanifiestosyocultos;unusocríticoenelqueelanálisisdelostextosysulecturaa

yudeaentenderlosfenómenospolíticos,sociales,científicos,culturales,etc.quesedane

nlasociedad. 

 

Seunetambiénaesteenfoqueunusolúdicoycreativodelosmedios,conelfindequeelalu

mnadoadquieradiferentescódigosypuedaexpresarseenellos.Tambiéncontemplalane

cesidaddeincluireltrabajoconlosmediosentodaslasáreasytodoslosnivelesdeenseñanz

a. 

 

ObjetivosdelaEducaciónMediática 

 

Elobjetivodelaalfabetizaciónmediática,segúnUNESCO,esaumentarlaconcienciadel

asmúltiplesformasquepuedenadoptarlosmensajesdelosmediosdecomunicaciónenla

vidacotidiana.Seesperaquelaformaciónenesteámbitodeconocimientosayudealosciu

                                                 
12

 Un planteamiento europeo de la alfabetización mediática en un entorno digital. 
Comunicación de la Comisión al Parlamento Europeo, al Consejo, al Comité Económico 
y social Europeo y al Comité de las regiones. Bruselas, 20.12.2007 
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dadanosyalasciudadanasareconocerlamaneraenquelosmediosdecomunicaciónfiltra

nsuspercepcionesycreencias,formanlaculturapopulareinfluyenenlasopcionesperson

ales. 

 

Laalfabetizaciónmediáticaesunodelosprincipalesrequisitospreviosparaunaciudadan

íaplenayactivayesunodeloscontextosenlosqueeldiálogointerculturaldebepromovers

e. 

 

Podemosconcretarlosobjetivosdelaalfabetizaciónmediáticaendosejesfundamentale

s. 

 

1.Eldesarrollodelascapacidadescognitivasqueelalumnadonecesitaparadesenvo

lverseenlasociedaddeinformación. 

 

Ademásdeteneraccesoalainformaciónydedesarrollarlashabilidadesnecesariasparasu

tratamiento,elalumnadohadesercapazdevalorardeformacríticayselectivalosmensaje

sdelosmedios;dereflexionaracercadeldiscursomediáticoydetomarconcienciadesupr

esenciaenlapropiavidapersonal,asícomodesushábitosyactitudespersonalescomocon

sumidoresdeinformación.SeesperaquelaAlfabetizaciónmediáticalesayudeareconoc

erlamaneraenquelosmediosdecomunicacióninfluyenensuspercepcionesycreenciasy

determinansusopcionespersonales. 

 

2.Eldesarrollodelaconcienciaciudadanaglobal. 

 

Noesposibleaccederytratardeformacríticalainformación,nidiscerniracercadelaverac
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idadyvalidezdelosmensajesmediáticos,nidetectarenmodoenquelosmediosinfluyene

nlaspropiaspercepcionesyvalores,sinoseposeeunreferenteéticosólido.Poresoeldesar

rollodelaconcienciaciudadanaglobalesotrodelosgrandesobjetivosdelaEducaciónMe

diática. 

 

Apartirdelareflexiónsobrelaactualidad,lapoblaciónjuvenilhadesercapazdecomprom

eterseconlasociedadpluralydemocráticaenlaquevive,practicandounaciudadaníaglob

al,plenayactivaypromoviendoeldiálogointercultural.Setratadeformarjóvenesciudad

anosresponsablesycomprometidosconlasociedaddemocráticaenlaquedesarrollansu

vidapersonal. 

 

AlfabetizaciónmediáticayCompetencias. 

 

Hemosvistoyaqueelconceptodealfabetizaciónsehaidoampliandoamedidaqueavanza

balaSociedaddelconocimiento.Enestecontexto,laEducaciónmediáticaseperfilacom

ounámbitodeconocimientoindispensableparaqueelalumnadoadquieralascapacidade

salasqueserefierenlasochocompetenciasbásicasquesedefinenenelcurrículo. 

 

LapresenciadeloscontenidosdelaEducaciónMediáticaenelcurrículoinvitaaplanteare

lusoeducativodelosmedios,segúnloscasos,desdeunatripleperspectiva: 

 

a) Laeducaciónconmedios.Consisteenlautilizacióndelosmedioscomofuentedein

formaciónydocumentación:búsquedasdeinformaciónenInternet;investigacióne

nbibliotecasyhemerotecas;creacióndebibliotecasyhemerotecasescolares;reales
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odigitales;realizacióndeficherosymonografías;adquisicióndetécnicasdetrabajo

científico;recogida,selección,archivo,transmisiónyrecuperacióndelainformaci

ón,etc.Elusodadoalosmediosdesdeestaperspectivasecentraríaenelloscomofuent

esdeinformaciónactualizadaenlasdistintasáreas,ycomorecursodidácticodeayud

aparalaadquisicióndelasdistintascompetenciasbásicasy,fundamentalmente,lasd

etratamientodelainformaciónycompetenciadigitalyaprenderaaprender. 

b) LaEducaciónenmedios.Suponeelaprendizajedelosconceptosbásicosdelaeduca

ciónmediática.Losmediosseconviertenaquíenobjetodeestudiocuyoscontenidos

aparecenreflejadosenloscurrículosdelasdistintasáreasymateriasycomoelement

osdeexpresióndelacreatividaddelalumnado.Estosusosserelacionanmuyespecial

menteconlascompetenciasencomunicaciónlingüísticaylacompetenciaculturaly

artística. 

c) Laeducaciónantelosmedios.Setratadeotroenfoqueconsistenteenunreflexivode

losmediospara,sobretodo,desarrollaractitudescríticasantesusmensajes,fomenta

runaposturaactivaanteellosytrabajar,apartirdelanálisisdelaactualidad,losvalore

sdeunaciudadaníaglobal.Esteenfoqueconectamásdirectamenteconlacompetenc

iasocialyciudadanayconladeautonomíaeiniciativapersonal. 

 

Cuadro49.Enfoquesdelaalfabetizaciónmediática 

ENFOQUE USOS COMPETENCIASRELACIONADAS 

EDUCACIÓ

NCONMED

IOS 

Losmedios,fuentesdei

nformaciónactualizad

a. 

Losmedios,recursodi

dácticodeapoyo 

Todas,ymuyespecialmenteeltratamientode

lainformaciónycompetenciadigitalylacom

petenciadeaprenderaaprender 

EDUCACIÓ

NENMEDIO

S 

Losmedios,recursopa

ralaexpresióndelacrea

tividadpersonal 

Especialmentelacompetenciaencomunicac

iónlingüísticaylacompetenciaculturayartíst

ica 
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EDUCACIÓ

NANTELOS

MEDIOS 

Losmedios,reflejodel

arealidad. 

Losmedios,transmiso

resdevaloresycontrav

alores 

Todas,yespecialmentelacompetenciasocial

yciudadanayladeautonomíaeiniciáticapers

onal 

 

 

Dimensionesybloquesdecontenido 

 

Loscuadrosquepresentamosacontinuaciónpretendenirunpasomásalláenlaconcreció

ndelascompetenciasbásicasexponiendo,ademásdeladefinicióndecadaunadeellas,las

dimensionesobloquestemáticosquelaconformanasícomoloscomponentesdetipocon

ceptual,procedimentalyactitudinalqueayudanadesarrollarla.Hemosagrupadolascom

petenciasbásicasentresámbitos(Expresiónycomunicación,RelacióneinteracciónyDe

sarrollopersonal)cuyoscontenidos,comopuedeapreciarse,serelacionanconlaeducaci

ónmediática,talycomolavenimosdefiniendoenlaspáginasanteriores;o,dichodeotrom

odo,casitodoslosaspectosdecadacompetenciasepuedendesarrollaratravésdeltrabajo

conlosmedios,habiendoalgunosdeellosqueimplicannecesariamenteutilizarlosmedio

sdecomunicación. 

 

TeniendoencuentalacaracterizaciónylosobjetivosquepersiguelaEducaciónMediátic

a,podemosdiferenciascuatrodimensionesdelamisma: 

 

1)Caracterizacióndelosmediosyloslenguajesmediáticos; 

2)Búsquedadeinformaciónenlosmedios; 

3)Desarrollodelaconcienciacríticaenrelaciónconeluniversomediático;y 
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4)Expresiónatravésdelosmedios. 

 

Acontinuacióneldetalledeloscontenidosqueseproponenincorporarenlosprogramasd

eestudio. 



132 

 

 

1.CARACTERIZACIÓNDELOSMEDIOSYLOSLENGUAJESMEDIÁTICOS 

ÁreadeEducación Saber Saberhacer SaberSer 

 Iniciaciónalalectoescritura. 

 Acercamientoalainterpretacióndemensajes,textosyrelatosoralesproducidosporlosmediosaudiovisuales. 

 Usogradualmenteautónomodecómics,revistas,periódicos,libros,cartelesoetiquetas. 

 Acercamientoaproduccionesaudiovisualescomopelículas,dibujosanimadosovideojuegos. 

 Descubrimientodealgunoselementosqueconfiguranellenguajeplástico(línea,forma,color,textura,espacio). 

 Exploracióndelasposibilidadessonorasdelavoz,delpropiocuerpo,deobjetoscotidianosydeinstrumentosmusicales. 

 Reconocimientodelossonidosdelentornonaturalysocialydiscriminacióndesusrasgosdistintivosydealgunoscontrastesbás
icos(largo-corto;fuerte-suave;agudo-grave). 

 Audiciónatentadeobrasmusicalespresentesenelentorno. 

 Iniciaciónalusodeinstrumentostecnológicos,comoelordenador,lacámaraylosreproductoresdesonidoeimagen. 

 Losobjetivosymateriaspresentesenelmedio,susfunciones,yusoscotidianos. 

 Valoracióncríticadelosmensajesaudiovisuales. 

 Mediosdecomunicación:tipos,funcionesyprocedencia(lugardelocalizacióndelosmismos;periódi
cos-quiosco,películas-cine,televisión-casa). 

 Tomadecontactoconlosgrandestiposdelenguajesmediáticos:escrito,visual,audiovisualymultime
dia. 

 Soportescorrientesenquesepresentanlosmensajesmediáticos:papel,pantallas… 

 Ejemplosdemensajesmediáticos,informaciónypublicidad. 

 Elementosqueconfiguranellenguajeplástico(línea,forma,color,textura). 

 Profesionesrelacionadasconlosmediosdecomunicación:fotógrafo,periodista,presentadordetele
visión… 

 Rasgosdistintivosyalgunoscontrastesbásicosdeloselementosdelsonidodelentornonaturalysocia
l. 

 Observacióndenecesidades,ocupacionesyserviciosenlavidadelacomunidad. 

 Identificarelnombredealgunosmediosdecomunicación:Internet,televisión,periódico. 

 Reconoceralgunasletrasentitularesdeperiódicos. 

 Interpretarimágenesrelacionadasconlosmediosdecomunicacióndescribiendoalgunasdesuscaracterísticasgeneral
es. 

 Inventardiálogosparaimágenesdadas. 

 Leeryelaborardefrasessencillasconpictogramasdeaccionesytarjetasdevocabulariorelacionadasconlosmediosde 

 comunicación. 

 Identificarelargumentobásicodedistintaspelículasoseriesinfantiles. 

 Reconocerenanunciosaudiovisualesoimpresosloqueseanuncia.Diferenciarunanoticiadeunanunciopublicitario. 

 Señalarendistintasimágeneslalínea,laforma,elcolor,latexturayelespacio. 

 Escucharycomprenderalgunasnoticiassencillasrelacionadasconsuentornocomofuentedeplacerydeaprendizaje. 

 Identificaralgunosinstrumentostecnológicos:elordenadorysusperiféricos,latelevisión… 

 Emplearcorrectamentealgunosinstrumentostecnológicos:lacámaradigital,latelevisión,laradio,elordenador… 

 Discriminarelementosbásicosdelossonidosdelentornoyproducirritmosconobjetosdelentorno. 

 Emplearlaexpresióngestualdeformaespontáneaysugerida. 

 Identificaralgunasprofesionesrelacionadasconlosmedios. 

 Identificarlosmediosdecomunicaciónquemanejanoestánpresentesensuentornofamiliarysocial:teléfonomóvil,radio,
televisión 

 Interéstantoporlalecturayescrituracomoporlacomunicaciónverbal. 

 Valoracióndelaimportanciaylautilidaddelosmediosdecomunicaciónennuestroentornosocialyfamiliar. 

 Interésporproducirmensajessencillosusandodiferentestiposdelenguajes:lenguajeverbal,mímico,lenguaj
eplástico-visual(dibujos). 

 Interésporlaparticipaciónenlasactividadesdelaula. 

 Desarrollodelaobservaciónylacuriosidad. 
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2.BÚSQUEDADEINFORMACIÓNENLOSMEDIOS 

ÁreadeEducación Saber Saberhacer SaberSer 

 Usoprogresivamenteajustadodelainformaciónqueproporcionanlosmedios. 

 Utilizacióndelabibliotecaconrespetoycuidado,valoracióndelabibliotecacomorecursoinformativodeentretenimientoydisfrute. 

 Quéesunabibliotecayparaquésirve.Labibliotecadeaulaylabibliotecaescolar. 

 Elementosconstitutivosdellibro:tapa,portada,capítulos… 

 Algunoselementosconstitutivosdelcómic:bocadillos,expresionesfacialesysusignificado,etc. 

 Normasbásicasdefuncionamientodelabibliotecadeaula. 

 Utilizarlabibliotecadeaula. 

 Utilizar,deformaguiada,algunosdelosserviciosdelabibliotecaescolar. 

 Buscardatossencillosenimágenesdelibrosycómics. 

 Desarrollodelaobservación. 

 Cuidadodelmaterialdebiblioteca. 

 Valoracióndelasactividadesdebúsquedadeinformación. 
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3.DESARROLLODELACONCIENCIACRÍTICARESPECTODELUNIVERSOMEDIÁTICO 

ÁreadeEducación Saber Saberhacer SaberSer 

 Participaciónyescuchaactiva. 

 Distinciónprogresivaentrelarealidadylasproduccionesaudiovisuales. 

 Controlprogresivodelospropiossentimientosyemociones. 

 Sentimientosyemociones. 

 Valoraciónpositivayrespetoporlasdiferencias. 

 Evitarlasactitudesdiscriminatorias. 

 Valoracióncríticadeloscontenidosaudiovisuales(contenidoyestética). 

 Progresivatomadeconcienciadelanecesidaddeunuso 

 moderadodelosmediosaudiovisualesydelastecnologíasdelainformaciónylacomunicación. 

 Acercamientoaproduccionesaudiovisualescomopelículas,dibujosanimadosovideojuegos. 

 Paraquésirvenlosdiferentesmediosdecomunicación. 

 Dequémodolleganlosmediosdecomunicaciónalreceptor:atravésdelquiosco,porlatelevisión,yendoalcine… 

 Diferenciarentrelarealidadcotidianayloqueapareceenlosdibujosanimadosyenlasseriesaudiovisualesinfantiles. 

 Reconocerquéescenasproducenrisa,alegría,tristeza,etc. 

 Reconocerlautilidaddelosdistintosmediosdecomunicación. 

 Respetoporlasdiferenciasyrechazodeactitudesdiscriminatorias. 

 Valoracióncrítica,guiadaporelprofesorado,deloscontenidosdelosmediosaudiovisuales. 

 Tomadeconcienciadelanecesidaddeunusomoderadodelosmediosaudiovisuales. 
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4.EXPRESIÓNATRAVÉSDELOSMEDIOS 

ÁreadeEducación Saber Saberhacer SaberSer 

 Utilizacióndelossentidosydesarrollodelassensacionesypercepcionesutilizandolosmedios. 

 Elecciónentredistintosmensajesmediáticos,segúnlaspropiaspreferencias. 

 Expresiónycomunicacióndehechos,sentimientosyemociones,vivenciasofantasíasatravésdeldibujoydeprodu
ccionesplásticas. 

 Reconocerlossentidosatravésdelosquerecibencadamediodecom
unicación. 

 Expresarycomunicarsentimientosyemocionesantemensajesmediáticossencillos. 

 Expresarycomunicarhechos,sentimientos,emociones,vivenciasofantasíasatravésdeldibujoylasproduccionesplásticas. 

 Decirloquelesgustayloquenolesgustadelosprogramasaudiovisualesqueven. 

 Reconocerlasdiferenciasquesedanentrelosprogramasquemáslesgustan. 

 Desarrollarlassensacionesylaspercepcionesutilizandolaidentificaciónylaexpresióndesentimientos,emociones,vivencias,(antemensajesmediáticossencillos)preferenciaseinteresespropiosydelosdemás.Controlprogresivodelo
spropiossentimientosyemociones. 

 Interésporexpresarlapropiaopinión. 

 Autoconfianza. 

 Desarrollodelacreatividadylaimagin
ación. 
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15.9.2.Taller:AprendamosaverTV.Guíaparapadresymaestros 

 

Presentación 

 

Sinduda,prohibirqueelniñoveatelevisióndespuésdelos3ó4años,noesunasoluciónace

rtada.Latelevisiónexiste,esunhechoencadahogar.Además,suprohibiciónnosóloresul

tainaplicable,sinoqueterminasiendounestímulogeneradordemaliciaqueaumentaelde

seodeverla.Loquedebehacerseeseducaralosniñosparaqueseancríticosyreflexivosdel

oqueven. 

 

Lainiciativadelapresentepropuestaespublicarestacartillaorientadorasobreelmanejod

elatelevisiónparapadres,maestrosyadultos,buscaestimularuncambioensuactitudfren

tealfenómeno;concientizarlosypresentarlesestrategiassimplesquelespermitanmanej

armejorelfenómenodelainfluenciadelaTVenlosniños;aplicarunadisciplinaracionala

suconsumo;manejarmejorsuexposiciónacontenidosinadecuadosparaellos,yproporci

onaralgunoselementosútilesparalacomprensióndelfenómenoyparasuapropiadoman

ejoenelhogar. 

 

Lacartillaesdeutilidadtambiénparasicólogos,psiquiatras,comunicadoresy,engeneral

,paraquienestienencercaníaoseinteresanporlaproblemáticadelarelaciónniños‐televis

ión.ResultaimposibleignorarelinmensopoderdelaTVcuyosmensajesinfluyenpositiv

aonegativamenteenelserhumanoymuyespecialmenteenlosniños,porquelaTVnoesne

utrayporquelavendesdeunaópticaqueesdiferentealadelosadultos. 
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Hayniñosmásvulnerablesqueotrosfrentealaviolenciaquepercibenenlatelevisión,dea

cuerdoconsupropiacapacidadreflexivaydepensamiento.Esclaroquenotodosalverpro

gramasviolentoslosreproducen.LaTVinfluyesegúnlascaracterísticasdelaeducaciónr

ecibidaenelhogar,laescuelaoelcolegioydeacuerdoconlasvivenciasdecadamenor.Lat

elevisiónacompañaalosniñosydaejemplos,enseñanzasysoluciones.Muchoscopianlo

queven,porquetienenfeenlatelevisión. 

 

Formasapropiadasdevertelevisión 

 

Silospadresyloseducadoresaprendenaeducaralosmenoresenelconsumoadecuadodel

osmensajesdelatelevisión,lograránqueéstanoinfluyaenellosnegativamente.Esvitalq

ueaprendanafomentarenlosniñosformasapropiadas,seguras,positivasyenriquecedor

asdevertelevisión. 

 

Lautilizaciónequivocadadelatelevisión,puedellegarasercausadeproblemasenlospro

cesosdedesarrolloafectivo,físico,socialeintelectualdelniño.Lasgrandesposibilidades

delograrlo,lastienenlospadresenloshogaresyloseducadoresenelcolegioylaescuela.El

losdebenalertarlamentedelosmenoresanteelcúmulodeprogramasdetelevisiónqueést

osrecibenindiscriminadamente. 

 

LospadresquierenaprendersobreelmanejodelaTV. 

 

UnainvestigacióndeladoctoraMaríaJosefaDomínguezBenítez,realizadadurantecuat

roañosconpadres,niñosymaestros,establecióque“…el98porcientodelospadresnosab
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ecómosemanejaadecuadamentelatelevisiónenelhogar,peroaunqueestáninteresadose

naprenderlo,nadielesenseña”.Ellostienenlaresponsabilidaddeenseñarasushijosavert

elevisiónydequetenganexperienciaspositivasconella,peronosabencómoayudarles. 

 

Losniñossontelevidentescompulsivos,notienenvacacionestelevisivasylospadresdeb

enpreocuparseporcuántosy,sobretodo,cuálescontenidosvenlosniños.Elasuntonoesq

ueprohíbanasushijosvertelevisión,sinoquesecapacitenparaenseñarlesasercríticosdel

oqueven.Latelevisiónmuestraavecesrelacionesentrepersonasenlascualessedanconta

ctosconstructivos,amables,honestos,solidariosynoviolentos;peromilesdeestudiosre

alizadosparaevaluarelefectodelosmensajesdetelevisión,demuestranqueotroscausan

efectosnegativos;quemuchosfactoresintervienenenlaejecucióndecomportamientosa

gresivos,yquelaTVpuedeserunodeellos. 

 

Unosmenoressonmássensiblesqueotrosantelaviolenciaquepercibenenlosmedios,seg

únlascaracterísticas,quedisparanmecanismosinternos,generadoresdecomportamien

tosparticulares.Notodoslosniñosquevenprogramasconaltocontenidodeviolencialosr

eproducen.Cadaserhumanocuentaconunamayoromenorcapacidadreflexivaydepens

amiento. 

 

 

 

Mediadoresentrelatelevisiónylosniños 

 

Lamayoromenorinfluenciadelatelevisiónenlaetapadeformacióninfantildependeded
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ebenfomentarlasformasmássegurasdeverTV. 

 

FamiliayEscuela,unidas 

 

Elprocesoqueconviertelatelevisiónentemaescolargenerainteracciónentrelosniñosys

usmaestros,quienestienencapacidadparamediarentreellosylatelevisión,asícomopara

proporcionarleselementosquelespermitanunarecepcióncríticadesusmensajes,locual

,siesbiencomprendidoyutilizadogeneraimportantesbeneficiosparalosmenores. 

 

Enesteprocesoesvitallaparticipacióndelospadres,quedebenconocerlaprogramaciónq

uevenlosmenores,paraquepuedanhablarconellosenunlenguajecomúnyayudarlesaes

cogerconbuencriteriocómovanautilizarlatelevisión.Nosedebeesconderlarealidad,pe

rosígenerarunaconcienciareflexivaycríticadeloqueven. 

 

TampocoesnecesariohacergrandesinvestigacionessobrelainfluenciadelaTVenlosme

nores.Bastaconserpadreomadreparatestimoniarquelosniñostiendenaconvertirseena

dictosalatelevisiónyquecopianmodelosquevenenella.“Losniñosqueventelevisiónmá

sdedoshorasaldíaenpromedio,tienenproblemasdeatenciónenlaadolescencia”,diceun

estudiodadoaconocerporPediatrics,larevistadelaAcademiaAmericanadePediatría,e

nseptiembrede2007.Peroellosmuchasvecesnotienenquiénlesexpliqueylosorienteso

brelosmensajesylasescenasquevenenlatelevisión,quees“lamejoramiga”paramuchos

niños,porquelosacompaña,losdivierte,lesenseña,nolosregaña,nilesimponedisciplina

syporellopuedenllegaraser“teleadictos”. 
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Latelevisióntieneunagrancapacidadeducativa.Esprecisoquelosniñosconozcanloque

haydetrásdeella,sabercómoseproducenlosprogramas,cómoserealizanlostrucosydisti

nguirlafantasíaylarealidad. 

 

Algunaspautassobreconsumodetelevisión. 

 

Compartirlatelevisiónenelhogarygenerardiálogoentrepadresehijossobreella,creaesc

enariospositivos.Peroesimportantealternarlaconlalectura,compartirconlafamiliayco

nlosamigosydesarrollarotrasactividades.Ytambién,tenerencuentalossiguientescons

ejos: 

 

a) Infórmesesobreloquesushijosvenyescuchanenlatelevisiónyquéprefieren.Siuste

destábieninformadosobreello,podráingresarasumundoyhablarconellosconcono

cimientodeltema. 

b) Limiteeltiempoquesushijosventelevisión,peronoselaprohíbacompletamente,po

rqueaelloslesresultarámásatractiva. 

c) Veatelevisiónconsushijos.Asípodrácompartirmomentosconellosysabrámássob

resusprogramas.Ynoolvidequelosniñossontelevidentespermanentes,sinvacacio

nestelevisivas. 

d) Sisuhijoquiereveralgoqueustedcreequeesimpropio,hágalesaberclaramenteporq

uénoestádeacuerdo. 

e) Losniñoscreenenloscomerciales:háblelessobrelapublicidadengañosa. 

f) Usteddebedarbuenejemplo.Sielniñoveasuspadresestáticosfrentealtelevisor,osi

éstosporverlonosepreocupandeellos,recibiráelpeormensaje. 
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La V Muestra Internacional de Televisión de Calidad, realizada en la Universidad 

de losAndes por la Fundación Imaginario y la Comisión Nacional de Televisión 

de Colombia (CNTV), trató con preocupación el tema de “La Educación para la 

formación de la teleaudiencia infantil 

yjuvenil”.Latelevisiónestállenadeenseñanzasysorpresaspositivas,perotambién 

negativasparalosniños,queloventodo:lobueno,lomalo,loviolentoyhastaloindeseable

”. 

 

Delospadresdependequelosniñosveanprogramasapropiadosparasupsicologíasabien

do que ellos no están preparados para verlos todos.  

 

Los niños pasan solos mucho tiempo viendo televisión, sin la compañía de un 

adulto. Esimportante que los educadores tomen esto en cuenta para compensar en 

la educación que les dan, con una formación crítica ante los mensajes de la TV. 

Muchos padres tienen menos horas para educar a sus hijos porque tienen que 

trabajar más, y ellos pasan más horas solos con la televisión, lo cual no es 

apropiado para su sanodesarrollo. Si aún a pesar de eso se les educa en el 

adecuado consumo de televisión, ésta 

tieneungranpotencialparaenriquecerlavidadelosniños;hayqueaprovecharsuscaracte

rísticas positivas, y minimizar su parte negativa. 

 

Contenido temático del Taller. 
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En el taller se desarrollará la cartilla consensuada entre maestros y representantes 

a fin de establecer las estrategias u técnicas más apropiadas para controlar la 

influencia mediática en los niños. Como guía referencias puede tomarse el 

siguiente contenido: 

 

1. CONTROL DEL TV 

1.1. A más TV, videojuegos o Internet, menos padres 

1.2. No prohíba, enseñe a ver televisión 

1.3. La televisión no es neutra 

2. PROGRAMA DE INVESTIGACIONES DE TV 

2.1. Educación para la recepción crítica de televisión 

2.2. El poder educador y formador de la televisión 

2.3. ¿Por qué ven televisión los menores? 

2.4. Ver televisión requiere de una disciplina 

2.5. Nueve pautas de educación televisiva 

2.6. Comprensión del fenómeno de la televisión 

2.7. La CNTV y los derechos de los niños 

3. EL GRAN PODER DE LA TELEVISIÓN 

3.1. Un instrumento formidable 

3.2. La televisión como agente socializador 

3.3. No todos los niños reproducen los mensajes de la TV 

3.4. La televisión seduce al niño 

3.5. ¿Qué no influye la televisión? 

3.6. Realidad y fantasía 
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3.7. Consumo de televisión de los niños ecuatorianos 

3.8. Influencia de la televisión en los niños 

3.9. Modelos “plásticos” 

3.10. . El impacto de las imágenes 

4. TELEVISIÓN POSITIVA 

4.1. Ventajas o beneficios de la televisión 

5. ¿CUANDO ES NEGATIVA LA TELEVISIÓN? 

5.1. Influencia de la televisión en la formación de valores 

5.2. Efectos indeseados de la televisión en el niño 

6. LA TELEVISIÓN Y LOS NIÑOS MAS PEQUEÑOS 

6.1. Cómo aprende el niño 

6.2. La televisión no pide ni da respuestas 

6.3. Etapas del desarrollo infantil 

6.4. El desarrollo psicomotor 

6.5. Niños hasta de tres años 

7. TV Y NIÑOS DESDE EL PUNTO DE VISTA PEDIÁTRICO 

7.1. Nintendo advierte sobre epilepsia 

7.2. Algunos problemas 

7.3. Televisión y obesidad 

7.4. Malas posturas y malformaciones de la columna 

7.5. Modificación de las posturas normales 

7.6. La televisión y la visión 

7.7. Problemas de audición 

7.8. Influencia de la televisión en el desarrollo del niño 
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8. TELEVISIÓN, NIÑOS Y VIOLENCIA 

8.1. Consejos prácticos ante la televisión violenta 

8.2. Televisión contra la violencia 

8.3. Los “buenos y los malos” de la televisión 

8.4. Aspectos relativos al manejo negativo de la televisión 

9. FÁCIL PRENDER LA TV., DIFÍCIL SER PADRE 

9.1. Tres tipos de padres frente a la televisión 

9.2. Enseñando a ver televisión 

10. UN ASUNTO DE AMOR 

10.1. Cómo fortalecer las relaciones con los niños 

10.2. ¿Problemas con la TV? Recomendaciones 

10.3. Autoestima, realidad y fantasía 

11. EL SENTIDO CRÍTICO Y LÓGICO DEL NIÑO 

11.1. Alternativas para el uso del tiempo libre 

11.2. Consejos prácticos para manejar la televisión 

11.3. Más y mejor tiempo para los hijos 

11.4. Es clave analizar lo que los niños ven 

11.5. Trabajo de madres, padres y educadores, unidos 

12. MODELOS DE EDUCACIÓN EN RECEPCIÓN CRÍTICA DE TV 

12.1. Teleclubes 

12.2. Debe adelantarse una estrategia pedagógica 

12.3. Los objetivos de la propuesta 

12.4. Programa de formación en recepción crítica 
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13. PROPUESTA DE TELEVIDENCIA CRÍTICA PARA DOCENTES Y 

PADRES DE FAMILIA 

13.1. Un modo de televidencia crítica 

13.2. ¿Por qué proponemos unas baterías dobles? 

13.3. Observatorio escolar de televisión 

13.4. Charla:Tecnologíasdecontrolmediático 

13.5. Proyecto:Crearperiódicoescolar 

 

 

 

 



146 

 

16.BIBLIOGRAFÍA 

 

Allport,M.(2002).PsicologíaGeneral.MéxicoEd.Navarro. 

Buckingham,D.(2004).EducaciónenMedios,Alfabetización,AprendizajeyCultura

Contemporánea.EditorialPaidós,España. 

Cafeiro,M.(2002).AtracciónMediática.UNESCO,EditorialBiblos,Argentina. 

Carpizo,J.(2009).LosmediosdecomunicaciónmasivayelEstadodederecho,lademoc

racia,lapolíticaylaética.BoletínMexicanodeDerechoCompartido.No.96. 

Cummings,K.D.,Kaminski,R.A.&Merrell,K.W.(2008).Advancesintheassessme

ntofsocialcompetence:Findingfromapreliminaryinvestigationofageneralout

comemeasureforsocialbehavior.PsychologyintheSchools,45,930-946. 

Davidson,G.C.,Neale,J.M.(2007).Psicologíadelaconductaanormal.Enfoqueclínic

oexperimental.México:EditorialLimusa.p.126. 

DiccionarioEnciclopédicoIlustrado.(2005).editorialespañola,I/edición,Pág. 

Espinosa,I.(2002).Eltrastornopsicológicoenlaedadescolar,Guíaprácticaparapadres

ymaestros.EditorialGráficasArboleda.Quito. 

Ferres,J.(2004).TelevisiónyEducación.Editorial:PaidósIbérica.Madrid. 

Fernández,M.(2008)¿ParaquéenseñaraverTV?.RevistaADENDA.Madrid. 

Fischer,G.(2002).CamposdeintervenciónenlaPsicologíaSocial.EdicionesNarceaS.

A.,Madrid. 

Boris,F.(2006). ModeloPedagógicode Competencia Televisiva. Universidad 

Distrital Francisco José de Cadas – CNTV. Bogotá 

Fontes,O;PupoM(2006).LostrastornosdelaConducta.Unavisiónmultidisciplinaria.

EditorialPuebloyEducación.LaHabana. 



147 

 

Goldman,H.(2003).Reviewofgeneralpsychiatry.USA:PrenticeHallInternationalIn

c.p.82. 

Ipiña,M.J.,Molina,L.&Reyna,C.(2010).CaracterísticaspsicométricasdelaEscala

MESSY(versiónautoinforme)enunamuestradeniñoscordobeses.Artículoen

viadoparasupublicación 

Kerlinger,F.(2002).Investigacióndelcomportamiento.Técnicasymétodos.México:

EditorialInteramericana.p.145. 

Koontz,H.(2002).Estrategia.PlanificaciónyControl.EditorialMcGraw-

Hill.México. 

Krech,D.(2005).InvestigacióndelComportamiento.EditorialNuevoMar.México. 

Liebert,R.(2006).Effectsoftelevisiononchildrenandadolescents,JournalofDevelop

mentalandBehavioralPediatrics,43-48 

Linogrin,H.(2004).IntroducciónalaPsicologíaSocial.Ed.Interamericana.México. 

Martín-

Barbero,J.(2003).LaEducacióndesdelaComunicación.EditorialNorma.Bo

gotá. 

Matson,J.L.&Wilkins,J.(2009).Psychometrictestingmethodsforchildren’ssocials

kills.ResearchinDevelopmentalDisabilities:AMultidisciplinaryJournal.30,

249-274 

McQuail,D.(2002).SociologíadelosMediosMasivosdeComunicación.EditorialPaid

ós,BuenosAires. 

Mena,A.(2004).ProcesoFormativo“Elapoyoenelprocesoenseñanza-

aprendizaje”.EditorialDisantes.Barcelona.España.p.124. 



148 

 

Moyer-

Guse,E;yRiddleK.(2010).ImpactodelosmediosdeComunicaciónenlaInfan

cia.EditorialUOC.España. 

Océano(2010).Diccionario“Océano”.EditorialOracle.México.p.245-215-46-88-

19. 

ReglamentoGeneraldelaLeyOrgánicadeEducaciónIntercultural.DecretoEjecu

tivo1241.RegistroOficialSuplemento754de26-jul-2012 

Roche,R.(2007).PsicologíayEducaciónparalaPersonalidad.RedfederaldeFormació

nDocenteContinuaparalaRepúblicaArgentina. 

Rocher,G.(2008).IntroducciónalaSociologíaGeneral.Barcelona,Herder.7ªed. 

Rodríguez,F.(2002).Latelevisiónylosespañoles.EditorialParaninfo.Madrid. 

Salomón,G;MartínDelCampo,A.(2003).Evaluacióndelatelevisióneducativa.UNE

SCO.Barcelona. 

Schaub,H.(2005).DiccionarioAkaldePedagogía.EdicionesAkal.Madrid.Relacione

sentreevaluadoresdelacompetenciasocialenpreadolescentes.2012. 

Trianes,M.,etal.(2012).Relacionesentreevaluadoresdelacompetenciasocialenpread

olescentes:Profesores,igualesyautoinformes.Revista“AnalesdePsicología”

.ServiciodePublicacionesdelaUniversidaddeMurcia.España 

Trianes,M.etAl.(2003).Competenciasocialenalumnosconnecesidadeseducativases

peciales:niveldeinteligencia,edadygénero.RevistadePsicologíaGeneralyA

plicada.56,325-338. 

Vilches.L.(2003).Latelevisión.LosefectosdelBienydelMal.EditorialPaidós.Barcelo

na. 



149 

 

Whittaker,J.(2002).Lapsicologíasocialenelmundodehoy.EditorialTrillas.Bogotá. 

 

 



150 

 

17.ANEXOS 

MATRIZDECORRELACIÓN:PROBLEMAS,OBJETIVOSEHIPÓTESIS 

TEMA:INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS ESTUDIANTES 

DELAESCUELAFISCAL“JOSÉISAACMONTES”. 
PROBLEMAGENERAL OBJETIVOGENERAL HIPÓTESISGENERAL 

¿Dequémaneralainfluenciamediáticaincideenelcomportamientodelosinfantes,conedadescomprendidasentrelos7y8años,delaEscuelaFisca

l“JoséIsaacMontes”,delcantónQuevedo,ProvinciadeLosRíos? 

DeterminarloscambiosdecomportamientosoriginadosporlainfluenciamediáticaejercidaalosestudiantesdelaEscuelaFiscal“J

oséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

LainfluenciamediáticanocontroladaincrementaeldesarrollodeconductasinapropiadasenlosestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacM

ontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años 

PROBLEMASDERIVADOS OBJETIVOSESPECÍFICOS HIPÓTESISDERIVADAS 

¿CuáleselmediodecomunicaciónmásinfluyenteenlosniñosyniñasestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendida

sentrelos7y8años? 

IdentificarelmediodecomunicaciónmásinfluyenteenlosniñosyniñasestudiantesdelaEscuelaFiscal“JoséIsaacMontes”,coned

adescomprendidasentrelos7y8años 

LoscambiostecnológicosalteraronelniveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicaciónenlosniñosyniñasestudiantesdelaEscuelaFis

cal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años 

¿Quéconcienciatienenlospadresdefamiliaanteeltipodecomportamientoadquiridoporsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediáticaalaque

sonsometidoslosinfantesconedadescomprendidasentrelos7y8años? 

Establecerelniveldeconcienciaquetienenlospadresdefamiliaantelainfluenciaqueejercenlosmediosdecomunicaciónmasivaen

susrepresentados,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

Lospadresdefamiliatienenescasaconcienciadeltipodecomportamientoadquiridoporsusrepresentadosdebidoalainfluenciamediática. 

¿Quéactitudestomanlosrepresentantesantelainfluenciamediáticaalaquesonsometidoslosestudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8añ

os? 

Determinarlasactitudesquetomanlosrepresentantesalrespectoalcontroldelainfluenciamediáticaejercidasobreinfantesconeda

descomprendidasentrelos7y8años. 

LasactitudesdelosPadresdeFamiliayRepresentantesdenotanpocasaccionesdecontrolantelainfluenciamediáticaalaquesonsometidoslo

sestudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8años. 

¿Quéimportanciatieneelcontroldeladifusiónmediáticaenlosniñosyniñasconedadescomprendidasentrelos7y8años? Incrementarlasestrategiasdecontrolaladifusiónmediáticaysuefectonegativoenlosniñosyniñasconedadescomprendidasentrel

os7y8años. 

Lasestrategiasdecontrolalosmediosdecomunicacióndisminuyenelefectonegativodeladifusiónmediáticaenlaformaciónenlosniñosyniñ

as,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

Elaboración:Ing.JuniCortes 
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Cuadro1.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisgeneral. 
Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeins

trumento 

V.Independiente: 
 

Lainfluenciamediáticanocontrolada. 

GuyRocher(2008)manifiestaquelainfluenciamediática“sugiere,proponeytranscribemodelos,valoreseidealessusceptiblesdeimponersecontantamayorfuerzaypersuasióncuantoquesepresentanenuncontextodramáticooemotivoquecontribuyeain
hibireljuiciocrítico”[13]. 

NiveldeInfluenc
iamediática 

¿Creeustedquelaexposiciónamediosdecomunicaciónsocialmasivacambiaelcomportamientodelosniños?  X X Técnica:Enc
uestas. 

Instrument

o:Cuestionar
io. 

¿Creeustedquelaexposiciónexcesivaalosmediosdecomunicaciónsocialesnegativa?  X X 

Influenciaportel

evisión. 

¿Enquéhorariosvetelevisión? X   

¿Quétipodeprogramasdetelevisiónprefiere? X   

InfluenciadelInt

ernet. 

¿Tieneaccesoainternet? X   

¿Quéactividadesrealizaeninternet? X   

Influenciadelara
dio. 

¿Escuchalaradio? X   

¿Quéprogramaciónderadioprefiere? X   

Influenciademed

iosimpresos. 

¿Tieneaccesoamediosimpresos? X   

¿Quétipodemediosimpresoslee? X   

Influenciadevide

ojuegos. 

¿Quétiposdevideojuegosprefiere? X   

¿Enquéhorariosjuega? X   

V.Dependiente: 
 

DesarrollodeconductasinapropiadasenlosestudiantesdelaEscuel

aFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8
años. 

SegúnFontesyPupo(2006)laconductaestáconstituidaporlasaccionesomanifestacioneshumanas,tantoexternascomointernas,enrelaciónconelmedio,esdecir,elcontextosocial,cultural,etc.,enelquesedesarrollalavidadeunapersona[14].Seconsiderai

napropiadacuandoconductadelindividuoquenosesujetaalasreglasonormasimpuestasconelfindemantenerlaarmoníayelbienestardelasociedadengeneralodeungrupoculturalyhumano,semanifiestaatravésdeactitudesantisociales,tambiénpuedeg

eneraralindividuoinconformidad,malestaremocional,físicoyponerenriesgosuintegridadpersonalydelmedio.[15] 

TiposdeConduct
asdetectadas 

¿Percibecambiosenelcomportamientoluegodemantenercontactoconalgúnmediodecomunicación?(Ansiedad,agresividad,vocabulariosoez,bajaauto
estima,irrespeto,aislamiento,motivaciónsexualtemprana,bajorendimientoescolar,pasividad,faltadeatención,consumismomercantilista,desórdenesa

limenticios) 

 X X Técnica:Enc
uestas. 

Instrument

o:Cuestionar
io. Comparaciónco

notrasgeneracio
nes 

¿Elcomportamientodelosniñosdeestageneraciónesdiferentealdeotrageneración?,¿Cuálesdiferenciashanotado?  X X 

Elaboradopor:Ing.JuniCortez

                                                 
13

Rocher, G. (2008). Introducción a la Sociología General. Pág. 158 
14

Fontes, O; Pupo M (2006). Los trastornos de la Conducta. Una visión multidisciplinaria. Pág. 138. 
15

 Diccionario enciclopédico Ilustrado. (2005). Pág. 308 
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Cuadro2.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica1. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente 

Cambiostecnológicos 

Martín-

Barbero(2003)indicaquelaculturaenunasociedadcambiacuandolamediacióntecnológicadelacomunicacióndejadesermeramenteinstrumental,paraconvertirseenestructural.Latecnologíaremitehoynosoloalanovedaddeunosaparatos,sinoanuevosmodosdepercepciónydelenguaje,anuevassensibilid

adesyescrituras,detalmodoque,larevolucióntecnológicaintroducenosolocantidadesycualidadesdenuevasmáquinasoartefactos,sinounnuevomododerelaciónentrelosprocesossimbólicosqueconstituyenlocultural.[16] 

Percepcióndecambio

stecnológicos. 

¿Cuálessonloscambiostecnológicosquehadetectadoenlos

mediosdecomunicaciónenlosúltimos5años? 

 X X Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C
uestionario. 

ConsumodeMediosd

eComunicación ¿Cuálessumediodecomunicaciónpreferido? 

X   

¿Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalgúnme
diodecomunicación? 

X   

V.Dependiente: 
NiveldeinfluenciasocialdelosmediosdecomunicaciónenlosniñosyniñasestudiantesdelaEscuel

aFiscal“JoséIsaacMontes”,conedadescomprendidasentrelos7y8años 

Fisher(2002)indicaquelainfluenciaSocialsonlasaccionesqueunindividuo,grupooinstituciónrealizanparaconseguirqueseproduzcancambiosdeactitudesenotrosindividuos.Pormediodelainfluenciasocial,laaccióndeunapersonaseconvierteenlapautadeorientacióndelaconductadelotro;debidoaqueex
istenciertaspresiones(visiblesyocultas)lascualessepuedennotarenmodeloscomolaimitación,contagiosocialycomparaciónsocial.[17] 

Niveldecredibilidadd
elosmedios ¿Quétanconfiableconsideraqueesladeinformaciónqueobti

enedelosmediodecomunicación? 

X   Técnica:Encue
stas. 

Instrumento:C

uestionario. Cambiosculturales ¿Consideraqueelcomportamientodelosartistassonbuenos

modelosaseguir? 

X   

¿Creeustedqueelniveldeviolenciasehaincrementadoenlatel

evisión? 

X   

¿Losprogramasdetelevisiónsonbuenosreferentesmorales? 
X   

¿Quécambioshaocasionadoenlasociedadlainfluenciamedi

ática? 

 X X 

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

Cuadro3.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica2. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D Técnicaeinstr

umento 

                                                 
16

 Jesús Martín-Barbero. La Educación desde la Comunicación. Pág. 80 
17

 Fischer, GustaveNicolas. Campos de intervención en la Psicología Social. Pág. 59. 
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V.Independiente: 
PadresdefamiliaoR

epresentantes 

SegúnelInstitutoInteramericanodelniño,Lafamilia

esunconjuntodepersonasqueconvivenbajoelmism

otecho,organizadasenrolesfijos(padre,madre,her

manos,etc.)convínculosconsanguíneosono,conun

mododeexistenciaeconómicoysocialcomunes,con

sentimientosafectivosquelosunenyaglutinan.Tien

eademásunafinalidad:generarnuevosindividuosal

asociedad.[18]Representanteesaquelmiembrodela

familiaquesehaceresponsableantelaentidadeducat

ivadelaformaciónintegraldelestudiante. 

Tipoderelación ¿Cuáleseltipoparentescoconelestudiante?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:Cu

estionario. 

¿Cuálessuniveldepreparaciónacadémica?(Escuela,Colegio,universidad

,Postgrado) 

 X  

¿Cuántashorastrabaja?  X  

NiveldeComunicac

ión 
¿Cuántotiempocomparteconsushijos?  X  

¿Cuáleselgradodecomunicaciónquetieneconsushijos? 

 X  

V.Dependiente: 
Concienciadeltipod

ecomportamientoa

dquiridoporsusrepr

esentadosdebidoala

influenciamediátic

a. 

SegúnelDiccionariodelaLenguaEspañola[19],conc

ienciaeselconocimientoqueunsertienedesímismo,

desuentornoydelarealidad.Tambiénserefierealjuic

iomoralpersonalocolectivo,esdecir,lacapacidadqu

ereconoceloqueestábienomal,loquedebemoshacer

yloquedebemosevitar. 

Conocimientodelre

ndimientoescolar. 
¿Conocelascalificacionesobtenidasporsushijos?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:Cu

estionario. 

¿Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelrendimientoacadé

micodesushijos? 

 X X 

¿Evalúaustedelniveldeconocimientosdesuhijoencasa?  X  

Conocimientodelac

onductaocomporta

miento. 

¿Cómocatalogaelcomportamientodesuhijo?  X  

¿Conocelacalificaciónobtenidaporsushijosenconducta?  X  

¿Sehacomunicadoconeldocenteparaaveriguarsobreelcomportamientod

esushijosenlaEscuela? 

 X X 

Conocimientodelti

podeinfluenciamed

iáticaquerecibe 

¿Percibecambiosensuhijoacausadelainfluenciamediática?  X  

¿Sabequétipodemúsicaescuchasuhijo?  X  

¿Conocelaspáginasdeinternetalasqueaccedesuhijo?  X  

¿Sabequéprogramasdetelevisiónobservasuhijo?  X  

¿Sabesisuhijoestáconectadoalasredessociales?  X  

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
18

 http://www.iin.oea.org 
19

http://www.rae.es 
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Cuadro4.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica3. 

Variable Concepto Indicadores 
Ítems 

E R D Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente: 
ActitudesdelosPadresdefamiliaoRepresentantes 

Allport(2003)definealaactitudcomo“unestadomentalyneurológicodelasdisposicionesaresponderorganizadamenteatravésdelaexperienciayqueejerceunainfluenciadirectrizy/odinámicadelaconducta”[
20

]. TiposdePadres/MadresdeFami

lia 

¿Enquécategoríaseubicaríaustedcomopadre/madre?(autoritario,per

misivo,democrático) 

 X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
Direccióndelaactituddelpadre/

madreoRepresentante 
¿Apruebaustedelaccesodesuhijoalosmediosdecomunicaciónsocial? 

 X  

Intensidaddelaactituddelpadre

/madreoRepresentante 

¿Apruebaustedlainfluenciamediáticaqueactualmenterecibesuhijo?  X  

¿Piensaquelainfluenciamediáticadebesercontrolada?  X  

¿Utilizaalgúnmediodeinfluenciamediáticaparadistraerasuhijo/amien

trasustedrealizasusactividades? 

 X  

¿Conquefrecuenciamanifiestasuactitudhaciasuhijoconrespectoalainf

luenciamediáticaquerecibe? 

 X  

¿Cómoreaccionacuandosuhijonorespetalasnormasdeusooaccesoalos

mediosdecomunicaciónsocial? 

 X  

V.Dependiente: 

Accionesdecontrolantelainfluenciamediáticaalaquesonsometidosloses

tudiantesconedadescomprendidasentrelos7y8años. 

ElProyectodeLeyOrgánicadeComunicación[
21

],sujetoavotacióneste19dejuliode2013estableceensuartículo30que“losmensajesquedifundanlosmediosdecomunicaciónsocialylasdemásentidadespúblicasyprivadas,privilegiaránlaproteccióninte

graldelasniñas,niñosyadolescentes.EstableceademásenelArt.68tresclasificacionesdeaudienciasyfranjashorarias,estableciendoelhorariofamiliardesdelas06h00hastalas18h00. 

ControldeContenido ¿Supervisaloquesuhijove,escuchaolee?  X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 

 ¿Exponeasuhijoprincipiosparateneruncriteriosobreloqueve,escucha

olee? 

 X  

ControldeTiempo ¿Limitaeltiempoquesuhijoestàbajoinfluenciamediática?  X  

Controlestecnológicos 
¿Utilizabloqueadorestecnológicos(comoV-

chippartelevisiónobloqueadoresdepáginasweb)paraimpedirquesuhij

oaccedaainformaciónnoaptaparamenoresdeedad? 

 X  

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
20

 Allport, M. “Psicología General”. pág. 30. 
21

 Descargado de: http://documentacion.asambleanacional.gov.ec/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/a216c6db-b564-43b9-a2a3-

bfb7a0c5652b/Ley%20Org%C3%A1nica%20de%20Comunicaci%C3%B3n 
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Cuadro5.Operacionalizacióndelasvariablesdelahipótesisespecífica4. 

Variable Concepto Indicadores Ítems E R D 
Técnicaeinstr

umento 

V.Independiente: 
Estrategiasdecontrolalosmediosdecomunicación 

ParaKoontz(2002),lasestrategiassonprogramasgeneralesdeacciónquellevanconsigocompromisosdeénfasisyrecursosparaponerenprácticaunamisiónbásica.Elcontroleslafunciónquepermitemedirycorregireldesempeñoindividualyorganizacionalparaasegurarqueloshec

hosseajustenalosplanesyobjetivos[22]. 

Estrategiaspre

ventivas 

¿Hadefinidoeltipodemediodecomunicaciónsocialalcualpuedeac

cedersuhijo?  

X  Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
¿Tieneestablecidoshorariosaloscualespuedeacceder/utilizar? 

 
X  

¿Explicaasushijoslasconsecuenciasdeunaexposicióndescontrola

daalainfluenciamediática?  

X  

Estrategiascor

rectivas 

¿Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslímitesdeac

ceso/usoalosmediosdecomunicaciónsocial?  

X  

¿Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfluen

ciamediática?  

X  

¿Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosde

comunicación?  

X  

V.Dependiente: 
Efectonegativodeladifusiónmediáticaenlaformaciónenlosniñosyni

ñas,conedadescomprendidasentrelos7y8años. 

SegúnelDiccionariodelaLenguaEspañola[23],lapalabraefectotienesuorigeneneltérminolatinoeffectus;presentaunaampliavariedaddesignificadosyusos,muchosdeellosvinculadosalaexperimentacióndecaráctercientífico.Suacepciónprincipalpresentaalefectocomoaaque

lloqueseconsiguecomoconsecuenciadeunacausa.Dentrodelcontextodeestainvestigación,setratadedeterminarhaciadondeconllevarálainfluenciamediáticaenlaformacióndelosniñosyniñas. 

Comportamie

ntosocial. 

¿Lainfluenciamediáticahadisminuidoenlosniñossushabilidadesd

eintegración? 
X 

X X Técnica:Encue

stas. 

Instrumento:C

uestionario. 
¿Lainfluenciamediáticahacequelosniñosseanmenoscomunicativ

os? 
X 

X X 

Percepcióndel

asociedad 

¿Cómoessupercepcióndelmundo?(real,imaginativa,fantasiosa) 
 

  

¿Cómopercibenalosadultos?(peligrosos,amigables,irrelevantes,

respetables) 
X 

 X 

Valoracióndel

mundo 

¿Quéimportanciatienenlosbienesmateriales? X   

¿Quéimportanciatienenlosvalores? X   

¿Quéimportanciatienelavida? X   

¿Quéimportanciatieneelplaneta? X   

¿Quéimportanciatienenlasdemáspersonas? X   

Elaboradopor:Ing.JuniCortez 

                                                 
22

Koontz, H. Estrategia. Planificación y Control. Pág. 49 
23

 http://www.rae.es 
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CUESTIONARIOPARAESTUDIANTES 

 

Lainfluenciamediáticaeselconjuntodemensajesquerecibesdediferentesmediosdeco

municacióncomotelevisión,radio,internet,redessociales,etc.Estecuestionariofuedise

ñadoparacomprendercomoinfluencianentilosmediosdecomunicación.Estapruebano

tienecalificaciónalguna,essoloparaconocerturealidad.Porellonoesnecesarioquepon

gastunombre.Respondeconsinceridadmarcandoelcasillerodebajodecadapregunta. 

 

1. ¿Cuálestumediodecomunicaciónpreferido? 

 

televisión 

 

internet 

 

Radio 

 

Periódico 

        

 

Revistas 

 

Libros 

 

VideoJuegos 

 

Ninguno 

 

2. ¿Cuantashoraspermanecesatendiendooutilizandoalgúnmediodecomunica

ción? 

 

Menosde1hora 

 

1a2Horas 

 

2a4horas 

 

4a5horas 

 

Másde5horas 

 

3. ¿Considerasqueelcomportamientodelosartistassonbuenosmodelosaseguir

? 

 

Si 

 

No 

 

4. ¿Creesquelaprogramaciónenlatelevisiónesviolenta? 

 

Si 

 

No 

 

5. ¿Creesquelosprogramasdetelevisiónsonbuenosreferentesmorales? 

 

Si 

 

No 

 

6. ¿Enquéhorariosvestelevisión? 

 

Matutino 

 

Vespertino 

 

Nocturno 

 

7. ¿Quétipodeprogramasdetelevisiónprefieres? 

 

 

Dibujosanimados 

 

Educativosinfantiles 

 

Documentales 

 

Noticias 

 

Humor 

          

 

Novelas 

 

Farándula 

 

Arte 

 

Música 

 

Concursos 

          

 

Deportes 

 

Seriesde 

Acción 

 

Programas 

desexo 

 

Programas 

Religiosos 

 

Ninguno 

 

Otro:……………………………… 

 

8. ¿TienesAccesoainternetenelhogar? 

 

Si 

 

No 

 

9. Sicontestastequesíalapreguntaanteriorindica¿Quéactividadesrealizasenin

ternet? 
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Consultasescolares 

 

Escucha/DescargaMúsicayvideos 

 

Trabaja 

 

BuscaNoticias 

 

UsaelCorreo 

          

 

UsaRedesSociales 

 

VideoConferencias 

 

Juega 

 

Buscapornografía 

 

Ninguna 

 

Otro:……………………………… 

 

10. ¿Escuchaslaradio? 

 

Si 

 

No 

 

11. Sicontestastequesíalapreguntaanteriorindica¿Quéprogramaciónderadiop

refieres? 

 

Noticias 

 

Música 

 

Deportes   

      

  

 

Entrevistas 

 

Farándula 

 

Concursos  Ninguno 

 

12. ¿Quétipodemúsicaescuchas? 

 

 

Clásica 

 

Salsa 

 

Baladas 

 

Nacional 

 

Cristiana 

          

 

Reggaetón 

 

Vallenato 

 

Rock&Roll 

 

HeavyMetal 

 

Otros 

 

13. ¿Tieneaccesoamediosimpresos? 

 

Si 

 

No 

 

14. Sicontestastequesíalapreguntaanteriorindica¿Quétipodemediosimpresosl

ees? 

 

Revistasdefarándu

la 

 

RevistasdeModa 

 

Caricaturas  

Libroseducativ

os 

      

  

 

Revistasculturales 

 

Periódicos 

 

Librosdefábulas  Ninguno 

 

Otro:……………………………… 

 

15. ¿TienesVideoJuegosensuhogar? 

 

Si 

 

No 

 

16. Sicontestastequesíalapreguntaanteriorindica¿Quétiposdevideojuegospref

ieres? 

 

Acción 

 

Carreras 

 

inteligencia 

      

 

educativos 

 

Deportes 

  17. ¿Enquéhorariosusasvideojuegos? 

 

Matutino 

 

Vespertino 

 

Nocturno 

 

18. ¿Creesquetucomportamientocambiaacausadelainfluenciamediática? 

 

Si 

 

No 
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GRACIASPORTUCOLABORACIÓN 
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CUESTIONARIOPARAPADRES 

 

Lainfluenciamediáticaeselconjuntodemensajesqueserecibendediferentesmediosdec

omunicacióncomotelevisión,radio,internet,redessociales,etc.Pormediodeestecuesti

onariotratamosdedeterminarcuáleseseniveldeinfluenciaqueestánrecibiendolosestud

iantesycomoincidenestosensucomportamiento.Estainvestigaciónnotienevinculació

nalgunaconlascalificacionesdesurepresentado.Todainformaciónqueustedproporcio

neseráanónimayseguardaráabsolutareserva. 

 

Porfavorrespondaconsinceridadmarcandoelcasillerodebajodecadapregunta,segúns

ucriterio. 

 

1. ¿Cómocatalogaelcomportamientodesurepresentado? 

 

MuyBueno 

 

Bueno 

 

medio 

 

Regular 

 

problemático 

 

2. ¿Percibecambiosensurepresentadoacausadelainfluenciamediática? 

 

Si 

 

No 

 

3. ¿Sabequéprogramasdetelevisiónobservasurepresentado? 

 

Si 

 

No 

 

4. ¿Quétipodemúsicacreequeescuchasurepresentado? 

 

Clásica 

 

Salsa 

 

Baladas 

 

Nacional 

 

Cristiana 

          

 

Reggaetón 

 

Vallenato 

 

Rock&Roll 

 

HeavyMetal 

 

Otros 

 

5. ¿Conocelaspáginasdeinternetalasqueaccedesurepresentado? 

 

Si 

 

No 

 

6. ¿Sabesisurepresentadoestáconectadoalasredessociales? 

 

Si 

 

No 

 

7. ¿Enquécategoríaseubicaríaustedcomopadre/madre/representante? 

 

Autoritario/a 

 

Permisivo/a 

 

Democrático/a 

 

8. ¿Consideraquesurepresentadotienederechoaaccederalosmediosdecomuni

caciónsocial? 

 

Si 

 

No 

 

9. ¿Apruebaustedlainfluenciamediáticaqueactualmenterecibesurepresentad

o? 

 

Si 

 

No 

 

10. ¿Piensaquelainfluenciamediáticadebesercontrolada? 

 

Si 

 

No 
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11. ¿Utilizaalgúnmediodecomunicaciónsocialparadistraerasurepresentadomi

entrasustedrealizasusactividades? 

 

NO 

 

No 

 

Deserafirmativasurespuestamarquecuales. 

 Televisión 

 

JuegosdeVideo 

 

Radio 

 

MediosImpresos 

 

Internet 

 

Otro:……………………………… 

 

12. ¿Supervisaloquesurepresentadove,escuchaolee? 

 

Si 

 

No 

 

13. ¿Limitaeltiempoquesurepresentadoestábajoinfluenciamediática? 

 

Si 

 

No 

 

14. ¿Utilizabloqueadorestecnológicos(comoV-

chippartelevisiónobloqueadoresdepáginasweb)paraimpedirquesureprese

ntadoaccedaainformaciónnoaptaparamenoresdeedad? 

 

Si 

 

No 

 

15. ¿Explicaasurepresentadolasconsecuenciasdeunaexposicióndescontrolada

alainfluenciamediática? 

 

Si 

 

No 

 

16. ¿Quétipodecorrectivosaplicacuandonosecumplenloslímitesdeacceso/usoal

osmediosdecomunicaciónsocial? 

 
Obliga 

 
Castiga 

 
Aconseja/convence 

 

17. ¿Consideraquesusestrategiasdanresultadoparacontrolarlainfluenciamedi

ática? 

 

Si 

 

No  Aveces  

 

18. ¿Buscaalternativasparaevitarelconsumoexcesivodelosmediosdecomunica

ción? 

 

Si 

 

No 

 

19. ¿Creeustedquelainfluenciamediáticahadisminuidoenlosniñossushabilidad

esdeintegración? 

 

Si 

 

No 

 

20. ¿Lainfluenciamediáticahacequelosniñosseanmenoscomunicativos? 

 

Si 

 

No 

 

Graciasporsucolaboración 

 



161 

 

ESCALAMESSYPARAELDOCENTE 

 

Alumno/a:........................................................ 

 

Lainfluenciamediáticaeselconjuntodemensajesqueserecibendediferentesmediosdec

omunicacióncomotelevisión,radio,internet,redessociales,etc.Pormediodeestecuesti

onariotratamosdedeterminarcuáleseseniveldeinfluenciaqueestánrecibiendolosestud

iantesycomoincidenestosensucomportamiento,especialmenteenlorelacionadoasusc

ompetenciassociales.Todainformaciónqueustedproporcioneseguardaráabsolutarese

rva. 

 

Rodeeconuncírculoelnúmeroquemejorrepresentesilafrasedescribeelcomportamient

ohabitualdeesteniño,teniendoencuentalasiguienteequivalencia: 

 

1 2 3 4 

Nunca Aveces Amenudo Siempre 

 

1. Hace a la gente reír (cuenta chistes, historias divertidas,...) 1 2 3 4 

2. Amenaza a la gente o se porta como un matón. 1 2 3 4 

3. Se enfada fácilmente. 1 2 3 4 

4. Es mandón (le dice a la gente qué hacer en vez de preguntar/pedir). 1 2 3 4 

5. Critica o se queja con frecuencia. 1 2 3 4 

6. Interrumpe cuando alguien más está hablando. 1 2 3 4 

7. Coge o utiliza las cosas de los demás sin permiso. 1 2 3 4 

8. Le gusta presumir ante los demás de las cosas que tiene. 1 2 3 4 

9. Abofetea o pega cuando está furioso. 1 2 3 4 

10. Ayuda a un amigo que está herido. 1 2 3 4 

11. Mira a otros niños con desprecio. 1 2 3 4 

12. Se enfada o siente celos cuando a otra persona le va bien. 1 2 3 4 

13. Saca faltas o errores a otros niños. 1 2 3 4 

14. Siempre quiere ser el primero. 1 2 3 4 

15. Rompe las promesas. 1 2 3 4 

16. Miente para obtener lo que quiere. 1 2 3 4 

17. Molesta a la gente para enfadarla 1 2 3 4 

18. Se dirige a la gente para iniciar una conversación. 1 2 3 4 

19. Dice "gracias " y es feliz cuando alguien hace algo por él. 1 2 3 4 

20. Le da miedo hablar con la gente. 1 2 3 4 

21. Hiere los sentimientos de otros intencionadamente. 1 2 3 4 

22. Es un mal perdedor. 1 2 3 4 

23. Divierte a los demás. 1 2 3 4 

24. Agobia a la gente con sus problemas. 1 2 3 4 

25. Da la cara por sus amigos. 1 2 3 4 

26. Mira a la gente cuando le habla. 1 2 3 4 

27. Piensa que lo sabe todo. 1 2 3 4 
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28. Sonríe a la gente que conoce. 1 2 3 4 

29. Es testarudo. 1 2 3 4 

30. Actúa como si fuera mejor que los demás. 1 2 3 4 

31. Suele mostrar sus sentimientos. 1 2 3 4 

32. Piensa que están hablando mal de él cuando no es así. 1 2 3 4 

33. Piensa que van a sucederle cosas buenas. 1 2 3 4 

34. Trabaja bien en equipo. 1 2 3 4 

35. Suele hacer ruidos que molesta a los demás (eruptos, sonarse...) 1 2 3 4 

36. Presume demasiado cuando gana. 1 2 3 4 

37. Cuida las cosas de los demás como si fueran suyas. 1 2 3 4 

38. Habla demasiado fuerte. 1 2 3 4 

39. Llama a la gente por su nombre. 1 2 3 4 

40. Pregunta si puede ayudar en algo. 1 2 3 4 

41. Se siente bien si ayuda a los demás. 1 2 3 4 

42. Se defiende solo. 1 2 3 4 

43. Siempre piensa que algo malo le va a pasar. 1 2 3 4 

44. Intenta ser mejor que nadie. 1 2 3 4 

45. Suele preguntar cosas cuando habla con los demás. 1 2 3 4 

46. Se siente solo. 1 2 3 4 

47. Se siente apenado cuando ofende a alguien. 1 2 3 4 

48. No tiene paciencia cuando está esperando algo. 1 2 3 4 

49. Le gusta ser el líder. 1 2 3 4 

50. Se apunta a juegos con otros niños. 1 2 3 4 

51. Cuando juega cumple las reglas del juego. 1 2 3 4 

52. Suele pelearse en numerosas ocasiones. 1 2 3 4 

53. Se siente celoso de los demás. 1 2 3 4 

54. Hace cosas buenas por la gente que es amable con él. 1 2 3 4 

55. Manipula a los demás para conseguir lo que quiere. 1 2 3 4 

56. Pregunta a los demás como están, qué están haciendo. 1 2 3 4 

57. Es muy pesado. 1 2 3 4 

58. Explica las cosas más de lo necesario. 1 2 3 4 

59. Es simpático con la gente que acaba de conocer. 1 2 3 4 

60. Hiere a los demás cuando quiere conseguir algo. 1 2 3 4 

61. Habla demasiado de sus problemas o preocupaciones. 1 2 3 4 

62. Piensa que ganar lo es todo. 1 2 3 4 

63. Suele molestar a los demás porque les toma el pelo. 1 2 3 4 

64. Se venga de quien le ofende. 1 2 3 4 

 

 

Graciasporsucolaboración 
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TABLA DE DISTRIBUCIÓN CHI CUADRADO 

 

 


