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RESUMEN  

El presente trabajo de investigación se efectuó con el objetivo de analizar el perfil de 

formación de los productores y directores de proyectos audiovisuales para así comprender las 

necesidades presentes en la formación de profesionales en la producción y dirección de 

Proyectos Audiovisuales. 

Con la presentación del presente proyecto se proporciona una comprensión profunda 

de las demandas del mercado laboral y las expectativas vigentes en la industria Audiovisual 

con relación directa en la formación académica de los productores y directores audiovisuales 

para así crear programas educativos más eficaces y que permitan desarrollar nuevas destrezas 

y habilidades en los futuros profesionales. 

Además se hace énfasis en la similitud de ciertas materias en las  carreras de 

Multimedia, Artes Escénicas y Cine en comparación con la carrera de Comunicación Social, 

lo que evidencia que al compartir características de formación también pueden compartir 

espacio laboral en ámbitos de desarrollo de proyectos audiovisuales innovadores, haciendo uso 

de las nuevas tecnologías y de las tendencias actuales para entretener, informar y educar a las 

persona por medio de los Proyectos Audiovisuales y su implementación en las diversas áreas 

de educación y entretenimiento. 

Palabras clave: Proyecto Audiovisual, Formación, Productor, Director, Tecnología. 
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ABSTRACT 

The present research work was carried out with the objective of analyzing the training 

profile of producers and directors of Audiovisual Projects in order to understand the needs 

present in the training of professionals in the production and direction of Audiovisual Projects. 

The presentation of this project provides a deep understanding of the demands of the 

labor market and the current expectations in the audiovisual industry with direct relation to the 

academic training of audiovisual producers and directors in order to create more effective 

educational programs that allow the development of new skills and abilities in future 

professionals. 

It also emphasizes the similarity of certain subjects in the careers of Multimedia, 

Performing Arts and Film in comparison with the career of Social Communication, which 

shows that by sharing training characteristics they can also share work space in areas of 

development of innovative audiovisual projects, making use of new technologies and current 

trends to entertain, inform and educate people through Audiovisual Projects and their 

implementation in various areas of education and entertainment. 

Keywords: Audiovisual Project, Training, Producer, Director, Technology. 
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CAPITULO I.- INTRODUCCIÓN 

1.1. CONTEXTUALIZACIÓN DE LA SITUACIÓN PROBLEMÁTICA 

1.1.1. Contexto Internacional 

La producción de proyectos audiovisuales internacionalmente presenta diversos 

desafíos y dificultades. Algunos de los principales problemas incluyen: 

Sostenibilidad medioambiental: La producción de contenidos audiovisuales puede 

tener un impacto negativo en el medio ambiente, especialmente en los rodajes. Por ejemplo, 

Radio Televisión Española comenzó a trabajar en la sostenibilidad medioambiental en los 

rodajes audiovisuales en 2021. (Pérez, 2014) 

Fomento y digitalización: El sector audiovisual necesita ser fomentado y digitalizado 

para adaptarse a las nuevas tecnologías y competir en el mercado internacional. España, por 

ejemplo, ha implementado el Plan "Spain AVS Hub" para dinamizar la inversión y desarrollo 

del sector audiovisual, incluyendo aspectos estratégicos de la cadena de valor y la producción 

de contenidos en español y otros idiomas. (Blas, 2020) 

Promoción e internacionalización: Los clústeres audiovisuales deben trabajar para 

promover e internacionalizar el sector, lo que implica atracción de inversiones exteriores y la 

creación de redes de colaboración con otros países. (Sierra, 2012) 

Atracción de talento y desarrollo del capital humano: El sector audiovisual requiere 

talento y capital humano para desarrollarse. España, por ejemplo, ha implementado medidas 

para mejorar la disponibilidad de talento y el desarrollo del capital humano en el sector. 

(Soengas, 2013) 
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Reformas regulatorias y eliminación de barreras administrativas: Los gobiernos 

deben implementar reformas regulatorias y eliminar barreras administrativas para facilitar la 

producción y distribución de contenidos audiovisuales internacionalmente. (Martí, 2001) 

En resumen, la producción de proyectos audiovisuales internacionalmente enfrenta 

desafíos en cuanto a sostenibilidad medioambiental, fomento y digitalización, promoción e 

internacionalización, atracción de talento y desarrollo del capital humano, y reformas 

regulatorias y eliminación de barreras administrativas. Para superar estos desafíos, es necesario 

implementar políticas y estrategias adecuadas en los países involucrados. (Val, 2017) 

1.1.2. Contexto Nacional 

El principal problema a la hora de ejecutar proyectos audiovisuales para los productores 

y directores en Latinoamérica es la falta de financiamiento y apoyo gubernamental. Muchos 

proyectos no se presentan debido a la falta de recursos para producirlos y promocionarlos 

adecuadamente. Además, la competencia en la industria audiovisual es alta y los proyectos 

deben ser de alta calidad para destacar. Se puede mencionar un ejemplo de un proyecto 

audiovisual que no se pudo presentar debido a que no contó con el financiamiento necesario, 

la película de director mexicano Amat Escalante "La región salvaje". La película fue financiada 

en gran parte por fondos internacionales y no recibió apoyo del gobierno mexicano. Otro 

ejemplo es la serie de televisión "Narcos" que a un inicio fue rechazada por varias cadenas de 

televisión antes de ser producida por Netflix. En resumen, la falta de financiamiento y apoyo 

gubernamental son los principales obstáculos para los productores y directores de proyectos 

audiovisuales en Latinoamérica, lo que a menudo resulta en proyectos que no se presentan o 

no se producen adecuadamente. (Burroughs, 2019) 
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Desarrollo equitativo: Uno de los principales desafíos que enfrenta el audiovisual en 

Latinoamérica es lograr un desarrollo más equitativo de esta proto-industria a lo largo de todo 

el país. 

La gran parte del audiovisual nacional se desarrolla principalmente en pocos países, lo 

que dificulta la diversificación y el crecimiento de la industria en otros países de la región. 

(Wayne, 2022) 

Difusión y promoción: La difusión y promoción de los proyectos audiovisuales en 

Latinoamérica es otro desafío que enfrentan los productores y directores. La competencia en la 

industria audiovisual es alta, y los proyectos deben ser de alta calidad para destacar. (Ramos, 

2014) 

1.1.3. Contexto Local 

La falta de herramientas y elementos locales en Ecuador para la producción obliga a 

depender de importaciones. A pesar de la presencia de una nueva generación de profesionales 

y estudiantes en diversas áreas relacionadas con la producción audiovisual, no se ha arraigado 

una cultura de creación audiovisual en el país. (Suing, 2023) 

La falta de apoyo económico por parte del Gobierno ecuatoriano dificulta la 

financiación de proyectos para artistas y productores en el ámbito audiovisual. A su vez, 

aunque existen escuelas de cine en el país, estas no son suficientes para satisfacer la demanda 

de formación de nuevos profesionales en la industria audiovisual. (Tacuri, 2018) 

La producción audiovisual en Ecuador ha experimentado una drástica disminución en 

menos de 10 años, con un reducido número de estrenos anuales de cine y una casi inexistente 

producción televisiva. A pesar de las políticas cinematográficas implementadas, como la Ley 
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de Comunicación que establece porcentajes mínimos de producción ecuatoriana en la grilla 

televisiva, estas medidas no han logrado mantener una producción audiovisual sostenible en el 

país. (Henríquez, 2017) 

Para superar estos desafíos, se requiere de políticas públicas y regulaciones que 

promuevan la producción audiovisual en Ecuador, así como la creación de escuelas de cine y 

la promoción de incentivos económicos para los productores y artistas. Solo de esta manera 

podremos fomentar el crecimiento y desarrollo de la industria cinematográfica en nuestro país. 
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1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Implica explorar y comprender las necesidades de formación y las competencias 

requeridas por los individuos que aspiran a ser productores y directores de proyectos 

audiovisuales.  

En última instancia, el objetivo de esta investigación sería proporcionar una 

comprensión más profunda de las demandas del mercado y las expectativas de la industria 

audiovisual en relación con la formación y las competencias de los productores y directores, lo 

que podría informar el desarrollo de programas educativos más efectivos y pertinentes para los 

futuros profesionales de este campo. 

En el presente proyecto de investigación se mencionarán las licenciaturas en 

Multimedia y Producción Audiovisual, Artes Escénicas y Cine, ya que en la región costeña del 

Ecuador son las únicas licenciaturas que pueden ocupar cargos en producción y dirección. A 

lo largo del proceso investigativo se compararán con la licenciatura en Comunicación. 
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1.3. JUSTIFICACIÓN 

La industria audiovisual se ha convertido en una parte integral de la cultura 

contemporánea, desempeñando un papel crucial en la forma en que percibimos el mundo que 

nos rodea. El auge de la tecnología y las plataformas digitales ha revolucionado la producción 

y distribución de contenido audiovisual, creando un entorno altamente dinámico y competitivo. 

En este contexto, la formación de productores y directores de proyectos audiovisuales se ha 

convertido en un factor determinante para el éxito y la calidad de las obras producidas. 

El abordaje de esta temática es importante ya que hay una evidente demanda de 

contenido audiovisual que crece, se exige que sea de alta calidad en diversos medios, como 

cine, televisión, plataformas de transmisión en línea y publicidad.  

Los productores y directores son los arquitectos detrás de estas creaciones, encargados 

de llevar a cabo la visión artística y narrativa de un proyecto. Sin embargo, en otro punto de 

análisis esta la formación y el perfil de estos profesionales ya que varía ampliamente, lo que 

plantea interrogantes sobre cómo su preparación afecta la manera creativa, innovadora y la 

eficiencia de cómo se desarrollan estas en las producciones.  

Un enfoque académico en el estudio del perfil de formación de productores y directores 

en proyectos audiovisuales permitirá comprender mejor las habilidades, conocimientos y 

experiencias que contribuyen al éxito en esta industria.  

Además, la investigación en este campo puede arrojar luz sobre las brechas en la 

formación actual y destacar áreas de mejora que pueden beneficiar tanto a los profesionales en 

formación como a la industria en su conjunto. Al abordar estas cuestiones, esta tesis busca 

proporcionar una contribución significativa al campo del cine y los medios audiovisuales, 
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brindando información valiosa para la toma de decisiones en la educación, la formación y el 

desarrollo de carreras en esta industria. 

En resumen, el estudio del perfil de formación de los productores y directores para la 

ejecución de proyectos audiovisuales es un tema de gran relevancia en la actualidad, con 

implicaciones profundas para la industria y la sociedad en general. Esta tesis se propone 

explorar esta área crítica y aportar conocimientos que pueden influir en la evolución y el 

desarrollo de la producción audiovisual en un mundo en constante cambio. 
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1.4. OBJETIVOS DE INVESTIGACIÓN 

1.4.1. Objetivo General 

Analizar el perfil de formación de los productores y directores de proyectos 

audiovisuales. 

1.4.2. Objetivos Específicos 

• Comparar la estructura profesional de las carreras de Licenciatura en Multimedia y 

Producción Audiovisual, Licenciatura en Cine, Licenciatura en Artes Escénicas, 

con el plan de estudios de la carrera de Comunicación. 

• Conocer la percepción social acerca del papel fundamental del productor y director 

en la creación de proyectos audiovisuales. 

• Identificar las tendencias que el mercado laboral demanda para la contratación de 

un productor y director audiovisual. 
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1.5. HIPÓTESIS 

El presente estudio plantea como hipótesis que con un estudio del perfil profesional de 

productores y directores en la ejecución de proyectos audiovisuales se conocerá de qué manera 

influye la formación académica especial en cine, televisión o medios audiovisuales para un 

liderazgo y gestión eficaces. 

Hipótesis que asume que aquellos profesionales que tienen experiencia práctica en el 

campo de la producción y gestión de proyectos audiovisuales poseen habilidades y 

conocimientos específicos que les permitirían afrontar los retos de este campo de trabajo, sin 

embargo, la realización de este estudio mediante el análisis permitirá confirmar lo afirmado. 

Además, con el planteamiento de las nuevas tecnologías esto aporta bastante en las tendencias 

del mercado audiovisual que impactan en la realización de dichos proyectos. 
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CAPITULO II.- MARCO TEÓRICO 

2.1. ANTECEDENTES 

En 2010, la Universidad de Buenos Aires llevó a cabo un estudio sobre la formación de 

los productores audiovisuales en Argentina. El objetivo del estudio fue analizar las 

características de la formación de los productores y su relación con el mercado laboral. Los 

resultados mostraron que la mayoría de los productores encuestados habían obtenido su 

formación en instituciones educativas, pero que también habían adquirido experiencia a través 

de la práctica profesional.  

En 2014, la Universidad de Guadalajara realizó una investigación sobre la formación 

de los directores de cine en México. El estudio se centró en analizar las habilidades y 

competencias que los directores necesitan para llevar a cabo proyectos audiovisuales de 

calidad. Los resultados mostraron que los directores encuestados consideraban que la 

formación en áreas como la dirección de actores, la escritura de guiones y la producción era 

esencial para su trabajo. 

En 2017, la Universidad de Chile llevó a cabo un proyecto de investigación sobre la 

formación de los productores audiovisuales en el país. El objetivo del proyecto fue analizar las 

fortalezas y debilidades de la formación de los productores y proponer mejoras en el plan de 

estudios de las instituciones educativas. Los resultados mostraron que los productores 

encuestados consideraban que la formación en áreas como la gestión de proyectos, la 

financiación y la distribución era fundamental para su trabajo. 

En 2019, la Universidad de Los Andes en Colombia realizó un estudio sobre la 

formación de los productores audiovisuales en el país. El objetivo del estudio fue analizar las 
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habilidades y competencias que los productores necesitan para llevar a cabo proyectos 

audiovisuales exitosos. 

Los resultados mostraron que los productores encuestados consideraban que la 

formación en áreas como la gestión de proyectos, la producción y la dirección era esencial para 

su trabajo. 

2.2. BASES TEÓRICAS 

Comunicación Audiovisual 

En términos generales, la formación en comunicación audiovisual capacita a los 

estudiantes para analizar los fenómenos comunicativos en la sociedad y utilizar recursos 

tecnológicos. Enfoques adicionales incluyen la formación especializada en la industria 

audiovisual, con énfasis en estudios comparativos de experiencias en distintas regiones y 

países; desarrollo de competencias profesionales que abarquen la creación de productos 

audiovisuales variados en diversos medios, formatos y duraciones; teoría del montaje 

audiovisual e incluso la generación de imágenes sintéticas mediante herramientas de 

generación 3D, así como la combinación de materiales digitales o analógicos. (Tirado, 2023) 

Producción Audiovisual 

Son los materiales de comunicación masiva que permiten la difusión instantánea de 

mensajes a través de diferentes medios. Estos pueden incluir creaciones presentadas en cine, 

televisión o redes sociales, y se dividen en categorías como ficción, documental, publicidad, 

relaciones públicas, entre otros. Los formatos presentados al público se clasifican en: A (apto 

para todos los públicos), B (no recomendado para audiencias más jóvenes, pero no restringido) 

y C (restringido a mayores de edad). En Ecuador, se mantienen vigentes estas tres categorías 



 

 

12 
 
 

para clasificar los contenidos audiovisuales: A, B y C. En el caso del cine, el sistema de 

clasificación incluye las categorías: todo público, más de 12 años, más de 15 años y más de 18 

años. (Alvarado, 2015) 

Tipos de Propuestas Audiovisuales 

• Cortometrajes. 

• Largometrajes. 

• Documentales. 

• Series de ficción. 

• El Streaming. 

• Spot Publicitario. (Carpio, 2015) 

Géneros Audiovisuales 

Son las categorías definidas por las industrias cinematográficas, con el fin de determinar 

el público objetivo que debe estar definido en el proceso creativo, lo que ayuda a tener pautas 

estrictas en la etapa de preproducción, algunos de estos géneros son los siguientes: 

• Ciencia ficción. 

• Comedia. 

• Drama. 

• Romance. 

• Documental. (Antezana, 2017) 
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Clasificación De Contenido Norteamericano En El Cine 

Tabla 1: Clasificación de contenido Norteamericano en el Cine. 
 

Identificador Edad Descripción 

 

Fuente: (Quintero, 2017) 

Televisión 

Vladímir Zworikin y Philo Farnsworth desarrollaron el iconoscopio, que permitió las 

proyecciones a través de cámaras. En 1922, el británico John Logie Baird llevó a cabo el primer 

experimento televisivo con dos discos unidos en el mismo eje. El 2 de noviembre se realizó la 

primera transmisión pública por la BBC ONE y el 30 de abril la NBC en Estados Unidos; uno 

Todo el público. Es reconocida como una 

de las calificaciones más 

ampliamente aceptadas a 

nivel internacional. 

En compañía de un 
adulto. 

Directrices paternas 

rigurosas. 

En compañía de un 
adulto. 

Directrices paternas 
rigurosas. 

No se admiten 
menores 

La película presenta 

escenas de contenido 

sexual y violencia física 

manipuladas. 

Solo Adulto. la clasificación de 

audiencia era 

simplemente X. 
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de los contenidos más controvertidos fue la cobertura de los Juegos Olímpicos de Berlín en 

1936. (Palacio, 2012) 

Televisión Ecuatoriana 

La televisión en Ecuador tuvo sus inicios en 1959 con la creación del canal 

RedTeleSistema, una señal abierta impulsada por Organizaciones Norlop, empresa promovida 

por Presley Norton y Alberto López. Posteriormente, estos mismos emprendedores, junto a 

Richard K, continuaron con Ecuavisa y Tc Televisión. Fue en 1974 cuando Teleamazonas 

realizó la primera emisión a color para el público ecuatoriano. 

Formación Académica Audiovisual 

El estudio detallado del perfil formativo de productores y directores para la realización 

de proyectos audiovisuales demanda una especialización profunda en el sector, respaldada por 

experiencia práctica. Para destacarse como productor cinematográfico, se requieren sólidos 

conocimientos en las fases y equipamiento para la producción audiovisual, así como dominio 

en la teoría y técnica de guion, narrativa audiovisual, realización, medios técnicos 

cinematográficos y video gráficos, fundamentos de fotografía cinematográfica, estrategias de 

financiamiento, producción, postproducción y exhibición. (Steven, 2021) 

Licenciatura En Multimedia Y Producción Audiovisual 

En Ecuador, se obtiene el título de licenciado en multimedia y producción audiovisual, 

lo que dota a los estudiantes con la capacidad de integrarse en los medios de comunicación y 

participar activamente en las diversas etapas de concepción y realización de textos, productos 

audiovisuales y de sonido. Este logro implica la habilidad de crear mensajes multimedia que 

atiendan a las exigencias técnicas y comunicativas de diferentes géneros narrativos, formatos 
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Productor 

Director Guionista de 
comerciales 

Productor de 
contenidos 

radiofónicos 

Productor, director y 
guionista de documentales, 

cortos y largometrajes 

Director de 
medios 

audiovisuales 

y plataformas de difusión, considerando con esmero las particularidades y características 

propias de las audiencias y usuarios. (Casa Grande, 2024) 

Figura 1: El desempeño laboral de la Licenciatura en Multimedia y Producción Audiovisual. 
 
 

 

 

 

 

 

Creativo y 
productor 
de 
contenidos 
digitales 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Fotógrafo 
Profesional 

 

Fuente: (Casa Grande, 2024) 
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Figura 2: Malla Curricular en Multimedia y Producción Audiovisual. 

Fuente: (Casa Grande, 2024) 
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Licenciatura En Artes Escénicas 

La formación en artes escénicas brinda a los estudiantes la capacidad de desenvolverse 

en todas las etapas de una producción teatral, desde su concepción inicial hasta la deslumbrante 

puesta en escena. Los alumnos pueden dar rienda suelta a su creatividad al crear propuestas 

para la escenografía, el vestuario y el maquillaje, así como al elaborar cautivadores guiones, 

dirigir a los actores, encarnar diversos personajes e incluso asumir roles organizativos como 

productores ejecutivos o de campo. Además, tienen la oportunidad de colaborar en 

producciones audiovisuales destinadas al cine o la televisión. Esta capacitación integral 

promueve el desarrollo de una perspectiva crítica que los prepara para participar en proyectos 

de gestión cultural, ejercer la crítica y contribuir al florecimiento de la escena teatral local. 

(Casa Grande, 2024) 

Figura 3: El desempeño laboral de la Licenciatura en Artes Escénicas. 

 

Fuente: (Casa Grande, 2024) 

 

 

 

 

Dramaturgia y Dirección 

 

 

Producciones Audiovisuales 

 

 

Gestión y producción 

 

 

Crítica teatral 

 

 

Docencia especializada en 
artes escénicas 
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Figura 4: Malla Curricular de Licenciatura en Artes Escénicas. 

Fuente: (Casa Grande, 2024) 
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Licenciado En Cine 

El graduado de esta carrera estará inmerso en la historia del cine a nivel mundial y 

comprenderá el lugar que ocupa el cine ecuatoriano en este vasto panorama. Utilizará de 

manera ingeniosa distintos métodos de análisis cinematográfico y participará en labores de 

dirección, producción, redacción de guiones, diseño de sonido, dirección artística, iluminación 

y diseño de producción en proyectos cinematográficos y audiovisuales que abarcan una amplia 

gama de formatos, géneros y ámbitos. Asimismo, estará preparado para abordar con destreza 

cuestiones fundamentales en la investigación cinematográfica, poniendo especial énfasis en las 

visiones contemporáneas del arte cinematográfico y las expresiones audiovisuales. 

(Universidad de las Artes, 2024) 

Figura 5: Malla Curricular de Licenciatura en Cine. 

Fuente: (Universidad de las Artes, 2024) 
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Licenciatura En Comunicación 

La licenciatura en comunicación, hace énfasis en la planificación, implementación y 

dirección de proyectos y planes de comunicación. Asimismo, se analizan aspectos 

institucionales, políticos y organizacionales de la estructura comunicativa de actores y sectores. 

Se utilizan mecanismos y herramientas comunicacionales que fomenten la búsqueda de la 

verdad, el ejercicio de la libertad de comunicación con autonomía y responsabilidad, 

respetando la interculturalidad y diversidad, promoviendo la participación, igualdad, equidad, 

compromiso y justicia. 

Figura 6: Malla Curricular de Licenciatura en Comunicación. 

Fuentes: (Universidad Técnica de Babahoyo, 2024) 
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Productor 

En la creación de contenidos multimedia, siempre está presente el productor 

audiovisual, encargado de supervisar la producción en términos financieros, creativos y 

publicitarios durante la entrega del proyecto final. 

Tipos De Productor 

• Productor ejecutivo. 

• Coproductor. 

• Productor asociado. 

• Productor de línea. 

• Productor de campo. 

• Gerente de producción. (Vaca, 2022) 

Tabla 2: Fases de una Producción Audiovisual. 

 

Fase de una Producción Audiovisual 

 

Preproducción 

 

Producción 

 

Posproducción 

 

La fase ejecutiva del 

departamento de 

administración planifica la 

ejecución del proceso 

audiovisual 

 

Es la fase de producción, la cual 

permite la creación del contenido 

multimedia. Se caracteriza por ser 

el proceso más corto de todos. 

 

Es la edición del material 

extraído durante el rodaje. 

En esta fase se agregan los 

efectos especiales. 

Fuentes: (Toscano, 2022) 
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Dirección 

Ser director de arte en una producción audiovisual exige una formación específica en 

dirección artística que permita investigar, reconocer y aplicar los códigos del lenguaje 

audiovisual para el diseño de escenarios y localizaciones, así como para resolver problemas y 

liderar equipos. (Loaiza, 2015) 

Tipos De Dirección 

• Director Autor. 

• Director Comercial. 

• Director Independiente. 

• Director De Género. 

• Director De Actores. 

• Director de fotografía. (Loaiza, 2015) 

Directores Independientes 

Son aquellos que financian sus propuestas artísticas, cuyas películas estrenadas entran 

en la categoría B y no son muy comerciales. (Ortega, 2015) 

Tipos De Propuestas Audiovisuales 

• Cortometrajes. 

• Largometrajes. 
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• Documentales. 

• Series de ficción. 

• El Streaming. 

• Spot Publicitario. (Gértrudix, 2017) 
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CAPÍTULO II.- METODOLOGÍA 

3.1. TIPO Y DISEÑO DE INVESTIGACIÓN 

Fase Cualitativa: 

• Entrevistas Cualitativas: Se realizarán entrevistas semiestructuradas a 

profesionales de la industria audiovisual en las que se consultará sus experiencias 

formativas y perspectivas sobre el campo de estudio. 

• Focus Groups: Se utilizará esta herramienta de focus groups con estudiantes de 

cine y televisión para comprender sus percepciones sobre las necesidades 

académicas para fortalecer su perfil y las expectativas de acuerdo a las exigencias 

del mercado laboral. 

Fase Cuantitativa: 

• Encuesta: Se aplicará una encuesta a una muestra representativa de productores y 

directores de proyectos audiovisuales la cual permitirá recopilar datos cuantitativos 

sobre formación, características, habilidades y desafíos de la industria. 

• Análisis de Datos: Con la ayuda de la estadística se analizarán los datos recopilados 

que permitirán obtener patrones, tendencias y correlaciones en cada una de las 

respuestas de la encuesta aplicada. 
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Fase Descriptivo Analítica: 

• Análisis Documental: Se examinarán programas de formación existentes, 

currículos académicos y documentos relacionados para evaluar la alineación con las 

necesidades del sector audiovisual. 

• Comparación de Casos: Se realizará un análisis comparativo de casos de 

productores y directores exitosos, identificando las características de sus 

trayectorias formativas. 

Fase Deductiva e Inductiva: 

• Análisis Cruzado: Se integrarán datos cualitativos y cuantitativos para realizar un 

análisis cruzado, permitiendo la identificación de patrones tanto inductivos como 

deductivos. 

• Propuesta de Perfil Ideal: Se formulará un perfil ideal de formación para 

productores y directores en proyectos audiovisuales, basado en los resultados 

obtenidos. 

Validación: 

• Revisión de Expertos: La propuesta de perfil será sometida a revisión por expertos 

de la industria audiovisual para validar su aplicabilidad y relevancia. 
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Conclusiones y Recomendaciones: 

• Elaboración del Informe Final: Se presentarán las conclusiones derivadas de la 

investigación, junto con recomendaciones para mejorar los programas de formación 

existentes y orientar las políticas educativas. 

3.2. OPERACIONALIZACIÓN DE VARIABLES 

Tabla 3: Operacionalización de variables 

Variables Definición Dimensiones Indicadores Instrumento 

Dependiente 

Según UMSA (2022) el 
perfil de formación es el 
que define los 
conocimientos, 
habilidades y actitudes 
que deberá desarrollar 
un individuo dentro de 
determinada área o 
carrera 

Planificación 
educativa. 

Estrategias 
educativas. 

Observación. 

Perfil de 

Formación 

Pedagogía. 

Encuesta. 
Desarrollo de 
habilidades. 

Enseñanza 
aprendizaje. 

Independiente 

Según MarcaLima 
(2023) un proyecto 
audiovisual implica la 
creación de audio, vídeo 
o ambos para 
posteriormente ser 
transmitidos o 
publicados por 
diferentes medios a 
quienes desean 
consumir dicho 
contenido creado. 

Planificación 
audiovisual. 

Productividad. Observación. 

Proyectos 

Audiovisuales 

Calidad. 

Encuesta. Rentabilidad. 

Eficiencia. 

Fuente: Elaborada por los autores 
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3.3. POBLACIÓN Y MUESTRA DE INVESTIGACIÓN 

3.3.1. Población 

La población es el conjunto de personas, objetos o cosas sobre los cuales se plantea 

obtener información o analizar datos en específico debido a un proyecto o problema de 

investigación que pretenda indagar en el origen de una situación problemática y ahondar en las 

posibles soluciones que se pueden abarcar para dar cumplimiento con los objetivos e hipótesis 

planteados por el investigador o persona responsable del proyecto. (López, 2004) 

Como población objetiva para el presente trabajo de investigación se ha tomado en 

cuenta a los estudiantes de 8vo semestre, paralelo A de la carrera de Comunicación Social de 

la Universidad Técnica de Babahoyo los cuales son un total de 32 individuos. 

3.3.2. Muestra 

La muestra se considera a una parte extraída de una población la cual es seleccionada 

para posteriormente obtener información o datos relevantes para el desarrollo de una 

investigación, pues de la muestra se obtendrán las mediciones, observaciones o estadísticas 

necesarias para el estudio de las variables que conforman el caso de estudio problemático que 

el investigador se encuentra desarrollando. (Lalangui, 2021) 

Dado que en una población menor a 100 no es recomendable la aplicación de una 

fórmula de muestreo debido a que el número de la muestra sería similar al de la población, se 

recomienda el uso de la población total para aplicar los respectivos procesos de recolección de 

información, en este caso serían los 32 estudiantes de la carrera de Comunicación Social de la 

Universidad Técnica de Babahoyo que cursan el 8vo semestre en el paralelo A. 
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3.4. TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE MEDICIÓN 

3.4.1. Técnicas 

Como técnica de medición se utilizó la observación directa y la encuesta, siendo que la 

observación permite obtener detalles en primera persona de la situación problemática y de 

ciertos aspectos que influyen en el hecho problemático y la encuesta permite interactuar con 

los involucrados en dicha situación y obtener información medible y analizable para su 

procesamiento y así posteriormente determinar los medios para una posible solución al 

problema planteado. (Moreno, 2022) 

Mediante la observación directa se realiza la constatación de datos fiables sobre el 

origen de la situación problemática expuesta en el presente trabajo de investigación y en cuanto 

a la encuesta se abordan preguntas que serán analizadas para posteriormente determinar los 

hechos que originan el problema que se trata en este documento y así corroborar las hipótesis 

planteadas. 

3.4.2. Instrumentos 

Como instrumento se tiene el cuestionario de encuesta que es una técnica de recolección 

de datos mediante la cual se puede evaluar el grado de conocimiento de una persona sobre 

determinado tema, hecho o suceso y así ser posteriormente analizado para obtener una 

interpretación fiable sobre lo consultado. (Supo, 2023) 

Para determinare la fiabilidad del perfil de formación de los productores y directores en 

la ejecución de proyectos audiovisuales se ha utilizado un cuestionario de preguntas en una 

encuesta aplicada a los estudiantes de 8vo semestre, paralelo A de la carrera de Comunicación 

Social de la Universidad Técnica de Babahoyo, a fin de recopilar datos e información relevante 
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dentro de un área de alto grado de importancia para los futuros profesionales en Comunicación 

Social en el medio en el que se van a  desenvolver profesionalmente. 

3.5. PROCESAMIENTO DE DATOS 

Al efectuar las debidas encuestas para la recopilación de datos se realiza la debida 

tabulación y análisis de dicha información mediante el programa Excel, lo cual permite obtener 

datos resultantes de la evaluación de las preguntas dentro de la encuesta y así proceder a realizar 

un análisis e interpretación de dichos datos mismos que se ven reflejados en tablas y gráficos 

para entender mejor la información obtenida. 

3.6. ASPECTOS ÉTICOS 

Nuestro proyecto de investigación aporta mucho al avance del conocimiento referente 

a todo lo que tenga relación con los proyectos audiovisuales dando paso a futuras generaciones 

de interesarse más sobre el tema, y no solo quedarse en papeles y marcar un antes y un después 

dejando como referencia nuestra investigación que, con responsabilidad, dedicación, 

credibilidad, y validez hemos hecho juntos. 

Este tema de tesis nos enorgullece presentarlo ya que con todo lo que esto conlleva 

decidimos trabajarlo y que sea un medio mediante el cual los demás estudiantes que lean 

nuestro proyecto tomen como ejemplo y les sirva para futuras investigaciones. 

 

 



 

 

30 
 
 

CAPÍTULO IV.- RESULTADO Y DISCUSIÓN 

4.1. RESULTADOS 

1. ¿Considera que la formación académica actual para productores y directores es 

adecuada? 

Tabla 4: Formación Académica. 

ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE 

Si 25 78% 

No 4 13% 

Tal vez 3 9% 

Total 32 100% 

Fuente: Autores. 

Gráfico 1: Formación Académica. 

 
Fuente: Autores. 

Análisis: 

Del total de encuestados el 78% indico que, si consideran que la formación académica 

actual para productores y directores es adecuada, el 13% manifestó que no lo consideran de esa 

manera y el 9% indico que tal vez podría ser así. 

Interpretación: 

Mediante los datos obtenidos en la presente pregunta se puede determinar que la gran 

mayoría de los encuestados si estiman que la formación académica en la actualidad es más que 

adecuada para los productores y directores. 
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2. ¿Cree usted que existen materias en común entre las licenciaturas de multimedia, arte, 

cine y comunicación? 

Tabla 5: Materias en común. 

ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE 

Si 23 72% 

No 6 19% 

Tal vez 3 9% 

Total 32 100% 

Fuente: Autores. 

Gráfico 2: Materias en común. 

 
Fuente: Autores. 

Análisis: 

El 72% de los encuestados indicaron que, si consideran que existan materias en común 

entre las licenciaturas de multimedia, arte, cine y comunicación, el 19% manifestó que no y el 

otro 9% indicaron que tal vez podría ser de esa manera. 

Interpretación: 

Mediante el análisis de la presente pregunta se puede denotar que la gran mayoría de 

los encuestado si consideran que exista una relación en diversas materias entre las licenciaturas 

de multimedia, arte, cine y comunicación. 
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3. ¿Cree que las labores de los productores y directores de proyectos audiovisuales es 

subestimada? 

Tabla 6: Labores de productores y directores. 

ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE 

Si 31 97% 

No 0 0% 

Tal vez 1 3% 

Total 32 100% 

Fuente: Autores. 

Gráfico 3: Labores de productores y directores. 

 
Fuente: Autores. 

Análisis: 

Del total de personas que participaron en la encuesta el 97% indicaron que, si 

consideran que las labores de los productores y directores es subestimada, el 0% indicaron que 

no lo creen de esa manera y el otro 3% manifestaron que tal vez podría ser así. 

Interpretación: 

Mediante la interpretación de los datos obtenidos se puede evidenciar que la mayoría 

de los encuestados si consideran que las labores de los productores y directores es subestimada. 
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4. ¿Considera que los desafíos tecnológicos incidirán en una mejor proyección de 

productores y directores audiovisuales? 

Tabla 7: Desafíos tecnológicos. 

ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE 

Si 28 88% 

No 1 3% 

Tal vez 3 9% 

Total 32 100% 

Fuente: Autores. 

Gráfico 4: Desafíos tecnológicos. 

 
Fuente: Autores. 

Análisis: 

Un total del 88% de las personas encuestadas indicaron que, si consideran que los 

desafíos tecnológicos inciden en una mejor proyección de productores y directores 

audiovisuales, el 3% indicaron que no y el otro 9% manifestaron que tal vez podría ser de esa 

manera. 

Interpretación: 

Mediante el análisis obtenido se puede interpretar que la gran mayoría de los 

encuestados si considera que los desafíos tecnológicos tienen un buen impacto en la proyección 

de productores y directores audiovisuales. 
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5. ¿Considera que el auge tecnológico incide en una mejor proyección de los medios 

audiovisuales para informar? 

Tabla 8: Auge tecnológico. 

ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE 

Si 26 81% 

No 0 0% 

Tal vez 6 19% 

Total 32 100% 

Fuente: Autores. 

Gráfico 5: Auge tecnológico. 

 
Fuente: Autores. 

Análisis: 

Un total del 81% de las personas encuestadas indicaron que, si creen que el auge 

tecnológico incidirá en una mejor proyección de medios audiovisuales para informar, el 0% 

indicaron que no lo consideran así y el otro 19% manifestó que tal vez podría ser de esa manera. 

Interpretación: 

Al observar el análisis de la presente pregunta se puede interpretar que la mayoría de 

los encuestados si consideran que el auge tecnológico incide directamente en una mejor 

proyección de los medios audiovisuales para la información. 

81%

0% 19%
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4.2. DISCUSIÓN 

Con respecto a los resultados obtenidos en la primera pregunta planteada se puede 

evidenciar que  el 78% de los encuestados manifestaron  que la formación académica actual 

para productores y directores es adecuada, evidenciando así que los contenidos didácticos 

impartidos para los mismos son los adecuado para obtener un auge significativo en los medios 

audiovisuales de cara al futuro por lo que se pue de contrastar con los que menciona  Piñas & 

Shagñay (2018)  en donde  manifiestan que los medios audiovisuales facilitan el proceso 

educativo y de comunicar e informar a quienes tengan a bien acceder a dichos medios 

producidos bajo los debidos estándares y clasificación para distintos públicos objetivos y según 

las necesidades de los mismos (p. 1). 

Por consiguiente, en la segunda pregunta el 72% de las personas que fueron encuestadas 

indicaron que, si consideran que hay materias en común o con similitud entre las carreras de 

licenciatura de multimedia, arte, cine y comunicación por lo que hace práctico el interactuar 

entre profesionales de dichas ramas y desempeñarse con éxito en el desarrollo y producción de 

medios audiovisuales. 

En la tercera pregunta concerniente a la labor de los productores y directores 

audiovisuales y que dichas labores son subestimadas, el 97% de los encuestados indicaron que, 

si consideran que fuera así, evidenciando también la preocupación de quienes se dedican a 

estos medios en cuanto a factores como el rubro que perciben por sus labores, así como el 

reconocimiento por sus actividades en obras que pueden llegar a ser muy reconocidas 

socialmente hablando. 

Por parte de la cuarta pregunta que hace énfasis en que los desafíos tecnológicos 

incidirán positivamente en  la proyección de los productores y directores de medios 
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audiovisuales, el 88% de quienes fueron encuestados se presentaron positivos ante tal 

cuestionamiento, ya que con los avances tecnológicos se abre un abanico de opciones para la 

creatividad de quienes se dedican a los medios audiovisuales para así crear proyectos 

innovadores y que podrían cambiar la perspectiva actual de quienes disfrutan de dichos 

proyectos una vez que son mostrados al público. 

Con respecto a los resultados obtenidos en la quinta y última pregunta sobre el auge 

tecnológico  y su incidencia en la proyección de medios audiovisuales para informar, el 81% 

de los encuestados se mostró positivo ante tal pregunta, evidenciando así que el auge 

tecnológico tiene buena acogida y desempeña un papel importante en los medios audiovisuales 

en cuanto a brindar información se trata, haciendo uso de diversas herramientas tecnológicas 

para así poder informar por distintas plataformas a la vez, hechos o acontecimientos con 

carácter de informar a la ciudadanía y público en general. 

Actualmente la llamada convergencia audiovisual representa una nueva era de 

oportunidades y desafíos para productores y directores, haciendo gala del uso de innovadoras 

herramientas tecnológicas que incluso integra Inteligencia Artificial para así revolucionar el 

entretenimiento cinematográfico en toda área, además de también brindar información en 

tiempo real y de manera eficaz en medios informativos y generar contenido educativo y para 

diversión de manera mucho más rápida y ahorrando muchos más recursos económicos y de uso 

diario en los proyectos audiovisuales tradicionales. (D´Alessandro, 2023) 
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CAPÍTULO V.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

5.1. CONCLUSIONES 

Mediante el análisis de los datos obtenidos en el presente trabajo de investigación y 

haciendo énfasis en los objetivos planteados para la consecución del mismo se puede concluir 

lo siguiente: 

• El análisis del perfil de formación de productores y directores de Proyectos 

Audiovisuales incide en la formación de los mismos y en la revolución de nuevos 

proyectos audiovisuales. 

• Comparar la estructura profesional de las carreras de Licenciatura en Multimedia y 

Producción Audiovisual, Licenciatura en Cines, Licenciatura en Artes Escénicas 

con el plan de estudios de la carrera de Comunicación, brinda nuevos estándares 

educacionales en la creación y realización proyectos audiovisuales de diferente 

índole. 

• Reconocer la percepción social acerca del papel que juega el productor y director 

audiovisual en la creación de proyectos permite generar una mejor visión del arduo 

trabajo y conocimientos implementados para la consecución de dichos proyectos 

audiovisuales. 

• Identificar las tendencias del mercado laboral actual permite crear los medios 

necesarios para la contratación efectiva de productores y directores audiovisuales 

capacitados. 
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5.2. RECOMENDACIONES 

Mediante las conclusiones previas en el presente trabajo de investigación sobre el 

estudio del perfil de formación de los productores y directores para la ejecución de proyectos 

audiovisuales, se puede recomendar lo siguiente: 

• Revisar el perfil de formación de productores y directores de Proyectos 

Audiovisuales para así potenciar la formación de los mismos en la creación de 

proyectos innovadores. 

• Reconocer las similitudes académicas en la formación profesional de las 

licenciaturas en Multimedia y Producción Audiovisual, Licenciatura en Cines, 

Licenciatura en Artes Escénicas en comparación con la carrera de comunicación 

para así integrar herramientas y destrezas en los profesionales que se dediquen al 

desarrollo de proyectos audiovisuales. 

• Generar el debido reconocimiento en las obras producidas y dirigidas por 

productores y directores de proyectos audiovisuales que promuevan el 

reconocimiento social al arduo trabajo y empeño de los mismos en las obras 

realizadas. 

• Capacitar con conocimiento y herramientas actuales a los productores y directores 

audiovisuales con la finalidad de otorgarles el conocimiento necesario para 

integrarse en las tendencias actuales y crear contenido de calidad y de interés 

colectivo que promueva la contratación de los mismos en diversos proyectos. 
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ANEXOS 



 

 

 
 
 

Anexo 1: Encuesta aplicada a los estudiantes de 8vo semestre, paralelo A de la carrera de Comunicación Social de la Universidad Técnica de 

Babahoyo. 

      UNIVERSIDAD TÉCNICA DE BABAHOYO 

FACULTAD DE CIENCIAS JURÍDICAS, SOCIALES Y DE LA EDUCACIÓN 

COMUNICACIÓN REDISEÑADA 

 

Nº PREGUNTA SI NO TALVEZ 

1 ¿Considera que la formación académica actual para productores y directores es adecuada?    

2 ¿Cree usted que existen materias en común entre las licenciaturas de multimedia, arte, cine y 

comunicación? 

   

3 ¿Cree que las labores de los productores y directores de proyectos audiovisuales es subestimada?    

4 ¿Considera que los desafíos tecnológicos incidirán en una mejor proyección de productores y 

directores audiovisuales? 
   

5 ¿Considera que el auge tecnológico incide en una mejor proyección de los medios audiovisuales 

para informar? 

   



 

 

 
 
 

Anexo 2: Presupuesto. 

ACTIVIDADES VALOR 

  

VIAJES $32.00 

HOSPEDAJE $40.00 

TRANSPORTE $20.00 

COMIDA $30.00 

EMERGENCIAS $40.00 

VARIOS $40.00 

TOTAL $202.0 



 

 

 
 
 

Anexo 3: Cronograma. 
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Anexo 4: Fotos de evidencia. 

 


