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RESUMEN

La siguiente investigacion tiene como propdsito analizar el impacto que genera la
Preproduccion en la calidad de resultados de las fotografias publicitarias en la ciudad de
Babahoyo, siguiendo un procedimiento de estudio con enfoque descriptivo y exploratorio
que nos permita recopilar toda la informacidn necesaria a traves de entrevistas realizadas a
fotografos profesionales.

Regido de los instrumentos adecuados como cuestionarios con preguntas claras y
concisas respecto al tema que se esta investigando y asi determinar de manera efectiva todo
este proceso de analisis.

Para ello fue importante establecer un orden de investigacion, empezando con la
presentacion del tema, la contextualizacion de la problematica y antecedentes, los objetivos
principales de estudio y un marco tedrico que sustente lo hipotético, culminando con la
metodologia, técnicas e instrumentos y las conclusiones que evidencian la importancia de
realizar este tipo de indagaciones que nos permite saber mas acerca del proceso que se lleva
a cabo en una fotografia publicitaria y la incidencia de la preproduccion en la obtencion de

resultados de calidad.

Palabras claves: Preproduccion, impacto, calidad, fotografia publicitaria, resultado.
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ABSTRACT

The purpose of the following research is to analyze the impact that Preproduction
generates on the quality of results of advertising photographs in the city of Babahoyo,
following a study procedure with a descriptive and exploratory approach that allows us to
collect all the necessary information through interviews taken by professional
photographers.

Ruled by appropriate instruments such as questionnaires with clear and concise
questions regarding the topic being investigated and thus effectively determine this entire
analysis process.

For this, it was important to establish an order of research, starting with the
presentation of the topic, the contextualization of the problem and background, the main
objectives of the study and a theoretical framework that supports the hypothetical,
culminating with the methodology, techniques and instruments and the conclusions that
show the importance of carrying out this type of investigation that allows us to know more
about the process that is carried out in an advertising photograph and the impact of pre-

production on obtaining quality results.

Key words: Preproduction, impact, quality, advertising photography, result.
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1. CAPITULO L- INTRODUCCION

La presente investigacion pretende analizar el impacto que genera la Preproduccion
en la calidad de resultados de las fotografias publicitarias, con el objetivo de poder establecer
una indagacion descriptiva que permita determinar a traves de interrogantes la importancia
de abordar este tema.

Todo el planteamiento y el desarrollo de este estudio, estara basado por hipétesis que
se iran esclareciendo a medida que avanza la investigacion, para esto serd importante
formular preguntas a traves de técnicas académicas adecuadas que colaboren en la obtencion
de la informacion deseada.

La preproduccidn en la fotografia publicitaria tiene como proposito principal, realizar
una observacion minuciosa de todo el trabajo que se va hacer, en esta etapa se podra preparar
el presupuesto y dar detalles de todo lo que se pretende difundir en una sola foto, permitiendo
conseguir el éxito deseado del producto o de la marca que se comercializa, es por ello que
la fotografia publicitaria debe ser desarrollada de tal forma que permita tomar decisiones
correctas facilitando asi la aceptacion del publico en la compra del producto.

En la actualidad las fotografias publicitarias son muy util para la sociedad y el
comercio, mas aun cuando trabajan de la mano con los medios de difusion de gran acogida,
donde las personas acceden con facilidad y conocen de todo lo que se promociona a través
de una imagen fotogréafica y con el planteamiento de este problema investigativo se tratara
de conocer més a fondo sobre el trabajo que realizan los fotdgrafos y las fases que conllevan
a tener un buen resultado que impacte tanto en calidad como en acogida.

1.1 Contextualizacion de la situacion problematica
1.1.1 Contexto Internacional

En el contexto internacional, la fotografia publicitaria ha adquirido una importancia
crucial en la comunicacion de marca. Las empresas quieren transmitir sus mensajes en todo
el mundo a través de imagenes atractivas y convincentes. Este aumento de la demanda ha
propiciado el crecimiento de una industria especializada en fotografia comercial a nivel
mundial. Las técnicas y estilos se han vuelto mas sofisticados y adaptados a diferentes
culturas y mercados internacionales (Macias Moles, 2021).

Ademas, el uso de las redes sociales y la publicidad digital ha ampliado ain mas el
alcance de la fotografia comercial a nivel internacional. Desde finales del siglo X1X se han

utilizado anuncios fotogréaficos, aungque eso no significa necesariamente que la fotografia
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publicitaria haya existido desde entonces. Podemos afirmar, sin embargo, que la fotografia
publicitaria se desarroll6 durante la época de entreguerras (Medium, 2022).

Indica Macias Moles (2021), uno de los maestros de fotografia publicitaria mas
reconocidos a nivel mundial es George Logan, con una experiencia de mas de 25 afios. Es
conocido por sus imagenes altamente técnicas en las que retrata a personas, animales u
objetos. Ademaés, ha trabajado con un sinnimero de clientes y marcas reconocidas a nivel

internacional.

1.1.2 Contexto Nacional

A nivel nacional, la fotografia comercial ha experimentado un crecimiento
significativo en los ultimos afios. Las empresas y marcas en nuestro pais han reconocido el
poder de la imagen como medio eficaz de atraccion y comunicacion. La consecuencia, es
que hay un aumento en la necesidad de fotografos publicitarios internamente. Cada vez se
vuelve mas competitivo, por que las compafiias buscan sobresalir mediante fotografias
distintivas y llamativas que muestren su autenticidad. Comercialmente, estas imagenes
transforman todas las tacticas mercantiles de las compafiias locales, para que asi puedan
acercarse mas a su audiencia y sobresalir de la competencia (Agudelo & Ramirez, 2016).

La finalidad de la fotografia publicitaria es incrementar las ventas y promover
servicios. Esta forma de fotografia no se compromete con la realidad, sino que muestra una
realidad construida. El fotografo tiene libertad creativa, pero esta limitado en cuanto a la
ética y la legalidad. La publicidad en México ha generado cambios regresivos en la cultura
nacional para adaptarse a los nuevos mercados globalizados, influenciando el lenguaje y los

patrones culturales de la sociedad (Esteinou Madrid, 2014).

1.1.3 Contexto Local

Internamente, se ha vuelto crucial este tipo de fotografias por su gran habilidad que
tiene de unirse satisfactoriamente con las personas. Los gustos culturales, y lo que esta a la
moda desempefian un rol indispensable en el resultado de alta definicién de una imagen. Las
compafiias tienen que llevar en cuenta todos los aspectos socioecondmicos y propios de una
cultura para poder emplear sus ideas que permitan captar a una audiencia. La fotografia
publicitaria local busca reflejar la identidad y aspiraciones de la comunidad, establecer
vinculos emocionales con la comunidad y producir un impacto mas efectivo (Herrera
Arroyo, 2013).

La fotografia publicitaria en Ecuador en los afios cincuenta desarrollé importantes

conceptos que contribuyeron a establecer estandares de gusto, con el objetivo de resaltar
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movimientos, gestos o vestimentas. Herrera Arroyo (2013), se apoyaba frecuentemente en
la posicion, la iluminacion y la decoracion del escenario donde se ubicaba el personaje para
Ilevar a cabo la fotografia publicitaria, por eso se diferencia de otros tipos de fotografia en
que no esta directamente ligada a la realidad. Mientras que la fotografia de prensa busca
capturar momentos y escenas reales, la fotografia publicitaria crea una realidad construida.
Con este estilo fotografico, el profesional cuenta con mayor amplitud para construir la
fotografia que busca, empleando métodos de luz precisos con el fin de alcanzar lo que se
propone. Asimismo, la fotografia publicitaria es universal, por tener un estilo actual que
sobrepasa y se puede entender en varias naciones evolucionadas. Sin embargo, también
puede reflejar valores y caracteristicas culturales locales, lo que la convierte en una

herramienta para analizar la cultura moderna en sus distintas manifestaciones.
1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Problema general

En la actualidad, la fotografia forma parte de la vida diaria de todas las personas y
mas aln para las empresas que desean promocionar algo a través de la vista del publico, los
avances que se dan en la tecnologia ayudan a mejorar esa conexion que tiene que existir
entre la persona que promociona y el que consume, todos esto se puede generar a traves de
una fotografia, ya que este recurso muestra cosas o sentimientos de una manera mas clara y
directa.

También hay que reconocer a la preproduccion como una parte importante en un
trabajo fotografico, porque da un gran aporte a los resultados finales. Este primer paso, hara
que se verifique todos los detalles de la foto, antes de que se dé por terminada, y asi poder
afiadir, quitar o mejorar algo que no esté bien, por eso es imprescindible la preproduccion
para conseguir una mejor calidad en los resultados de las fotografias publicitarias.

1.2.2 Problema especifico
= EI impacto que genera la preproducciéon en una fotografia, va a ser positivo y
beneficioso para los resultados del trabajo que se realiza y la calidad que se va a
obtener a ser mucho mejor
» Hay que tener en cuenta que para empezar a ser una fotografia siempre es necesario
iniciar con la fase de la preproduccion, esto implica disponer de los recursos
econdmicos y técnicos, tener el escenario adecuado y contar con una buena

planificacion, ejecucion, montaje y edicion de las fotos
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*» Hoy en dia muchos fotégrafos profesionales optan por tener como primer paso la
preproduccion, para asi detallar todo minuciosamente antes de dar por terminado un
trabajo fotografico y poder conseguir los resultados de calidad que se propone.
1.3 Justificacion

Es importante estudiar este tema de investigacion, porque hoy en dia la fotografia es
un recurso que todas las personas lo emplean en algin momento de la vida y ante la demanda
exigente que se produce en la actualidad, es necesario mencionar a la preproduccién como
un elemento relevante que contribuye positivamente en un resultado fotografico y genera un
impacto beneficioso en la calidad de los trabajos de fotografia publicitaria

Sustentado este estudio en métodos estratégicos y con una perspectiva académica e
investigativa, que ayuda en este tipo de indagaciones ha transcender en el cumplimiento de
metas y propdsitos por ser actual e innovador y asi contribuye a resolver en un determinado
tiempo y bajo varios parametros, la problematica que se presenta al inicio de la investigacion.

Para poder concluir con el objetivo propuesto de Analizar el impacto que genera la
preproduccion en la calidad de resultados de las fotografias publicitarias, resulta
imprescindible aplicar técnicas académicas como la entrevista que se realizara a fotografos
profesionales, donde se mostraran respuestas claras y precisas, Con estos resultados
obtenidos a través de las entrevistas se realizara también un cuadro comparativo para poder
mostrar la similitudes o diferencias que tiene estos fotdgrafos a sus respuestas dadas

En este tema de estudio se beneficiara a los estudiantes de la carrera de
comunicacion, ya que toda esta informacion les servird de aporte para investigaciones
futuras, a empresas que deseen publicar sus productos o servicios, por qué conoceran mas
sobre el trabajo que se realiza antes de que la fotografia se presente al publico y
principalmente se beneficiard a los fotografos que se encargan de crear fotografias
publicitarias porque su trabajo minucioso que realizan sera expuesto en esta indagacion.
1.4 Objetivos de investigacion
1.4.1 Objetivo general

Analizar el impacto que genera la Preproduccion en la calidad de resultados de las
fotografias publicitarias en la ciudad de Babahoyo.
1.4.2 Objetivos especificos

e Examinar los lineamientos del proceso de una preproduccion fotografica

publicitaria.
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e ldentificar las ventajas y desventajas que genera la preproduccion en una
fotografia publicitaria.
e Determinar la importancia que tiene la preproduccién en la fotografia.
1.5 Hipotesis
La preproduccion genera un impacto favorable en la calidad de resultados de las
fotografias publicitarias en la Ciudad de Babahoyo, ya que, al emplear correctamente la etapa
de preproduccion, esta va a aportar favorablemente la obtencion de resultados de calidad y
de alta resolucion en una fotografia publicitaria, y asi se logra conseguir una mejor

elaboracidn, en la que se pueda corregir o detallar un producto antes de darlo por finalizado.
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2 CAPITULO IL.- MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes

Segun Gallagher y Paldy (2008), esta fase es conocida como la "preproduccion” y
constituye la primera etapa de todo el camino. Durante esta instancia, se establece la
descripcion y el progreso, las estrategias para recoger la informacion necesaria, el control de
los instrumentos, la ejecucion y la unién de las ideas. También se propone un borrador,
modelos y organizadores graficos.

Por otro lado, Braha y Byrne (2011) también hacen referencia a esta fase como
"preproduccion” y manifiestan importante agregar la indagacion, campafia de marketing, el
tratamiento o la apariencia del concepto, storyboards, sucesién de iméagenes, ensayos
preliminares, pitch, anima tics, rodaje actual, iluminacion, esculpido, primera fase,
desarrollo y resultado.

Mancheno Cordova (2012), en su tesis “Multimedia orientada a la Preproduccion,
Produccién y Postproduccién de Spots Publicitarios”, tiene como objetivo mejorar las
distintas fases de creacidén de spots publicitarios a través de la utilizacién de técnicas
actuales. El autor, Eduardo Alfredo Cordova Mancheno, se encarga por completo del modelo
de programacion para preparar a sus productores, consumidores y personas involucradas en
el &mbito publicitario. A lo largo del proceso, cada componente es inspeccionado y
modificado de manera frecuente por el director de Tesis, quien fue seleccionado
anticipadamente por las autoridades de la universidad.

El propdsito de este estudio de Sarmiento Viteri (2013) es proporcionar un resumen
de los elementos indispensables para crear fotografias que tengan una gran acogida en la
industria del ecuador. Este extracto aportara en la creacion de un "Manual para publicistas
sobre la direccion y produccion de fotografias publicitarias”. La elaboracion de este
documento, se basa en un trabajo registrado y en entrevistas hechas a distintos profesionales,
con el fin de comprender los desafios que confrontan en la elaboracién de una fotografia de
ambito publicitario. El formato contiene varios métodos de aplicacion en las fotos para asi
lograr resultados mas eficaces, también posee mdultiples pasos que hay que cumplir para que
sea mas efectiva la preproduccion.

En dltimo lugar, Woolman (2018) identifica esta etapa como la preproduccion, que
abarca el planteamiento del modelo de una sucesion que hay que seguir con anterioridad,
considerandola primordial. El autor, segun su criterio, manifiesta que en esta fase es posible

solucionar desacuerdos, tomar resoluciones visuales fundamentales y obtener la aprobacion
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del publico. En esta fase también se contempla la creacion de una simulacion de puntajes, el

storyboard fundamentado en fotografias, el storyboard de textos, esquemas y el prototipo.
2.2 Bases tedricas

2.2.1 Concepto de fotografia

Segun Hernandez (2012) la fotografia es el arte y la técnica de alcanzar imagenes
persistentes gracias a la accion de la luz. Se trata del proceso de capturar imégenes y
asegurarlas en un medio material receptivo a la luz. En un lente opaco, se muestra una foto
que ha sido tomada desde un orifico angosto por encima de una determinada area, lo que
resulta en una imagen reducida en tamario.

Para capturar y preservar esta imagen, las camaras fotograficas solian utilizar
peliculas sensibles hasta hace algunos afios, mientras que en la fotografia digital actual se
emplean sensores CCD, CMOS y memorias digitales. Esta expresion se utiliza para describir
tanto el proceso de obtencidn de estas imagenes como su resultado: las propias imagenes
capturadas o las fotografias (Hernandez, 2012).

Las fotografias proporcionaran un valioso testimonio del pasado cercano,
complementando otras fuentes historicas y revelando informacion reciente que podria haber
sido pasada por alto. El beneficio del uso de fotografias se evidencia en la historia social, ya
que las imagenes proporcionan un testimonio preciado de actividades como el comercio
callejero, las cuales a menudo carecen de documentacién escrita debido a su naturaleza no
oficial (Lara Lopez, 2006).

2.2.2 Historia de la fotografia

La palabra "fotografia” proviene del griego phos ("luz") y grafis (“disefiar",
"escribir"), lo que sugiere que la fotografia es el arte de escribir o pintar con luz. Antes de
emplear el término "fotografia”, se lo conocid6 como daguerrotipia. Aungue parte de su
crecimiento se debi6 a Joseph-Nicéphore Niépce, fue Louis Daguerre quien hizo publico el
descubrimiento tras perfeccionar la técnica. El término "fotografia" se utiliza para referirse
al procedimiento que hay que seguir para alcanzar las imagenes y su resultado: las propias
imagenes obtenidas o "fotografias" (Vargas, 2014).

En el siglo XIX, la fotografia comenzé inicialmente en conexion con el arte,
sirviendo a propdsitos estéticos y convirtiéndose en un reemplazo de la pintura. Sin embargo,
con el tiempo, la fotografia adquirid un valor adicional al documentar la realidad y

representar visualmente de manera diferente (Becker, 2000).
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Su cualidad informativa se manifiesta en su capacidad para capturar los eventos
sociales. En la actualidad, al igual que en el pasado, la cAmara simboliza un poder que
identifica y organiza a las personas, ubicandolas en complejos sistemas de clasificacion
caracteristicos de las sociedades avanzadas (Riquell & Feld, 2013).

En el ambito de la sociologia, la importancia de la fotografia ha crecido
significativamente en las ultimas décadas como técnica para recopilar datos desde una
perspectiva cualitativa. La imagen se ha convertido en un testimonio que nos aproxima de
una forma mas completa a todos los fendmenos sociales observados.

En 1839 empieza la historia de la fotografia, con la difusion del primer método
fotogréfico, el daguerrotipo. Aunque Joseph Niepce es considerado el inventor de la
fotografia, Louis Daguerre populariza el daguerrotipo, lo que desencadena una intensa
polémica para acordar quién fue el verdadero inventor de la nueva técnica (Gamarnik, 2012).

A pesar de esta controversia, la fotografia reemplaza a la pintura como una forma de
expresion artistica, y luego se industrializa a lo largo del siglo XIX, siendo parte de lo que
algunos autores llaman "la doble revolucién”, refiriéendose a la Revolucion Francesa y la
Revolucion Industrial. De esta manera, la fotografia empieza a formar parte de la vida
cotidiana de las personas y se populariza como un medio para representar la realidad.

Las fotografias familiares, retratos y obras artisticas empezaron a registrar los
eventos de ese momento. Segun Gamarnik (2012), manifiesta que la fotografia tuvo un uso
"cientifico™ en sus inicios, ya que su poder radicaba en su capacidad documental de
reproducir la vida social. Esto contribuyé a la expansion colonial de la fotografia,
difundiendo las ideas de occidente sobre otras culturas y promoviendo doctrinas racistas para

clasificar a los grupos humanos.

2.2.3 Tipos de fotografia

Actualmente hay varios tipos de fotografia. Carcausto Quispe (2019), expresa sobre
las diferentes aplicaciones de la fotografia, como la fotografia documental, los reportajes
fotograficos, la fotografia artistica, entre otros. Sin embargo, hay clasificaciones realizadas

por varios autores, y a continuacion se mencionan algunas de ellas.

2.2.3.1 Fotografia documental

Cumple la funcion de registrar hechos y sucesos que acontecen durante toda la
historia. Su principal objetivo es informar y educar, segun Guevara (2007). Esta fotografia
se caracteriza por documentar todo lo que rodea al individuo o la sociedad.
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Sontang (1990), menciona que la fotografia documental captura los eventos que
ocurren en nuestro entorno o realidad. La caracteristica principal de la fotografia documental
es representar la realidad sin alteraciones, muy distinta a la fotografia publicitaria, que utiliza
diversos recursos para transmitir un mensaje, convirtiendo este tipo de fotografia en un

medio para la conciencia social.

2.2.3.2 El fotoperiodismo

Es una forma de fotografia que pertenece al género documental, pero a diferencia de
este, se enfoca en acontecimientos noticiosos. Braha y Byrne (2011), sefiala que el
fotoperiodismo es un acto de comunicacion en el que participa un emisor, compuesto por el
periodista y el medio, y un receptor que observa la realidad que se le aparece en forma de
imagen fotografica.

Una fotografia de este tipo debe primordialmente ser informativa, es decir, no busca
ser artistica, aunque esto no excluye la posibilidad de capturar iméagenes de manera creativa.
Una fotografia bien tomada debe comunicar de forma concisa todos los datos relevantes,

haciéndolos facilmente comprensibles (Eurasquin, 1995).

2.2.3.3 La fotografia artistica

Es una forma de expresion muy libre para los fotografos, porque no estéa limitada por
reglas o requisitos especificos, a diferencia de otras especialidades fotograficas. Aunque a
veces es dificil distinguirla, la principal diferencia entre la fotografia artistica y la
documental radica en un aspecto fundamental.

En la fotografia artistica, se manifiestan la voluntad del artista al buscar capturar el
mundo y sus motivaciones para tomar la fotografia, transformandola en su medio de
expresion personal. Se trata de la exhibicion del mundo desde la perspectiva del fotografo y
cOmo este desea transmitirlo (Diaz, 2012).
2.2.3.4 Fotografia Comercial y Publicitaria

En el ambito de la fotografia comercial y publicitaria, la capacidad comunicativa de
la fotografia juega un papel fundamental. Esta caracteristica ha llevado a la industria
publicitaria a verla como una herramienta adicional para transmitir mensajes, sacando
provecho de su adaptabilidad y flexibilidad. La fotografia publicitaria no se limita a mostrar
la realidad de manera fiel, sino que emplea distintos recursos y técnicas con el fin de
comunicar de una forma mas eficaz.

La funcion esencial que tiene la fotografia es de comunicar, por este motivo es que

la industria de la publicidad la ha adoptado como una herramienta mas para transmitir
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mensajes. Se menciona que la fotografia no estd limitada a mostrar la realidad, sino que
utiliza diversos recursos para comunicar un mensaje especifico.

Como indica Herrera (2014), la fotografia publicitaria se distingue de la fotografia
periodistica, en que no esta necesariamente basada a la realidad, aunque puede tomar
inspiracion de ella. La fotografia publicitaria nos representa a través de sus imagenes, y en
este sentido, se acerca mucho mas a nosotros.

El fotografo crea una escena especificamente para llegar al publico, lo que hace que
larelacion entre el emisor y el receptor sea mas precisa. Esto se debe a que ambos construyen
un codigo linguistico que facilita la comprension del mensaje (Arias, 2018).
2.2.3.5 La fotografia analégica

Es la que emplea métodos quimicos y papel sensible a la luz. Segun Carcausto Quispe
, 82019), la fotografia tradicional, también conocida como fotografia anal6gica, requiere de
una pelicula envuelta de un material fotosensible que le permite capturar y reproducir las
imagenes, siguiendo también un proceso de revelado que implica utilizar productos
quimicos.

A lo largo de la historia, las fotografias analégicas se han empleado como
herramientas de comunicacién, documentacion y expresion artistica. A pesar de que los
procesos quimicos asociados a ellas estan vinculados a la toxicidad en la actualidad, todavia

hay artistas que optan por seguir usando este método en lugar de la fotografia digital.

2.2.3.6 Fotografia digital

Este tipo de fotografia ha evolucionado significativamente desde su introduccion en
1839. Aunque sigue fundamentada en los mismos principios, ha experimentado una notable
mejoria gracias a la revolucion industrial. La transicion hacia la fotografia digital ha sido
uno de los cambios mas significativos, junto con el desarrollo de rollos, camaras
instantaneas, y otros logros que han contribuido a su masificacién (Woolman, 2018).

En los avances tecnoldgicos, se nota que la cultura visual y audiovisual es
predominante. La fotografia mantiene una presencia visual solida que ha conservado su
importancia y relevancia a lo largo del tiempo, y sigue siendo significativa en la época
contemporanea. Estas imagenes forman parte del entorno digital y contribuyen al nuevo
lenguaje visual.
2.2.3.7 Fotografia mixta

La fotografia hibrida o mixta es la mezcla de la fotografia impresa con otras técnicas

artisticas, con el objetivo de crear nuevas sensaciones y significados. El término "hibrido"
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se toma del campo de la biologia, donde se emplea para hablar de la mezcla entre distintas
especies de plantas o animales.

Esta técnica permite ampliar los significados e interpretaciones de una obra
especifica, ya que es el resultado de la mezcla de técnicas dependiendo de la intencion de la
obra. El efecto que se consigue al mezclar varias técnicas se conoce como fotografia hibrida,
siempre que se obedezca el propdsito de una obra especifica, ayudando a facilitar y a ampliar

su significado e interpretacion (Sougez, 2002).
2.2.4 Pasos para obtener una buena fotografia

2.2.4.1 Planificacion o preproduccion

La primera etapa se vuelve crucial, ya que es necesario determinar todos los medios
que seran necesarios. En términos generales, ya modo de ilustracion, en el caso de un evento
de moda, esto podria incluir el conjunto o ubicacion a utilizar, permisos en caso de ser
necesario para ubicaciones exteriores, fuentes para crear un buen ambiente, modelos, equipo

de magquilladores, vestuario, asistentes, entre otros aspectos (Murua, 2022).

2.2.4.2 Produccion

La etapa de produccion implica tomar fotografias que luego se pasaran a la fase final,
la postproduccion. La elaboracion de estas fotografias puede llevarse a cabo desde varias
horas hasta varios dias, y esto ya estd planteado en la primera etapa, ¢recuerdas? Sin
embargo, es comun que surjan imprevistos, por lo que es importante tener un plan alternativo
de manera profesional (Murua, 2022).

Se deleita al realizar el reportaje, ten en cuenta agregar tu propio estilo personal, ya
que es importante que te sientas relajado y disfrutes mientras llevas a cabo la tarea.

2.2.4.3 Postproduccion

Llegamos a la etapa final, la cual es tan crucial como las anteriores. Aqui concluirés
el proyecto que te han recomendado. Requiere una gran preparacion y la habilidad de elegir
las fotografias mas apropiadas para el trabajo final.

Se ha definido todo lo que queremos comunicar con las fotos que se han tomado. Por
lo tanto, la postproduccién es fundamental. Se menciono6 aspectos muy fundamentales en
este articulo; Puedes investigar mas a fondo, lo importante es tener un punto de partida, saber
coémo iniciar y con quién hacerlo (Murua, 2022).

2.2.5 Fotografia y publicidad
Se considera que la fotografia publicitaria es el género fotografico mas expandido en

el siglo XX. Ha llegado a ser el recurso de modelo més utilizado para campafias publicitarias
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de diversa indole, desde su empleo netamente comercial para la venta de productos o el
incremento de marcas, hasta su utilizaciéon como medio de difusion de ideas y en los anuncios
de mensajes. En la publicidad, se combinan las principales tendencias de la fotografia
documental, de moda y artistica.

Esta forma de comunicacién no solo proporciona informacion, sino que también
busca seducir e inspirar. Sin embargo, la imagen fotogréfica publicitaria representa un
género distinto que sigue los principios del discurso publicitario, formando parte integral del
mismo, y esta influenciada por propdsitos comerciales y corporativos (Eguizabal, 2001).

La presencia continua de la fotografia en el mundo publicitario aparece en la década
de 1920, cuando se empezd a aprovechar las capacidades comunicativas de la fotografia para
promocionar y publicitar, convirtiendo las imagenes en una fuente de mitos y modelos de
las sociedades modernas. A lo largo de muchos afios, la publicidad se basaba en el arte de
dibujar y de ilustrar. Las agencias empleaban a talentosos dibujantes, ya que resultaba méas
economico utilizar un dibujo que una fotografia. Ademas, el pablico ain no aprobaba la
fotografia de la misma manera que la ilustracion: la imagen fotografica se relacionaba con
la realidad, mientras que el dibujo ofrecia una version mas imaginativa de la misma. Es en
1920, que la publicidad comienza a incorporar la fotografia para cumplir con sus requisitos,
compitiendo con el dibujo y ganando espacio en los manuales. Los fotografos comerciales
toman fotos que se usan en publicaciones o en ilustraciones de libros, revistas y otros
anuncios, para que sus imagenes sean atractivas, emplean una variedad de técnicas
sofisticadas (Eguizabal R., 2013).

El efecto de este tipo de imagenes ha tenido un gran impacto en la cultura. Ademas,
el ambito comercial y publicitario ha sido un impulso significativo en la industria gréfica,
junto con los progresos en los métodos de reproduccién de fotografias de alta calidad.

El texto resalta la contribuciéon de varios fotdgrafos destacados al campo de la
fotografia. Irving Penn y Cecil Beaton son reconocidos por sus trabajos en la alta sociedad,
mientras que Richard Avedon alcanzaba fama como fotografo de moda. Por otro lado,
Helmut Newton es un fotografo de moda y retratista controvertido, cuyas obras a menudo
contienen un fuerte contenido erotico. Estos artistas tienen la habilidad de captar la atencion
visual del espectador a través de imagenes hermosas, impactantes o humoristicas,
consiguiendo impacto y shock descrito por Roland Barthes en su libro "Mitologias™ (Arias,
2018).

El trabajo fotografico en la publicidad enfrenta una doble determinacién. La imagen

tiene que transmitir una comunicacion eficaz del producto, a menudo limitando la
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creatividad. También debe de poseer un gran poder de atraccion para cumplir los objetivos
comerciales, que buscan aumentar las ventas del producto mostrado en la fotografia.

Como indica Eguizébal (2011), la fotografia publicitaria también cumple un papel
politico al cambiar el en el vehiculo de transmision de varias ideas y mensajes hegemonicos,
liderando y mitificando valores y formas de pensamiento.

2.2.6 Fotografia publicitaria

El texto de Otiniano Florian (2021), indica que la fotografia publicitaria es precisa y
tiene como propdsito buscar una apropiada ambientacion, necesitando de varios elementos
para ser capaz de despertar emociones. Esta fotografia se encarga de colocar los elementos
que encontramos en ella porque tiene como finalidad convencer al pablico, creando un
enlace con él a largo plazo.

En otras palabras, si observamos una imagen publicitaria de comida, los alimentos
se presentaran de forma llamativa y exquisita, capaces de generar hambre en el espectador.
Ademas, se lograra que el producto sea el protagonista y que los elementos captados causen
un gran impacto en el publico, dependiendo de la creatividad del artista, la edicién y la
direccion de arte planteada en cada trabajo (Eguizabal R., 2013).

Para Eguizabal (2001), la fotografia publicitaria tiene la particularidad de intervenir
y construir una escena de acuerdo a las necesidades del proyecto, en comparacién con otros
tipos de fotografia, como el fotoperiodismo o la fotografia artistica.

En este caso, se busca representar una realidad delineada, lo que significa que no esta
involucrada con la realidad en si, sino que permite la manipulacion de la fotografia de manera
positiva, utilizando métodos que muestren un ambiente o producto atrayente.

Esto ofrece el beneficio de tomar multiples fotos para lograr los resultados que se
desea, con el objetivo de incrementar las ventas. Por lo tanto, una fotografia publicitaria es
eficaz cuando tiene la habilidad de aumentar las ventas del informante. Segin Munari C.
(1985), existen al menos tres claves importantes para tomar en cuenta y poder obtener una
fotografia publicitaria efectiva.

e Atraer la atencion: La impresion visual causara curiosidad en el observador,
lo que provocara que se interese en saber un poco mas.

e Informar: Usar todos los aspectos mas importantes para dar a conocer lo que
se estd promocionando.

¢ Iniciar la venta: El proposito de la fotografia publicitaria es vender lo que se

muestra en la imagen, de manera que busca que el espectador tenga la
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curiosidad y las ganas de conseguir lo que se le esta presentando. Para lograr
que la fotografia de interiores sea efectiva en la venta, es necesario abordar
estas tres cuestiones para que la publicidad concrete su objetivo de atraer

clientes y conseguir ventas.

2.2.7 Que es la fotografia publicitaria

La distribucion de productos ha convertido a la fotografia publicitaria en la actividad
mas significativa dentro del campo fotogréafico, debido a su volumen, técnica y creatividad.
Aunque las estrategias comerciales varian, todas requieren de una imagen para ser efectivas
y atractivas. La fotografia publicitaria se distingue de otros géneros fotogréaficos por varias
razones. Su funcionamiento exige adaptarse a los intereses comerciales orientados a
incrementar las ventas o servicios. El éxito de la capacidad publicitaria de la fotografia se
mide por el aumento en las ventas que el anunciante logre (Rodas Reyes , 2001).

La fotografia publicitaria, a diferencia de la fotografia de prensa, no busca reflejar la
realidad de manera directa. En lugar de eso, se basa en la realidad, pero presenta una version
construida de la misma a través de sus imagenes. En resumen, la fotografia publicitaria se
inspira en la realidad, pero su representacion visual es una realidad elaborada.

La fotografia publicitaria difiere de otros tipos de fotografia en los que el fotdgrafo
no necesita estar alerta para capturar el momento, sino que construye la escena de manera
similar al cine de ficcion. El fotografo se limita a capturar la escena utilizando técnicas de
iluminacién y fotografia (Eguizabal R., 2013).

En caso de que la imagen disefiada no se registre en el primer intento, el fotdgrafo
tiene multiples oportunidades para obtenerla. Esta manera de crear imagenes en la fotografia
publicitaria le otorga un estatus tolerante y flexible que aprueba todo tipo de recursos con tal
de que la imagen sea la adecuada para que una camparfia publicitaria pueda conseguir el éxito
deseado.

2.2.8 Historia de la fotografia publicitaria

La fotografia publicitaria comienza a surgir a finales del siglo X1X, y segun Campos,
se define como la habilidad técnica para capturar la realidad en forma de imagen (Macias
Moles, 2021). Sin embargo, no es hasta el siglo XX, un momento muy importante para la
sociedad debido a la Primera Guerra Mundial, que se incrementa de manera significativa
como un medio de comunicacion.

La economia se vio afectada, por eso se cred el escenario ideal para la apertura de un

nuevo mercado, en el cual la publicidad de alguna manera atenuara las disparidades entre las
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clases. Segun Sontang (1990): "Una sociedad capitalista necesita una cultura sustentada en
imagenes. Debe proporcionar entretenimiento para fomentar la compra y adormecer las
heridas de clase, raza y sexo"

La importancia ya no radicaba en que la gente compre productos, sino en que
consumiera las imégenes publicitarias de esos productos. Lo que se buscaba era llamar la
atencion del espectador con las imégenes para asi generar en él las ganas de querer comprar,
aunque en realidad no necesite el producto o servicio.

No obstante, en ese tiempo, la forma principal de publicidad visual era a través de
dibujos e ilustraciones. Como resultado, la fotografia comenz6 a competir con este arte
ilustrativo para ganarse la preferencia del publico, ya que las pinturas representaban una
evasion de la realidad y buscaban capturar la percepcion del artista utilizando técnicas que
se fueron mejorando con el paso de los afos.

La fotografia, a pesar de su estrecha relacion con la realidad, fue menospreciada en
comparacion con el trabajo de artistas con afios de experiencia, ya que se preferia a aquellos
que podian plasmar instantes con solo presionar un botén. Ademas, los fotografos tenian el
desafio de competir con los dibujantes, ya que las compafiias preferian contratar a estos
ultimos para realizar sus anuncios debido a que resultaba mas econémico (Diaz, 2012).

La demanda provoco que la produccion de fotografia publicitaria sea mas agil
comparada con la ilustracion, lo que resulté en una disminucién significativa de los costos
de produccion. Pero fue el impacto visual lo que consolidé a la fotografia como el medio

principal de la publicidad estatica (Vargas, 2014).

2.2.9 Importancia de la fotografia publicitaria

La fotografia publicitaria es crucial debido a que es considerado como un
instrumento importante y eficaz para ser utilizado en el marketing y otras materias de la
comunicacion. Las razones principales son las siguientes:

Alto nivel de iconicidad: La fotografia publicitaria posee un alto nivel de iconicidad

gue permite una decodificacion mas rapida del mensaje por parte del usuario.

Facilitar el reconocimiento: Ademas de permitir el reconocimiento del producto,

marca, servicio y personajes, ayuda en su eficaz progreso dentro del mercado.

Rapidez vy versatilidad del medio: Permite trabajar con diversos tipos de software

y se puede utilizar en todos los medios de comunicacion.
La cuarta ventaja genera necesidades y satisfaccion al utilizar el atractivo y el poder
de seduccion. La quinta ventaja tiene el poder de captar la atencion al generar un impacto
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emocional significativo. La sexta ventaja es que a los clientes les resulta més atractiva una
imagen publicitaria (Samaniego Viteri, 2011).
2.2.10 Caracteristicas de la fotografia publicitaria

Este tipo de fotografias tiene como finalidad mostrar articulos de una forma mas
Ilamativa y asi promover su compra. Para lograr que una foto sea persuasiva, tiene que tener
algunas caracteristicas. Primero, debe Ilamar la atencion utilizando una imagen que capture
la mirada de los consumidores, siendo Ilamativa para no pasar desapercibida y la recuerden
siempre.

En segundo lugar, debe llevar un pensamiento claro para que el anunciante lo pueda
plasmar en la fotografia, y, en tercer lugar, debe estimular la compra después de captar la
atencion y trasladar las ideas del anunciante (Eguizabal, 2001).

Por otro lado, Becker (2000), menciona que la principal caracteristica de la fotografia
publicitaria es transmitir el mensaje de manera rapida y clara, siendo indispensable que el
fotografo muestre mucha creatividad e imaginacion.

El profesional de la fotografia debe capturar todas las fotos que el considere
necesario, utilizando técnicas de iluminacion y retoque para lograr la imagen perfecta. Es
crucial que una fotografia publicitaria tenga todos los pardmetros de la férmula "AIDA":
atraer la atencion del cliente, estimular el interés hacia el producto, producir el deseo de
querer comprar y fomentar la accion de la compra.

» Impacto visual: Establece la habilidad que tiene una imagen para captar la
atencion del pablico al que se dirige.

= Concepto creativo: Se refiere a la capacidad que tiene este tipo de fotografia
de transmitir la idea principal del producto que tiene el anunciante.

»= Promover la accién de compra: Esto implica que no solo hay que atraer la

compra, sino también ocasionar que se realice dicha compra.

2.2.11 Tipos de fotografia publicitaria
Es fundamental comprender en qué consiste cada estilo de fotografia publicitaria para
poder atraer la atencion del pablico en diferentes sectores. Segun la investigacion de Lara
Lopez (2006), estos estilos son:
- Fotografia de estilo de vida: Cuando uno sale a la calle o esta en casa, es
comun encontrarse con anuncios publicitarios, revistas, periodicos, y demas,
los cuales suelen mostrar estilos de vida y de vestir variados y llamativos. Por

esta razon, muchos fotografos comienzan su carrera centrandose en este tipo
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de fotografia, ya que es una de las areas mas accesibles para ingresar y

adquirir experiencia

Lo que esperan las marcas es capturar varios instantes diferentes para presentarlos

en muchos medios, adaptandolos a su categoria y contexto. Por ejemplo, en cualquier via se

puede observar anuncios sobre venta de terrenos frente al mar destinados para viviendas.

Esto sugiere el propdsito de disfrutar un verano maravilloso con familiares y amigos, y se

presenta como una estrategia para promover su compra.

Fotografia de comida: Al utilizar las redes sociales, es comdn encontrarse
con publicaciones de empresas de comida rapida o de distinta clase de
alimentos que provoca probarlas con solo ver las fotos. Esto confirma que la
fotografia publicitaria de comida, ha utilizado todos los recursos
indispensables para lograr su objetivo. No obstante, capturar esta categoria
resulta especialmente desafiante, ya que, como se mencioné anteriormente,
debe generar un deseo de consumirse. Ademas, para lograr una imagen
convincente, es necesario tomarla desde todos los angulos posibles, integrarla
en un bodegon y aplicar una postproduccion de calidad.

Fotografia de producto: Carcausto Quispe (2019), afirma que la fotografia
de producto se trata de mostrar un objeto de la forma més genuina y realista
posible, con el proposito exclusivo de promocionarlo para la venta. Ademas,
el articulo es capturado junto a otros accesorios relacionados, creando asi una

sensacion de familiaridad y conexion.

El sujeto toma el papel principal en la imagen y de inmediato consigue atraer la

atencion del espectador. Se sugiere realizar la fotografia en un estudio profesional para

garantizar la maxima calidad. Por lo tanto, es fundamental dedicar esfuerzo, empefio y

entusiasmo a este trabajo.

Fotografia corporativa se enfoca en mostrar al publico interno y externo, la
esencia, el lado humano, amable y cordial que posee una empresa. Aunque
es poco comun encontrar este tipo de fotografias en las calles, porque suelen
ser mas utilizadas en redes sociales y/o paginas web para representar la
imagen de una empresa.

La fotografia corporativa muestra imagenes de los empleados de una
compafiia, la organizacion de la misma, los componentes que la integran, etc.
Ademas, estas imagenes son expuestas generalmente en eventos especiales

durante el afio con el propdsito de enviar buenos deseos a sus clientes.
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2.2.12 Fotografia publicitaria en Ecuador

El proposito principal de las fotografias de moda, al igual que el de la reportera
gréfica, es ser reproducidas en los medios de comunicacion. En la década de 1950, se
establecio uno de los primeros estudios orientados a la fotografia publicitaria y comercial en
el territorio nacional. Con el tiempo, la fotografia comenzé a ocupar un lugar destacado en
los anuncios, incorporando el contexto en el que aparecian los articulos. Durante la década
de 1980, la fotografia comercial empez6 a enfocarse en técnicas como el primer plano y el
cambio de formatos, como las panoramicas. Luego, en la década de 1990, el surgimiento de
herramientas virtuales, como los programas de edicion, revolucion6 aun mas la fotografia,
llevandola por nuevos caminos (Orozco Molina , 2019).

2.2.13 Publicidad en la fotografia

A excepcion de la radio, los demas medios de comunicacion son influenciados por
la fotografia (el cine le afiadio movimiento, la television simultaneidad) o se vieron
significativamente alterados por ella, como la llegada del fotoperiodismo y las revistas
gréficas a finales de los afios treinta (Eguizabal R., 2013).

Todo lo que existe en el &mbito publicitario se puede determinar como la creacion
de imégenes impactantes para la sociedad. Las campafias publicitarias modernas requieren
la participacidn de creativos que causen una vision estatica innovadora, que se alinee con las
tendencias de moda emergentes y que al mismo tiempo sea impactante para lograr un mayor
efecto.

La fotografia se utiliza actualmente en muchas camparias publicitarias debido a su
capacidad para transmitir mensajes de manera efectiva. La manipulacion que se puede lograr
a través de diversos programas de edicidon de imagenes permite implementar estrategias de
marketing mas tradicionales.

En el campo de la fotografia publicitaria, desde sus inicios en los afios 20 hasta la
actualidad, ha experimentado un notable desarrollo creativo, especialmente en la era digital.
Este &mbito abarca una variedad de enfoques, incluyendo la fotografia de objetos, retratos y
moda, todos los cuales se han desarrollado de manera dindmica a lo largo del tiempo (Mejia
Padilla, 2022).

En el ambito de la fotografia publicitaria actual, las técnicas han experimentado
cambios significativos en busca de la perfeccion. Esto ha llevado a situaciones en las que
resulta dificil diferenciar lo real y lo representado. Desde los programas basicos de edicion
como Adobe Photoshop y Adobe Lightroom, se ha avanzado hacia nuevos metodos de

retoque fotografico, como la aplicacion del CGIl (Computer-generated imagery), que



30

combinan renders y fotografias para representar personas, objetos, productos, entre otros, de
manera cada vez mas realista (Braha & Byrne, 2011).

La publicidad tiene como proposito buscar a la fotografia, debido a que representa la
fortaleza mas significativa en la iconografia. EI conjunto de creatividad, talento y capricho

que este instrumento de comunicacion posee la hace sumamente relevante en la sociedad.

2.2.14 Concepto de preproduccion

La realizacion de fotografias tiene que iniciar con la etapa de preproduccion, que
implica la planificacion del sujeto principal, la presentacion del producto o servicio, la
composicion, la iluminacion y todo el componente creativo y estilistico que necesita. La
preproduccién fotografica es la fase inicial del proceso de desarrollo, la cual a menudo no
recibe la atencion necesaria (Sougez, 2002).

El estudio de la competencia se ve enriquecido con la inclusion de fotografias, ya
que estas ayudan a difundir la informacion, complementan la descripcidn escrita, captan la
atencion del lector y despiertan el interés por un producto. Esto permite a algunos obtener
una buena impresion de lo que ofrece la tienda en linea, gracias a las imagenes de calidad.

En ocasiones, la importancia de la resolucion de las fotografias para Internet se
subestima; Sin embargo, es crucial tener en cuenta que, para lograr una venta, la calidad
debe ser dptima para generar confianza en el consumidor y también demostrar credibilidad.
Esto hace que el cliente pueda identificar y relacionar un producto de calidad. La eleccion
de la resolucion tendréa que ver con el tipo de red social y su utilizacion, pero el formato
cuadrado con dimensiones de 600 x 600 pixeles hasta un maximo de 1936 x 1936 pixeles es
el mas comun (Arias, 2018).

El tamafio de una imagen estd determinado por la resolucion, pero también por el
tamano del objeto fotografiado. Al vender un producto, es importante que el usuario pueda
ver la composicion y los detalles del producto para tomar una determinacion acertada.

Asociar el color de la marca para utilizarlo en la composicion fotografica permite
controlar la seleccion del resto de los colores, ya sea para combinarlos o contrastarlos con el
color principal. Al estudiar y crear la foto, es necesario desarrollar la composicion para la
secuencia de fotos (Becker, 2000).

Autoriza crear un mensaje ya sea implicito o explicito dependiendo de la marca y lo
que deseas destacar. Si tienes la opcién de usar una camara, esta sera la mejor eleccion
debido a su alta resolucion. Captura imagenes con gran nitidez; Sin embargo, no podemos
ignorar la ventaja que ofrece la tecnologia actual de los teléfonos moviles y la capacidad de

tomar excelentes fotos en diversas maneras.



31

2.2.15 Etapa de la preproduccion

La preproduccion es la fase en la que se lleva a cabo el andlisis y la creatividad del
proceso de disefio. Durante esta etapa, se detallan la definicion y el procedimiento, la manera
en que se van a recopilar los datos, la inspeccion de todo el material y la elaboracion y
planteamiento de todas las ideas (Herrera Arroyo, 2013).

Las autoras también proponen formas de representar ideas, como los esbozos,
prototipos, storyboards y maquetas, durante la etapa de produccion.

Destacan que esta etapa es donde se pueden observar los cambios mas significativos
en el proceso entre los medios de comunicacion seleccionados para desarrollar el proyecto,
y esto se debe a las diferencias tecnoldgicas. Detallando todos los métodos de animacion,
pero sin vincularlas a una etapa especifica en la linea de produccion (Gallagher & Paldy,
2008).
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3 CAPITULO IIL.- METODOLOGIA

3.1 Tipoy disefio de investigacion
3.1.1 Tipo descriptiva

Este tipo de investigacion nos ayudara a obtener mayor informacion de una manera
veras y comprobada, recolectando datos que nos permitan concluir con nuestra interrogante
inicial, siendo necesario utilizar todos los métodos posibles que sirvan de apoyo.

El objetivo de la investigacion descriptiva es conocer las situaciones, costumbres y
actitudes predominantes a traves de descripciones precisas de actividades, objetos, procesos
y personas. El objetivo no se limita a recopilar datos, sino a predecir e identificar la relacion

que existe entre dos 0 mas variables (Morales, 2012).

3.1.2 Tipo exploratoria

Es importante aplicar el tipo de investigacion exploratoria, para asi poder indagar
mas a profundidad sobre todo el tema de estudio y poder descifrar el problema principal y
asi lograr cumplir con los objetivos que se plantean en toda la investigacion.

Esto es algo que se hace sobre un tema u objeto desconocido o poco estudiado, de
modo que el resultado es una vision aproximada del objeto, es decir, un nivel de

conocimiento superficial (Morales, 2012).
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DEFINICION
VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTOS
CONCEPTUAL
Es todo el
proceso
minucioso  que
hacen los Numero de
] Uso de esta fase )
fotografos antes fotografos que la
de dar  por utilizan )
) Detallar 0 Entrevista
INDEPENDIENTE terminada  una o Proceso
y ) _ modificar .
Preproduccion fotografia, aqui anticipado
. Encuesta
fotografica se puede )
o Importancia )
modificar 0 Manejo )
Cuadro comparativo
detallar todo lo
o Resultado o
méas importante . Finalidad
impacto positivo
para tener un
resultado de
calidad.
Hace referencia a
las fotos que son
] Numero de
creadas con el Tipos de y ) )
. ) aceptacion Cuestionario de
propdsito de fotografias )
entrevista
DEPENDIENTE comercializar o )
] ) Estudio
Fotografia dar a conocer una Publico 0 o ) )
o ) publicista Cuestionario de
publicitaria marca, empresa, consumidores
encuesta
0 producto para Estructura de la
Formato y
obtener foto )
] frecuencia
marketing 0
publicidad.

Fuente: Autores, 2024
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3.3 Poblacion y muestra de investigacion

3.3.1 Poblacion

Es el grupo de individuos o elementos del cual se busca obtener informacién en una
indagacion. "El universo o poblacién puede estar formado por individuos, animales, registros
meédicos, registros de nacimientos, muestras de laboratorio, accidentes de tréafico, entre
otros" (Lopez, 2012).

En este ambito también se pueden incluir articulos de prensa, peliculas, novelas,
editoriales, videos, series de television, programas de radio y, también personas.

La poblacion con la que se efectud esta investigacion mediante las entrevistas, fueron
a 2 fotografos profesionales de la ciudad de Babahoyo, considerandose a las personas mas
influyentes en el tema de la fotografia publicitaria. Ademas, se tomé como criterio la
disponibilidad y el conocimiento que nos pueden brindar.

La poblacion a la cual se le aplico las encuestas planteadas, fueron a 20 fotografos
que forman parte de foto club Babahoyo, quienes brindaron su apoyo, y sus respuestas claras
y precisas al momento de contestar cada interrogante, y asi colaboraron en la obtencién de

los resultados que arrojaron los porcentajes de acuerdo a la contestacion de cada pregunta.

3.3.2 Muestra

La muestra en una investigacion es un subconjunto o una parte de la poblacion en la
que se lleva a cabo una indagacion. Se utilizan todos los procedimientos adecuados para
recopilar la cantidad de los componentes de la muestra, como formulas y l6gica. La muestra
es una de parte que representa a la poblacion (Lopez, 2012).

Esta investigacion se llevara a cabo con un numero reducido de poblacién, la
entrevista se realizara solo a 2 profesionales de la fotografia y en cuanto a las encuestas, esta
se dirigira a 20 fotografos quienes son las personas mas adecuadas para poder contestar cada
una de las interrogantes, por ello es de mucha importancia asegurar que la muestra sea acorde
a la poblacidn, esto manifiesta que los individuos de la muestra deben tener aspectos
semejantes y acorde a los de una poblacion méas grande al que se pretende generalizar todos
los resultados obtenidos.

3.4 Técnicas e instrumentos de medicion
3.4.1 Técnicas

3.4.1.1 Entrevista
Una entrevista es la interaccion que ocurre cominmente entre dos personas, durante

el cual el entrevistador consigue informacion directamente del entrevistado. Se describe que,



35

si se generaliza, una entrevista seria un dialogo entre dos personas y cuyo proposito es que
las dos partes puedan obtener informacién relevante (Herrera Arroyo, 2013).

Ademas, se destaca que, en este tipo de comunicacion, los roles de entrevistador y
entrevistado podrian intercambiarse a lo largo de la conversacion y se enfatiza que la
entrevista no se considera una conversacion coman, sino una conversacion formal con la
clara intencidon de lograr conseguir los objetivos relacionados a la investigacion.

La técnica utilizada en esta investigacion es la entrevista y esta dirigida a 2 fotdgrafos
profesionales de la Ciudad de Babahoyo. Se usa esta técnica con la finalidad de obtener toda
la informacion necesaria que pueden brindar en este caso, personas que estan relacionadas y
poseen mucho conocimiento acerca del tema de estudio que se esta empleando en este trabajo
investigativo.

Antes de realizar la entrevista, primero fue importante contactarnos con los
fotografos y mencionarles acerca de la investigacion, e informarles que se emplea la
entrevista por ser el método més directo que va a ayudar a conseguir toda la informacién que

se requiere para esclarecer los objetivos planteados al inicio de la indagacion.

3.4.1.2 Encuesta

El término "encuesta” se refiere a un método que permite recolectar informacion y
fundamentos adecuados para evaluar el criterio de cada persona. Contemplando que todos
estos datos proceden de una poblacién en especifico. Y aunque los entornos cambien, los
participantes son similares, y pueden tener diferentes métodos y finalidades o incluso otro
desarrollo intelectual. En si, La encuesta es una herramienta efectiva para poder llevar a cabo
esta medicion (Cabrera, 2015).

Fue indispensable aplicar la técnica de la encuesta y poder interpretar en base a 20
personas encuestadas, sus respuestas concernientes al tema de la preproduccion, de esta
manera surgié mas conveniente obtener la contestacion de los encuestados y asi determinar
mediante porcentajes la concordancia o diferencia que tenian los fotografos al momento de
dictaminar cada interrogante, esto permitio esclarecer las hipdtesis que se plantearon al

iniciar todo el proceso investigativo.

3.4.1.3 Cuadro comparativo

Es una técnica visual que permite hacer la comparacion de muchos elementos que se
obtienen a través de una investigacion de una manera ordenada y sistematizada. También
facilita la vinculaciéon de concordancia, desigualdad o afinidad que se encuentren en

cualquier trabajo que se esté investigando (Universidad Autonoma de Campeche, 2020).
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Los cuadros comparativos se utilizan para organizar la informacion, facilitando la
identificacion de caracteristicas semejantes y diferentes en los conceptos. Por eso resultan
utiles para la adquisicién de conocimientos y para la memorizacion de contenidos.

En esta investigacion se utilizara el cuadro comparativo como un instrumento que
nos brindara todo el apoyo para poder recopilar y asemejar los resultados que se obtengan

de las respuestas de las entrevistas y de las encuestas realizadas.

3.4.2 Instrumentos

Para realizar la técnica de la entrevista en esta investigacion, fue importante crear y
utilizar un cuestionario con preguntas bésicas, como datos personales e informacion
profesional y preguntas relevantes acerca del estudio que se esta ejecutando, para que asi,
mediante las respuestas obtenidas por las personas entrevistadas, se recopile la informacion
que se necesita para que sirva de aporte a la investigacion.

En cuanto a las encuesta, se realiz6 un formulario con preguntas opcionales de si, no
y tal vez, también con opciones de muy bueno, bueno, regular, malo y muy malo y otras
preguntas donde se pretendia saber sus conocimientos en base a medios publicitarios y el
tiempo de experiencia en el ambito profesional.

Para poder aplicar el cuadro comparativo es necesario primero tener las respuestas
de los entrevistados y de las encuestas planteadas para luego realizar la semejanza que existe
entre ellos y comparar el antes y el ahora de la fotografia y la publicidad, y asi conocer si

hay similitud o diferencias.

3.5 Procesamiento de datos

Para poder recopilar todos los datos que se deseaban en este proceso investigativo,
se utilizaron herramientas claras y contundentes que permitieron adquirir toda la informacion
eficaz sobre lo que se estd investigando, en este caso es indispensable hacer uso de
entrevistas, donde directamente, se obtuvo informacion de personas conocedoras del temay
profesionales que colaboraron abiertamente con las respuestas a todas las preguntas e
inquietudes que se les solicito.

También se realizaron las encuestas a fotografos profesionales, donde contestaron de
manera concreta a las preguntas del formulario y de esta manera se pudo descifrar mediante
porcentajes las respuestas gque tenian mas aceptacion.

Todos los datos se adquirieron en un trabajo minucioso y con formularios y

cuestionarios de preguntas bien estructuradas y analizadas para asi elaborar el procesamiento
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de toda la informacion obtenida para poder realizar un cuadro comparativo que permita
comprobar las coincidencias de los entrevistados y encuestados.
3.6 Aspectos éticos

Uno de los principales aspectos éticos que tiene esta investigacion es el
profesionalismo, por qué todo el estudio se realizé de manera responsable y con un trabajo
investigativo ejecutado en base a fuentes reales y confiables. Sobre todo, al momento de
hacer la entrevista se empled transparencia y confidencialidad en las preguntas realizadas
para que asi el entrevistado tenga mucha confianza al contestar todo lo que se le preguntaba
con la certeza que sus respuestas se utilizaran unicamente con fines académicos.

La honestidad también es un valor importante e imprescindible que aportara mucho
beneficio en la culminacidn del trabajo que se esta realizando...al mostrar honestidad tanto
el estudiante, como los entrevistados van a sentir esa tranquilidad de poder hablar
abiertamente sobre un tema que es importante estudiarlo y desarrollarlo.

Los valores éticos son necesarios en esta investigacion y en todo tipo de trabajo, por
qué encierran muchos aspectos gque ayudan a tener un buen comportamiento y siempre
actuando de manera adecuada para asi conseguir lo que se pretende desde antes de comenzar
la indagacion y obtener los resultados que se desean para culminar con éxito la el trabajo

investigativo.
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4 CAPITULO IV.- RESULTADO Y DISCUSION

4.1 Resultado

Tabla 1. Entrevista realizada al fotografo profesional José Martin Rivadeneira.

ENTREVISTA

NOMBRE: JOSE MARTIN RIBADENEIRA

OCUPACION: ESTUDIANTE DE CINE Y PRODUCCION EN EL ITV

CANTON DE RESIDENCIA: BABAHOYO

;Que lo motivo a usted para entrar al mundo

de la fotografia?

Siempre me encanto ver videos musicales
donde salian fotografias de paisajes por eso
decidi enfocarme en esta carrera para muestra

mis fotografias de paisajes.

;Cuanto tiempo lleva en el ambito de la

fotografia?

9 anos.

,Cuales son las fases que usted como
fotografo sigue para realizar una produccion

fotografica?

Para realizar la produccion en mis fotografias
de paisajes es muy importante estudiar los
tiempos para poder captar el momento exacto

que se quiere presentar en las fotos.

JUsted considera importante realizar la
preproduccion en fotografias publicitarias
para generar una mejor calidad en los

resultados?

Si, es muy importante realizar la preproduccion
en las fotografias de alimentos porque siempre
hay que mostrar de una forma llamativa el
producto para poder obtener una mejor calidad

en los resultados.

,Que se realiza en la fase de preproduccion
para que el impacto sea positivo en una

fotografia?

Ver el lugar, la condicion y el ruido visual para
que no afecte las fotografias y asi poder tener un

impacto positivo.

( Usted realiza preproduccion en sus trabajos

fotograficos, por qué?

Si realizo preproduccion en mis fotos porque
como me dedico mas a las fotografias aéreas
tengo que tener listo mi dron ver las horas en
que va hacer tomada las fotos para que salgan
los atardeceres y sobre todo ver el lugar para

que el paisaje salga hermoso.

(A lo largo de su carrera, que tipos de

fotografias ha realizado?

Fotografias aéreas
Fotografias deportivas
Fotografias politicas

Fotografias publicitarias
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.Como considera usted que es el trabajo de

una fotografia publicitarias?

Es un trabajo meticuloso porque esa fotografia
tiene que transmitir un mensaje y vender un

producto.

JPara usted, de qué manera aporta la

fotografia para una publicidad?

En un 100 porque la fotografia es lo mas

importante.

. Que debe considerarse para tener un buen

resultado en la fotografia publicitaria?

Llevar una buena preproduccion para poder

tener un buen resultado.

Fuente: Autores, 2024.
*Nota: Ver Anexo 1

Tabla 2. Entrevista realizada al licenciado Omar Mora.

ENTREVISTA

NOMBRE: OMAR MORA

OCUPACION: TECNOLOGO EN DISENO GRAFICO, LICENCIADO EN COMUNICACION

SOCIAL Y FOTOGRAFO PROFESIONAL

CANTON DE RESIDENCIA: BABAHOYO

.Que lo motivo a usted para entrar al mundo

de la fotografia?

La motivacion nace del trabajo audiovisual que
es la realizacion de videos dentro del area de la
comunicaciébn como entrevistas, primero
empecé a realizar fotografias documentales,
fotografia todo lo que veia, buscaba transmitir
mensajes a través de la fotografia. Todo lo que
hacia lo hacia de manera empirica, no entre de

una manera profesional.

(Cuanto tiempo lleva en el ambito de la

fotografia?

Dentro del area visual desde el 2005, en 2008
empecé a prepararme en fotografia empecé a
buscar parametros y técnicas para hacer mejores

fotografias en diferentes ramas.

(A lo largo de su carrera, que tipos de

fotografias ha realizado?

Empecé con la fotografia documental después
fui realizando fotografias en eventos sociales,
entrevistas, secciones fotograficas en bodas,
baby shower, quinceafieras, iba aprendiendo de
cada evento, asi me fui nutriendo, porque la
fotografia es algo que empiezas y quieres

conocer mas, aprender nuevas técnicas como
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iluminar mas de una forma distinta, como captar
situaciones sentimentales, felicidad tristeza.

La fotografia documental estd en todo, la
fotografia documental profesional, tiene un
valor agregado que es la reparacion el
conocimiento saber lo que quiero transmitir lo

que quiero comunicar y para eso previamente se

la reproduce.

,Que se realiza en la fase de preproduccion
para que el impacto sea positivo en una

fotografia?

Anoto todas las ideas de lo que quiero y tener
materiales que me sirvan para las fotografias,
previamente analizé todo lo que voy a utilizar,
las personas o el producto donde voy a

desempefiar mi trabajo.

. Cuales son los pasos que usted realiza para
hacer una buena produccion en una

fotografia?

Previamente saber donde se va a realizar para
conocer las condiciones de lugar, conocer la
iluminacidn, si voy a necesitar electricidad, ver
que haya energia eléctrica, buscar un espacio
para que se vea bien, y que esa fotografia me
inspire a querer mas. Depende del tipo de
fotografia si es algun alimento, tengo que buscar
que la persona que vea la fotografia sienta deseo
de comer ese alimento que esta en el negocio.

Hay fotografias que generan un mensaje
neuronal que es comprame, se ve bien rico
chévere, donde el producto tiene que ser muy

estético. La fotografia busca impactar mira esto

es lo que vendo.

(Usted utiliza programas extras para sus

fotos?

En la posproduccion es la parte donde te sientas
al computador y empiezas a manipular valores
en determinado perfil, saturaciones de colores
dentro de los parametros netamente para una

fotografia publicitaria.

,Cuales son las fases que usted como
fotégrafo sigue para realizar una produccion

fotografica?

La preproducciéon Produccion organizacion y
posproduccion.
En el pre es donde anotamos todo lo vamos a

necesitar empacamos accesorios y tener en
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cuenta lo que nos puede servir para estar a un

paso adelante Prevenir de pronto, las
condiciones climaticas. Luego posproduccion,
la foto que tomaste embellecerla, calibrar luces
sombras ajustar el brillo colores de pronto

mover un poco el encuadre.

.Como considera usted que es el trabajo de

una fotografia publicitarias?

Es un trabajo netamente saber cémo quiero

impactar o vender los productos y servicios.

JPara usted, de qué manera aporta la

fotografia para una publicidad?

Aporta en todo, la fotografia es todo, la imagen
que va impactar, por ejemplo, un producto, tiene
que llevar un mensaje que automaticamente me
despierte la necesidad de comprar o comer ese

producto.

. ¢ Que debe considerarse para tener un buen

resultado en la fotografia publicitaria?

La preparacion y el mensaje de base, y que la
fotografia este bien expuesta con sus parametros
correctos, con el mensaje claro de que quiero y

a donde quiero llegar.

Fuente: Autores, 2024.
*Nota: Ver Anexo 2
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RESULTADOS DE ENCUESTAS REALIZADAS A FOTOGRAFOS
PROFESIONALES DE FOTO CLUB BABAHOYO

Figura 1.

[lustracion 1. Encuestas a fotografos profesionales Pl

Género

20 respuestas

@ Masculino
@® Femenino

e

*Nota: EI 90% de fotografos encuestados son de género masculino mientras el 10% son de
género femenino.

Figura 2.

Ilustracion 2. Encuesta a fotografos profesionales P2

:Qué tiempo tiene dedicandose a las fotografias?

20 respuestas

6
5 (25 %)

3 (15 %)
2 (10 %)

1(5%) 1(5%) 1(5%) 15%) 1(5%) 1(5%) 1(6%) 1(5%) 1(5%) 1(5%)

10 afios 23 afios 5 afos 7 afios 8 9 afios Si

*Nota: EIl 25% de personas tienen mas de 5 afios dedicandose a las fotografias mientras

que el 5% es la persona que tiene 23 afios de trayectoria.
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Figura 3.

llustracion 3. Encuestas a fotografos profesionales P3

¢Ha realizado usted fotografias publicitarias?

20 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

*Nota: EI 100% de personas encuestadas han realizado fotografias publicitarias.

Figura 4.

[lustracion 4. Encuestas a fotografos profesionales P4

¢Coémo consideraria usted que seria la calidad de la fotografia publicitaria si existe una
preproduccion?

20 respuestas

@ Muy buena
@ Buena

© Regular
@ Mala

@ Muy mala

*Nota: El 85% de fotografos encuestados consideran que seria muy buena la calidad de las
fotografias publicitarias si existe la preproduccion, mientras que el 15% seleccionaron que

seria buena.
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Figura 5.

llustracion 5. Encuestas a fotografos profesionales P5

Segun su experiencia ;cree que es necesaria la preproduccion?

20 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

*Nota: El 95% de fotografos encuestados seleccionaron que si es necesaria la

preproduccion y el 5% seleccionaron que tal vez.

Figura 6.

[lustracion 6. Encuesta a fotografos profesionales P6

:Cudl es el medio por el que usted ha visto mas publicidad?
20 respuestas

Youtube

Facebook 11 (55 %)

Instagram

13 (65 %)

TikTok

*Nota: El 65% de fotografos encuestados ven mas publicidades a través del Instagram y el
55% ven a través del Facebook.
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Figura 7.

llustracion 7. Encuestas a fotografos profesionales P7

iConsidera usted que la preproduccion genera una mejor calidad en el resultado de una fotografia
publicitaria?

20 respuestas

® si
@® No
@ Tal vez

*Nota: EI 100% de personas encuestadas seleccionaron que la preproduccion si genera una

mejor calidad en el resultado de una fotografia publicitaria.

Figura 8.

[lustracion 8. Encuestas a fotografos profesionales P8

¢Usted realiza preproduccidn en sus trabajos fotograficos?

20 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

*Nota: El 95% de fotdgrafos encuestados seleccionaron que si realizan preproduccién en

sus trabajos fotograficos mientras que el 5% seleccionaron que tal vez.
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Figura 9.

[lustracion 9. Encuestas a fotografos profesionales P9

Segun su percepcion, ;considera que la fotografia es el medio indicado para hacer publicidad?

20 respuestas

® s
® No

*Nota: ElI 100% de fotografos encuestados seleccionaron que la fotografia si es el medio

indicado para hacer publicidad.

Figura 10.

Ilustracion 10. Encuestas a fotografos profesionales P10

Sabe usted si en la ciudad de Babahoyo realizan fotografias publicitarias?

20 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

*Nota: El 95% de personas encuestados seleccionaron que en la ciudad de Babahoyo si
realizan fotografias publicitarias mientras que el 5% dijeron que no.
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Figura 11.

llustracion 11. Encuestas a fotografos profesionales P11

¢ Para usted, el papel que desempeiia la fotografia dentro de la publicidad es?

20 respuestas

Muy bueno 19 (95 %)
Bueno 1(5%)
Regular 0 (0 %)
malo 0(0 %)

Muy malo 0(0 %)

*Nota: ElI 95% de fotografos encuestados seleccionaron que es muy bueno el papel que
desempefia la fotografia dentro de la publicidad mientras que el 5% solo seleccionaron que

es bueno.

Analisis de los resultados de las encuestas realizadas a los fotografos profesionales
gue forman parte de foto club Babahoyo

Al aplicar los métodos de estudios propuesto en el desarrollo de la investigacion, se
logré alcanzar las respuestas necesarias y los datos exactos mediante las encuestas realizadas
a los fotdgrafos profesionales de la foto club Babahoyo, con la Unica finalidad de mostrar
informacidn veraz. La técnica de la encuesta se aplico a 20 fotografos conocedores del tema
estudiado, de esta manera se pudo determinar que, las personas que mas respondieron a estas
preguntas fueron de sexo masculino con el 90% y el 10% de sexo femenino y que todos los
encuestados brindaron sus correos electronicos como dato primordial.

Los resultados muestran que, en la primera pregunta referente al tiempo que tienen
dedicandose a la fotografia, ellos supieron manifestar que el 25% llevan 6 afios en este
ambito, el 15% llevan 5 afios, el 10% 4 afos, entre 7 a 10 afios el 45% y 25 afios el 5%. En
cuanto a la segunda pregunta donde se les consulta si han realizado fotografias publicitarias

el 100% coincidieron con el SI.
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En la tercera interrogante acerca de que, como considerarian que seria la calidad de
la fotografia publicitaria si existe una preproduccion, el 85% respondid que muy buena, y el
15% buena, dejando sin efecto la opcion regular, mala y muy mala. La cuarta pregunta
referente a que, segun su experiencia, ¢;cree que es necesaria la preproduccion?, el 95% de
los encuestados manifestaron que si 'y el 5% que tal vez, dejando en 0% la opcién del no.

Al consultarles, ¢Cual es el medio por el que usted ha visto méas publicidad?, las
respuestas varian, el 65% de las personas encuestadas expresan que, por Instagram, el 55%
Facebook, el 20% TikTok y el 10% YouTube, son respuestas diferentes ya que depende de
la percepcion de cada uno de ellos.

También se les menciona si ¢considera usted que la preproduccién genera una mejor
calidad en el resultado de una fotografia publicitaria?, el 100% estuvo de acuerdo, y
respondieron que SI; luego se les manifiesta que ¢Usted realiza preproduccién en sus
trabajos fotograficos?, el 95% sefiald que si y el 5% tal vez. Se les realiza la pregunta de que,
segln su percepcion, ¢considera que la fotografia es el medio indicado para hacer
publicidad?, aqui el 100% dijeron que Sl; al consultarles ¢Sabe usted si en la ciudad de
Babahoyo realizan fotografias publicitarias? La respuesta del 95% fue que si y el 5% que no
saben y como ultima interrogante se les pregunt6, ¢para usted, el papel que desempefia la
fotografia dentro de la publicidad es? Aqui el 95% expres6 que es muy bueno el papel que
ejerce la fotografia para que haya una buena publicidad, y el 5% manifestd que es bueno.

Con toda esta informacidon obtenida a través de las encuestas se determina que, todas
las respuestas que brindaron los fotografos coinciden en que la preproduccién si es muy
importante para que una fotografia impacte y genere resultados de calidad y aceptables por
el publico, ya que actualmente esta fase si se aplica en el ambito fotografico y la aplican la

mayoria de profesionales.
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CUADRO COMPARATIVO DE TRABAJOS FOTOGRAFICOS DE ANTES Y DE

AHORA

_ PROCESAMIENTO CALIDAD DE
CARACTERISTICAS DIFERENCIA
DE CAPTURA IMAGEN
Eran a blanco ynegro Se dejaba pasarluz a
La impresion eraenun través de un pequefio
papel con emulsion orificio en una
fotosensible sobre la  caja cerrada, Las fotos antiguas se
., que se proyectabala  llamada camara La calidad de las pueden guardar y
Fotografia
Anti imagen desde el oscura. Esa luz entraba a imagenes antiguas almacenar
ntigua
negativo. la caja e impactaba sobre no es tan buenas, por en albumes que puedes
la placa de plata que se la misma razén que hojear en  cualquier
usaba para plasmar la eran sin color. momento y volverlas a
Estas fotos eran . . o
imagen y también se vivir.
tomadas de una camara
guardaban las fotos en
fotografica
rollos, que luego se
revelaban.
la foto actual es a color Desde cualquier teléfono
representa de manera  celular o camara digital
La fotografia se almacena
i precisa la realidad se puede tomar una . . N .
Fotografia La calidad de la en el dispositivo, pero si
fotografia de manera . o
Actual captura el momento imagen es mas nitida no se la imprime, se puede

exacto en tiempo y

espacio

rapida y observar el
resultado

inmediatamente.

borrar o perder.

Fuente: Autores, 2024.
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CUADRO COMPARATIVO DE FOTOGRAFOS PROFESIONALES
ENTREVISTADOS

CUADRO COMPARATIVO

OMAR MORA JOSE MARTIN RIVADENEIRA

Amante del dron
A _‘ ‘\‘ 1 “yehiculo aéreo
no tripulado™ y
de los paisajes;
Vendo fotografias conoce todos
que busque tiempos para
impactar mira. poder captar el

momento exacto

gue se quiere
presentar en las

fotos.

Fotografias Fotografias

documentales. aéreas.

Fotografias Fotografias

publicitarias con publicitarias con

preproduccion del preproduccion de

trabajo de un revelacion de

bartender. Sexo.

Fuente: Autores, 2024.
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4.2 Discusion

Con los resultados que se obtuvieron en toda la investigacion y con la ayuda de las
técnicas aplicadas como la encuesta y entrevista, se logra hacer referencia que efectivamente
si es necesario aplicar la etapa de la preproduccion en todo trabajo fotografico para asi
conseguir un impacto positivo en la calidad del trabajo final, eso es lo que dieron a conocer
los dos fotografos profesionales entrevistados, haciendo enfoque que utilizan a menudo la
preproduccién para asi d esta manera poder hacer las correcciones y detalles pertinentes

antes de terminar una fotografia.

Referente a los lineamientos del proceso que conlleva una preproduccion es muy
importante saber el proceso que se va a seguir antes de comenzar a producir, Xk de esta
manera los fotdgrafos pueden recrear mejor su idea y si es necesario modificarla o
cambiarla, todo con el Unico objetivo de tener una buena foto, por ello todas las fases de una
fotografias son imprescindible, ya que se convierten en herramientas eficaces que permiten

crear buenas fotos, para asi incrementar el niUmero de audiencia o de cliente.

Identificando las ventajas que nos brinda la preproduccién sobretodo en fotografias
publicitarias, los fotografos que fueron encuestados concuerdan en que se gana mucho
aplicando estéa fase en los trabajos fotograficos, ya que la mayoria manifiesta que la calidad
g brinda en una foto el realizar la preparacion, genera resultados de muy buena calidad, es
por esto que casi todos los fotografos de la ciudad de babahoyo, en especial los mas
reconocidos si aplican esta etapa.

Se finaliza esta discusion haciendo énfasis en el analisis de que la preproduccion es
muy necesaria tanto para los fotografos como para la propia fotografia, sabiendo que
llevando a cabo esta fase se generara un buen resultado en cuanto a la calidad de las
fotografia, generando un buen impacto en el publico y en la publicidad que se quiere dar a
conocer , incrementando asi la aceptacion que se pretende generar con una fotografia

publicitaria.
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5 CAPITULO V.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

Una vez finalizada toda la etapa de investigacion y desarrollo del tema estudiado, se
llega a la conclusion que la fotografia durante todos los tiempos ha sido y es uno de los
métodos mas utilizado en todo el mundo, ya que por medio de una imagen se puede plasmar
todo lo cotidiano y los momentos mas especiales en la vida de las personas.

Actualmente a las fotografias se les emplea un uso mas practico y profesional, donde
se busca conseguir un objetivo, este es el caso de la fotografia publicitaria, hoy en dia es una
herramienta muy util donde se pretende promocionar un producto o marca con la finalidad
de alcanzar el proposito deseado que es la comercializacion y venta, para ello resulta
imprescindible aplicar una preproduccion antes de dar por finalizado una fotografia.

A lo largo de toda esta investigacion, y gracias al aporte que nos brindaron las
técnicas de estudios como entrevistas y encuestas al momento de conseguir las respuestas de
las interrogantes, se pudo esclarecer y dar por acertada la hipotesis de estudios, que la
preproduccion si genera un efecto favorable en los resultados de las fotografias publicitarias,
y que, al emplearla correctamente, los efectos obtenidos seran de gran impacto y de mucha
calidad.

El andlisis de la propuesta de Preproduccion y su impacto en la calidad de resultados
de las fotografias publicitarias permitid acceder a la oportunidad de poder indagar y conocer
mas en cuanto a todo lo que tiene que ver con el ambito de la fotografia, estando de cerca
con profesionales que estan al dia a dia en este mundo de la publicidad y la importancia de
usar la preproduccion como primera fase de todo trabajo fotografico, causando un buen
efecto que con el tiempo trascendera no solo en la ciudad de Babahoyo sino en mas
provincias.

5.2 Recomendaciones
e Al finalizar la investigacion, se recomienda a los fotdgrafos; siempre utilizar técnicas
novedosas y llamativas para el publico, usando los medios necesarios para
promocionar sus creaciones y siempre trabajar de la mano con la tecnologia, porque

a medida que pasa el tiempo todo va cambiando, y ellos son los responsables de crear

imagenes que queden marcadas para siempre visual y sentimentalmente en las

personas.
e A los negocios, emprendimientos o cualquier individuo que quiera acceder a un

trabajo fotografico, es recomendable que primero se asesoren con personas
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profesionales que conozcan sobre lo que se estd solicitando y que utilicen las
herramientas necesarias y una buena produccion, con la finalidad de que obtengan el
resultado deseado, de buena calidad y con un gran impacto.

Analizar minuciosamente una fotografia publicitaria para generar un incremento en
lo que se quiere mostrar, o vender y asi aumentar también la credibilidad del
fotdégrafo permitiéndole mostrar al publico su profesionalismo.

Estas recomendaciones se dan en base a todo el trabajo realizado, percibiendo las
necesidades que existen en la actualidad en cuanto a las fotografias y la publicidad,

esto se lo hace para beneficio de los profesionales y para todo el piblico en general.
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7 Anexos
PREGUNTAS PARA ENTREVISTAS A FOTOGRAFOS PROFESIONALES

Datos Personales
1.- Nombres completos, edad, profesion
2.- ;Que lo motivo a usted para entrar al mundo de la fotografia?
3.- /Cuanto tiempo lleva en el ambito de la fotografia?
4.- ;Cudles son las fases que usted como fotografo sigue para realizar una produccion
fotogrdfica?
5.- Usted considera importante realizar la preproduccion en fotografias publicitarias
para generar una mejor calidad en los resultados.
6.- ;Que se realiza en la fase de preproduccion para que el impacto sea positivo en
una fotografia?
7.- Usted realiza preproduccion en sus trabajos fotograficos, ;por qué?
8.- /A lo largo de su carrera, que tipos de fotografias ha realizado?
9.- ¢Como considera usted que es el trabajo de una fotografia publicitarias?
10.- Para usted, ;De qué manera aporta la fotografia para una publicidad?
11.- ;Que debe considerarse para tener un buen resultado en la fotografia publicitaria?
PREGUNTAS PARA ENECUESTAS A LOS FOTOGRAFOS PROFESIONALES
QUE FORMAN PARTE DE FOTO CLLUB BABAHOYO

1. Genero

- Masculino

- Femenino

2. ;Qué tiempo tiene dedicandose a las fotografias?
JHa realizado usted fotografias publicitarias?

- Si

- No

- Talvez

4. (;Como consideraria usted que seria la calidad de la fotografia publicitaria si
existe una preproduccion?

- Muy bueno

- Bueno

- Regular

- Malo

- Muy malo
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Segun su experiencia ;cree que es necesaria la preproduccion?
Si

No

Tal vez

JCudl es el medio por el que usted ha visto mas publicidad?
YouTube

Facebook

Instagram

TikTok

Otros

¢ Considera usted que la preproduccion genera una mejor calidad en el resultado
de una fotografia publicitaria?

Si

No

Tal vez

¢ Usted realiza preproduccion en sus trabajos fotogrdficos?

Si

No

Tal vez

Segun su percepcion, ;considera que la fotografia es el medio indicado para
hacer publicidad

Si

No

10. Sabe usted si en la ciudad de Babahoyo realizan fotografias publicitarias?

Si
No

Tal vez

. (Para usted, el papel que desemperia la fotografia dentro de la publicidad es?

Muy bueno
Bueno
Regular
Malo

Muy malo



Tabla 3. Presupuesto
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PRESUPUESTO

ACTIVIDADES

VALOR

Impresiones
Viajes
Viaticos

Presente para los entrevistados

Internet

Carpeta

Micréfonos
Alquilada de tripode
Total:

$25
$15
$10
$25
$22
$1
$40
$10
$148

Fuente: Autores, 2024

Tabla 4. Cronograma

CRONOGRAMA

ACTIVIDADES

MES 1

MES 2

MES 3

MES 4

MES §

Propuesta de tema
Correccion de tema planteado
Realizacion del perfil
Revision y ajustes del perfil
Presentacion del perfil
Disefio del proyecto
Observaciones
Elaboracion de la segunda fase del
proyecto
Correcciones del proyecto del trabajo
de integracion curricular
Entrevistas
Recopilar datos de campo en entrevista
Redaccion de entrevista
Revision y critica
Presentacion de la segunda fase
Sustentacion del proyecto del trabajo
de integracion curricular
Elaboracion final del proyecto
Informe final (Anexos)
Presentacion final

X
X
X

ol

A

AR A A

A

ol

Fuente: Autores, 2024



Anexo 1. Entrevista realizada al fotografo profesional José Martin Rivadeneira

2 Multicilfierci
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*Nota: Entrevista realizada al fotografo profesional José Martin Rivadeneira

Anexo 2. Entrevista al licenciado Omar Mora

*Nota: Entrevista realizada al licenciado Omar Mora
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