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RESUMEN

El objetivo de este trabajo es analizar la evolucion del periodismo deportivo en la era digital
mediante un analisis detallado de las estrategias de cobertura, la participacién de la audiencia y los
nuevos modelos de negocio, para identificar oportunidades de mejora, optimizacién y adaptacion
a los cambios en la ciudad de Guayaquil a través del analisis detallado de estrategias periodisticas,
involucramiento publico y nuevos modelos de negocio. Utilizamos métodos cualitativos para
revisar investigaciones y estudios previos y realizar cinco entrevistas con periodistas deportivos
locales que trabajan en medios digitales. Este enfoque proporciona una comprension clara del
estado actual del conocimiento en el campo y las experiencias y perspectivas de los expertos en el
campo. Dada la continua evolucion de las revistas deportivas, esta investigacion es importante para
identificar oportunidades de mejora y adaptacion a los desarrollos tecnoldgicos y estrategias de
transicion hacia modelos digitales mas eficientes. El objetivo es brindar nuevos conocimientos
sobre el estado del periodismo deportivo digital en Guayaquil, influir en los profesionales de la
comunicacion y la educacién, y brindar informacion importante y actualizaciones sobre la
actividad del proyecto.

Palabras clave: Periodismo deportivo, Era digital, Reportajes, Participacion de la

audiencia, Modelos de negocio.



ABSTRAC

The objective of this work is to analyze the evolution of sports journalism in the digital era through
a detailed analysis of coverage strategies, audience participation and new business models, to
identify opportunities for improvement, optimization and adaptation to changes. in the city of
Guayaquil through the detailed analysis of journalistic strategies, public involvement and new
business models. We used qualitative methods to review previous research and studies and conduct
five interviews with local sports journalists working in digital media. This approach provides a
clear understanding of the current state of knowledge in the field and the experiences and
perspectives of experts in the field. Given the continuous evolution of sports magazines, this
research is important to identify opportunities for improvement and adaptation to technological
developments and transition strategies towards more efficient digital models. The goal is to
provide new insights into the state of digital sports journalism in Guayaquil, influence
communication and education professionals, and provide important information and updates on
project activity.

Keywords: Sports journalism, Digital era, Reports, Audience participation, Business models.



CAPITULO 1.- INTRODUCCION
1.1. Contextualizacion de la situacion problematica
1.1.1. Contexto Internacional.

Reporteros sin frontera o también conocido por sus siglas como RSF ha lanzado su indice
Mundial de Libertad de Prensa coincidiendo con el Dia Mundial de la Libertad de Prensa. La
edicion de 2023 evalua la situacion en 180 paises y destaca cambios significativos relacionados
con la inestabilidad politica, social y tecnoldgica. Brasil sube 18 puestos debido a la salida de Jair
Bolsonaro, mientras que Senegal desciende 31 lugares. RSF alerta sobre los efectos dramaticos de
la desinformacion y la "industria del engafio™ en el entorno digital. La clasificacion revela que la
inteligencia artificial generativa afecta al fragil universo mediatico. Noruega lidera la lista, seguida
de Irlanda y Dinamarca, mientras que Vietnam, China y Corea del Norte son los paises mas
represivos. Conforme al analisis al mapa de la libertad de prensa, se evidencia que ningun pais en
América, se encuentra en verde. Costa Rica retrocede al puesto 23, Cuba se mantiene como el pais
con peor clasificacion en la region, y Espafia ocupa el puesto 36, experimentando un descenso de
cuatro lugares debido a la creciente polarizacion politica y la precariedad en los medios (Mena,
2023).

La participacion activa de la audiencia, la implementacién de nuevas tecnologias y la
exploracion de modelos de negocio sostenibles son aspectos clave que estdn marcando el rumbo

del periodismo deportivo en la era digital a nivel global.



1.1.2. Contexto Nacional.

En torno a la utilizacion de medios digitales, los datos expuestos por el informe Ecuador
Estado Digital 2021 sefiala que Quito y Guayaquil lideran en nimero de usuarios de redes sociales
en el pais, representando el 27% de la poblacion activa en estas plataformas. A nivel nacional, el
78,7% utiliza diariamente estas redes. El informe, que se fundamenta en informacién recopilada
desde enero de 2020 hasta enero de 2021, sefiala a Facebook, Instagram, TikTok y Twitter como
las plataformas mas utilizadas en Ecuador. Facebook continta siendo la red social mas frecuentada
a través de navegadores web, mientras que Instagram registra el menor nivel de uso en esta
plataforma. En promedio, los ecuatorianos destinan 18,50 minutos al dia en Facebook, siendo la
red social que captura méas tiempo, seguida por Youtube. En cuanto a mensajeria instantanea,
WhatsApp es la herramienta mas utilizada y descargada, seguida por Messenger de Facebook
(Dévalos, 2021).

1.1.3. Contexto Local.

Renteria (2020) exprese que el periodismo deportivo en Guayaquil se enfrenta a desafios
significativos en la era de las redes sociales, evidenciando limitaciones en el conocimiento y
manejo de las TICs por parte de los periodistas. El periodismo deportivo tiene como objetivo
proporcionar informacién precisa y veraz, basandose en fuentes confiables y llevando a cabo
investigaciones para comunicar de manera responsable la realidad de los acontecimientos
deportivos a los usuarios. En el contexto actual, las redes sociales a menudo difunden acciones
deportivas que no se corresponden con la realidad, lo que hace que el trabajo del periodista sea
mas exigente al buscar producir noticias fundamentadas en bases sélidas y con alto grado de

profesionalismo.
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Existen diferentes medios de comunicacion en Guayaquil, en donde pueden presentarse
datos de indoles deportivos, en la siguiente tabla se exponen el total de medios encontrados hasta

el 2021, ya que no existen datos mas actualizados de los mismos.

Tabla 1.

Medios de Comunicacion en la ciudad de Guayaquil, 2021

Tipos de medios Frecuencia %
Radio 49 53%
Impresos 19 21%
Medio en internet 14 15%
Television 10 11%
Total 92 100%

Fuente: Consejo de Comunicacion (2021); Elaboracion propia

El analisis de los medios de comunicacion en Guayaquil revela una clara predominancia
de la radio, con un 53% de la distribucién total. Los medios impresos ocupan el segundo lugar en
frecuencia, representando el 21% del total. A pesar del creciente uso de internet, los medios en
linea todavia constituyen una proporcion relativamente pequefia, con un 15%. La television,
aunque sigue siendo un medio importante, representa solo el 11% de la distribucion total. Este
panorama refleja una preferencia marcada por los medios auditivos y la impresién, aunque también
se observa una presencia significativa de los medios digitales. En conjunto, estos datos ofrecen
una visién general de la diversidad y el alcance de los medios de comunicacion en la ciudad de

Guayaquil.
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1.2. Planteamiento del problema

En el contexto de "La Evolucién del Periodismo Deportivo en la Era Digital”, surge un
problema integral que impacta directamente en la calidad y la viabilidad econdmica del sector. La
falta de adaptacion eficiente a las demandas digitales se manifiesta en tres causas interrelacionadas,
que, a su vez, generan una serie de efectos adversos.

Ademas, la resistencia a la innovacion se revela como un segundo componente del
problema. La renuencia por parte de los actores del periodismo deportivo a adoptar nuevos
enfoques y modelos de negocios digitales contribuye al estancamiento en la evolucion de las
estrategias de cobertura. Esta resistencia también conlleva una menor participacion de la audiencia,
ya que las plataformas tradicionales no logran adaptarse eficazmente a las preferencias y
comportamientos en linea de los consumidores de contenido deportivo (Carmen y Escalera, 2022).

Finalmente, la escasa integracion tecnolégica en las organizaciones de periodismo
deportivo emerge como una tercera causa subyacente. La falta de una infraestructura tecnoldgica
plenamente integrada limita la eficiencia en la produccién y distribucién de contenido digital,
generando como efecto una menor visibilidad y alcance en las plataformas digitales. Esta
limitacion tecnoldgica también resulta en la pérdida de oportunidades econdmicas, ya que las
organizaciones no logran optimizar la distribucion de contenido digital de manera efectiva (Wiske
y Horky, 2021).

En conjunto, estas causas interactGan para configurar un problema complejo en el ambito
del periodismo deportivo digital, manifestandose en una reduccién en la calidad de las coberturas,
menor visibilidad en plataformas digitales y la pérdida de oportunidades econémicas para las

organizaciones involucradas. La solucion a este desafio requiere un enfoque holistico que aborde
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la capacitacion, la innovacion y la integracion tecnologica para propiciar una evolucién positiva
en este sector clave de la comunicacion contemporanea (Sanchez, 2020).
1.3. Problema de investigacion

¢Como ha evolucionado el periodismo deportivo en la era digital, considerando las
estrategias de cobertura, la participacion de la audiencia y los modelos de negocio, y cuales son
las oportunidades clave para mejorar, optimizar y adaptarse a los cambios tecnolédgicos en este
ambito?

1.4. Justificacion

La investigacion sobre la evolucion del periodismo deportivo en la era digital, con un
enfoque en las estrategias de cobertura, participacién de la audiencia y nuevos modelos de negocio,
se justifica por varios motivos que abordan su factibilidad, importancia para la academia,
beneficiarios y el impacto potencial.

Desde el punto de vista de la factibilidad, el periodismo deportivo se ha transformado
significativamente con la digitalizacion, ofreciendo numerosas fuentes de datos, contenido
multimedia y plataformas interactivas. La disponibilidad de informacion digitalizada facilita la
recoleccion y el andlisis de datos, permitiendo una investigacion exhaustiva sobre como estas
transformaciones afectan al periodismo deportivo (Ricardo, 2022).

La importancia para la academia radica en la necesidad de comprender y documentar las
dindmicas cambiantes en la comunicacion deportiva, un campo que ha experimentado una rapida
evolucion con la tecnologia. Este estudio contribuird a la base de conocimientos académicos al
explorar nuevas formas de narrativa, interaccion con la audiencia y modelos de negocio en un

entorno digital en constante cambio.
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Los principales beneficiarios de esta investigacion son periodistas deportivos,
profesionales de los medios de comunicacion, académicos y estudiantes. Esta investigacion les
proporcionard informacién valiosa que les ayudara en su trabajo diario. Los periodistas deportivos
podran adaptarse y mejorar su practica en el contexto digital gracias a los conocimientos
adquiridos. Los profesionales de los medios de comunicacion podran utilizar los hallazgos de esta
investigacion para desarrollar estrategias mas efectivas en su trabajo. Por otro lado, los académicos
y estudiantes se beneficiaran al tener acceso a un recurso actualizado y relevante para sus estudios,
lo que les permitird profundizar en su conocimiento sobre el tema.

En términos de impacto, esta investigacion podria catalizar innovaciones en el periodismo
deportivo digital al identificar oportunidades de mejora y proporcionar una comprension mas
profunda de las dinamicas actuales. Ademas, el conocimiento generado podria tener implicaciones
practicas, contribuyendo al desarrollo de politicas y estrategias que fomenten la sostenibilidad
econdmicay la calidad informativa en este campo especifico de la comunicacion digital. En ultima
instancia, este estudio aspira a impactar positivamente en la forma en que se produce y consume

el periodismo en el &mbito deportivo en torno a la era digital (Wiske y Horky, 2021).
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1.5. Objetivo de la investigacion
1.5.1. Objetivo general

Analizar la evolucion del periodismo deportivo en la era digital de las estrategias de
cobertura, la participacion de la audiencia y los nuevos modelos de negocio, en la ciudad de
Guayaquil.
1.5.2. Objetivos especificos

e Establecer un diagnostico de las actuales practicas de periodismo deportivo en la
era digital.

e Realizar una revision de la literatura académica y las tendencias actuales en
periodismo deportivo digital.

e |dentificar la viabilidad y efectividad de nuevos modelos de negocio, proponiendo
estrategias innovadoras que puedan adaptarse a las demandas cambiantes del
entorno digital.

1.6 Hipdtesis de la investigacion
La propuesta de estrategias innovadoras que puedan adaptarse a las demandas cambiantes
del entorno digital potenciara la participacion de la audiencia y fortalecera los nuevos modelos

de negocio
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CAPITULO 2.- MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes

Summerley (2020) en su estudio parte de la definicion de deporte como "juego
institucionalizado”, en el que entran tanto los "deportes tradicionales” como los "deportes
electronicos”. Adopta un enfoque analitico comparativo que examina la documentacién historica
y la produccion cultural de estas dos grandes categorias de deportes y su temprana
institucionalizacion. Dado el creciente interés, compromiso y numero de espectadores de los
deportes electrénicos, merece la pena considerar las principales similitudes y diferencias entre las
distintas instituciones. Este articulo examina las instituciones deportivas tradicionales desde
mediados del siglo XIX hasta finales del XIX junto con las instituciones de los deportes
electronicos surgidas desde mediados de la década de 1990 hasta la actualidad. En primer lugar,
se analizan los procesos de institucionalizacion teniendo en cuenta estos ejemplos y, en segundo
lugar, se comparan para extraer las diferencias y similitudes significativas entre los factores que
afectan a la institucionalizacion temprana.

Se logra observar como el concepto de deporte ha evolucionado para abarcar los deportes
electronicos, los cuales han ganado rapida prominencia en las Gltimas décadas. La comparacion
entre los procesos de institucionalizacion de los deportes tradicionales y electronicos arroja luz
sobre la evolucion del deporte como fendmeno cultural. Mientras que los deportes tradicionales
tienen una historia mas extensa de institucionalizacién, los deportes electronicos se han adaptado
velozmente a la era digital, atrayendo a una amplia y comprometida audiencia.

El estudio de Renteria (2020) expone que la produccién de contenidos informativos en el
periodismo deportivo de Guayaquil se ve afectada por diversos desafios asociados a la informatica.

El conocimiento limitado de las tecnologias de la informacion y comunicacién (TIC) por parte de

16



los periodistas profesionales, junto con procesos lentos de comunicacion, contribuyen a esta
problematica. El ensayo tiene como objetivo analizar las repercusiones de las redes sociales en el
periodismo deportivo, destacando el crecimiento informativo dirigido a los usuarios en linea. La
metodologia empleada es descriptiva, de campo, exploratoria y explicativa, con un enfoque tanto
cualitativo como cuantitativo. Se incorporan estadisticas de organismos nacionales e
internacionales para desarrollar un conjunto de reglas destinadas a los profesionales del
periodismo. Estas reglas buscan fomentar la integracion de las TIC en su trabajo, permitiendo una
vision mas amplia de la comunicacién a través de medios digitales, con beneficios potenciales
como ahorro de recursos, eficiencia temporal y una mayor expansion comunicativa.

Este estudio ofrece una valiosa contribucion al campo del periodismo deportivo al
identificar los desafios actuales y proponer soluciones practicas que podrian mejorar la calidad y
eficacia de la produccion informativa en el contexto digital actual.

Buitrago (2022) lleva a cabo una investigacion cuyo proposito principal es analizar las
transformaciones que los periodistas deportivos de Colombia estan enfrentando en la manera en
que cubren y transmiten eventos deportivos de gran magnitud. Mediante un enfoque cualitativo
que incluye investigacion documental, entrevistas y analisis triangulado, los hallazgos revelan que
la produccion de contenido audiovisual y el compromiso con la audiencia son aspectos
significativos, resaltando la influencia crucial del streaming. A pesar de esto, la investigacion
concluye que llevar a cabo coberturas en el lugar de los eventos mejora la calidad informativa, a
pesar de que los grandes medios estan apostando de manera masiva por enfoques opuestos.

Este resultado plantea interrogantes sobre la verdadera eficacia y profundidad de la
cobertura deportiva realizada a distancia en comparacién con la inmersién directa en el escenario

del evento. Ademas, sugiere que, a pesar del avance tecnolégico, la experiencia y la perspectiva
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obtenidas al estar fisicamente presentes en el lugar de los acontecimientos siguen siendo
insustituibles en el ambito del periodismo deportivo.

A su vez en el articulo de investigacion de Barrera y Ochoa (2023), se aborda la
transformacion del periodismo deportivo en la ciudad de Cuenca, especificamente su evolucion
hacia la digitalizacion, en respuesta a la Pandemia Covid-19. Su objetivo principal es examinar
cémo los periodistas deportivos de la capital azuaya se adaptaron a las nuevas herramientas
tecnoldgicas durante este periodo. También lleva a cabo una minuciosa evaluacion de la situacion
actual del periodismo deportivo en la ciudad de Cuenca en plataformas digitales y redes sociales.
La metodologia empleada en este estudio es cualitativa, con el objetivo de investigar como los
periodistas deportivos utilizaron las herramientas digitales durante la pandemia. Se utiliza un
enfoque descriptivo para seleccionar conceptos y narrar las experiencias vividas, mientras que la
revision bibliografica proporciona una comprensiéon mas profunda basada en la perspectiva de
expertos en el tema. El analisis se complementa con la observacién del uso de la digitalizacion en
los medios de comunicacion de Cuenca. La recopilacion de datos se realizo a través de entrevistas
semiestructuradas que involucraron a periodistas deportivos y expertos en comunicacion digital.

Este estudio no solo ilustra la capacidad de adaptacion del periodismo deportivo ante
desafios como la pandemia, sino también destaca la importancia de la digitalizacién en la practica

periodistica contemporanea, especialmente en contextos locales como el de Cuenca.
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2.2. Bases tedricas
2.2.1.Estrategias de Cobertura en el Periodismo Deportivo Digital

Las estrategias de cobertura que se han implementado en el periodismo deportivo actual se han
ido innovando a pasar del tiempo, tenemos a las redes sociales, que toman un papel protagonico
en esto de la digitalizacion, ya que se adapta a las demandas del publico que consume este
contenido.

Una de las redes sociales que lleva la delantera es “X”, en esta plataforma los periodistas
brindan informacidn instantanea, también logran que los seguidores puedan tener un espacio en
donde puedan comentar e interactuar en tiempo real mientras se desarrolla el evento deportivo,
con esto se logra una participacion activa tanto de la audiencia como de los profesionales de los
medios. (Zambrano, 2022).

La tactica de cubrimiento en el ambito deportivo ha experimentado un desarrollo importante
en cuanto a medios de comunicacion y participacién inmersiva. Los profesionales de la
comunicacion han ajustado el relato digital al incorporar grabaciones visuales, programas de audio
y tecnologia de realidad aumentada, proporcionando de esta manera los espectadores una vivencia
maés abarcadora y cautivadora.

Los videos ofrecen momentos destacados, entrevistas exclusivas y analisis detallados,
mientras que los podcasts permiten explorar temas mas a fondo. Por su parte, la realidad virtual ha
llevado la cobertura deportiva a un nivel superior al permitir que los espectadores se sumerjan
virtualmente en los eventos, ofreciendo una experiencia que va mas alla de la simple observacion.
Estas estrategias no solo satisfacen la demanda de contenido variado, sino que también aprovechan
la tecnologia para cumplir con las expectativas de una audiencia digital cada vez mas diversa

(Londorio, 2022).
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Otro aspecto clave en la evolucion de las estrategias de cobertura es el andlisis estadistico
y el uso de big data en el periodismo deportivo digital. Los periodistas no solo informan sobre
eventos, sino que también aprovechan datos avanzados para ofrecer un analisis mas profundo y
contextualizado. El uso inteligente de estadisticas y analisis de datos no solo proporciona una
comprension mas rica del rendimiento deportivo, sino que también impulsa la participacion activa
de la audiencia al inspirar debates informados. La audiencia contemporanea valora la profundidad
y el analisis, y los periodistas deportivos digitales han respondido a esta demanda integrando en
sus coberturas elementos que van mas alla de la narracion bésica, enriqueciendo la experiencia
informativa para el espectador (Perreault y Bell, 2022).

En lo que respecta a la participacion de la audiencia, las estrategias de cobertura han
evolucionado hacia la interactividad y los comentarios en tiempo real. El analisis estadistico
basado en grandes volimenes de datos satisface la creciente necesidad de analisis contextual. La
participacion publica activa se mejora a través de la interactividad en las redes sociales,
promoviendo el dialogo continuo. Estos cambios reflejan la continua evolucion del periodismo
deportivo digital hacia una cobertura mas inmediata, completa y participativa. La inmediatez de
las redes sociales, especialmente plataformas como "X", cambia la forma en que se entregan las
noticias, fomentando la interaccion directa y convirtiendo la cobertura en una experiencia
colaborativa. La incorporacion de elementos multimedia y tecnologias inmersivas enriquece la
narrativa, brindando a la audiencia una experiencia mas envolvente. El uso de grandes volimenes
de datos para el analisis estadistico satisface la creciente demanda de andlisis contextualizado. La
participacién activa de la audiencia se potencia a través de la interactividad en las redes sociales,
generando un dialogo constante. Estos cambios reflejan la continua evolucion del periodismo

deportivo digital hacia una cobertura mas inmediata, completa y participativa.
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2.2.1.1. Transformaciones en la narrativa deportiva digital.

La narrativa deportiva digital ha experimentado transformaciones significativas en la era

digital, adaptandose a las demandas cambiantes de la audiencia y aprovechando las nuevas

tecnologias disponibles. Estas transformaciones no solo han modificado la forma en que se

presenta la informacion deportiva, sino que también han impactado en la participacion de la

audiencia y en la manera en que los aficionados interacttan con el contenido deportivo (Wiske y

Horky, 2021). A continuacion, se exploran algunas de las principales transformaciones en la

narrativa deportiva digital:

1.

Inmediatez y Actualizacion Continua: En la narrativa deportiva digital, la prioridad es
la inmediatez. Los periodistas utilizan las redes sociales y plataformas de noticias en
tiempo real para proporcionar actualizaciones instantaneas sobre eventos deportivos,
resultados y noticias relacionadas. Esto ha cambiado la naturaleza de como se sigue un
evento en tiempo real, permitiendo a la audiencia acceder a informacion casi en tiempo
real y participar en la conversacion en el momento mismo en que ocurren los
acontecimientos (Marcos et al., 2021).

Multimedia enriquecida: La narrativa deportiva digital se ha enriquecido con una
variedad de formatos multimedia, incluyendo videos, imagenes interactivas, graficos y
podcasts. La capacidad de incorporar estos elementos en las historias deportivas no solo
mejora la presentacion de la informacidn, sino que también brinda a la audiencia una
experiencia mas inmersiva. Los momentos destacados, entrevistas en video y contenido
multimedia adicional complementan la narrativa escrita, ofreciendo una comprension mas

completa y atractiva de los eventos deportivos (Betancur y Garcia, 2023).
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3.

4.

Interactividad y Participacion de la Audiencia: La participacion activa de la audiencia
se ha transformado en una parte necesaria de la narrativa deportiva digital. Las redes
sociales y las plataformas de comentarios en tiempo real permiten a los fanaticos expresar
sus opiniones, emociones Yy analisis mientras consumen contenido deportivo. Los
periodistas no solo informan, sino que también interactdan directamente con la audiencia,
fomentando la participacion a traves de encuestas, preguntas y respuestas, y la integracion
de comentarios en la narrativa general (Sanchez, 2020).

Analisis Estadistico y Big Data: La narrativa deportiva digital ha integrado de manera
mas profunda el analisis estadistico y el uso de big data. Los periodistas utilizan datos
avanzados para respaldar sus historias, proporcionando contextos mas ricos y analisis mas
detallados sobre el rendimiento de equipos y jugadores. Esto no solo enriquece la narrativa,
sino que también satisface la creciente demanda de andlisis profundo por parte de una
audiencia cada vez mas informada (Montiel et al., 2021).

Personalizacion y Segmentacion: Las plataformas digitales permiten una mayor
personalizacion de la narrativa deportiva. Los aficionados pueden elegir el contenido que
desean consumir, seguir a sus equipos Yy atletas favoritos, y recibir notificaciones
personalizadas. Esta capacidad de adaptar la experiencia segun las preferencias
individuales mejora la conexion entre los periodistas deportivos digitales y la audiencia,
ofreciendo contenido relevante y especifico para cada seguidor (Valle y Pinilla, 2023).
Realidad Aumentada y Virtual: La narrativa deportiva digital ha incorporado tecnologias
como la realidad aumentada (RA) vy la realidad virtual (RV). Estas tecnologias permiten a
la audiencia vivir experiencias mas inmersivas, como visualizar estadisticas en tiempo real

durante un partido o incluso experimentar eventos deportivos de manera virtual. Esto lleva
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la narrativa deportiva mas alla de la pantalla y ofrece nuevas formas de involucrar a los

fanéticos (Cabero et al., 2022).

En resumen, la narrativa deportiva digital ha evolucionado para adaptarse al entorno
digital, incorporando inmediatez, multimedia enriquecida, interactividad, analisis estadistico,
personalizacion y tecnologias emergentes. Estas transformaciones no solo enriquecen la
experiencia del espectador, sino que también redefinen la relacion entre periodistas deportivos
digitales y su audiencia, estableciendo una narrativa mas dinamica, participativa y atractiva en la
era digital.
2.2.1.2. Uso de multimedia: impacto de imagenes, videos y graficos.

En el emocionante mundo del periodismo deportivo digital, el uso de multimedia se ha
convertido en un elemento esencial que transforma por completo la forma en que contamos las
historias. Ahora, podemos ofrecer a nuestra audiencia una experiencia mucho mas enriquecedora
y cautivadora. Las iméagenes, los videos y los graficos han revolucionado la presentacion de la
informacidn deportiva, brindando una dimension visual que va mas alla de las limitaciones del
texto escrito. Las imagenes nos permiten capturar momentos clave, expresiones emocionales y la
atmosfera Unica de los eventos deportivos, transmitiendo la intensidad y la emocion de una manera
que las palabras solas no pueden lograr (Garcia y Gonzalez, 2021).

Los videos, por su parte, han revolucionado la forma en que se cuentan las historias
deportivas. Desde entrevistas exclusivas hasta momentos destacados, los videos permiten a la
audiencia sumergirse en la accion de una manera que va mas alla de la estatica de las imagenes.
Los informes visuales ofrecen una conexion mas directa con los eventos, proporcionando una
experiencia cercana a estar presente en el lugar. Ademas, la capacidad de compartir videos en

tiempo real a través de plataformas digitales ha amplificado la entrega de noticias, acortando la
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brecha entre los periodistas y la audiencia, y permitiendo una participacion instantanea en los
eventos deportivos (Garcia et al., 2020).

Los graficos y elementos visuales tambien desempefian un papel fundamental en la
narrativa deportiva digital. La representacion visual de estadisticas y datos complejos a traves de
gréaficos claros y atractivos facilita la comprension para la audiencia. El impacto de un buen grafico
puede ser significativo, proporcionando una vision mas profunda y accesible del rendimiento
deportivo. Ademas, los gréficos interactivos permiten a la audiencia explorar datos especificos
segun sus intereses, personalizando la experiencia y fomentando un mayor compromiso con la
informacidn presentada (Martin y Pedrero, 2021).

Por lo tanto, se comprende que, en el periodismo deportivo digital, la incorporacion de
multimedia, como imagenes, videos y graficos, redefine la narrativa, ofreciendo a la audiencia
experiencias mas inmersivas. Las imagenes capturan momentos y emociones, transmitiendo la
intensidad de los eventos. Los videos revolucionan la narracion al permitir una participacion
instantanea y cercana a través de plataformas digitales. Ademas, los graficos facilitan la
comprension de datos complejos y permiten una experiencia personalizada, aumentando el
compromiso de la audiencia. En conjunto, el uso estratégico de multimedia enriquece la
presentacion de noticias deportivas, estableciendo una conexion mas directa y participativa con la
audiencia.
2.2.1.3. Integracion de tecnologias emergentes en la cobertura deportiva.

La integracion de tecnologias emergentes ha impulsado una revolucion en la cobertura
deportiva, transformando la forma en que los eventos deportivos son presentados y experimentados
por la audiencia. La adopcion de tecnologias como la realidad aumentada (RA) y la realidad virtual

(RV) ha permitido una inmersién sin precedentes, llevando a los espectadores mas alla de la
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pantalla tradicional. La realidad aumentada ofrece la superposicion de informacion adicional en
tiempo real durante la transmision, permitiendo a la audiencia acceder a estadisticas, analisis y
gréficos interactivos mientras disfrutan del evento en vivo. Por otro lado, la realidad virtual
transporta a los espectadores a entornos virtuales, brindandoles la experiencia de estar fisicamente
presentes en el estadio o en el lugar del evento (Sanz, 2020).

Asimismo, la inteligencia artificial (1A) ha desempefiado un papel fundamental en la
mejora de la cobertura deportiva, desde la generacion automatica de informes hasta el anélisis de
datos avanzado. Los algoritmos de aprendizaje automatico pueden anticipar tendencias, ofrecer
prondsticos y personalizar la entrega de contenido, adaptandose a las preferencias individuales de
la audiencia. Esto no solo agiliza el proceso de creacion de contenido, sino que también enriquece
la calidad y relevancia de la informacion ofrecida a los espectadores (Mufioz y Salido, 2022).

La implementacion de tecnologias emergentes no se limita solo a la produccion de
contenido, sino que también ha influido en la participacion de la audiencia. Las aplicaciones
interactivas y la transmision en vivo en 360 grados permiten a los espectadores tener un control
mas activo sobre su experiencia, eligiendo angulos de vision y participando en encuestas o chats
en tiempo real. La interaccion generada por estas tecnologias no solo mejora la participacion de la
audiencia, sino que también crea una experiencia mas inmersiva y personalizada para los
seguidores, que buscan estar mas conectados con los eventos deportivos (Blanco y Tirado, 2020).

Es decir, la integracion de tecnologias emergentes ha transformado la cobertura deportiva,
brindando a la audiencia experiencias inmersivas sin precedentes. La realidad aumentada y virtual
ofrecen informacion adicional en tiempo real y transportan a los espectadores a entornos virtuales.
La inteligencia artificial mejora la creacion de contenido y personaliza la entrega, anticipando

tendencias y enriqueciendo la calidad de la informacién. Estas tecnologias no solo agilizan la
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produccién de contenido, sino que tambien influyen en la participacion de la audiencia.
Aplicaciones interactivas y transmisiones en vivo permiten a los espectadores controlar su
experiencia, mejorando la conexién con los eventos deportivos.

2.2.2. Participacion Activa de la Audiencia en el Periodismo Deportivo Digital

La participacion activa de la audiencia ha evolucionado como un componente fundamental
en el ambito del periodismo deportivo digital, transformando la naturaleza misma de como se
consume y participa en la informacion deportiva. En este contexto, las redes sociales han emergido
como plataformas clave para la interaccion directa entre periodistas deportivos y seguidores
(Londofio, 2022).

La audiencia no solo consume pasivamente el contenido, sino que también contribuye
activamente a la conversacion a través de comentarios, compartiendo opiniones y emociones en
tiempo real durante los eventos deportivos. Esta interactividad proporciona una conexién mas
estrecha entre los periodistas y la audiencia, creando un dialogo continuo que trasciende los limites
tradicionales de la comunicacion unidireccional (Marquez M. , 2021).

La transmision en vivo y la participacion en tiempo real durante eventos deportivos son
ejemplos destacados de como la audiencia se ha transformado en una parte importante de la
narrativa deportiva digital. Las plataformas de streaming permiten a los periodistas interactuar
directamente con los espectadores, responder preguntas, comentar sobre los acontecimientos y
proporcionar analisis en tiempo real. Esta participacion activa no solo mejora la experiencia del
espectador, sino que también amplia la cobertura mas alla de los limites de los informes
tradicionales, involucrando a la audiencia en un nivel mas profundo y personal (Rojas, 2021).

La generacion de contenido colaborativo es otra faceta crucial de la participacién activa de

la audiencia en el periodismo deportivo digital. Los periodistas deportivos utilizan encuestas,
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preguntas y respuestas, y la solicitud de opiniones de la audiencia para influir en la direccion de
su cobertura. La audiencia se convierte asi en co-creadora de contenido, contribuyendo con
perspectivas Unicas y generando un sentido de comunidad en torno a la informacion deportiva.
Proyectos participativos, como la creacion de listas de reproduccion colaborativas o la votacion
sobre temas especificos, demuestran como la audiencia puede tener un papel activo en la
configuracion del contenido y la narrativa (Canavilhas y Giacomelli, 2023).

La integracion de aplicaciones interactivas y la gamificacion también han impulsado la
participacion activa de la audiencia. Las plataformas que permiten a los espectadores votar,
predecir resultados o participar en competiciones en linea transforman la experiencia de consumo
de contenido deportivo en una experiencia mas participativa y ludica. Este enfoque no solo atrae
a una audiencia mas amplia, sino que también motiva a los seguidores a comprometerse de manera
continua con el contenido y la marca (Paz, 2023).

De tal forma que la participacion activa de la audiencia ha transformado el periodismo
deportivo digital, destacando las redes sociales como plataformas esenciales para la interaccion
directa entre periodistas y seguidores. La audiencia contribuye activamente durante eventos
deportivos, estableciendo una conexion mas estrecha con los periodistas. La transmision en vivo
y la participacion en tiempo real amplian la cobertura y mejoran la experiencia del espectador. La
generacién de contenido colaborativo convierte a la audiencia en co-creadora de informacion,
construyendo una comunidad en torno al deporte. La integracion de aplicaciones interactivas y la
gamificacion elevan la participacion, ofreciendo experiencias mas ludicas y motivadoras.
2.2.2.1. Rol de las redes sociales en la interaccion con la audiencia.

Las redes sociales desempefian un papel fundamental en la interaccién entre los medios

deportivos digitales y su audiencia, transformando la forma en que la informacién deportiva se
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presenta, se consume Yy se discute. Estas plataformas no solo sirven como canales de distribucion
de contenido, sino que también actlian como espacios dinamicos para la participacion activa de la
audiencia. A continuacion, se exploran diferentes aspectos del rol de las redes sociales en la
interaccion con la audiencia en el contexto del periodismo deportivo digital (Gil et al., 2022).

1. Difusion de Contenido en Tiempo Real: Las redes sociales, como “X”, Facebook e
Instagram, permiten a los periodistas deportivos compartir informacién en tiempo real.
Desde actualizaciones de eventos deportivos hasta noticias de ultimo momento, estas
plataformas sirven como canales directos para llegar a la audiencia de manera instantanea.
La capacidad de difundir contenido de manera inmediata facilita que los seguidores se
mantengan al dia con los Gltimos acontecimientos y participen activamente en la
conversacion (Carmen y Escalera, 2022).

2. Participacion Activa'y Comentarios: Las funciones de comentarios en las redes sociales
ofrecen a la audiencia la oportunidad de expresar sus opiniones, emociones y analisis. Los
seguidores pueden interactuar directamente con los periodistas, compartir sus perspectivas
y participar en debates en tiempo real. Este tipo de participacion activa crea una dinamica
bidireccional, donde los periodistas no solo transmiten informacién, sino que también
reciben retroalimentacion inmediata de la audiencia (Renteria, 2020)

3. Contenido Multimedia y Experiencia Visual: Las redes sociales son plataformas ideales
para la distribucion de contenido multimedia, como imagenes, videos y gréficos. Los
periodistas pueden utilizar estas herramientas para enriquecer la narrativa deportiva,
proporcionando a la audiencia una experiencia visual mas completa. La capacidad de
compartir momentos destacados, entrevistas en video y analisis visual contribuye a una

interaccion mas atractiva y envolvente (Cabero et al., 2022).
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4. Promocion de Encuestas y Concursos: Las redes sociales ofrecen la posibilidad de
realizar encuestas, preguntas y concursos, lo que aumenta la participacién de la audiencia.
Estas interacciones ludicas no solo fomentan la participacion, sino que también crean un
sentido de comunidad entre los seguidores. La promocion de encuestas y concursos
también puede influir en la direccion de la cobertura periodistica, permitiendo a la
audiencia tener un impacto directo en el contenido (Betancur y Garcia, 2023).

5. Interaccion en Tiempo Real Durante Transmisiones en Vivo: Plataformas como
Facebook Live, Instagram Live y YouTube permiten a los periodistas deportivos transmitir
eventos en Vvivo e interactuar directamente con la audiencia. Los comentarios en tiempo
real durante las transmisiones en vivo facilitan la comunicacion instantanea y proporcionan
a los espectadores la sensacion de estar conectados directamente con los periodistas,
creando una experiencia mas personalizada y participativa (Zambrano, 2022).

6. Fomento de Comunidades y Lealtad: Las redes sociales también sirven para construir
comunidades en torno a temas deportivos especificos 0 equipos. La creacién de grupos o
paginas dedicadas permite a los seguidores compartir su pasion, discutir eventos deportivos
y formar conexiones con otros aficionados. Esto contribuye a la construccion de la lealtad
de laaudienciay a la formacion de una base sélida de seguidores comprometidos (Sanchez,
2020).

El rol de las redes sociales en la interaccion con la audiencia en el periodismo deportivo
digital es multifacético. Desde la difusion de informacion en tiempo real hasta la participacion
activa, estas plataformas han redefinido la relacion entre los periodistas y la audiencia,
convirtiéndose en herramientas esenciales para construir comunidades, fomentar la participacion

y ofrecer una experiencia mas completa y dinamica en el mundo del deporte.
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2.2.2.2. Comentarios, reacciones y participacion del publico en tiempo real.

La interaccion del pablico en tiempo real a través de comentarios y reacciones ha emergido
como un aspecto fundamental en el ambito del periodismo deportivo digital, transformando la
experiencia de la audiencia y creando un dialogo interactivo durante eventos deportivos y la
cobertura relacionada. La capacidad de los espectadores para expresar sus opiniones de manera
inmediata y participar activamente en la narrativa deportiva ha redefinido la dinamica entre los
medios deportivos digitales y su audiencia (Caro et al., 2021).

La participacion del puablico en tiempo real se extiende mas alla de los comentarios y las
reacciones, abarcando también encuestas, preguntas y respuestas, y la interaccién directa con los
periodistas durante transmisiones en vivo. Las plataformas de streaming y redes sociales ofrecen
a los espectadores la posibilidad de enviar preguntas que los periodistas pueden abordar en el acto,
creando una conexién directa entre los comunicadores y su audiencia. Esto no solo aumenta la
participacion, sino que también personaliza la experiencia para los seguidores, haciéndolos sentir
parte activa de la cobertura (Abuin y Maiz, 2022).

Por lo que se entiende que, en el contexto de eventos deportivos en vivo, la participacion
del publico en tiempo real ha demostrado ser especialmente poderosa. Desde comentarios
emocionados durante momentos destacados hasta debates tacticos en medio de los partidos, la
audiencia contribuye a una atmosfera interactiva que va mas alla de la simple observacion pasiva.
La naturaleza instantanea de la participacion en tiempo real agrega un elemento de urgencia y
autenticidad, capturando la emocion del momento de una manera Unica.
2.2.3.Nuevos Modelos de Negocio en el Periodismo Deportivo Digital

La evolucion del periodismo deportivo digital ha dado lugar a la aparicion de nuevos

modelos de negocio que buscan adaptarse a las demandas cambiantes de la audiencia y aprovechar
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las oportunidades ofrecidas por el entorno digital. Estos modelos van mas alld de las fuentes
tradicionales de ingresos y exploran diversas estrategias para garantizar la sostenibilidad
econdmica en un paisaje mediatico en constante transformacion (Luque, 2021).

Uno de los modelos de negocio mas prominentes en el periodismo deportivo digital es el
acceso por suscripcion. Plataformas que ofrecen contenido premium, analisis profundo,
experiencias exclusivas y acceso sin publicidad han ganado popularidad. Estos servicios de
suscripcion no solo proporcionan a los usuarios contenido de alta calidad, sino que también
generan ingresos recurrentes, disminuyendo la dependencia de la publicidad tradicional y
permitiendo una mayor personalizacion para los suscriptores (Ricardo, 2022).

Ademas, la publicidad nativa y patrocinios han emergido como fuentes clave de ingresos
en el periodismo deportivo digital. La integracion de anuncios de manera natural en el contenido,
ya sea a través de videos patrocinados, articulos patrocinados o integracion de marcas en
transmisiones en vivo, ofrece a los anunciantes la oportunidad de llegar a la audiencia de manera
mas efectiva, al tiempo que proporciona a los medios digitales una fuente adicional de ingresos
(Garcia et al., 2020).

Otro modelo de negocio innovador es el crowdfunding o financiamiento colectivo, donde
la audiencia contribuye financieramente para respaldar proyectos especificos o el desarrollo
continuo de ciertos contenidos. Plataformas de crowdfunding permiten a los seguidores convertirse
en mecenas Yy respaldar directamente a los periodistas deportivos 0 medios que aprecian, creando
una conexion mas estrecha entre los creadores de contenido y su audiencia (Ramos, 2020).

La diversificacion de los ingresos también incluye la venta de mercancia y la organizacion
de eventos. Muchos medios deportivos digitales han lanzado tiendas en linea que ofrecen desde

camisetas hasta productos exclusivos relacionados con sus marcas. Ademas, la organizacion de
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eventos en vivo, ya sea transmisiones en directo, charlas, o0 experiencias interactivas, no solo
genera ingresos directos, sino que también fortalece la relacion con la audiencia (Finol y Vera,
2020).

Con lo expuesto anteriormente, se puede comprender que la evolucién del periodismo
deportivo digital ha dado lugar a modelos de negocio innovadores para adaptarse a las cambiantes
demandas y oportunidades digitales. Destacan modelos como el acceso por suscripcion, publicidad
nativa, crowdfunding, venta de mercancia y organizacion de eventos en vivo. Estos enfoques no
solo diversifican los ingresos, sino que también fortalecen las conexiones con la audiencia,
demostrando la adaptabilidad del sector para garantizar la sostenibilidad econdémica en el entorno

digital en constante cambio.

2.2.3.1. Monetizacion de contenidos deportivos en linea.

La evolucion del periodismo deportivo digital ha dado lugar a la aparicion de nuevos
modelos de negocio que buscan adaptarse a las demandas cambiantes de la audiencia y aprovechar
las oportunidades ofrecidas por el entorno digital. Estos modelos van mas alld de las fuentes
tradicionales de ingresos y exploran diversas estrategias para garantizar la sostenibilidad
econdmica en un paisaje mediatico en constante transformacion (Ricardo, 2022).

Uno de los modelos de negocio mas prominentes en el periodismo deportivo digital es el
acceso por suscripcion. Plataformas que ofrecen contenido premium, analisis profundo,
experiencias exclusivas y acceso sin publicidad han ganado popularidad. Estos servicios de
suscripcion no solo proporcionan a los usuarios contenido de alta calidad, sino que también
generan ingresos recurrentes, disminuyendo la dependencia de la publicidad tradicional y

permitiendo una mayor personalizacidn para los suscriptores (Caro et al., 2021).
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Ademas, la publicidad nativa y patrocinios han emergido como fuentes clave de ingresos
en el periodismo deportivo digital. La integracion de anuncios de manera natural en el contenido,
ya sea a través de videos patrocinados, articulos patrocinados o integracion de marcas en
transmisiones en vivo, ofrece a los anunciantes la oportunidad de llegar a la audiencia de manera
mas efectiva, al tiempo que proporciona a los medios digitales una fuente adicional de ingresos
(Rojas, 2021).

Otro modelo de negocio innovador es el crowdfunding o financiamiento colectivo, donde
la audiencia contribuye financieramente para respaldar proyectos especificos o el desarrollo
continuo de ciertos contenidos. Plataformas de crowdfunding permiten a los seguidores convertirse
en mecenas Yy respaldar directamente a los periodistas deportivos 0 medios que aprecian, creando
una conexién mas estrecha entre los creadores de contenido y su audiencia (Carmen y Escalera,
2022).

La diversificacion de los ingresos también incluye la venta de mercancia y la organizacion
de eventos. Muchos medios deportivos digitales han lanzado tiendas en linea que ofrecen desde
camisetas hasta productos exclusivos relacionados con sus marcas. Ademas, la organizacion de
eventos en vivo, ya sea transmisiones en directo, charlas, o0 experiencias interactivas, no solo
genera ingresos directos, sino que también fortalece la relacién con la audiencia (Sanz, 2020).

La inteligencia artificial y la monetizacién de datos también estdn ganando relevancia en
el periodismo deportivo digital. La recopilacion y analisis de datos sobre el comportamiento de la
audiencia permiten una personalizacion mas precisa de la publicidad y contenidos, generando
ingresos a través de estrategias basadas en la comprensién profunda del pdblico objetivo

(Canavilhas y Giacomelli, 2023).
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De tal forma que, la evolucion del periodismo deportivo digital ha impulsado la innovacion
en modelos de negocio para adaptarse a las cambiantes demandas y oportunidades digitales. El
acceso por suscripcion destaca como un modelo prominente, ofreciendo contenido premium y
generando ingresos recurrentes. La publicidad nativa y patrocinios se han convertido en fuentes
clave al integrar anuncios de manera natural en el contenido, ofreciendo eficacia a los anunciantes
e ingresos adicionales a los medios digitales. El crowdfunding permite a la audiencia respaldar
financieramente proyectos especificos, fortaleciendo la conexion entre creadores y audiencia. La
diversificacion de ingresos incluye la venta de mercancia y eventos en vivo, ampliando las fuentes

de ingresos y fortaleciendo las relaciones con la audiencia.

2.2.3.2. Patrocinios y alianzas estratégicas en la era digital.

En la era digital, los patrocinios y las alianzas estratégicas se han convertido en elementos
esenciales para el éxito y la sostenibilidad en el ambito del periodismo deportivo. Estas
colaboraciones no solo permiten la generacion de ingresos adicionales, sino que también ofrecen
oportunidades para ampliar la audiencia, fortalecer la marca y proporcionar contenido
diversificado (Sanchez, 2020). A continuacion, se exploran los aspectos clave de los patrocinios y
alianzas estratégicas en la era digital del periodismo deportivo:

1. Patrocinios y Contenido Integrado: Los patrocinios en la era digital van mas alla de los
simples anuncios y banners. Las marcas buscan asociarse con medios deportivos para
integrar sus productos o mensajes de manera organica en el contenido. Ya sea a través de
videos patrocinados, menciones en transmisiones en vivo 0 contenido editorial
especificamente creado en colaboracion con la marca, esta estrategia permite a los

patrocinadores llegar a la audiencia de manera auténtica y contextual (Cabero et al., 2022).

34



2. Alianzas con Plataformas Digitales: Las alianzas estratégicas con plataformas digitales,
como redes sociales, servicios de streaming o aplicaciones moviles, son fundamentales en
la era digital. Colaboraciones con estas plataformas pueden ampliar significativamente la
visibilidad y el alcance del contenido deportivo. Ademas, la integracion de herramientas
interactivas y funciones especificas de las plataformas puede mejorar la participacion del
publico y brindar una experiencia mas enriquecedora (Valle y Pinilla, 2023).

3. Eventos y Cobertura Especializada: La realizacion de eventos especiales en
colaboracion con patrocinadores y aliados estratégicos puede ser una fuente valiosa de
ingresos. Desde transmisiones en vivo de eventos deportivos hasta coberturas tematicas,
estas asociaciones ofrecen oportunidades para la co-creacién de contenido que atraiga a la
audiencia y resalte los valores compartidos entre el medio deportivo y los patrocinadores
(Blanco y Tirado, 2020).

4. Colaboraciones con Influencers y Personalidades del Deporte: La asociacion con
influencers y personalidades destacadas en el mundo del deporte puede ser una estrategia
efectiva. Los medios deportivos pueden colaborar con atletas, comentaristas o expertos
reconocidos para crear contenido exclusivo, entrevistas o series especiales. Estas
colaboraciones no solo generan interés, sino que también aprovechan la credibilidad y el
seguimiento de estas figuras en las redes sociales (Wiske y Horky, 2021).

5. Monetizacién de Contenidos Especiales: La creacidn de contenido exclusivo y premium,
respaldado por patrocinadores, ofrece una via para la monetizacién adicional. Accesos
especiales, coberturas detras de camaras o programas exclusivos pueden ser ofrecidos
como parte de suscripciones premium, generando ingresos directos y fortaleciendo la

relacién con la audiencia (Betancur y Garcia, 2023).
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6. Datosy Personalizacion: Las alianzas estratégicas pueden aprovechar la recopilacion y el
analisis de datos para personalizar la experiencia del usuario. Colaborar con empresas
especializadas en andlisis de datos puede proporcionar informacion valiosa sobre la
audiencia, permitiendo campafas publicitarias méas efectivas y la creacion de contenido
altamente personalizado (Zambrano, 2022).

7. Alianzas Globales y Cobertura Internacional: Las alianzas estratégicas también pueden
abordar la expansion global. Colaboraciones con medios internacionales, equipos o ligas
deportivas pueden ofrecer oportunidades para la cobertura de eventos a nivel mundial,
atrayendo a una audiencia mas amplia y diversa (Abuin y Maiz, 2022).

Se entiende por lo tanto que los patrocinios y alianzas estratégicas en la era digital se
revelan como elementos cruciales para garantizar la viabilidad y el crecimiento sostenible en el
periodismo deportivo. Estas colaboraciones no solo introducen una variedad de fuentes de
ingresos, sino que también desempefian un papel fundamental en la expansion de la oferta de
contenido, consolidan la presencia de la marca y generan oportunidades para una participacion
mas profunda y significativa con la audiencia. Ademas de los beneficios econémicos, las alianzas
estratégicas permiten a los medios deportivos digitalizados acceder a recursos adicionales, como
tecnologia avanzada, conocimientos especializados y una red mas extensa, lo que contribuye a

mantenerse a la vanguardia en un entorno mediatico en constante cambio.
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CAPITULO Ill.- METODOLOGIA.

3.1. Tipo y disefio de investigacion.
3.1.1. Disefio no experimental

El disefio no experimental se selecciond debido a la naturaleza exploratoria de la
investigacion. Este disefio permite analizar fendmenos y procesos tal como se presentan en su
entorno natural, sin intervenciones manipulativas. Dado que el objetivo es comprender la
evolucion del periodismo deportivo en la era digital y sus componentes (estrategias de cobertura,
participacion de la audiencia y modelos de negocio), facilita la observacion y el analisis de las
practicas existentes sin intervenir directamente en ellas (Reidl, 2012).
3.1.2. Enforque cualitativo

El enfoque cualitativo se justifica por la necesidad de obtener una comprensién profunda
y detallada de los fendmenos estudiados. La investigacion se centra en aspectos subjetivos,
experiencias, percepciones y contextos que no pueden ser facilmente cuantificados. Entrevistas
con profesionales del periodismo deportivo y analisis de contenido de plataformas digitales
permitiran explorar las percepciones individuales y las practicas en un nivel mas profundo,
capturando la complejidad de la evolucion en este campo (Padilla et al., 2021)
3.1.3. Investigacidn bibliogréafica

La investigacion bibliografica se incorpora para realizar una revision exhaustiva de la
literatura existente sobre periodismo deportivo, comunicacién digital, participacién de la audiencia
y modelos de negocio emergentes. Este enfoque es crucial para situar el estudio en el contexto
académico actual, comprender las teorias existentes e identificar las brechas en la investigacion.
La revisién bibliografica proporcionara una base sélida para analizar los datos de la investigacién

empirica y contextualizar las conclusiones (Arias y Covinos, 2021).
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3.2. Operacionalizacion de variables.

La Evolucion del Periodismo Deportivo en la Era Digital: Analisis de las Estrategias de Cobertura, Participacion de la

Audiencia y Nuevos Modelos de Negocio

Cobertura | significativa en respuesta a la dindmica
cambiante de los medios y las expectativas | Enfoque en tiempo real
de la audiencia (Zambrano, 2022).
El concepto de modelo de negocio se Modelo de
refiere a la forma en que una empresa suscripciones
Modelos de | organiza sus operaciones y genera Cesion de trafico
Negocio | ganancias (Marquez y Pefiamarin, 2020). | Publicidad

Vias de financiacion

. L . . . Unidad de Técnica e
Variable Definicién operacional Dimensién Ny .
analisis instrumento
El periodismo deportivo se define como | Intervencionista
una forma de comunicacion que | Vigilante
Periodismo | inicialmente se concibi6 con el propoésito | Lear facilitador
Deportivo | de cautivar audiencias y aumentar las | De servicio
ganancias de los periodicos (Humanes, | De info-entrenamiento
2023). Civico
La "era digital" se refiere al periodo | Compromiso
histérico caracterizado por la amplia | profesional
Era Didi adopcion y prevalencia de tecnologias | Recursos digitales
ra Digital diai ) A = . .
igitales, particularmente la digitalizacion | Pedagogia digital Técnica: Entrevista
de la informacién y la comunicacion o Periodistas Instrumento: Guia de
(Reyes et al., 2022). Evaluacion digital deportivos de entrevista
Las estrategias de cobertura en el | Redes sociales la ciudad de semiestructurada
periodismo  deportivo  digital  han | Acceso instantaneo a (anexo 2)
Estrategias de | experimentado una evolucion | noticias

38




3.3. Poblacién y muestra de investigacion.
3.3.1. Poblacion.

La poblacion objetivo de esta investigacion estd compuesta por 15 periodistas
guayaquilefios especializados en periodismo deportivo. Estos profesionales trabajan en diversas
plataformas mediaticas, incluyendo medios tradicionales y digitales, y tienen experiencia en la
cobertura de eventos deportivos a nivel local, nacional e internacional.

3.3.2. Muestra.

La muestra de la investigacion consistird en un grupo de 4 periodistas seleccionados
mediante un muestreo intencional. Este método de seleccion se basa en la eleccion deliberada de
individuos que poseen conocimientos especializados y experiencias relevantes para los objetivos
de la investigacion. Se buscara diversidad en la muestra, considerando la variabilidad en términos
de plataforma mediatica, nivel de experiencia y enfoque dentro del periodismo deportivo.

La decision de optar por una muestra de 4 periodistas se fundamenta en la calidad y
profundidad de la informacion que se busca obtener a través de entrevistas detalladas y
exhaustivas. La seleccidn intencional permitira capturar una gama representativa de perspectivas
y enfoques dentro del periodismo deportivo en la era digital, maximizando la relevancia de los
datos recopilados para los objetivos de la investigacion (Robles, 2019).

3.4. Técnicas e instrumentos de medicion.
3.4.1. Técnicas

La técnica principal utilizada para recopilar datos en esta investigacion sera la entrevista.
Las entrevistas proporcionaran un espacio para obtener informacion detallada y contextualizada
sobre las experiencias, percepciones y practicas de los periodistas deportivos en relacion con las

dimensiones analizadas (Hernandez Sampieri et al., 2014): intervencionista, vigilante, lear

39



facilitador, de servicio, de info-entrenamiento, civico, compromiso profesional, recursos digitales,
pedagogia digital, evaluacion digital, redes sociales, acceso instantaneo a noticias, enfoque en
tiempo real, modelo de suscripciones, cesion de trafico, publicidad y vias de financiacion.

3.4.2. Instrumentos

El instrumento principal para llevar a cabo las entrevistas sera una guia de entrevista
estructurada. Esta guia se ha disefiado de manera cuidadosa para abordar cada dimension de interés
y proporcionar una estructura coherente para la recopilacion de datos. La guia contendra preguntas
abiertas que permitirdn a los periodistas expresar sus opiniones, experiencias y reflexiones de
manera detallada, facilitando asi la obtencion de datos ricos y contextualmente relevantes.

La guia de entrevista se adaptara a cada dimension especifica de la investigacion,
explorando a fondo temas relacionados con el periodismo deportivo en la era digital, las estrategias
de cobertura y los modelos de negocio. Su disefio se enfocard en fomentar la participacion activa
de los entrevistados y promover discusiones enriquecedoras sobre las practicas y desafios actuales
en este campo.

3.5. Procesamiento de datos.

Los datos recopilados a través de las entrevistas serdn sometidos a un proceso de analisis
cualitativo. La informacion obtenida se codificard y categorizara tematicamente, permitiendo
identificar patrones, tendencias y relaciones significativas en las respuestas de los periodistas. Se
utilizara un enfoque inductivo para extraer temas emergentes y construir una comprension
completa de las experiencias y perspectivas de los participantes. El software de analisis cualitativo
sera empleado para facilitar la organizacion y la interpretacién eficiente de los datos.

3.6. Aspectos éticos.
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La investigacion se llevara a cabo siguiendo rigurosos principios éticos para garantizar el
bienestar y la confidencialidad de los participantes. Se solicitara el consentimiento informado de
cada periodista antes de la entrevista, explicAndoles claramente los objetivos, el alcance y el uso
previsto de los datos recopilados. La participacion sera voluntaria, y se asegurara la posibilidad de
retirarse en cualquier momento sin consecuencias negativas.

La confidencialidad de los datos sera prioritaria, utilizando codigos de identificacion en
lugar de nombres reales para preservar la privacidad de los participantes. Ademas, cualquier dato
identificable se manejard con precaucion y se almacenara de forma segura. Los resultados se
presentaran de manera agregada y anonima, evitando la identificacion individual.

Se respetard la integridad y la dignidad de los participantes, asegurandose de que la
investigacion no cause ningun dafio ni perjuicio. Cualquier conflicto de intereses seréa abordado de
manera transparente y ética. La investigacion se conducird de acuerdo con las normativas éticas
establecidas por las instituciones correspondientes y las pautas éticas de la investigacion en

ciencias sociales.
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CAPITULO IV.- RESULTADOS Y DISCUSION.
4.1. Resultados

En este estudio se analizé la evolucion del periodismo deportivo en la era digital, teniendo
como eje principal tres aspectos importantes: las estrategias de cobertura, la participacion de la
audiencia y los nuevos modelos de negocios, para esto se seleccionaron 4 periodistas, que
aportaron con su conocimiento para tener un analisis méas detallado de esta problematica.

Se observé que los periodistas han adaptado sus estrategias de cobertura a esta era digital,
y dan uso de las redes sociales como un medio para poder informar a la audiencia de manera
instantanea sobre eventos en tiempo real, vemos como (Zambrano, 2022) menciona que la
plataforma "X" ha revolucionado la forma en la que transmite informacién para la audiencia, esto
ayuda a tener noticas de forma inmediata, de esta manera la audiencia logra crear un vinculo con

el periodista intercambio ideas y analisis sobre el deporte.

En el articulo de Barrera y Ochoa (2023) que abarca la transformacion del periodismo
deportivo en Cuenca a raiz de la pandemia del COVID 19, al igual que este estudio se utiliz6 una
metodologia cualitativa, con el objetivo de comprender como los periodistas se adaptaron a la
digitalizacion. En este trabajo de investigacion se pudo observar que se han sabido adaptar a las
nuevas tendencias tecnoldgicas para aprovechar al maximo las plataformas digitales. Esto incluye
el uso de herramientas de monitoreo de noticias en tiempo real, la creacién de alertas y
notificaciones para informar a la audiencia de manera inmediata y la verificacion de fuentes para
ofrecer informacidn precisa y confiable.

En el analisis de los resultados obtenidos a través de las entrevistas realizadas a periodistas

deportivos, se identificaron diversas dimensiones clave que reflejan la evolucion del periodismo
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deportivo en la era digital. Uno de los aspectos destacados fue la importancia de la intervencion
activa del periodismo deportivo en cuestiones sociales y politicas, como la igualdad de género en
el deporte y el impacto econémico de los eventos deportivos. Los participantes resaltaron la
influencia significativa que esta dimension puede tener en la percepcién de la audiencia, al mostrar
la interconexion entre el deporte y la sociedad.

Asimismo, se observo que el principio de vigilancia es fundamental para garantizar la
integridad y la ética en la cobertura de eventos deportivos. Los periodistas enfatizaron la
importancia de verificar la veracidad de la informacion, mantener una actitud critica hacia las
fuentes y ser transparentes en la presentacion de los hechos para preservar la credibilidad del
periodismo deportivo.

En cuanto a las estrategias de aprendizaje facilitador, los participantes destacaron la
importancia de simplificar conceptos técnicos, proporcionar ejemplos claros y fomentar la
interaccion con la audiencia para mejorar la comprensién y el conocimiento. Se resaltd la
necesidad de hacer que el contenido sea accesible y estimulante para todos los espectadores,
promoviendo asi una mayor participacion.

Ademas, se discutio el papel del periodismo deportivo como servicio para satisfacer las
necesidades informativas y de entretenimiento de la audiencia. Los periodistas consideraron que
proporcionar una cobertura exhaustiva, imparcial y variada de eventos deportivos es esencial para

cumplir con este rol de servicio y mantener el interés de los seguidores.

4.2. Discusion

Discusidn de datos de los periodistas sobre Periodismo Deportivo
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Los periodistas entrevistados comparten una perspectiva multifacética sobre el papel del
periodismo deportivo en la sociedad contemporanea. La dimension de intervencion se destaca
como un elemento fundamental en todas las discusiones. Todos los periodistas reconocen el poder
del periodismo deportivo para influir en cuestiones sociales y politicas, al exponer y analizar temas
gue van mas alla de los resultados y desempefios deportivos. Desde la vision de cada periodista, la
intervencion implica generar conciencia sobre aspectos como la igualdad de género, la equidad, la
inclusién y la justicia en el deporte, y al hacerlo, promover un cambio positivo en la sociedad.

El principio de vigilancia también emerge como una preocupacion compartida entre los
periodistas. Todos coinciden en que es fundamental para garantizar la integridad y la ética en la
cobertura de eventos deportivos. Estar atento a posibles casos de corrupcién, abusos o
comportamientos poco éticos es una responsabilidad que cada periodista asume para preservar la
credibilidad del periodismo deportivo y mantener la confianza del publico en su labor periodistica.

En cuanto a la facilitacion del aprendizaje, los periodistas adoptan estrategias para hacer
que la informacion deportiva sea accesible y comprensible para la audiencia. Simplificar conceptos
complejos, proporcionar ejemplos practicos y fomentar la interaccion con la audiencia son
métodos empleados para aumentar el conocimiento y el interés en el deporte, fortaleciendo asi la
conexion entre los periodistas y su audiencia.

El papel de servicio del periodismo deportivo también es resaltado por todos los
entrevistados. Consideran que satisfacer las necesidades informativas y de entretenimiento de la
audiencia es crucial, ofreciendo una cobertura exhaustiva y variada de eventos deportivos, asi
como andlisis profundos y contenido educativo para mantener a la audiencia informada,

comprometida y entretenida.
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La dimension de info-entrenamiento es otra area en la que los periodistas convergen en su
enfoque. Todos reconocen la importancia de proporcionar informacion educativa y perspectivas
analiticas a la audiencia, enriqueciendo su comprension del deporte y sus implicaciones. Al educar
a la audiencia sobre aspectos técnicos, tacticos y culturales del deporte, los periodistas buscan
promover una mayor apreciacion y conocimiento del mismo.

Finalmente, la dimension civica del periodismo deportivo también es abordada por todos
los entrevistados. Destacan el papel del deporte como agente de cambio social y promotor de
valores civicos, analizando como puede influir en la inclusion, la diversidad y el desarrollo
comunitario. Al fomentar la participacion activa de la audiencia en temas sociales mas amplios
relacionados con el deporte, los periodistas buscan contribuir a una sociedad méas cohesionada y
justa. En resumen, estas discusiones ilustran la diversidad de enfoques y la profundidad de
consideraciones que los periodistas aplican en su trabajo dentro del ambito del periodismo
deportivo.

Discusion de datos de los periodistas sobre Era Digital

En el ambito del periodismo deportivo en la era digital, los entrevistados coinciden en
destacar la notable evolucion del compromiso profesional, marcada por una mayor interaccion y
proximidad con la audiencia gracias al impacto de las nuevas tecnologias. Esta transformacion ha
fortalecido la relacion entre periodistas y aficionados, exigiendo una adaptacion constante para
satisfacer las demandas cambiantes y ofrecer contenido mas personalizado y relevante. La
inmediatez de la informacién y la capacidad de llegar a audiencias globales han revolucionado la
dindmica de compromiso, impulsando a los periodistas a mantenerse actualizados y adaptar sus

practicas a las plataformas y preferencias de los usuarios.
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En cuanto a la incorporacidn de recursos digitales en la practica periodistica deportiva, se
observa un consenso entre los entrevistados sobre la diversificacion de herramientas utilizadas
para mejorar la calidad y relevancia del contenido. Desde el uso de andlisis avanzados hasta la
produccién de contenido multimedia interactivo, cada recurso digital se emplea estratégicamente
para ofrecer una experiencia informativa enriquecedora y mantenerse a la vanguardia de la
informacion deportiva. La implementacion de herramientas como realidad aumentada, podcasts y
aplicaciones moviles amplia la capacidad de proporcionar contenido innovador y atractivo que
resuene con la audiencia digital actual.

En lo referente a la pedagogia digital, los periodistas destacan su papel crucial para hacer
que la informacion deportiva sea mas accesible y comprensible en el entorno digital. Utilizan una
variedad de técnicas, como la narracion visual, la gamificacion y la creacion de contenido
educativo interactivo, para transmitir conceptos complejos de manera clara y atractiva. Ademas,
fomentan la participacién activa de la audiencia a traves de diversas formas de interaccion en linea,
promoviendo un aprendizaje activo y una mayor retencién de la informacion.

En la evaluacién del impacto del trabajo periodistico deportivo en el &mbito digital, se
priorizan métricas como la tasa de participacion en redes sociales, el trafico y la retencion en el
sitio web, asi como la retroalimentacién directa de la audiencia. Estos indicadores proporcionan
una vision completa del compromiso y la satisfaccién del usuario, permitiendo ajustar
continuamente el enfoque periodistico para satisfacer las necesidades y expectativas de la
audiencia digital. En resumen, la era digital ha traido consigo una nueva era de compromiso,
innovacion y adaptacion en el periodismo deportivo, donde la interaccion con la audiencia y la
calidad del contenido son clave para el éxito en este entorno dinamico y competitivo.

Discusidn de datos de los periodistas sobre Estrategias de Cobertura
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La integracion de las redes sociales en las estrategias de cobertura periodistica deportiva
es un tema recurrente entre los entrevistados. Todos coinciden en que las redes sociales son
herramientas fundamentales para aumentar la interaccion y la participacion de la audiencia. Desde
compartir noticias al instante hasta promover debates y encuestas sobre temas relevantes, las redes
sociales proporcionan un espacio vital donde la audiencia puede conectarse directamente con el
equipo periodistico y sentirse parte de la conversacion en tiempo real. Ademas, el ofrecimiento de
contenido exclusivo, como entrevistas en vivo y analisis instantaneo, contribuye a fortalecer el
compromiso Y la fidelidad de los seguidores.

En lo que respecta al acceso instantaneo a noticias, los periodistas han adaptado sus
practicas para satisfacer la demanda de informacion rapida en la era digital. Utilizan herramientas
de monitoreo de noticias en tiempo real y colaboran estrechamente con equipos multidisciplinarios
para agilizar la produccion de contenido. La clave esta en anticiparse a los eventos y reaccionar
con rapidez, priorizando la verificacidn de fuentes para ofrecer informacion precisa y confiable en
el momento oportuno. Este enfoque garantiza que los periodistas deportivos se mantengan
relevantes y mantengan la confianza de su audiencia en un entorno de informacion en constante
evolucion.

El enfoque en tiempo real es otro aspecto crucial en la cobertura de eventos deportivos.
Los periodistas buscan crear una experiencia inmersiva para la audiencia, utilizando herramientas
de transmision en vivo y actualizaciones constantes en redes sociales para ofrecer informacion
actualizada al momento. Este enfoque no solo mantiene a la audiencia actualizada durante los
acontecimientos, sino que también fomenta su participacién activa mediante encuestas en vivo,
preguntas interactivas y comentarios en tiempo real. La combinacion de estas estrategias crea una

experiencia dinamica y participativa que aumenta el compromiso y la satisfaccion de la audiencia.
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En resumen, la integracion de las redes sociales, el acceso instantaneo a noticias y el enfoque en
tiempo real son elementos esenciales para el éxito de las estrategias de cobertura periodistica
deportiva en la era digital.

Discusion de datos de los periodistas sobre Modelos de Negocio

La discusion en torno a los modelos de negocio en el periodismo deportivo revela una
diversidad de enfoques estratégicos para generar ingresos sostenibles en la era digital. Los
periodistas entrevistados destacan la importancia del modelo de suscripciones como una via clave
para garantizar la estabilidad financiera de los medios. A través de la oferta de contenido exclusivo
y la implementacion de planes de suscripcion flexibles y atractivos, buscan proporcionar un valor
real que motive a los usuarios a pagar por acceso premium. Ademas, la diversificacion de los
programas de membresia con beneficios adicionales, como descuentos en mercancia deportiva y
acceso prioritario a eventos en vivo, ha demostrado ser una estrategia efectiva para construir una
comunidad comprometida de seguidores y aumentar los ingresos.

En cuanto a la estrategia de cesion de trafico, los periodistas reconocen su utilidad para
dirigir audiencia hacia sus plataformas digitales y maximizar la visibilidad. A través de
colaboraciones estratégicas con otros medios deportivos y sitios web relevantes, asi como el uso
de técnicas de SEO y publicidad dirigida, buscan ampliar su alcance y captar la atencién de una
audiencia mas amplia y diversa. Sin embargo, mantienen un control cuidadoso sobre la calidad del
contenido compartido para preservar la integridad de su marca.

La evolucion del enfoque en publicidad refleja una tendencia hacia la personalizacion y la
integracion fluida con el contenido. Los periodistas priorizan la creacion de campafias publicitarias
no intrusivas que complementen la experiencia del usuario, utilizando tecnologias de

segmentacion avanzada para ofrecer anuncios relevantes y limitando la frecuencia de los anuncios
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para mantener una experiencia de usuario éptima. Este enfoque equilibra la rentabilidad con la
satisfaccion del usuario, asegurando que la plataforma continle siendo atractiva para los
anunciantes sin comprometer la experiencia del usuario.

En cuanto a las vias de financiacion més efectivas, se destaca la importancia de la
diversificacion de fuentes de ingresos. Los modelos de suscripcién, la publicidad digital, los
patrocinios y los eventos deportivos son considerados como vias clave para garantizar la
estabilidad financiera a largo plazo. Los periodistas han ajustado sus enfoques adoptando
estrategias integrales que aprovechan estas vias de financiacién de manera estratégica, lo que les
permite adaptarse de manera efectiva a las cambiantes condiciones del mercado y mantener la

viabilidad econdmica de sus medios en un entorno digital en constante evolucién.
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CAPITULO V.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.
5.1. Conclusiones

Se ha observado una amplia diversidad en las practicas de periodismo deportivo en la era
digital, con una notable integracion de plataformas digitales para la cobertura de eventos
deportivos. La calidad de la cobertura varia, pero en general, se ha observado un esfuerzo por
mantener altos estandares periodisticos y adaptarse a las demandas de una audiencia cada vez mas
digital. La interaccién con la audiencia también ha sido un foco importante, con un énfasis en la
participacion activa y la retroalimentacidn constante.

La literatura académica y las tendencias actuales en el periodismo deportivo han destacado
la importancia de las teorias comunicativas, la influencia de las redes sociales y la participacién
activa de la audiencia. Se ha observado un cambio significativo hacia modelos de negocio
emergentes, como las suscripciones y la publicidad digital, como resultado de la evolucion del
entorno digital.

Los nuevos modelos de negocio en el periodismo deportivo, como las suscripciones y la
publicidad digital, han demostrado ser viables y efectivos en la era digital. Sin embargo, también
se ha reconocido la necesidad de estrategias innovadoras que puedan adaptarse a las demandas
cambiantes del entorno digital. Esto incluye una mayor personalizacién del contenido, una mayor
interaccion con la audiencia y una diversificacion de las fuentes de ingresos para garantizar la
sostenibilidad a largo plazo.

5.2. Recomendaciones

Se recomienda mejorar la calidad y diversificar la cobertura digital ya que es fundamental

que los medios de comunicacion deportivos se esfuercen por mantener altos estandares de calidad

en su cobertura digital. Esto incluye la verificacion de hechos, la precision en la informacion y la
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presentacion de analisis profundos. Ademas, se recomienda diversificar la cobertura para incluir
una amplia gama de deportes y eventos, asi como explorar formatos multimedia innovadores para
llegar a una audiencia mas amplia y diversa.

Se sugiere fortalecer la interaccién con la audiencia, debido a que los medios de
comunicacion deportivos deben priorizar la interaccion con la audiencia en todas las plataformas
digitales. Esto implica responder activamente a los comentarios y preguntas de los seguidores,
promover debates y encuestas sobre temas relevantes y ofrecer contenido exclusivo para
suscriptores. Ademas, se recomienda utilizar las redes sociales como herramienta para involucrar
a la audiencia en la creacion de contenido y generar un sentido de comunidad en torno al medio.

Se recomienda innovar en los modelos de negocio, es crucial que los medios de
comunicacion deportivos exploren y adopten nuevos modelos de negocio que se adapten a las
demandas cambiantes del entorno digital. Esto puede incluir la implementacion de modelos de
suscripcion con contenido premium, la diversificacién de las fuentes de ingresos a traves de
eventos en vivo y la colaboracion con marcas y patrocinadores para crear contenido patrocinado
relevante. Ademas, se recomienda utilizar datos analiticos para comprender mejor el
comportamiento y las preferencias de la audiencia, lo que permitird tomar decisiones mas

informadas sobre estrategias de monetizacion y contenido.
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Anexo 2. Guia de entrevista

Entrevista sobre Periodismo Deportivo:

1.

Intervencionista: ;Como percibe la intervencion activa del periodismo deportivo en
cuestiones sociales o politicas? ;Como cree que esta dimension afecta la percepcién de la
audiencia?

Vigilante: ;Cémo incorpora el principio de vigilancia en su enfoque periodistico
deportivo para garantizar la integridad y la ética en la cobertura de eventos deportivos?
Lear Facilitador: (Como utiliza estrategias de aprendizaje facilitador en la presentacion
de informacion deportiva para mejorar la comprension y el conocimiento de la audiencia?
De Servicio: ¢En qué medida considera gque el periodismo deportivo puede actuar como
un servicio para satisfacer las necesidades informativas y de entretenimiento de la
audiencia?

De Info-entrenamiento: ;Como integra el enfoque de info-entrenamiento en su trabajo
periodistico deportivo para proporcionar informacion educativa y perspectivas analiticas
a la audiencia?

Civico: ¢(Como aborda el periodismo deportivo civico para fomentar la participacion y el
entendimiento de la audiencia en cuestiones sociales mas amplias relacionadas con el

deporte?

Entrevista sobre Era Digital:

1.

Compromiso Profesional: ; Como ve la evolucion del compromiso profesional en el
periodismo deportivo en la era digital? ¢ De qué manera las nuevas tecnologias han

afectado su compromiso con la audiencia?
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2. Recursos Digitales: ;Como ha incorporado y aprovechado los recursos digitales en su
practica periodistica deportiva para mejorar la calidad y la relevancia de su contenido?

3. Pedagogia Digital: ;Cémo utiliza la pedagogia digital para hacer que la informacién
deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital?

4. Evaluacion Digital: ; Como evalUa el impacto de su trabajo periodistico deportivo en el
ambito digital? ;Qué métricas o indicadores considera mas relevantes para medir el éxito
en este contexto?

Entrevista sobre Estrategias de Cobertura:

1. Redes Sociales: ;Cémo integra las redes sociales en sus estrategias de cobertura
periodistica deportiva para aumentar la interaccion y la participacion de la audiencia?

2. Acceso Instantaneo a Noticias: ¢(Como ha adaptado sus practicas para aprovechar el
acceso instantaneo a noticias en la era digital y mantenerse relevante en un entorno de
informacion rapida?

3. Enfoque en Tiempo Real: ;Cémo incorpora el enfoque en tiempo real en la cobertura de
eventos deportivos para mantener a la audiencia actualizada y comprometida durante los
acontecimientos?

Entrevista sobre Modelos de Negocio:

1. Modelo de Suscripciones: ;Como ha implementado o considerado el modelo de
suscripciones en su medio de comunicacion para generar ingresos sostenibles en la era
digital?

2. Cesidn de Trafico: ¢En qué medida ha explorado o utilizado la estrategia de cesion de

trafico para dirigir audiencia hacia su plataforma digital y maximizar la visibilidad?

61



Publicidad: ;Como ha evolucionado su enfoque en la publicidad en el contexto digital del
periodismo deportivo? ;Como equilibra la rentabilidad con la experiencia del usuario?
Vias de Financiacion: ¢Cuales considera que son las vias de financiacion mas efectivas
para el periodismo deportivo en la actualidad, y como ha ajustado su enfoque en funcién

de estas vias?

Resultados de entrevista sobre la variable de Periodismo Deportivo

Periodista 1

1.

Intervencionista: La intervencidn activa del periodismo deportivo en cuestiones sociales
0 politicas es una responsabilidad importante. Creo que esta dimension puede influir
significativamente en la percepcion de la audiencia al mostrar como el deporte y la
sociedad estan interconectados. Al abordar temas como la igualdad de género en el
deporte o el impacto econdémico de los eventos deportivos, podemos generar conciencia y
promover el cambio social.

Vigilante: En mi enfoque periodistico deportivo, el principio de vigilancia es
fundamental para garantizar la integridad y la ética en la cobertura de eventos deportivos.
Esto implica verificar la veracidad de la informacion, mantener una actitud critica hacia
las fuentes y ser transparente en la presentacion de los hechos. Es crucial mantenernos
vigilantes para preservar la credibilidad del periodismo deportivo.

Lear Facilitador: Utilizo estrategias de aprendizaje facilitador en la presentacion de
informacidn deportiva para mejorar la comprensién y el conocimiento de la audiencia.
Esto incluye simplificar conceptos técnicos, proporcionar ejemplos claros y fomentar la
interaccion con la audiencia a través de preguntas y respuestas. Mi objetivo es hacer que

el contenido sea accesible y estimulante para todos los espectadores.
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4. De Servicio: Considero que el periodismo deportivo desempefia un papel importante
como servicio para satisfacer las necesidades informativas y de entretenimiento de la
audiencia. Al proporcionar cobertura exhaustiva, imparcial y variada de eventos
deportivos, asi como analisis experto y contenido relevante, podemos mantener a la
audiencia informada, comprometida y entretenida.

5. De Info-entrenamiento: En mi trabajo periodistico deportivo, integro el enfoque de info-
entrenamiento al proporcionar informacion educativa y perspectivas analiticas a la
audiencia. Esto implica no solo informar sobre los eventos deportivos, sino también
contextualizarlos, ofrecer analisis en profundidad y destacar temas relevantes que puedan
enriquecer el conocimiento de los espectadores sobre el deporte y sus implicaciones.

6. Civico: Abordo el periodismo deportivo civico al destacar la importancia de la
participacion y el entendimiento de la audiencia en cuestiones sociales mas amplias
relacionadas con el deporte. Esto implica no solo informar sobre eventos deportivos, sino
también analizar su impacto en la sociedad y promover la participacion activa de la
audiencia en discusiones sobre temas relevantes.

Periodista 2

1. Intervencionista: Desde mi perspectiva, el periodismo deportivo tiene un impacto
significativo en cuestiones sociales y politicas al exponer y analizar temas que
trascienden el &mbito deportivo. Esta intervencion activa puede influir en la percepcion
de la audiencia al proporcionar un contexto mas amplio sobre como el deporte se
entrelaza con la sociedad y la politica. Al destacar historias de atletas que abogan por
causas sociales o al analizar las implicaciones politicas de eventos deportivos, podemos

generar conciencia y promover el cambio social.
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2. Vigilante: En mi enfoque periodistico deportivo, el principio de vigilancia es
fundamental para garantizar la integridad y la ética en la cobertura de eventos deportivos.
Esto implica estar atento a posibles casos de corrupcion, dopaje, o cualquier otro
comportamiento que pueda comprometer la integridad del deporte. Al mantenernos
vigilantes, podemos cumplir nuestro deber de informar con precision y responsabilidad,
construyendo asi la confianza del publico en nuestra labor periodistica.

3. Lear Facilitador: Utilizo estrategias de aprendizaje facilitador para presentar
informacidn deportiva de manera que sea accesible y comprensible para la audiencia.
Esto implica simplificar conceptos complejos, utilizar ejemplos practicos y fomentar la
interaccion con la audiencia a través de diversas plataformas digitales. Al facilitar el
aprendizaje, podemos aumentar el conocimiento y el interés de la audiencia en el deporte,
fortaleciendo asi nuestra conexion con ellos.

4. De Servicio: Considero que el periodismo deportivo desempefia un papel crucial como
servicio para satisfacer las necesidades informativas y de entretenimiento de la audiencia.
Al ofrecer una cobertura exhaustiva y variada de eventos deportivos, asi como analisis
profundos y contenido educativo, podemos mantener a la audiencia informada y
comprometida. Ademas, al brindar entretenimiento de calidad, podemos crear
experiencias memorables para los aficionados al deporte.

5. De Info-entrenamiento: En mi trabajo periodistico deportivo, integro el enfoque de info-
entrenamiento al proporcionar informacion educativa y perspectivas analiticas a la
audiencia. Esto implica ofrecer analisis detallados, estadisticas relevantes y contextos

histdricos que enriquezcan la comprensién del deporte. Al educar a la audiencia sobre
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aspectos técnicos, tacticos y culturales del deporte, podemos profundizar su apreciacion y
pasion por el mismo.

6. Civico: Abordo el periodismo deportivo civico al resaltar la importancia del deporte
como catalizador de la participacion y el entendimiento en temas sociales mas amplios.
Esto implica analizar como el deporte puede influir en la cohesion social, la identidad
nacional y la inclusion. Al fomentar la discusion y el compromiso civico en torno al
deporte, podemos contribuir a una sociedad mas informada, empaética y cohesionada.

Periodista 3

1. Intervencionista: Considero que el periodismo deportivo tiene un papel fundamental en
la intervencidn activa en cuestiones sociales o politicas. Esta dimension puede afectar la
percepcion de la audiencia al generar conciencia sobre temas relevantes que van mas alla
del &mbito deportivo. Al destacar la importancia de la equidad, la inclusion y la justicia
en el deporte, podemos influir en la opinién pablica y promover un cambio positivo en la
sociedad.

2. Vigilante: En mi enfoque periodistico deportivo, incorporo el principio de vigilancia para
asegurar la integridad y la ética en la cobertura de eventos deportivos. Esto implica estar
atento a posibles casos de corrupcion, abusos o cualquier comportamiento poco ético en
el deporte. Al ser vigilantes, podemos actuar como guardianes de los valores del deporte
y mantener la confianza del pablico en nuestra labor periodistica.

3. Lear Facilitador: Utilizo estrategias de aprendizaje facilitador para presentar
informacidn deportiva de manera que sea comprensible y accesible para la audiencia.
Esto implica explicar conceptos complejos, proporcionar ejemplos practicos y fomentar

la participacion activa de la audiencia en el proceso de aprendizaje. Creo que al facilitar
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el conocimiento deportivo, podemos empoderar a la audiencia y mejorar su apreciacion
del deporte.

4. De Servicio: En mi opinidn, el periodismo deportivo cumple un importante rol de
servicio al satisfacer las necesidades informativas y de entretenimiento de la audiencia.
Al ofrecer cobertura imparcial, relevante y diversa sobre eventos deportivos, asi como
analisis perspicaces y contenido educativo, podemos mantener a la audiencia informada,
comprometida y entretenida con nuestro trabajo periodistico.

5. De Info-entrenamiento: En mi trabajo periodistico deportivo, integro el enfoque de info-
entrenamiento para proporcionar informacion educativa y perspectivas analiticas a la
audiencia. Esto implica ofrecer analisis detallados, estadisticas relevantes y contextos
histdricos que enriquezcan la comprensidn de los espectadores sobre el deporte y sus
implicaciones. Creo que, al educar a la audiencia, podemos promover una mayor
apreciacion y conocimiento del deporte.

6. Civico: Abordo el periodismo deportivo civico al destacar la importancia del deporte
como agente de cambio social y promotor de valores civicos. Esto implica analizar cémo
el deporte puede influir en la sociedad y fomentar la participacion ciudadana en temas
como la inclusién, la diversidad y la justicia social. Creo que al promover la reflexién y el
compromiso civico, podemos contribuir a un deporte mas equitativo y significativo para
todos.

Periodista 4

1. Intervencionista: En mi opinidn, la intervencion activa del periodismo deportivo en
cuestiones sociales o politicas es esencial para generar conciencia 'y promover el cambio.

Al abordar temas como la discriminacién en el deporte, la igualdad de género o la
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corrupcion en las instituciones deportivas, podemos influir en la percepcion de la
audiencia y estimular el debate publico sobre estas cuestiones. Esta dimension afecta la
percepcion de la audiencia al proporcionar un analisis critico y contextualizado que va
mas alla de los resultados deportivos.

Vigilante: En mi enfoque periodistico deportivo, la vigilancia se traduce en estar atento a
cualquier irregularidad o comportamiento antiético en la cobertura de eventos deportivos.
Esto implica investigar a fondo, verificar fuentes y exponer cualquier caso de corrupcion,
dopaje o injusticia en el deporte. Al mantenernos vigilantes, podemos preservar la
integridad del deporte y mantener la confianza del publico en nuestra labor periodistica.
Lear Facilitador: Empleo estrategias de aprendizaje facilitador para hacer que la
informacidn deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia. Esto implica
utilizar un lenguaje claro y sencillo, proporcionar ejemplos relevantes y utilizar recursos
visuales que ayuden a transmitir conceptos complejos. Al facilitar el aprendizaje,
podemos mejorar el conocimiento y la apreciacion del deporte por parte de la audiencia,
fortaleciendo asi nuestra relacion con ellos.

De Servicio: Considero que el periodismo deportivo actiia como un servicio al satisfacer
las necesidades informativas y de entretenimiento de la audiencia. Al ofrecer cobertura en
profundidad, analisis perspicaces y contenido variado sobre eventos deportivos, podemos
mantener a la audiencia informada y comprometida. Ademas, al proporcionar
entretenimiento de calidad, podemos crear experiencias significativas que enriquezcan la
vida de los aficionados al deporte.

De Info-entrenamiento: En mi trabajo periodistico deportivo, integro el enfoque de info-

entrenamiento al proporcionar informacion educativa y perspectivas analiticas a la
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audiencia. Esto implica ofrecer analisis tacticos, técnicos y culturales que enriquezcan la

comprension del deporte. Al educar a la audiencia sobre los aspectos méas profundos del

deporte, podemos aumentar su apreciacion y pasion por el mismo.

6. Civico: Abordo el periodismo deportivo civico al destacar el papel del deporte en la
promocion de valores sociales y la participacion ciudadana. Esto implica analizar como el
deporte puede influir en la inclusion, la diversidad y el desarrollo comunitario. Al resaltar
estas cuestiones, podemos fomentar la participacion activa de la audiencia en temas
sociales mas amplios relacionados con el deporte, contribuyendo asi a una sociedad mas
cohesionada y justa.

Resultados de entrevista sobre la variable de Era Digital

Periodista 1

1. Compromiso Profesional: ;Cdémo ve la evolucion del compromiso profesional en el
periodismo deportivo en la era digital? ¢ De qué manera las nuevas tecnologias han
afectado su compromiso con la audiencia?

La evolucion del compromiso profesional en el periodismo deportivo en la era digital es
un fendmeno fascinante. Las nuevas tecnologias han transformado nuestra relacion con la
audiencia, permitiéndonos una interaccién mas directa y personalizada. Ahora, mas que nunca,
estamos comprometidos a ofrecer contenido relevante, oportuno y atractivo, adaptado a las
plataformas y preferencias de los usuarios. La inmediatez de la informacion y la capacidad de
llegar a audiencias globales son aspectos que han revolucionado nuestro compromiso con los

espectadores.
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2. Recursos Digitales: (Cémo ha incorporado y aprovechado los recursos digitales en
su practica periodistica deportiva para mejorar la calidad y la relevancia de su
contenido?

En mi practica periodistica deportiva, he abrazado plenamente los recursos digitales
como herramientas esenciales para mejorar la calidad y relevancia de mi contenido. Desde la
produccidn de videos en vivo hasta el uso de analisis de datos avanzados, cada recurso digital se
utiliza estratégicamente para enriquecer la experiencia del usuario y mantenernos a la vanguardia
de la informacion deportiva. La adaptabilidad y la innovacion son clave en este proceso, ya que
nos permite ofrecer un contenido mas atractivo y significativo para nuestra audiencia digital.

3. Pedagogia Digital: ¢ Como utiliza la pedagogia digital para hacer que la informacion
deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital?
La pedagogia digital desempefia un papel crucial en mi enfoque para hacer que la

informacidn deportiva sea accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital.
Utilizo técnicas de narraciéon visual, infografias interactivas y contenido multimedia para
transmitir conceptos complejos de manera clara y atractiva. Ademas, fomento la participacion
activa de la audiencia a través de encuestas en linea, debates en redes sociales y sesiones de
preguntas y respuestas en vivo. Este enfoque centrado en el usuario permite una mayor retencion
de informacion y un compromiso mas profundo con el contenido deportivo.

4. Evaluacion Digital: ¢Cémo evalua el impacto de su trabajo periodistico deportivo en
el ambito digital? ¢ Qué métricas o indicadores considera mas relevantes para medir
el éxito en este contexto?

La evaluacién del impacto de mi trabajo periodistico deportivo en el &mbito digital es un

proceso continuo y multifacético. Si bien existen numerosas métricas y indicadores para medir el
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éxito, considero que algunos de los mas relevantes incluyen la tasa de interaccion en redes
sociales, el tiempo de permanencia en el sitio web, la tasa de conversion de usuarios y la
retroalimentacion directa de la audiencia. Estos datos proporcionan una vision holistica del
compromiso Y la satisfaccion del usuario, lo que me permite ajustar y mejorar constantemente mi

enfoque periodistico para satisfacer las necesidades cambiantes de la audiencia digital.

Periodista 2

1. Compromiso Profesional: ;Cdmo ve la evolucion del compromiso profesional en el
periodismo deportivo en la era digital? ; De qué manera las nuevas tecnologias han
afectado su compromiso con la audiencia?

La evolucion del compromiso profesional en el periodismo deportivo durante la era
digital es notable. Las nuevas tecnologias han transformado la forma en que nos relacionamos
con la audiencia, brindandonos la capacidad de interactuar en tiempo real y personalizar el
contenido para satisfacer las demandas cambiantes. Mi compromiso con la audiencia se ha
fortalecido a través de una mayor accesibilidad y una variedad de plataformas digitales que
permiten una conexién mas directa y significativa con los aficionados al deporte en todo el
mundo.

2. Recursos Digitales: (Cémo ha incorporado y aprovechado los recursos digitales en
su practica periodistica deportiva para mejorar la calidad y la relevancia de su
contenido?

En mi practica periodistica deportiva, he adoptado una variedad de recursos digitales para
mejorar la calidad y la relevancia de mi contenido. Desde el uso de analisis avanzados hasta la

produccién de contenido multimedia interactivo, cada recurso digital se utiliza estratégicamente
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para ofrecer una experiencia informativa enriquecedora. La implementacién de herramientas de
realidad aumentada, podcasts y aplicaciones mdéviles ha ampliado nuestra capacidad para
proporcionar contenido innovador y atractivo que resuene con la audiencia digital actual.

3. Pedagogia Digital: ¢ Como utiliza la pedagogia digital para hacer que la informacion
deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital?
La pedagogia digital es fundamental en mi enfoque para hacer que la informacion

deportiva sea accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital. Utilizo técnicas
como la narracién visual, la gamificacion y la creacion de contenido educativo interactivo para
hacer que conceptos complejos sean mas digeribles. Ademas, fomento la participacion activa de
la audiencia a través de foros en linea, sesiones de preguntas y respuestas en vivo y encuestas
interactivas. Esta combinacion de enfoques garantiza que el contenido deportivo sea informativo,
interesante y facilmente comprensible para una amplia gama de espectadores.

4. Evaluacion Digital: ¢Cdmo evalua el impacto de su trabajo periodistico deportivo en
el ambito digital? ¢ Qué métricas o indicadores considera mas relevantes para medir
el éxito en este contexto?

Evaluar el impacto de mi trabajo periodistico deportivo en el &mbito digital es
fundamental para comprender la efectividad de nuestras estrategias y ajustarlas segun sea
necesario. Algunas métricas clave que considero importantes incluyen la tasa de participacion en
redes sociales, la tasa de clics en contenido multimedia, la retencion de usuarios y la
retroalimentacion directa de la audiencia. Estos indicadores nos proporcionan una vision
completa del compromiso y la satisfaccion del usuario, lo que nos permite adaptar continuamente
nuestro enfoque para satisfacer las necesidades y expectativas de la audiencia digital.

Periodista 3
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1. Compromiso Profesional: ;Cdmo ve la evolucion del compromiso profesional en el
periodismo deportivo en la era digital? ;De qué manera las nuevas tecnologias han
afectado su compromiso con la audiencia?

La evolucion del compromiso profesional en el periodismo deportivo en la era digital ha
sido notable. Las nuevas tecnologias han transformado la forma en que nos conectamos con la
audiencia, permitiéndonos ofrecer contenido mas interactivo, personalizado y oportuno. Como
periodista deportivo, mi compromiso con la audiencia se ha fortalecido gracias a herramientas
como las redes sociales, que facilitan la comunicacion directa con los seguidores, y las
plataformas de transmision en vivo, que nos permiten llevar eventos deportivos directamente a
sus dispositivos. Esta conexion instantanea y constante con la audiencia ha elevado la calidad de
nuestra interaccion y ha ampliado nuestro alcance de manera significativa.

2. Recursos Digitales: (Cémo ha incorporado y aprovechado los recursos digitales en
su practica periodistica deportiva para mejorar la calidad y la relevancia de su
contenido?

He integrado una amplia gama de recursos digitales en mi préactica periodistica deportiva
para mejorar la calidad y la relevancia de mi contenido. Esto incluye el uso de herramientas de
analisis de datos para proporcionar estadisticas detalladas, la creacidn de contenido multimedia
como podcasts y videos en linea, y la participacion activa en plataformas de redes sociales para
mantenerme actualizado con las conversaciones y tendencias en tiempo real. Ademas, aprovecho
las oportunidades de colaboracion con otros profesionales y expertos en el campo para
enriguecer mi contenido y ofrecer perspectivas variadas y autorizadas.

3. Pedagogia Digital: ¢ Como utiliza la pedagogia digital para hacer que la informacion

deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital?
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En mi enfoque periodistico deportivo, la pedagogia digital desempefia un papel crucial
para hacer que la informacion deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el
entorno digital. Utilizo una variedad de técnicas, como la creacion de contenido visualmente
atractivo, la segmentacion de la informacion en unidades digeribles y la implementacion de
herramientas interactivas de aprendizaje. Ademas, fomento la participacion de la audiencia a
través de encuestas, cuestionarios y debates en linea, lo que promueve un aprendizaje activo y
una mayor retencion de la informacion.

4. Evaluacion Digital: ¢Cdmo evalua el impacto de su trabajo periodistico deportivo en
el ambito digital? ¢ Qué métricas o indicadores considera mas relevantes para medir
el éxito en este contexto?

Para evaluar el impacto de mi trabajo periodistico deportivo en el ambito digital, empleo
una variedad de métricas y herramientas analiticas. Entre las métricas mas relevantes se
encuentran el alcance y la participacion en las redes sociales, el trafico y la retencion en el sitio
web, y la tasa de conversion de suscriptores o seguidores. Ademas, presto atencién a la
retroalimentacion directa de la audiencia a través de comentarios, reacciones y encuestas. Estos
datos me permiten medir el éxito de mi contenido en linea, identificar areas de mejora y adaptar
mi enfoque para satisfacer las necesidades cambiantes de la audiencia digital.

Periodista 4

1. Compromiso Profesional: ,Cdmo ve la evolucion del compromiso profesional en el
periodismo deportivo en la era digital? ¢ De qué manera las nuevas tecnologias han
afectado su compromiso con la audiencia?

En la era digital, el compromiso profesional en el periodismo deportivo ha evolucionado

hacia una mayor interaccion y proximidad con la audiencia. Las nuevas tecnologias han
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permitido una comunicacién mas directa y rapida, lo que ha fortalecido la relacion entre
periodistas y aficionados. La audiencia espera contenido més personalizado y relevante, lo que
nos desafia a estar siempre actualizados y a adaptarnos a sus necesidades y preferencias.

2. Recursos Digitales: (Cémo ha incorporado y aprovechado los recursos digitales en
su practica periodistica deportiva para mejorar la calidad y la relevancia de su
contenido?

En mi practica periodistica deportiva, aprovecho los recursos digitales de diversas
maneras para mejorar la calidad y relevancia del contenido. Esto incluye el uso de herramientas
de andlisis de datos para ofrecer estadisticas méas detalladas, la produccidn de contenido
multimedia como podcasts y videos para una experiencia mas inmersiva, y la interaccién en
redes sociales para mantenerme conectado con la audiencia y conocer sus intereses en tiempo
real.

3. Pedagogia Digital: ¢ Como utiliza la pedagogia digital para hacer que la informacion
deportiva sea mas accesible y comprensible para la audiencia en el entorno digital?
Empleo estrategias de pedagogia digital para mejorar la accesibilidad y comprension de

la informacion deportiva en el entorno digital. Esto incluye la creacion de contenido interactivo,
como tutoriales y simulaciones, que permiten a la audiencia aprender de manera practica y
participativa. También utilizo la segmentacion de contenido segun el nivel de conocimiento de la
audiencia y la adaptacion de los formatos de presentacion para satisfacer diferentes estilos de
aprendizaje.

4. Evaluacion Digital: ¢Cémo evalUa el impacto de su trabajo periodistico deportivo en
el ambito digital? ¢ Qué métricas o indicadores considera mas relevantes para medir

el éxito en este contexto?
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Para evaluar el impacto de mi trabajo periodistico en el &mbito digital, considero diversas
métricas e indicadores clave. Esto incluye el anélisis del trafico web, la tasa de interaccion en
redes sociales, la cantidad de reproducciones de videos y podcasts, asi como la retroalimentacion
directa de la audiencia a través de comentarios y encuestas. Ademas, considero la tasa de
conversion de seguidores en suscriptores y la retencion de audiencia como indicadores
importantes de éxito en este contexto digital.

Resultados de entrevista sobre la variable de Estrategias de Cobertura

Periodista 1

1. Redes Sociales: ¢ Como integra las redes sociales en sus estrategias de cobertura
periodistica deportiva para aumentar la interaccion y la participacion de la
audiencia?

Las redes sociales son una parte fundamental de mis estrategias de cobertura periodistica
deportiva. Las utilizo para compartir noticias al instante, interactuar con la audiencia en tiempo
real, y promover debates y encuestas sobre temas relevantes. Ademas, aprovecho las plataformas
para ofrecer contenido exclusivo, como entrevistas en vivo o detras de camaras, lo que aumenta
la interaccién y la participacion de los seguidores.

2. Acceso Instantaneo a Noticias: ¢ Como ha adaptado sus practicas para aprovechar el
acceso instantaneo a noticias en la era digital y mantenerse relevante en un entorno
de informacion rapida?

En la era digital, adaptarse al acceso instantaneo a noticias es esencial para mantenerse
relevante. Para ello, he implementado préacticas que priorizan la rapidez y la precision en la
cobertura de eventos deportivos. Esto incluye el uso de herramientas de monitoreo de noticias en

tiempo real, la colaboracion con equipos multidisciplinarios para agilizar la produccién de
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contenido, y la creacion de alertas y notificaciones para informar a la audiencia de manera
inmediata.

3. Enfoque en Tiempo Real: ; Como incorpora el enfoque en tiempo real en la
cobertura de eventos deportivos para mantener a la audiencia actualizada y
comprometida durante los acontecimientos?

Para mantener a la audiencia actualizada y comprometida durante los eventos deportivos,
incorporo un enfoque en tiempo real en mi cobertura. Esto implica utilizar redes sociales y
plataformas de transmision en vivo para ofrecer actualizaciones constantes, comentarios en
directo y analisis instantaneo. Ademas, fomento la interaccion con la audiencia mediante
encuestas, preguntas y respuestas en tiempo real, lo que crea una experiencia mas inmersiva y
participativa para los espectadores.

Periodista 2

1. Redes Sociales: ¢ Como integra las redes sociales en sus estrategias de cobertura
periodistica deportiva para aumentar la interaccion y la participacion de la
audiencia?

Las redes sociales son como el estadio virtual donde se juega la partida de la
interaccion. Las utilizo como un espacio de conversacion en tiempo real, donde los seguidores
pueden sentirse parte del equipo periodistico. Desde encuestas previas al partido hasta
transmisiones en vivo desde el campo, las redes sociales son el canal que conecta a la audiencia
con la emocién del deporte.

2. Acceso Instantaneo a Noticias: ¢Como ha adaptado sus practicas para aprovechar el
acceso instantaneo a noticias en la era digital y mantenerse relevante en un entorno

de informacion rapida?
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En la era de la informacion instantanea, la clave es la anticipacion y la reaccion rapida.
He transformado mis préacticas periodisticas para estar siempre un paso adelante, utilizando
herramientas de alerta de noticias y colaborando estrechamente con fuentes confiables. La
audiencia demanda noticias frescas al instante, y es nuestro deber como periodistas deportivos
proporcionarlas con precision y rapidez.

3. Enfoque en Tiempo Real: ; Como incorpora el enfoque en tiempo real en la
cobertura de eventos deportivos para mantener a la audiencia actualizada y
comprometida durante los acontecimientos?

Durante la cobertura de eventos deportivos, busco crear una experiencia inmersiva para la
audiencia. Desde comentarios en vivo hasta actualizaciones minuto a minuto, mi objetivo es
mantener a los espectadores al borde de sus asientos, haciéndolos sentir como si estuvieran en el
estadio. Ademas, aprovecho las redes sociales para fomentar la interaccion y el debate en tiempo
real, convirtiendo la experiencia de ver el evento en algo interactivo y emocionante.

Periodista 3

1. Redes Sociales: ¢ Como integra las redes sociales en sus estrategias de cobertura
periodistica deportiva para aumentar la interaccion y la participacion de la
audiencia?

Las redes sociales son el escenario donde la audiencia vive el deporte en tiempo real. Mi
enfoque se centra en crear una comunidad comprometida, ofreciendo contenido exclusivo, como
entrevistas en vivo con deportistas y analisis instantaneo. La interaccion es clave; al responder a
los comentarios y preguntas de los seguidores, logramos una experiencia mas inmersiva y

participativa.
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2. Acceso Instantaneo a Noticias: ¢Como ha adaptado sus practicas para aprovechar el
acceso instantaneo a noticias en la era digital y mantenerse relevante en un entorno
de informacion rapida?

En este mundo digital y veloz, la adaptabilidad es fundamental. Me mantengo al tanto de
las tendencias y noticias en tiempo real, utilizando herramientas de monitoreo y colaborando con
equipos multidisciplinarios. Ademas, priorizo la verificacion de fuentes para ofrecer informacion
precisa y confiable en el momento preciso, manteniendo asi la relevancia y credibilidad.

3. Enfoque en Tiempo Real: ; Como incorpora el enfoque en tiempo real en la
cobertura de eventos deportivos para mantener a la audiencia actualizada y
comprometida durante los acontecimientos?

Durante la cobertura de eventos deportivos, mi objetivo es trasladar la emocion del
momento directamente a la pantalla de la audiencia. Utilizo herramientas de transmision en vivo,
comentarios en directo y actualizaciones constantes para mantener a los espectadores inmersos
en la accion. Ademas, fomento la participacion activa de la audiencia mediante encuestas,
preguntas y debates en tiempo real, creando asi una experiencia interactiva y emocionante.

Periodista 4

1. Redes Sociales: ¢ CoOmo integra las redes sociales en sus estrategias de cobertura
periodistica deportiva para aumentar la interaccion y la participacion de la
audiencia?

En mi enfoque, las redes sociales son mas que simples herramientas; las veo como
plataformas para construir comunidades deportivas. Me enfoco en generar contenido especifico

para cada plataforma, desde historias breves en Instagram hasta debates en X y transmisiones en
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vivo en Facebook. Esto permite una interaccion mas personalizada y un mayor compromiso por
parte de la audiencia.

2. Acceso Instantaneo a Noticias: ¢ Como ha adaptado sus practicas para aprovechar el
acceso instantaneo a noticias en la era digital y mantenerse relevante en un entorno
de informacion rapida?

La rapidez y la precision son esenciales en el mundo digital actual. Me mantengo
actualizado mediante el uso de herramientas de monitoreo de noticias y redes sociales, lo que me
permite detectar tendencias y eventos relevantes al instante. Ademas, he desarrollado una red de
fuentes confiables para verificar la informacion y proporcionar actualizaciones precisas y
oportunas a la audiencia, manteniendo asi su confianza y compromiso.

3. Enfoque en Tiempo Real: ; Como incorpora el enfoque en tiempo real en la
cobertura de eventos deportivos para mantener a la audiencia actualizada y
comprometida durante los acontecimientos?

Durante la cobertura de eventos deportivos en tiempo real, mi objetivo es crear una
experiencia inmersiva para la audiencia. Utilizo herramientas de transmision en vivo y
actualizaciones constantes en redes sociales para ofrecer informacién actualizada al momento.
Ademas, fomento la participacion de la audiencia mediante encuestas en vivo, preguntas
interactivas y comentarios en tiempo real, lo que hace que la experiencia sea mas dinamica y
participativa.

Resultados de entrevista sobre la variable de Modelos de Negocio

Periodista 1

79



1. Modelo de Suscripciones: ¢Cémo ha implementado o considerado el modelo de
suscripciones en su medio de comunicacion para generar ingresos sostenibles en la
era digital?

Nuestro enfoque en el modelo de suscripciones se basa en ofrecer contenido exclusivo y
de alta calidad a nuestros suscriptores. Esto incluye acceso a coberturas en profundidad, analisis
detallados y experiencias interactivas. Ademas, hemos desarrollado planes de suscripcion
flexibles y atractivos, adaptados a las preferencias y necesidades de nuestra audiencia. La clave
estd en proporcionar un valor real que motive a los usuarios a pagar por nuestro contenido.

2. Cesion de Trafico: ¢ En qué medida ha explorado o utilizado la estrategia de cesion
de tréafico para dirigir audiencia hacia su plataforma digital y maximizar la
visibilidad?

Hemos adoptado la estrategia de cesion de trafico de manera selectiva y estratégica.
Colaboramos con otras plataformas y medios de comunicacion para compartir contenido
relevante y complementario, lo que nos permite alcanzar nuevas audiencias y aumentar nuestra
visibilidad en el mercado digital. Sin embargo, siempre mantenemos el control sobre nuestra
marca y la calidad del contenido que ofrecemos.

3. Publicidad: ¢ Como ha evolucionado su enfoque en la publicidad en el contexto
digital del periodismo deportivo? ¢ Como equilibra la rentabilidad con la
experiencia del usuario?

En el contexto digital, hemos adoptado un enfoque mas orientado al usuario en nuestra
estrategia publicitaria. Priorizamos la integracion de anuncios nativos y no intrusivos que no
interrumpan la experiencia de lectura o visualizacion del contenido deportivo. Al mismo tiempo,

aprovechamos tecnologias avanzadas de segmentacion y personalizacion para ofrecer anuncios
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relevantes y atractivos para nuestra audiencia. Buscamos un equilibrio entre la rentabilidad
publicitaria y la satisfaccion del usuario para garantizar una experiencia 6ptima en nuestra
plataforma.

4. Vias de Financiacion: ¢Cuales considera que son las vias de financiacion mas
efectivas para el periodismo deportivo en la actualidad, y cdmo ha ajustado su
enfoque en funcion de estas vias?

Las vias de financiacion mas efectivas para el periodismo deportivo en la actualidad
incluyen los modelos de suscripciones, la publicidad digital, las asociaciones y el patrocinio.
Hemos ajustado nuestro enfoque diversificando nuestras fuentes de ingresos y apostando por
estrategias que nos permitan generar ingresos de manera sostenible a largo plazo. Esto implica
una combinacion equilibrada de ingresos directos a través de suscripciones y patrocinios, junto
con ingresos indirectos a traves de publicidad y asociaciones estratégicas.

Periodista 2

1. Modelo de Suscripciones: ¢Cémo ha implementado o considerado el modelo de
suscripciones en su medio de comunicacion para generar ingresos sostenibles en la
era digital?

Nuestra estrategia con el modelo de suscripciones ha sido integral. No solo ofrecemos
acceso premium a contenido exclusivo, sino que también hemos desarrollado programas de
membresia con beneficios adicionales, como descuentos en mercancia deportiva y acceso
prioritario a eventos en vivo. Esta diversificacion nos ha permitido no solo generar ingresos

sostenibles, sino también construir una comunidad comprometida de seguidores.
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2. Cesion de Trafico: ¢ En qué medida ha explorado o utilizado la estrategia de cesion
de tréafico para dirigir audiencia hacia su plataforma digital y maximizar la
visibilidad?

Nuestra estrategia de cesion de trafico se ha centrado en asociaciones estratégicas con
otros medios deportivos y plataformas afines. Esto implica colaboraciones en contenido,
intercambio de enlaces y participacion en redes de contenido para ampliar nuestro alcance y
aumentar la visibilidad de nuestra marca. Al trabajar en colaboracidn con otros actores del sector,
hemos logrado captar la atencidn de una audiencia mas amplia y diversa.

3. Publicidad: ¢ Como ha evolucionado su enfoque en la publicidad en el contexto
digital del periodismo deportivo? ¢ Como equilibra la rentabilidad con la
experiencia del usuario?

Nuestro enfoque en la publicidad ha evolucionado hacia la personalizacion y la
integracion fluida con el contenido. Utilizamos tecnologias de segmentacion avanzada para
ofrecer anuncios relevantes y no intrusivos que complementen la experiencia del usuario.
Ademas, nos aseguramos de mantener un equilibrio entre la rentabilidad y la experiencia del
usuario al limitar la frecuencia de los anuncios y seleccionar cuidadosamente los formatos que no
interrumpan la navegacion del usuario.

4. Vias de Financiacion: ¢Cuales considera que son las vias de financiaciéon mas
efectivas para el periodismo deportivo en la actualidad, y cdmo ha ajustado su
enfoque en funcidn de estas vias?

Las vias de financiacion mas efectivas para el periodismo deportivo incluyen modelos de
suscripcion, patrocinios, eventos en vivo y la venta de productos relacionados con el deporte.

Hemos ajustado nuestro enfogque adoptando un enfoque diversificado que aprovecha estas vias de
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financiacion de manera estratégica. Al tener multiples fuentes de ingresos, podemos mantenernos

financieramente estables y adaptarnos a las tendencias cambiantes del mercado.

Periodista 3

1. Modelo de Suscripciones: ¢Cémo ha implementado o considerado el modelo de
suscripciones en su medio de comunicacion para generar ingresos sostenibles en la
era digital?

Hemos adoptado un enfoque proactivo hacia el modelo de suscripciones, ofreciendo
contenido exclusivo, acceso temprano a eventos deportivos en vivo y descuentos en productos
relacionados con el deporte como parte de nuestros paquetes de suscripcion. Ademas, hemos
implementado una estrategia de marketing digital dirigida para promover nuestras suscripciones,
lo que ha resultado en un aumento constante en nuestra base de suscriptores y en ingresos mas
sostenibles.

2. Cesion de Trafico: ¢En qué medida ha explorado o utilizado la estrategia de cesion
de tréafico para dirigir audiencia hacia su plataforma digital y maximizar la
visibilidad?

Nuestra estrategia de cesion de trafico se ha centrado en colaboraciones estratégicas con
otros medios deportivos y sitios web relevantes. A través de intercambios de contenido,
participacién en redes de contenido y asociaciones con influencers deportivos, hemos logrado
ampliar nuestra audiencia y aumentar la visibilidad de nuestra plataforma digital de manera

significativa.
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3. Publicidad: ¢ Como ha evolucionado su enfoque en la publicidad en el contexto
digital del periodismo deportivo? ¢ Como equilibra la rentabilidad con la
experiencia del usuario?

Nuestro enfoque en la publicidad ha evolucionado hacia la creacion de campaiias
publicitarias mas personalizadas y menos intrusivas. Utilizamos datos de audiencia para
segmentar nuestros anuncios y ofrecer contenido publicitario relevante para cada usuario.
Ademas, nos aseguramos de limitar la cantidad de anuncios mostrados para mantener una
experiencia de usuario éptima sin sacrificar la rentabilidad de nuestra plataforma.

4. Vias de Financiacion: ¢Cuales considera que son las vias de financiacion mas
efectivas para el periodismo deportivo en la actualidad, y cdmo ha ajustado su
enfoque en funcion de estas vias?

Las vias de financiacion mas efectivas para el periodismo deportivo incluyen los ingresos
por suscripciones, la publicidad digital, los patrocinios y la organizacién de eventos deportivos.
Hemos ajustado nuestro enfogque adoptando un enfoque integral que combina maltiples fuentes
de ingresos. Esto nos ha permitido diversificar nuestros ingresos y adaptarnos de manera efectiva
a las cambiantes condiciones del mercado.

Periodista 4

1. Modelo de Suscripciones: ¢Cdémo ha implementado o considerado el modelo de
suscripciones en su medio de comunicacion para generar ingresos sostenibles en la
era digital?

Nuestra estrategia de modelo de suscripciones se enfoca en ofrecer paquetes
personalizados que incluyan acceso a contenido exclusivo, como entrevistas con deportistas

destacados, analisis en profundidad y acceso a eventos en vivo. Ademas, hemos desarrollado una
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interfaz facil de usar y hemos invertido en marketing dirigido para atraer nuevos suscriptores y
retener a los existentes.

2. Cesion de Trafico: ¢ En qué medida ha explorado o utilizado la estrategia de cesion
de tréafico para dirigir audiencia hacia su plataforma digital y maximizar la
visibilidad?

Hemos establecido asociaciones estratégicas con otros sitios web deportivos y
plataformas de redes sociales para compartir contenido de forma mutua y ampliar nuestro
alcance. También hemos utilizado técnicas de SEO para mejorar nuestra visibilidad en los
motores de busqueda y hemos invertido en publicidad dirigida para atraer trafico cualificado a
nuestra plataforma digital.

3. Publicidad: Pregunta: ;Cémo ha evolucionado su enfoque en la publicidad en el
contexto digital del periodismo deportivo? ¢ Como equilibra la rentabilidad con la
experiencia del usuario?

Hemos evolucionado hacia un enfoque mas orientado al usuario, priorizando la
relevancia y la calidad del contenido publicitario para garantizar una experiencia positiva para el
usuario. Ademas, hemos diversificado nuestros formatos publicitarios, incluyendo anuncios
nativos, patrocinios de contenido y publicidad contextualizada. Esto nos ha permitido mantener
un equilibrio entre la rentabilidad y la satisfaccién del usuario, aumentando nuestros ingresos

publicitarios sin comprometer la experiencia del usuario.
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