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CAPITULO I 

1. CAMPO CONTEXTUAL PROBLEMÁTICO 

1.1. Contextos nacional, regional, local e internacional  

1.1.1. Análisis del contexto nacional 

Ecuador ofrece a los turistas un impresionante atractivo conformado por 

diversidad de montañas, vegetación, fauna y ecosistemas para explorar. A tan 

sólo un día de viaje desde Quito, se pueden encontrar picos y glaciares 

superiores a los cinco mil metros, visitar la selva amazónica, las playas de la 

Costa y los bosques nublados del subtropical. 

 

Los altos picos andinos de Ecuador pueden ser escalados mediante técnicas 

relativamente sencillas. Los cuatro volcanes clásicos en los que los deportistas 

realizan escalada son: Chimborazo, Cotopaxi, Cayambe y Tungurahua. Los 

montañistas más experimentados prefieren picos más complicados y remotos, 

como Anti Sana, Altar e Iliniza Sur, o también rutas alternas de los volcanes 

mencionados. 

 

Para quienes se interesan por la caminata o tracking, hay un gran número de 

excelentes expediciones que se pueden realizar a través del páramo andino. 

Los paseos más populares son el de El Cóndor, que pasa por los nevados Anti 

sana, Sincholagua y Cotopaxi, y el de Inga pirca que recorre el llamado 
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camino del inca hacia las ruinas incaicas más importantes de Ecuador. Existen 

algunas rutas en la Costa y en el Oriente, pero es mejor si se contratan los 

servicios de un guía, ya que es muy fácil perderse y muchas veces hay que 

atravesar propiedades privadas o pertenecientes a alguna comunidad. 

 

Ecuador se encuentra ubicado en el noreste de América del Sur, atravesado 

por la línea ecuatorial que hace que su territorio se encuentre dividido entre 

dos hemisferios: Norte y Sur, otorgándole así una posición única en el mundo. 

Las cuatro regiones naturales: Costa, Sierra, Oriente y Región Insular. 

 

Las islas Galápagos son un destino de buceo único e incomparable pero 

relativamente nuevo para muchos aficionados a este deporte, pues no tienen 

arrecifes de coral como atracción principal, sino una mezcla única de animales 

marinos una de cada cuatro especies es endémica del archipiélago. En el 

archipiélago de Galápagos es posible bucear en compañía de tortugas marinas, 

manta rayas, pingüinos, leones marinos, delfines y numerosas especies de 

tiburones, incluyendo tiburones martillo y ballenas.  

 

También hay cientos de especies de peces tropicales. 

 

Ecuador ofrece al ciclista deportivo varias rutas para explorar. Los Andes 

forman un escenario de grandes descensos verticales y de exigentes ascensos. 

Se pueden encontrar caídas de tres mil m, en un sólo día, en varios lugares del 

país. 

 

Ecuador es el lugar donde nace la mayor parte de los afluentes del río 

Amazonas, en comparación con otros espacios geográficos. También hay una 
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excelente accesibilidad y posibilidades para remar a través de los ríos de la 

selva amazónica, es por eso que en Ecuador existe uno de los mejores 

escenarios mundiales para practicar canotaje rafting. 

 

El turismo es un factor realmente importante para el desarrollo social, 

económico y cultural, dada la diversidad de actividades favorable que trae en 

la economía del país. 

 

Es un instrumento generador de divisas, al ser una actividad que canaliza una 

inversión para producir un esparcimiento económico general; generando así 

mismo un mercado de empleos diversificados con una inversión relativamente 

baja en comparación con otros sectores de la economía; genera una balanza de 

pagos favorable y sobre todo desarrolla las actividades económicas locales y 

nacionales. 

 

El Ecuador ocupa la cuarta posición de diversidad de aves en el mundo, con 

mil quinientos cincuenta y nueve especies registradas y distribuidas en sus 

cuatro regiones "El Parque Nacional Machalilla", alberga cerca del dieciséis 

por Ciento del total de las aves del país.  

 

Una vegetación xerofítica predomina en gran parte de la Parroquia, con 

matorrales espinosos y bosque seco, salvo en las alturas donde existe bosque 

de garúa. Salango, sin embargo, se ve rodeada de densa vegetación herbácea y 

arbustiva de apariencia muy verde y florecida, tiene vegetación ripiará a 

orillas de un pequeño río permanente aunque interrumpido, flora original de 

playa, y cuenta en las partes elevadas con bosque de transición y bosque 

húmedo. La regeneración natural procede rápido en partes alteradas. La 
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Comuna de Salango de manera general demuestra alta diversidad botánica en 

sus numerosas formaciones vegetales, y una correspondiente riqueza 

faunística en cuanto a invertebrados, anfibios, reptiles, aves y mamíferos.  

 

Estos exuberantes recursos renovables naturales, los cuales contrastan con la 

parte norte de la región, además de tener mucha importancia ecológica 

protección de suelos, regulación del ciclo hídrico, hábitat para fauna nativa 

son una prometedora fuente de ingresos para la Comuna. Un buen manejo 

sustentable de la flora y fauna ofrecerá seguridad y estabilidad económicas 

para el futuro. La presente propuesta busca conservar y fomentar esa 

biodiversidad natural y los hermosos paisajes silvestres, mediante un 

programa comunal integral destinado al ecoturismo, investigación científica, 

educación ambiental y otros proyectos de uso sostenible de los recursos 

naturales disponibles. 

 

Nuestro país cuenta con muchísima diversidad y una gran belleza gracias a los 

grandes contrastes que hay siendo un país pequeño. Tiene cuatro grandes 

zonas naturales y muchísimas especies de flora y fauna, una maravilla si te 

gusta el ecoturismo, algo que triunfa en el país ya que puedes recorrer a fondo 

la naturaleza de todos los lugares naturales más importantes y disfrutar con su 

belleza. Una de las zonas más importantes es la región amazónica, conocida 

por los ecuatorianos como “El Oriente”.  

 

En tu viaje a Ecuador puedes disfrutar de increíbles paisajes plagados de 

plantas, aves e insectos, así como de una gran riqueza cultural que está viva en 

multitud de ciudades. La ciudad más importante del país es Quito, la capital. 

Allí está la reserva más importante de aves de Ecuador y también un volcán ya 
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extinguido que es único en su clase, lo que hace que genere un paisaje 

incomparable y que puedes disfrutar desde un espectacular mirador y hacer 

fotografías que nada tendrán que envidiar a las miles de postales que podrás 

ver en cualquier tienda o por internet.  

 

En Cotopaxi puedes visitar un Parque Nacional que también protege un 

volcán, que lleva su mismo nombre, y que tiene unos cinco mil novecientos  

metros de altura. Hay también un bosque muy frondoso con una muy variada 

vegetación y varias reservas animales. Por último, en Morona Santiago tienes 

también otro lugar natural espectacular, el Parque Nacional del Cóndor, un 

increíbles lugar con miles de metros cuadrados de zonas verdes y también con 

muchas especies animales.  

 

Sin duda que si te gusta el turismo Natural en Ecuador podrás encontrar 

multitud de lugares para disfrutar en plena naturaleza, ya que hay muchos 

lugares en donde podrás realizar acampadas, senderismo, ciclismo, escalada y 

un montón de deportes más que te harán estar en contacto con la naturaleza. 

 

En cuanto a la cultura es realmente el radio dentro del campo de la acción de 

la empresa turística. Cultura es el término que determina el imán que posee las 

regiones nacionales para el Sin duda es el país de la mega diversidad y 

posiblemente uno de los más ricos del planeta, pues gracias a sus grandes 

contrastes, en su pequeño territorio conjuga cuatro regiones naturales que 

ofrecen una inmensidad de suelos, climas, montañas, páramos, playas, islas y 

selva, que a la vez constituyen el hogar de miles de especies de flora y fauna.  

Pero Ecuador no sólo es rico en naturaleza también es rico en su gente, pues 



6 

 

su territorio es padre de catorce nacionalidades indígenas con costumbres, 

idiomas y tradiciones múltiples. 

 

Importancia Sector Turístico, se trata de convertir al turismo en el principal 

eje dinamizador de la economía ecuatoriana para satisfacer la demanda 

turística, generar divisas y contribuir a la concreción del ocio y el buen vivir. 

En el nivel micro, se pretende que las políticas de turismo aseguren 

actividades económicas viables a largo plazo con beneficios socioeconómicos 

bien distribuidos entre las comunidades de base local; destacando el acceso al 

empleo digno, la inclusión económica y social y el respeto al patrimonio 

cultural y natural.  

 

Entonces generalizando el turismo es la industria del futuro de todos aquellos 

países y especialmente en todos y cada  uno de los rincones que tiene nuestro 

querido país como lo es el Ecuador que se encuentra en vías de desarrollo en 

cuanto al turismo para poder aprovechar al máximo los recursos que posee 

nuestro país a nivel nacional e internacional. 

 

Las playas de Ecuador están al alcance del turista nacional y extranjero. Puede 

escoger planes individuales o programas combinados para disfrutar a lo largo 

del Ecuador de hermosas playas, entre otras, Jambelí, Salinas, Montañita, 

Puerto López, Manta, Crucita, Bahía de Caráquez, San Vicente, Canoa, 

Pedernales, Cojimíes, Atácames, Tonsupa, Las Peñas; escoja su playa 

preferida de Sur a Norte, el Ecuador se da el lujo de contar con infinidad de 

playas, desde la provincia de El Oro con su hermosa islas de Jambelí; 

continuando por Santa Elena, su principal atractivo es Salinas con una 

infraestructura hotelera de muy alta calidad y ofrece todo tipo de servicios, 
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aquí tiene la oportunidad de practicar deportes como la pesca deportiva, el 

surf, wind surf, el sky acuático y velerismo. Asimismo son famosas las 

celebraciones de fin de año en el balneario contiguo de Montañita; luego está 

la provincia del Guayas con su playa General Villamil, visitada por los 

habitantes de Guayaquil; más al norte en la zona central playera del Ecuador 

se encuentra la provincia de Manabí con múltiples y hermosas playas como las 

de Manta, Puerto López en el Parque Nacional Machalilla desde donde se 

realizan recorridos playeros por la Ruta del Sol o navegaciones hasta la isla de 

La Plata para avistar la danza de las ballenas Jorobadas. 

 

En el extremo norte se encuentra la provincia verde de Esmeraldas, 

igualmente con amplias y variadas playas que son el deleite especialmente de 

los visitantes provenientes de la ciudad de Quito, los cuales tienen como su 

segundo hogar a las playas de Tonsupa y Atácames, o Las Peñas para los 

visitantes de Imbabura y Carchi, así como de visitantes colombianos. 

 

También hay Turismo Interno, el cual viaja por vacaciones un veinte cuatro 

por ciento o por negocios o trabajo el sesenta y dos por ciento. En cuanto al 

ecoturismo, el Ecuador ofrece muchas opciones debido a su gran variedad de 

condiciones ambientales, lo que genera una impresionante diversidad de 

hábitats y tipos de vegetación. Así es cierto que el turismo genera empleo, 

pero en muchas ocasiones para la población local es un empleo estacional y 

poco cualificado.  

 

La actividad turística que se desarrolla a nivel nacional concentra sus 

esfuerzos en convencer a la mayoría de los ecuatorianos viajar y conocer los 

atractivos que poseen las veinte cuatro provincias del país, esto es un claro 

http://www.monografias.com/trabajos15/plan-negocio/plan-negocio.shtml
http://www.monografias.com/trabajos34/el-trabajo/el-trabajo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos27/ecoturismo/ecoturismo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos30/vegetacion-hidrografia/vegetacion-hidrografia.shtml
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ejemplo de la coexistencia de políticas globales y locales, que se configuran 

como una actividad de índole universal y global pero de injerencia local. Las 

comunidades conforme a sus condiciones socioculturales, naturales y sus 

políticas institucionales, ofrecen toda una gama de recursos turísticos que les 

permiten ingresar en los contextos regionales, nacionales e internacionales. 

 

Los gobiernos municipales en este sentido son instituciones importantes 

dentro del desarrollo turístico de sus cantones, pues son actores claves en los 

procesos de desarrollo local, adquieren importancia estratégica para el 

conocimiento de los recursos turísticos locales y la generación de instancias de 

promoción, este punto es de gran importancia pues ellos son los responsables 

de la promoción y difusión de estos recursos. 

 

Las estrategias de desarrollo local reconocen en la actividad turística un 

elemento importante para la determinación de potenciales locales de 

desarrollo y se ha apostado en esta actividad como un ancla del desarrollo 

local; generador de riqueza, si se realizan las inversiones que se necesitan para 

que esta actividad se desarrolle. El abordaje integral que posibilita el 

desarrollo local sustentable permite considerar además de la dimensión 

económica y social, la dimensión histórica cultural, la dimensión institucional 

y la dimensión ambiental.  

 

El desarrollo turístico de los cantones y provincias del país debería ser 

producto no solo de la inversión económica, sino también de la inversión 

educativa, formativa y vocacional. Las deficiencias  en servicio al cliente, 

baterías básicas sanitarias, infraestructuras de comunicación, cultura de aseo, 

preparación y condimentación de alimentos, módulos de información, 
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orientación vocacional y administración básica, son sólo algunos elementos 

que juegan un papel fundamental, a la hora de enfocar una campaña o 

estrategia para Nuestro país por medio del Ministerio de Turismo, Gobiernos 

Provinciales, Municipios y Juntas Parroquiales, están uniendo esfuerzos para 

fomentar el turismo y hacer de éste  una política de estado, explotando y 

dando a conocer al turista las riquezas que posee cada rincón del Ecuador, 

creando estrategias que cautiven y encanten al turista local, nacional e 

internacional. Y así consolidar a la industria turística como fuente generadora 

de ingresos. 

 

Muchos gobiernos locales quieren ver resultados inmediatos con una inversión 

mínima en promoción, cosa tan inexacta, ya que ningún negocio por más 

rentable que parezca, arroja resultados inmediatos, peor aún la inversión en 

promoción turística, esta debe ser constante para obtener el éxito deseado, 

como todo en la vida, la constancia, el esfuerzo y el trabajo en esta materia 

logrará que en pocos años el turismo se convierta en la primera fuente de 

ingresos del país y de los cantones que conforman la república del Ecuador. 

 

1.1.2. ANALISIS DEL CONTEXTO REGIONAL 

Este territorio está formado por llanuras fértiles, colinas, cuencas 

sedimentarias y elevaciones de poca altitud. Por su territorio corren ríos que 

parten desde los Andes hasta llegar al Océano Pacífico. Sus cinco provincias 

cuentan con playas y balnearios muy atractivos para el turista. Se destacan las 

de Esmeraldas, Manabí y Guayas. En esta zona se encuentra la red fluvial más 

extensa del país. Se trata de la Cuenca del río Guayas, que tiene cerca de doce 

afluentes junto a las poblaciones de Daule, Babahoyo, Macul, Puca, Paján y 

colimes.  
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En el litoral ecuatoriano se encuentran cinco: Esmeraldas, Manabí, Guayas, 

Los Ríos y El Oro de las veinte dos provincias del país. De norte a sur 

presenta hermosas playas que ofrecen descanso y diversión, y cuentan con una 

importante Infraestructura hotelera.  

 

Esta región se caracteriza por un clima cálido y seco al sur, y tropical húmedo 

al norte. Varios Parques Nacionales son los que forman parte de esta región, 

entre los cuales destacamos el Parque Nacional Machalilla y Manglares-

Churute, los cuales ofrecen la posibilidad de realizar ecoturismo. En 

Guayaquil, el puerto principal, se encuentra el aeropuerto internacional José 

Joaquín Olmedo, también el puerto de Manta   con un reciente desarrollo 

turístico en la ciudad y sus alrededores. Zonas bananeras, cacaoteras, 

camaroneras y otras que contribuyen fuente de un pujante desarrollo para el 

país. 

 

La llamada Costa Azul ecuatoriana ofrece hermosos balnearios con 

extraordinarias playas, límpidas arenas y brillante sol, que permiten al turista 

gozar de un clima agradable, de deportes acuáticos, de incomparable pesca y 

de toda clase de entretenimientos en confortables hoteles. 

 

Los balnearios del Ecuador brindan todas las comodidades de vivienda y 

turismo. Salinas, Ayangue, Puerto López, Zúa, Manta, Bahía de Caráquez, 

Esmeraldas, Playas, entre otros, son de gran seguridad. Continuando ahora si 

con los atractivos de esta región del Ecuador, empezaremos por ir nombrando 

los atractivos turísticos de cada una de las provincias, empezando en orden 

descendente, es decir, desde Esmeraldas, la provincia verde del Ecuador, hasta 

El Oro. 
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Esmeradas considerada la ciudad que mantiene viva la cultura del pueblo afro, 

ofrece la singularidad de su música y danza. Al son de la marimba, los 

cununos y la guasa, el pueblo afro esmeraldeño muestra al mundo sus raíces e 

invita a disfrutar de su gastronomía autóctona, que tiene una variedad de 

platos dulces y salados, con sabores únicos e inigualables.  

 

Para mostrar sus tradiciones culturales, Esmeraldas cuenta con los museos 

Carlos Mercado y el Regional de Arqueología, que cuenta con muestras 

permanentes. Luego de visitar la playa de las Palmas, el turista puede iniciar 

un recorrido por diferentes lugares turísticos como el Jardín Tropical de 

Mutile, las cascadas del Tigre y Sachacury, la Laguna de Timbre, las playas de 

Achilube, Camarones, Tacusa y los balnearios de agua dulce de Vuelta Larga, 

Tabiazo y San Mateo. Muisne, significa abundancia, y al visitar este cantón 

esmeraldeño mega biodiverso del Ecuador es posible confirmarlo: manglar, 

playas, artesanías, sonidos envolventes de marimba, leyendas y arrullos y 

buena comida. 

 

Al norte de Ecuador, en la provincia de Esmeraldas, está Muisne, con sus 9 

parroquias: Isla de Muisne, Bolívar, Daule, San José de Chamagua, San 

Gregorio, Galera, Quinguee, Cabo de San Francisco y Salima. Con una 

población de veinticinco mil ochenta y tres  habitantes, aquí la naturaleza se 

combina con la cultura para ofrecer a los turistas nacionales y extranjeros, 

intensos días de calidez. 

Gran diversidad de flora y fauna, hermosas playas, bosques y manglar su 

principal bien natural, constituyen el primer atractivo de Muisne. Sus 

habitantes se dedican a la pesca, recolección de conchas, agricultura, 

ganadería, venta de comida típica y avicultura, y lo mejor de todo es que el 
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turista nacional y extranjero puede involucrarse en estas actividades y vivir así 

el turismo comunitario. El pueblo afro ecuatoriano del norte del país da la 

bienvenida a nacionales y extranjeros en este próximo feriado. La Fundación 

de Defensa Ecológica fudecol agrupa a la comunidad que le apuesta al turismo 

comunitario sostenible y le propone visitar, sentir y saborear en la Isla de 

Muisne: caminatas por las pozas naturales, paseos a remo por el estuario, 

recorridos por el manglar, visita a los hornos de carbón, recolección de 

semillas, reforestación, elaboración de cocadas y comidas típicas y el goce de 

noches culturales al ritmo de la marimba y el baile afro ecuatoriano.  

 

En Balsa podrá disfrutar de un recorrido por los criaderos para repoblación de 

conchas y si se anima, puede también recoger conchas; visitas a los 

cangrejales y participación en capturas; pesca y degustar una deliciosa 

cangrejada preparada por los habitantes de la zona.  

 

En Mompiche la propuesta de vivir el turismo comunitario se inicia con una 

caminata por el bosque húmedo tropical; visita a la Playa Negra; recorrido de 

avistamiento de aves y pesca artesanal. Por la noche Mompiche lo invita a una 

fogata en la playa para bailar al son de las olas del mar y la marimba. 

 

Finalmente, en Bolívar usted podrá visitar la Isla Júpiter, recoger almejas, 

visitar huertos familiares, aprender a elaborar comidas típicas y caminar 

respirando hondo por el bosque verde de esta zona. En 1979 llegó a la comuna 

el arqueólogo Colín M., para hacer una investigación arqueológica. En 1984 

se hizo realidad la investigación científica con el apoyo del Banco Central del 

Ecuador, sucursal Guayaquil.  
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Ubicación y acceso:  

La comuna se localiza en la provincia de Manabí, cantón Puerto López, 

parroquia Machalilla, a doce  km desde el centro poblado del cantón Puerto 

López, a una altitud de 80 msnm. El bosque de transición está a 400 msnm y 

el bosque húmedo a 800 msnm. En camioneta se llega en unos 30 minutos, por 

un camino de primer orden.  

 

Desde Quito se accede a Puerto López por transporte terrestre en buses de las 

cooperativas Carlos Alberto Aray y Reina del Camino.  

Atractivos Turísticos: Naturales: Bosque Seco Tropical, Laguna de Azufre.  

Culturales: Museo y Cementerio de las Culturas Manteñas, ruinas 

arqueológicas.  

 

Esta influencia ha dado origen a tres ecosistemas dominantes en la costa: la 

lluvia tropical en el norte, sabanas tropicales y bosques lluviosos en el centro y 

sur oeste, además de un bosque seco en la península de Sta. Elena. También 

digno de mencionar están las entradas y las áreas ti dial a lo largo de la costa 

donde los bosques del mangle y los ambientes marinos proporcionan un 

hábitat ideal para los pescados y los crustáceos. Existe el cultivo del camarón 

en gran escala a partir de los años ochenta; los bosques del mangle, han 

proporcionado beneficio y el empleo a corto plazo pero también ha causado la 

destrucción de áreas enormes del mangle. Las iniciativas gubernamentales y 

privadas trabajan en la conservación de los pantanos del mangle y del control 

de la industria del camarón. 

 

La costa ecuatoriana se extiende desde las cuestas del oeste de los Andes hasta 

el Océano Pacífico. Esta región está cruzada desde el norte al sur, de una 
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cordillera de montañas más bajas y está llena de llanuras aluviales. La costa 

ecuatoriana fue poblada de las culturas más viejas, conocidas de todo el país, 

como las Valdivia de 3500 a 1800  a.C. Desde aquel tiempo hasta la 

actualidad, esta región tenía el desarrollo agrícola más grande en el país, 

gracias a la variedad de los recursos naturales como agua, llanuras vastas y 

suelos fértiles. 

 

Dos fenómenos oceanográficos influencian la diversidad que se encuentra en 

el país y sobre todo en la costa. El corriente del "El Niño" viene del norte y 

está caliente y húmedo. El corriente "Humboldt" viene del sur y está frío y 

seco. El tiempo en la costa, normalmente es caliente; sin embargo, hay dos 

estaciones, húmeda y seca. La primera es caliente y húmeda y dura desde 

diciembre a mayo. El resto del año es más seco pero también más frío. Las dos 

estaciones son diferentes en la provincia de Manabí y en el resto del sur. La 

provincia Esmeraldas en el norte tiene temperaturas altas durante todo el año y 

un nivel alto de precipitación, por eso también la vegetación es muy 

exuberante. 

Durante los meses del invierno austral junio hasta septiembre, la costa 

ecuatoriana tiene una atracción adicional: La presencia de Ballenas Jorobadas 

que migran desde la Antártida a las Aguas Tropicales para aparearse y dar luz 

a sus terneros. Un lugar favorito para la observación de las ballenas es el 

Parque Nacional Machalilla en la provincia de Manabí. La costa ecuatoriana 

mantiene tres Ecosistemas Principales: El Bosque Húmedo Tropical en el 

Norte, las sabanas tropicales en el centro y en el sudeste y los Bosques Secos 

en el oeste y en la península del sur. Además, a lo largo de la línea costal hay 

dos ecosistemas importantes: Los Mangles, las Playas y los Acantilados 

Rocosos.  
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1.1.3. ANALISIS DE CONTEXTO LOCAL  

La Parroquia Pimocha se encuentra ubicada al nor-este del cantón Babahoyo. 

Pimocha es la parroquia de mayor extensión del Cantón Babahoyo al que 

actualmente pertenece. 

 

Los años anteriores  la parroquia contaba  con la  Junta Parroquial  la cual 

hace un año aproximadamente se llama Gobierno Parroquial de Pimocha que 

cuenta en la presidencia al Sr. Javier  Díaz Moreno, un Vicepresidente y tres 

Vocales. 

 

En la actualidad la institución no cuenta con un departamento de turismo ni 

personal capacitado para promover los sitios turístico que tiene esta parroquia,  

entre las estrategias que se plantean en la propuesta están, el  dar 

capacitaciones y charlas de cómo promover la visita de la parroquia por parte 

de turistas nacionales e internacionales ya que esta posee un porcentaje minino 

anual de visitas incluso de habitantes de las parroquias aledañas. Conocer los 

lugares que no han sido explotados de forma sustentable, serian charlas y 

seminarios enfocados a las autoridades en cargo, a fin de promocionar la 

parroquia a nivel nacional e internacional.  

 

En Ministerio de Turismo que desde el mes de mayo del presente implemento 

la oficina provincial con sede en la ciudad de Babahoyo, es un apoyo 

incondicional para las autoridades municipales de Pimocha, por lo tanto la 

parroquia cuenta con los recursos necesarios bajo gestiones para la puesta en 

marca de la propuesta en mención y así iniciar el plan de posicionamiento de 

la parroquia como nuevo destino turístico de la provincia de Los Ríos, con 

esta oportunidad ya no solo se contara como actividades económicas 
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principales a la agricultura siendo la dominante de la zona con el 70% de huso 

del suelo en el cultivo de arroz y la pesca como segunda actividad.  

 

Según los viejos pobladores, la actividad pesquera en la actualidad ha 

disminuido en forma muy significativa, no obstante sigue siendo la mayor 

abastecedora de pescado del cantón. 

 

Entre los sitios turísticos que se pueden tomar como referencia en la propuesta 

están: La playa ubicada en la Hacienda San Antonio a poca distancia de la 

Cabecera Parroquial de Pimocha que se forma en la época de verano, la Casa 

de Olmedo en la hacienda La Virginia y la Isla Guarumal a 25 minutos de la 

Cabecera Parroquial de Pimocha. 

 

1.2. ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DEL OBJETIVO DE 

INVESTIGACIÓN 

Sus límites y división territorial son: 

 

Tabla # 1 

Límites 

Al norte: cantón Pueblo viejo 

Al sur: Río Babahoyo 

Al este: Río Caracol 

Al oeste: Río Garrapata 

Recintos 

Cauje, Guarumo, Chapulo, Convento, Mapan, Sauce, Gallinazo, 

Papayal, Compañía, Pechiche Dulce, Santa Rita, Las tres bocas, 

Calabria, Cubon de Caimito, Parindero, Río Grande, Tejar, 

Providencia, La Victoria. 

Elaboración: Por la autora 
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Los Habitantes de esta zona tienen como fuente principal de trabajo y de 

riqueza la agricultura a pesar de contar en determinados años con inviernos 

fuertes que se han llevado la mayor cantidad de sembríos además de algunas 

industrias. 

 

Entre los productos de mayor auge en la actualidad se encuentran: el cacao, 

arroz, caña de azúcar, café, caucho, maderas finas especialmente; roble, cedro, 

Guachapelí y Guayacán. También balsa y caña guadua. La explotación de 

estas últimas no se hace en gran escala.  

 

Entre los cítricos son productores de: naranja dulce siendo de inmejorable 

calidad. El banano exportándose en cantidad apreciable, además de la piña, 

mamey, pomarrosa, y muchas frutas silvestres. 

En cuantos a industrias, además de la pecuaria y la pesquería que están bien 

extendidas, existen ingenios para la fábrica de azúcar y elaboración de 

aguardiente, piladoras de arroz y café. 

 

En la actualidad la parroquia Pimocha es reconocida por sus fiestas a nivel 

Nacional, En honor de San Jacinto que es son en el mes de octubre. 

 

Según las investigaciones realizadas se puede decir que a la actualidad no 

existe ninguna tipo de servicio de alojamiento 

 

La parroquia cuenta en su entorno urbano con: jardines, escuelas, colegios, y 

academias de artesanales. 

A futuro funcionara una extensión universitaria, la cual se encuentra en 

proyecto. 
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Desde el año 2011 se inauguró la única biblioteca con la que cuenta hasta la 

actualidad, en lo respecta a instituciones financieras podemos encontrar la 

cooperativa de Ahorro y Crédito “San Antonio”. 

La fundación como  parroquia se dio el 24 de junio de 1824. 

 

En cuanto a transporte tenemos la cooperativa “INCA” que desde Babahoyo 

es una distancia aproximada de 40 minutos hasta la parroquia, y desde el cruce 

de Baba son unos 25 minutos. La Frecuencia es: Babahoyo- Pimocha y 

viceversa.  

 

Hasta el año 2011 la parroquia contaba con la Junta Parroquial la cual 

actualmente es Gobierno Parroquial de Pimocha con la dirección del 

Presidente Sr. Javier Díaz Moreno, como vicepresidente el sr. Rafael García y 

con tres Vocales, las oficinas se encuentran en la calle segunda y la F. 

 

La parroquia cuenta con una población de 17.451hombres y 8.258 mujeres 

hasta el año 2009. 

 

Playa San Antonio: Balneario de agua dulce, ideal para caminatas ecológicas. 

Ubicada a 15 minutos del centro de la parroquia, usted puede llevar a este 

lugar caminando o en canoa. 

 

Isla Guarumal: Esta isla tiene una playa inmensa, balneario de agua dulce, 

además existen restos arqueológicos. Usted puede llegar caminando cuando la 

marea esta baja, caso contrario en canoa. También  cuenta con la  construcción 
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de un puente peatonal sobre el río Babahoyo de 240 metros, ha permitido unir 

a 16 recintos volviendo la actividad comercial al sitio.  

 

Javier Díaz, Presidente del Gobierno Parroquial de Parroquia Pimocha, señaló 

que a través de la gestión y participación se logró que la prefectura construya 

el puente más largo de la región, que se doten de sistemas de aguas a las 

comunidades y se regenera la ciudad. 

 

1.3. FORMULACION DEL PROBLEMA 

1.3.1. PROBLEMA GENERAL  

 

La poca afluencia turística y el bajo interés de las competencias de la 

parroquia Pimocha del cantón Babahoyo la limita al desarrollo turístico. 
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Escasa conservación de los atractivos y 

entornos  

Poca señalización 

Mala atención al turista 

 

Bajo presupuesto asignado a la parroquia Mal entorno en la parroquia Insuficiente promoción turística 

Poca implementación de facilidades de planta e infraestructura para el 

turista 

LA POCA AFLUENCIA TURÍSTICA Y EL BAJO INTERÉS DE LAS COMPETENCIAS DE LA PARROQUIA PIMOCHA DEL 

CANTÓN BABAHOYO LA LIMITA AL DESARROLLO TURÍSTICO. 

 

Limitado mantenimiento de la 

parroquia 

Bajos ingresos económicos a la parroquia  

Bajo índice de turistas 

potenciales 

Poco conocimiento de la 

parroquia y de las actividades 

que realiza la comunidad 

Bajo número de 

guías y personal  

necesario 

 

Escasa autogestión 

de la comunidad 

Poca inversión de 

empresas públicas y 

privadas 

Escaso mejoramiento de 

la parroquia 

Turistas insatisfechos 

Baja popularidad de la parroquia 

Escasas oportunidades de 

negocios familiares 

Bajo índice de creación de 

plazas de trabajo  
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1.3.2. PROBLEMAS DERIVADOS     

 Bajo nivel de apoyo institucional del gobierno local y nacional en el 

sector turístico de Pimocha, produciendo poco interés por parte de los 

habitantes en el turismo local. 

 Desconocimiento de los atractivos turísticos que posee la parroquia 

Pimocha. 

 Poca afluencia de turistas.  

 

1.4. DELIMITACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 

 Temporal: 

Se realizarán estudios necesarios del sitio y su entorno desde el año 

2000 hasta la actualidad para ejecutarse en el 2013. 

 

 Espacial: 

La investigación abarcara todo el diámetro de la parroquia y parte del 

cantón Babahoyo. 

 

Demográfico: 

Por ser un tema de carácter social se lo ejecutara en la parroquia 

Pimocha del cantón Babahoyo. 

 

Especial:  

La propuesta se realizara en el cantón Pimocha siendo de carácter 

social, cultural y económico. 
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 De las unidades de observación: 

La propuesta en mención por ser de interés social, está dirigida a las 

competencias turísticas como: Ministerio de Turismo del Ecuador, 

Cámara Provincial de Turismo de Los Ríos y al Gobierno 

Descentralizado del Cantón Babahoyo.  

 

1.5. JUSTIFICACIÓN 

El presente trabajo de investigación se propone con la finalidad de dar a 

conocer los atractivos turísticos que posee la parroquia Pimocha que aún no 

han sido dados a conocer en su totalidad por la poca organización de las 

autoridades encargadas. También se puede decir que el turismo es un 

complejo entramado de actividades que afecta tanto a agentes privados como 

públicos.  

 

Compañías de transporte, hoteles, restauración, operadores, agencias de viaje, 

productores de ocio, sector inmobiliario, comercio, son, entre otros, los 

encargados de proveer al turista de las actividades y servicios que éstos 

demanda. Las expectativas de la demanda. Por último, también la población 

que acoge establece con los visitantes una relación de intercambio 

sociocultural. 

 

Con la investigación realizada se trata de dar a conocer que la provincia de 

Los Ríos tienes muchos atractivos  turísticos tanto en sus cantones  como en 

las parroquias, esta posee una riqueza turísticas que aún no se le ha prestado  

la debida atención y explotación sustentable, por el bajo nivel de recursos 

económicos asignados y la poca promoción de las autoridades anteriores y de 

turno. 
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No menos cierto es el hecho de que la globalización de las actividades 

turísticas ha hecho surgir nuevos mercados por tanto un nivel de 

competitividad creciente en los destinos que ofertan nuevos y mejores 

productos y servicios. 

 

Es por esto y sustentado en los estudios realizados del potencial turístico que 

posee la parroquia de Pimocha que se propone la propuesta de un diseño para 

aumentar el nivel de afluencia turística en los atractivos turísticos de Pimocha 

del cantón Babahoyo, además de posicionar a la parroquia como nuevo 

destino turístico de Los Ríos y mejorar la calidad de vida de la comunidad 

receptora.  

   

1.6. OBJETIVOS 

Los mismos serán un general y cuatro específicos 

  

1.6.1. OBJETIVO GENERAL 

Proponer un diseño de estrategias con el fin de aumentar el nivel de interés 

turístico de los habitantes de Pimocha y la afluencia de turistas en los sitios 

naturales y culturas, ejecutando la puesta por parte de las instituciones de 

competencia turística del cantón Babahoyo 

 

 

1.6.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

1. Realizar campañas, boletines, afiches, postales y demás materiales 

publicitarios de los atractivos turísticos de Pimocha, con el objetivo de la 
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difusión turística parroquias logrando  así la captación del turista potencial 

y mayor interés comunal. 

 

2. Identificar la gastronomía local para aumentar el ingreso económico de la 

comunidad con la realización de festivales gastronómicos en un calendario 

anual, mejorando la calidad de vida del residente. 

 

3. Determinar las áreas de esparcimiento que requieren los turistas de 

aventura, con el fin de diseñar rutas eco-turísticas y facilitando así su 

selección de lugares a visitar, posicionando a Pimocha como lugar de rutas 

turísticas y eco-turísticas de la provincia de Los Ríos. 

 

4. Mejorar e implementar los servicios turísticos necesarios en la Parroquia, 

realizando constantes capacitaciones a este sector económico activo, 

logrando superar las expectativas del visitante. 
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CAPÍTULO II 

2. MARCO TEÓRICO 

2.1. ENFOQUES TEORICOS DE LA INVESTIGACIÓN  

El Cantón Babahoyo creado por la ley de División Territorial de 1824. En la 

actualidad está formado por 4 Parroquias Urbanas, y parroquias rurales. La 

ciudad de Babahoyo es la Cabecera cantonal. 

 

Tabla # 2 

Parroquias del 

cantón Babahoyo 

Urbanas 

Clemente Baquerizo 

Dc. Camilo Ponce 

Barreiro 

El Salto 

Rurales 

Caracol 

Febres Cordero(las juntas) 

Pimocha 

La Unión 

Fuente: Elaboración por la autora 

 

La ciudad se estableció en el margen derecho del Rió San Pablo y por mucho 

tiempo se llamó Bodega por haber estado allí ubicada la Aduana  y Almacenes 

Reales para el control del comercio entre Guayaquil y  las ciudades de la 

Sierra. 
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Se llenó de gloria al otro lado del Río San Pablo, donde hoy se encuentra  

asentada la parroquia Urbana Barreiro por lo que, con fulgor histórico y en la 

paridad de término podemos afirmar que el Babahoyo de Antaño es el 

Barreiro de hoy. 

 

Azotado por muchos incendios, siendo el de mayor magnitud, el ocurrido el 

30 de Marzo de 1867, arrasando con toda la población,  motivo suficientes 

para que el gobierno de  Dr. Gabriel García Moreno resolviera el traslado al 

lugar  que ocupa en la actualidad, por esta razón se hicieron gestiones 

necesarias ante los familiares  del  General Juan José Flores propietario de la 

hacienda “Elvira” para que se dieran los terrenos necesarios para la nueva 

fundación. 

 

La ciudad de Babahoyo fue fundada el 27 de Mayo de 1869 en los terreno 

cedidos por la familia Flores y allí frente a la confluencia de los Ríos 

Babahoyo y  Caracol, surgen nuestra necesidad entre el arroyo de sus aguas 

Cristalina que cautelosas acaricias el suelo distribuyéndola entre su valles, 

encontrándose  a una altura de 5 metros más o menos bajo sobre el nivel del 

mar, transcurridos 7 años de su fundación, sufrió la presencia del primer 

flagelo del cual no se tienen mayores detalles. Dado este golpe por el enemigo 

de la propiedad, siguen  adelante sus construcciones, llegando en el año 1880 

hasta la calle del asilo (hoy Sucre) para hacerse presente  otro voraz incendio 

destruyendo casi por completo una manzana comprendida entre las calles 

malecón, comercio, concordia y correo, por lo que  familias y comercios 

ubicados en esa manzana sufren pérdidas considerables. 
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En el año  de 1880 ya contaba con dos calle longitudinales, que eran el 

malecón  y la calle comercio (Hoy General Barona ) y una tercera que salía de 

la  calle  chorrillos  ( hoy  18 de Mayo )  avanzando  hasta  la  calle   seguridad  

( Hoy Pedro Carbo). 

 

En esta época se podría observar un progreso en la ciudadanía  se podría 

observar bella casa, cuya construcción era de madera fina, con el techo de 

zinc, tejas, bijao y otro de cadis, siempre conservando el estilo colonial. 

También se había construido la iglesia matriz de las Mercedes Patrona de esta 

ciudad, la construcción de dicha iglesia era de madera, caña guadua, sus 

paredes con quincha y el techo de tejas con dos hermosas torres estilo 

morisco; además tenía balaustres muy finos y en el altar mayor se podía 

observar sus molduras doradas una gran iglesia para la época.  

 

Una vez repuesto del segundo incendio, los habitantes de la nueva ciudad 

comenzaron con más entusiasmo y dinamismo la reconstrucción de los 

sectores quemados, es casi en el año de 1894 y con solo un cuarto de siglo, o 

la ciudad sufre un cambio progresivo, contando ya con un edificio, de la 

Gobernación, utilizando una manzana  completa; el hospital, colegio de 

hermanos de la caridad, un cuartel, dos iglesias muy buenas hoteles y la 

mayoría de las casas con elegantes fachadas, ventanales y cortinas de estilo 

semis colonial. 

 

Podíamos observar también elegantes balsas que servían de posada, baños 

públicos muy buenos almacenes surtidos, dos imprentas, los periódicos   “La 

Patria”  y “El Cíclope”. Los adelantos de la ciudad continuaban hasta que en 

el año de 1901 y 1902 fuera sorprendida por devastadores incendios, el 
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primero destruyo cinco manzanas, mientras que el segundo término casi en su 

totalidad con la ciudad quedando solo un pequeño sector de la calle 

Municipalidad (10 de Agosto) desde Pedro Carbo hasta la calle chorrillo las 

propiedades de las Madres Marianitas, capilla que se encontraba entre 

Malecón y la calle Chorrillo (18 de Mayo)  

 

Una vez superado los problemas de los dos últimos flagelos los habitantes 

comenzaron a construir nuevamente la ciudad, con ese amor grande a su 

terruño, con su rebeldía, trabajo creador y sencillez, artífices del progreso, con 

más dinamismo y patriotismo que antes. Para así en el año de 1909 convertirse 

en una ciudad de gestas heroicas, de fechas luminosas y de acontecimientos 

brillantes, como el de ser el punto que une a los regiones y en especial es el 

puente que une a la capital de los Ecuatorianos Quito, con la Perla   del 

Pacifico Guayaquil. 

 

Se dice que los primeros habitantes fueron los legendarios indios “Babahuyus” 

integrantes de la valerosa confederación Huancavilcas.  

Posteriormente, en 1796 los colonos Betember y Platean, adquirieron sus 

territorios con dineros de sus peculios, e iniciaron el levantamiento de una 

ciudad a la que llamaron “Santa Rita”.  

 

Según datos históricos, el nombre de Babahoyo se debe a los indígenas 

Babahuyus, que  eran una tribu indígena asentada en la península bañada por 

los Ríos San Pablo y Caracol,   dicha tribu perteneciente a la confederación 

Huancavilcas. Sitio al que luego los españoles  le dieron el nombre de 

Bodegas Reales. 
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Desde el punto de vista etimológico, parece que la palabra es de origen 

colorado la palabra se compone de dos términos Baba y Ollo que significa 

“Gavilán Negro. Según la Versión del sabio Dr. Campos acerca de que los 

Huancavilcas utilizaban un idioma muy parecido al quechua, hemos se 

suponer que las terminaciones del vocablo sufrieron modificaciones y que más 

bien debió ser OCLLO, una voz corriente en quechua. Así tendríamos que la 

palabra ya reconstruida seria BABAOCLLO y más tarde BABAHOYO, 

gracias a la intervención de los españoles. 

 

Como conclusión de todas las opiniones vertidas, el nombre del cantón seria 

mitad Caribe y mitad Quechua. La Provincia pertenece a la zona climática 

denominada tropical monzanica durante el verano (de junio a diciembre) El 

clima es seco y la temperatura fresca. En el  invierno  es muy lluvioso y 

caluroso va de Diciembre a Junio El profesor Francisco Terán  ubicada a  Los 

Ríos dentro de la sub. Región Cálido-húmedo. La temperatura media es de 

25°c y la precipitación es de 1.867 mms.  

 

En cuanto al sistema ortográfico, podemos a los cerros de Samarna y Mimbe 

los que sin considerados como prolongaciones de la Cordillera Occidental, 

además de encontrarse el cerro Cacharí. 

 

La mayor parte del pueblo se haya ubicado en el grupo de 15 a 29 años de 

edad, lo  cual ocurre  en casi todas las provincias del Ecuador que se 

caracteriza por tener una Población mayoritariamente joven. 

 

Más del 62% de la población vive en el sector rural pero se registra el 

conocido fenómeno de la inmigración interna Campo-Ciudad. La tasa del 
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crecimiento de la población urbana de los Ríos, es muy alta es característico 

también el aumento de la población .Este sector englobaría la que se conoce 

como economía informal. 

 

El cantón Babahoyo forma parte de la Cuenca hidrográfica del Océano 

Pacifico Sus ríos nacen en el declive externo de la cordillera Occidental de los 

Andes. En la parte alta son torrentosas y en la parte baja son navegables las 

pequeñas embarcaciones y sus aguas son aprovechadas en las actividades 

agropecuarias. 

 

Así tenemos como río principal al Babahoyo, el cual está formado por el Río 

Catarama y el Río san Pablo los cuales unidos, dan origen al grandioso Río 

Babahoyo. 

 

La influencia del clima y por ser única provincia de la Costa que no está 

bañada por el mar, ha hecho de la Provincia de Los Ríos  uno de los suelos 

más ricos en recursos vegetales. 

 

Sus selvas sus ríos y sus terrenos con suaves ondulaciones son fuente 

permanente de una flora abundante, variado, bello, rico y útil para el hombre.  

Su carácter es abierto y extrovertido, alegre y dicharachero. Muy trabajador, 

gente orgullosa de sus costumbres y celosos de sus mujeres. Si hay alguna 

excepción, está la constituye la existencia de poblados rurales de alguna 

extensión y población numerosa en la provincia de Los Ríos, y especialmente 

en el cantón Babahoyo, como La Unión, Mata de Cacao y Pimocha. 
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Los Pimocheños empieza sus labores muy temprano, hasta entrada la tarde, en 

una sola jornada, de lunes a viernes, pues el sábado es para los temas del 

hogar y la diversión y el domingo para el descanso. 

 

A pesar de los avances tecnológicos de la civilización, las personas 

pimoñenses conserva sus costumbres, aun cuando muchos han salido a los 

centros urbanos en busca de oportunidades de trabajo o mejor educación para 

sus hijos, perdiendo su identidad en el traslado. 

 

Sin embargo, se lo estudia o representa desde el punto de vista del folclor; que 

si bien es cierto constituye su característica más conocida, no es la más 

representativa.  De todas formas, se enorgullece de practicar la doma de 

ganado, caballar y vacuno, y disputar galantemente versos. 

 

La Parroquia Pimocha es una parroquia muy extensa en cuanto a territorio. 

Limita al norte con el cantón Pueblo viejo, al sur con el río Babahoyo, al este 

con el río Caracol y al oeste con el río Garrapata. 

 

Sus recintos son Cauje, Guarumo, Chapulo, Convento, Mapan, Sauce, 

Gallinazo, Papayal, Compañía, Pechiche Dulce, Santa Rita, Las tres bocas, 

Calabria, Cubon de Caimito,    Parindero, Río Grande, Tejar, Providencia, etc. 

 

Se asegura fue asiento de una de las tribus numerosas que formaron los 

pueblos Huancavilcas. En terrenos de su jurisdicción los montículos 

artificiales o tolas son numerosos.  

 

El turismo es un factor realmente importante para el desarrollo socio-

http://www.monografias.com/trabajos12/desorgan/desorgan.shtml
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económico y cultural del país, dada la diversidad de actividades favorables 

que traen bonanzas económicas: 

 

 Es un instrumento generador de divisas, al ser una actividad que 

canaliza una inversión para producir una expansión económica general; genera 

así mismo un mercado de empleos diversificados con una inversión 

relativamente baja en comparación con otros sectores de la economía; genera 

una balanza de pagos favorables y sobre todo desarrolla las actividades 

económicas locales. 

 

 
1
El turismo es un medio de intercambio social, ya que muestra 

efectivamente que la sociedad que desarrolla más actividad se capacita hacia 

la comprensión, para la adaptación de sus medios habituales, juzgando de una 

manera positiva su propia sociedad. 

 

 En cuanto a la cultura es realmente el radio dentro del campo de la 

acción de la empresa turística. Cultura es el término que determina el imán 

que poseen las regiones para el turismo comprendiendo su geografía, historia, 

costumbres, tradiciones, folklore y artesanía. 

 

 Entonces generalizando el turismo es la industria del futuro de todos 

aquellos países en vías de desarrollo que sepan aprovechar al máximo todos 

sus recursos. 

 

 

 

                                                           
1
 Master Carla Ricaurte(catedrática de ESPOL)  

http://www.monografias.com/trabajos12/cntbtres/cntbtres.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos54/resumen-economia/resumen-economia.shtml
http://www.monografias.com/trabajos35/sociedad/sociedad.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/quentend/quentend.shtml#INTRO
http://www.monografias.com/trabajos13/radio/radio.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml
http://www.monografias.com/Geografia/index.shtml
http://www.monografias.com/Historia/index.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/defolclor/defolclor.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/refrec/refrec.shtml
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2.2. DEFINICIONES 

Para efecto de la propuesta se tomaran en cuenta los siguientes conceptos en el 

marco conceptual de la investigación. 

 

TURISMO 

2
Según la Organización Mundial del Turismo, el turismo comprende las 

actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares 

distintos al de su entorno habitual, por un período consecutivo inferior a un 

año y mayor a un día, con fines de ocio, por negocios o por otros motivos. 

3
En 1930 se define que el Turismo es el conjunto de los viajes cuyo objeto es 

el placer o por motivos comerciales o profesionales y otros análogos, y 

durante los cuales la ausencia de la residencia habitual es temporal, no son 

turismo los viajes realizados para trasladarse al lugar de trabajo. 

4
Para 1942 se dice que "El Turismo es el conjunto de relaciones y fenómenos 

producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su 

domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no están 

motivados por una actividad lucrativa". 

El término "turismología" surgió en los años '60. Pero fue el yugoslavo 

Živadin Jovičić (geógrafo en su formación académica), el científico 

considerado "padre de la turismología", quién lo popularizó cuando fundó la 

revista del mismo nombre en 1972. 

                                                           
2
 Organización Mundial del Turismo 

3
 Arthur Bormann, Berlín 

4
 Walter Hunziker - Kurt Krapf 

http://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_Mundial_del_Turismo
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_1960
http://es.wikipedia.org/wiki/Yugoslavia
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=%C5%BDivadin_Jovi%C4%8Di%C4%87&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/1972
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5
Se consideraba que ninguna de las ciencias existentes podía realizar el estudio 

del turismo en toda su dimensión (ni la geografía, ni la economía, ni la 

sociología, etc.) por considerar que sus aportaciones son unilaterales. Esto lo 

permitiría la creación de una ciencia independiente, la turismología. 

 

TURISMO CULTURAL 

En lo que respecta a la definición del turismo cultural tenemos las siguientes 

definiciones para efecto de la investigación:  

Creativo: Vinculado a la realización de actividades artísticas y creativas 

en el lugar de destino. 

Urbano: Desarrollado en ciudades principalmente en aquellas que son 

Patrimonio de la Humanidad. Clientes de nivel cultural y poder 

adquisitivo alto, es el tipo de turismo más grande del mundo y esta dado 

por un turismo masivo. 

Monumental: Vinculado exclusivamente a monumentos histórico-

artísticos que pueden estar alejados de núcleos de población 

importantes. 

Arqueológico: Vinculado a yacimientos y sitios arqueológicos que 

pueden estar alejados de núcleos de población importantes. 

Etnográfico: Vinculado a las costumbres y tradiciones de los pueblos. 

En algunos casos cercano al turismo ecológico. 

Literario: Motivado por lugares o eventos de carácter bibliográfico. 

                                                           
5
 Jovicic 

http://es.wikipedia.org/wiki/Geograf%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Econom%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Sociolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_cultural
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Turismo_creativo&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Turismo_urbano&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Turismo_monumental&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_arqueol%C3%B3gico
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Turismo_etnogr%C3%A1fico&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_literario
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Gastronómico: Vinculado a la comida tradicional de un determinado 

lugar. 

 

TURISMO NATURAL 

Se desarrolla en un medio natural, tratando siempre de realizar actividades 

recreativas sin deteriorar el entorno. 

Rural: Es desarrollado en el medio rural, cuya principal motivación es 

conocer las costumbres y las tradiciones del hombre en el mundo rural. Se 

interesa por la gastronomía, la cultura popular, artesanía. 

Ecoturismo: Basado en el contacto con la naturaleza. Sus recursos los 

componen los parques nacionales, es decir, una flora y fauna interesante en la 

zona receptiva. 

Agroturismo: Su finalidad es mostrar y explicar el proceso de producción de 

las fincas agropecuarias y las agroindustrias. 

Agro ecoturismo: Es aquel donde el visitante se aloja en habitación con 

estándares turísticos, pero participa de las labores agrícolas, convive y 

consume los alimentos con la familia. 

Ictioturismo: es la actividad turística centrada en la práctica de la pesca 

deportiva. 

 

 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_gastron%C3%B3mico
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Turismo_natural&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_rural
http://es.wikipedia.org/wiki/Ecoturismo
http://es.wikipedia.org/wiki/Agroturismo
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Agroecoturismo&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Ictioturismo&action=edit&redlink=1
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MARKETING 

6
Se trata de una disciplina joven, con un desarrollo científico relativamente 

reciente, y son muchos los intentos de los autores para dar una definición de 

este término. 

 

RUTA 

7
Itinerario cuya salida y llegada no coinciden en el mismo lugar. 

Tipo de itinerario que tiene como objetivo dar a conocer un determinado 

espacio en forma de visitas de corta duración y enlazar enclaves relativamente 

cercanos con el fin de producir una sinergia entre ellos. 

 

RUTAS TURÍSTICAS 

8
El desarrollo de rutas turísticas es una manera de poder integrar la oferta 

dispersa en la región, pero para lograr este objetivo se hace necesaria la 

realización de un análisis y estructuración de información, que deberá incluir 

como mínimo:  

1. La identificación de atractivos turísticos (elementos naturales y culturales).  

2. La identificación de la oferta de productos turísticos actuales y los 

potenciales.  

3. El estado de los recursos naturales y culturales. 

                                                           
6
 Philip Kotler 

7
 Rutas e itineratios turísticos, de Gómez y G.-Quijano 

8
 Fundación ILAM 

http://www.monografias.com/Administracion_y_Finanzas/Marketing/
http://www.monografias.com/trabajos14/disciplina/disciplina.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/desorgan/desorgan.shtml
http://www.poraqui.net/diccionario/bibliografia.php#gomez_rutas
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4. La identificación de carencias de servicios ofertados al visitante a lo largo 

de los elementos de enlace y a nivel de los atractivos turísticos.  

5. La definición de rutas (circuitos o rutas turísticas de acuerdo a su potencial, 

los cuales permitan la articulación de los servicios y actividades turísticas, 

identificando las comunidades y centros poblados involucrados en la 

operación turística a lo largo de los ejes definidos).  

6. El establecimiento de indicadores del sector generados en los sitios 

analizados, estableciendo base cartográfica, y mapeo de la información, para 

definir la selección.  

Muchas de las iniciativas actuales requieren para su instrumentación eficaz de 

una valoración de una red de instituciones como fortaleza y como oportunidad 

de generar un cambio agregando sinergias y capacidades que trasciendan el 

posicionamiento de la institución o la valoración de su “producto”. 

Para construir ventajas asociadas a la cooperación y la interdependencia entre 

todos, solo pueden consolidarse en el marco de dicho enfoque de red y de una 

visión compartida de Coopetición (Cooperación entre Competidores).  

 

La pertenencia a una red es una construcción, es un proceso asociado a la 

identidad de cada uno de sus integrantes. Esto solo se puede lograr en un 

proceso participativo de elaboración de un concepto de red que pueda articular 

las particularidades de algunos actores claves y las Instituciones del sector 

turístico en general.  
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2.3. CATEGORIAS DE ANALISIS TEORICOS CONCEPTUAL 

LEY DE TURISMO 

Ley No. 97. RO/ Sup 733 de 27 de Diciembre del 2002. 

CONGRESO NACIONAL 

Considerando: 

Que la Ley Especial de Desarrollo Turístico, promulgada en el Registro 

Oficial 118 del 28 de enero de 1997, a la fecha se encuentra desactualizada, 

por lo que es necesario incorporar disposiciones que estén acordes con la 

vigente Constitución Política de la República; Que el Plan de Competitividad 

Turística planteó la necesidad de actualizar la legislación turística ecuatoriana, 

reincorporando importantes disposiciones de la Ley Especial de Desarrollo 

Turístico, que no han perdido vigencia en el tiempo a fin de atraer la inversión 

e inyectar divisas a nuestra economía; Que el Decreto Ejecutivo 1424, 

publicado en el Registro Oficial 309 de 19 de abril del 2001, declaró como 

Política Prioritaria de Estado el desarrollo del turismo en el país; y, En 

ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, expide la siguiente: 

 

CAPÍTULO I 

Generalidades 

Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que 

regirá para la promoción, el desarrollo y la regulación del sector 

turístico; las potestades del Estado y las obligaciones y derechos de los 

prestadores y de los usuarios. 

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el 

desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia 

habitual; sin ánimo de radicarse permanentemente en ellos. 

Art. 3.- Son principios de la actividad turística, los siguientes: 
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a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su 

contribución mediante la inversión directa, la generación de empleo y 

promoción nacional e internacional; 

b) La participación de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar 

y apoyar el desarrollo turístico, dentro del marco de la 

descentralización; 

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los 

servicios públicos básicos para garantizar la adecuada satisfacción de 

los turistas; 

d) La conservación permanente de los recursos naturales y culturales del 

país; y, 

e) La iniciativa y participación comunitaria indígena, campesina, 

montubia o afro ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su 

identidad, protegiendo su ecosistema y participando en la prestación de 

servicios turísticos, en los términos previstos en esta Ley y sus 

reglamentos. 

Art. 4.- La política estatal con relación al sector del turismo, debe 

cumplir los siguientes objetivos: 

a) Reconocer que la actividad turística corresponde a la iniciativa 

privada y comunitaria o de autogestión, y al Estado en cuanto debe 

potencializar las actividades mediante el fomento y promoción de un 

producto turístico competitivo; 

b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, históricos, 

culturales y arqueológicos de la Nación; 

c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turística; 



40 

 

d) Propiciar la coordinación de los diferentes estamentos del Gobierno 

Nacional, y de los gobiernos locales para la consecución de los 

objetivos turísticos; 

e) Promover la capacitación técnica y profesional de quienes ejercen 

legalmente la actividad turística; 

f) Promover internacionalmente al país y sus atractivos en conjunto con 

otros organismos del sector público y con el sector privado; y, 

g) Fomentar e incentivar el turismo interno. 

 

CAPITULO II 

De las actividades turísticas y de quienes las ejercen 

Art. 5.- Se consideran actividades turísticas las desarrolladas por 

personas naturales o jurídicas que se dediquen a la prestación 

remunerada de modo habitual a una o más de las siguientes actividades: 

a. Alojamiento; 

b. Servicio de alimentos y bebidas; 

c. Transportación, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive 

el transporte aéreo, marítimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehículos 

para este propósito; 

d. Operación, cuando las agencias de viajes provean su propio 

transporte, esa actividad se considerará parte del agenciamiento; 

e. La de intermediación, agencia de servicios turísticos y organizadoras 

de eventos congresos y convenciones; y, 

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecánicos) hipódromos y parques de 

atracciones estables. 
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Art. 6.- Los actos y contratos que se celebren para las actividades 

señaladas en esta Ley estarán sujetas a las disposiciones de este cuerpo 

legal y en los reglamentos y normas técnicas y de calidad respectivas. 

Art. 7.- Las personas jurídicas que no persigan fines de lucro no podrán 

realizar actividades turísticas para beneficio de terceros. 

Art. 8.- Para el ejercicio de actividades turísticas se requiere obtener el 

registro de turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite 

idoneidad del servicio que ofrece y se sujeten a las normas técnicas y de 

calidad vigentes. 

Art. 9.- El Registro de Turismo consiste en la inscripción del prestador 

de servicios turísticos, sea persona natural o jurídica, previo al inicio de 

actividades y por una sola vez en el Ministerio de Turismo, cumpliendo 

con los requisitos que establece el Reglamento de esta Ley. En el 

registro se establecerá la clasificación y categoría que le corresponda. 

Art. 10.- El Ministerio de Turismo o los municipios y consejos 

provinciales a los cuales esta Cartera de Estado, les transfiera esta 

facultad, concederán a los establecimientos turísticos, Licencia única 

Anual de Funcionamiento; lo que les permitirá: 

a. Acceder a los beneficios tributarios que contempla esta Ley; 

b. Dar publicidad a su categoría; 

c. Que la información o publicidad oficial se refiera a esa categoría 

cuando haga mención de ese empresario instalación o establecimiento; 

d. Que las anotaciones del Libro de Reclamaciones, autenticadas por un 

Notario puedan ser usadas por el empresario, como prueba a su favor; a 

falta de otra; y, 
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e. No tener, que sujetarse a la obtención de otro tipo de Licencias de 

Funcionamiento, salvo en el caso de las Licencias Ambientales, que por 

disposición de la ley de la materia deban ser solicitadas y emitidas. 

Art. 11.- Los empresarios temporales, aunque no accedan a los 

beneficios de esta Ley están obligados a obtener un permiso de 

funcionamiento que acredite la idoneidad del servicio que ofrecen y a 

sujetarse a las normas técnicas y de calidad. 

Art. 12.- Cuando las comunidades locales organizadas y capacitadas 

deseen prestar servicios turísticos, recibirán del Ministerio de Turismo o 

sus delegados, en igualdad de condiciones todas las facilidades 

necesarias para el desarrollo de estas actividades, las que no tendrán 

exclusividad de operación en el lugar en el que presten sus servicios y 

se sujetarán a lo dispuesto en ésta Ley y a los reglamentos respectivos. 

 

2.3. PLANTEAMIENTO DE LA HIPOTESIS  

2.3.1. Hipótesis general 

¿El poco interés de fomentar el turismo en la parroquia Pimocha por parte de 

la comunidad e instituciones gubernamentales del cantón, ha limitado su 

desarrollo y motivación de visita por parte de los ciudadanos y turistas a sus 

atractivos turísticos y culturales? 
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2.3.2. Operacionalización de las variables de la hipótesis específica 

 

Variables 

a. Dependiente:  

X= Fomentar el turismo en la parroquia Pimocha 

b. Independiente: 

Y= Visita por parte de ciudadanos y turistas 

2.4. Operacionalización de la hipótesis  

2.4.1. Variable X 

 

X1   Historia de los sitios turísticos  

X2   Para qué se construyeron 

X3    Importancia  

X4   Se ha realizado este tipo de proyectos en la parroquia 

 

2.4.2. Variable Y 

Y1   Demanda potencial 

Y2   Condiciones de la oferta (estructura e instalaciones turísticas) 

Y3    Servicios generales y complementarios 

Y4   Los sitios históricos, culturales y ambientales como atractivo 

Y5   Valor agregado 
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2.4.3. Estudio técnico de la hipótesis 

a. Variable independiente 

 

Tabla # 3 

Concepto Categorías 

(Efectos) 

Indicadores Items 

(preguntas) 

Instructivos 

 

Visita: como su 

término lo 

indica es la 

visita a lugares 

de preferencia 

por personas o 

grupos.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Poca visita de 

turistas 

Bajo interés por 

instituciones 

Poco inversión 

por empresas 

privadas 

Desconocimient

o de los 

potenciales de la 

parroquia 

 

Poco 

crecimiento 

turístico 

Nivel de vida 

bajo 

Desconocimie

nto local en la 

atención al 

cliente 

Ausencia total 

de planta 

turística 

 

 

Visitaría la 

parroquia 

Pimocha 

Que lo 

motivaría a 

visitar la 

parroquia 

Que 

servicios le 

gustaría que 

existiera al 

momento de 

llegar al 

lugar 

 

Encuestas al 

entorno de la 

parroquia 

 

Fuente: Elaboración por la autora 
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b. Variable dependiente 

 

                                         Tabla # 4 

Concepto 
Categorías 

(efecto) 
Indicadores Items Instructivos 

 

Fomento del 

turismo, el 

Ministerio 

de Turismo 

y el Fondo 

de Turismo 

el Ecuador 

pueden 

implementar 

en su POA 

anual 

presupuesto 

en proyectos 

para 

Pimocha 

 

 

 

 

Utilización de 

guías turísticas, 

promoción de la 

parroquia, 

posicionamiento 

de la misma 

 

 

Conocimiento 

del destino 

Comunidad 

capacitada para 

la atención de 

turistas  

Implementación 

de planta, 

estructura y 

superestructura 

turística. 

 

Encuestas  

 

Publicaciones 

de los 

atractivos. 

 

Fuente: Elaboración por la autora 
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CAPÍTULO III. 

3. METODOLOGÍA. 

En la metodología que se va a emplear en esta investigación se utilizara los 

métodos de pensar y de trabajo. 

 

3.1. De Pensar 

El método de pensar está dividido en histórico e hipotético/deductivo.  

 

3.1.1. Histórico                                                                                                                     

Con referencia a las actividades turísticas desde el 2000, hasta la evolución 

que ha tenido la actividad en la localidad. 

 

3.1.2. Hipotético/Deductivo 

En base a la hipótesis se comprobará si es posible proponer un diseño para 

aumentar el nivel de afluencia turística en los atractivos turísticos de la 

parroquia Pimocha del cantón Babahoyo.                                                                               
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3.2. De Trabajo 

Este método empleado se divide en investigación documental y trabajo de 

campo.    

 

3.2.1. Investigación Documental 

La investigación documental se la ha realizado en medios bibliográficos, 

hemerográfica y multimedia.   

 

a. Bibliográfica 

Utilicé libros del área turística para establecer el marco conceptual. 

 

b. Hemerográfica 

Consulte revistas, periódicos, etc.; con el fin de obtener datos concretos y 

reales, de la situación actual de la parroquia, que serán tomadas en cuenta para 

la propuesta. 

 

c. Multimedia 

Realicé investigación en Internet en ciertas páginas como wikipedia, que 

según comparaciones bibliográficas sí son páginas confiables. 
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3.2.2 Trabajo de Campo 

El trabajo de campo se lo realiza con materiales como entrevistas al Ing. 

David, Director del Ministerio de Turismo en la provincia de Los Ríos y a la 

Licda. María Elisa Galarza, Técnica de Turismo de la Prefectura de Los Ríos. 

 

a. Entrevista 

Esta técnica se utiliza para despejar dudas o preguntas ah cerca de la oferta de 

servicios de la parroquia Pimocha que serán tomados en cuenta para la 

elaboración de la propuesta, verificando e identificando la demanda de 

visitantes o turistas que posee en la actualidad. 

 

b. Encuesta 

Esta técnica de trabajo, la utilizare para determinar una demanda potencial, de 

aquellas personas o instituciones que se involucrarían de forma directo o 

indirecta a la ejecución o implementación de la propuesta, además de medir el 

% de interés por parte de la población objetivo, turistas e instituciones, usando 

una muestra tomada de la población que incluya gente de clase alta, media y 

baja. Para determinar tendencias de interés; si visitarían o no la parroquia.    

 

3.2. UNIVERSO Y MUESTRA.  

3.2.1. Universo de  investigación 

El universo de la investigación será la parroquia de Pimocha y turistas en las 

terminales terrestres de la provincia de Los Ríos. 
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3.2.2.  Población. 

La población es el conjunto de individuos, es decir un grupo de habitantes 

finito del lugar de estudio  

 

La muestra, se establecerá en un sub conjunto de individuos de la población. 

Donde los habitantes son las unidades individuales que la componen. 

   

3.2.3.    Muestra. 

Ya que no es posible medir cada uno de los individuos de la población (5000) 

en estudio, se tomará una muestra representativa de la misma.  

La muestra descansa en el principio de que las partes representan al todo y, 

por tal, refleja las características que definen la población de la que fue 

extraída, lo cual nos indica que es representativa. Por lo tanto, la validez de la 

generalización depende de la validez y tamaño de la muestra. 

 

Tamaño de la muestra 

Se determinará la muestra aplicando la siguiente fórmula: 

  
           

            
 

Donde; 

n   es el tamaño de la muestra  

Z   es el nivel de confianza  

p   es la variabilidad positiva 

q   es la variabilidad negativa 
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N   es el tamaño de la población 

E   es la precisión o el error 

Para conseguir un porcentaje de confianza del 95%, entonces se considerará la 

proporción correspondiente, que es 0.95. Lo que se buscaría en seguida es el 

valor Z para la variable aleatoria z tal que el área simétrica bajo la curva 

normal desde -Z hasta Z sea igual a 0.95, es decir, P(-Z<z<Z)=0.95. 

Utilizando la siguiente tabla, se puede calcular el valor de Z, que sería 1.96 

(con una aproximación a dos decimales). 

Tabla # 5 

Tabla apoyo de cálculo de muestra 

TABLA DE APOYO AL CALCULO DEL TAMAÑO DE UNA MUESTRA POR NIVELES DE 

CONFIANZA 

 Certeza 95% 94% 93% 92% 91% 90% 80% 62.27% 50% 

Z 1.96 1.88 1.81 1.75 1.69 1.65 1.28 1 0.6745 

   3.84 3.53 3.28 3.06 2.86 2.72 1.64 1.00 0.45 

E 0.05 0.06 0.07 0.08 0.09 0.10 0.20 0.37 0.50 

   0.0025 0.0036 0.0049 0.0064 0.0081 0.01 0.04 0.1369 0.25 

Fuente Web: http://www.monografias.com/trabajos60/tamano-muestra-

archivistica/tamano-muestra-archivistica2.shtml 

  
           

            
 

  
                  

                    
 

 

http://www.monografias.com/trabajos11/tebas/tebas.shtml
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Al final determinamos que el tamaño de nuestra muestra de una población de 

5000 habitantes, será con un porcentaje de confianza de 95%. 

 

3.3. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACIÓN 

En el procesamiento de la información se identificó, luego de la aplicación de 

los instrumentos de tabularon se detalla en cuadros gráficos para su 

interpretación y análisis; la comprobación de la hipótesis, conclusiones, 

recomendaciones y finalmente se estableció la propuesta y alternativas de 

solución. 

 

3.4. PROCEDIMIENTO DE LAS ENCUESTAS 

a. Encuesta para residentes y turistas. 

(50 encuestas) 

No Preguntas Alternativas Frecuencias Porcentaje 100% 

1 
¿Sexo? Hombre 

Mujer 

24 

26 
41% 
59% 

2 

¿Edad masculino? Entre 18 a 30 años 

Entre 31 a 40 años 

Entre 41 a 50 años 

Entre 51 en adelante 
 

25 
11 
8 
6 

50% 
24% 
15% 
11% 

3 

¿Edad femenino? Entre 18 a 30 años 

Entre 31 a 40 años 

Entre 41 a 50 años 

Entre 51 en adelante 
 

35 
11 
1 
3 

71% 
21% 
1% 
7% 

4 

¿Residencia 

masculina? 

Montalvo 

Babahoyo 

Ventanas 

Quevedo 

Otros 
 

16 
20 
2 
4 
8 

33% 
41% 
4% 
8% 

14% 

5 

¿Residencia 

Femenina? 

Montalvo 

Babahoyo 

Ventanas 

Quevedo 

Otros 
 

16 
20 
2 
4 
8 

33% 
41% 
4% 
8% 

14% 

Tabla # 6 
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6 

¿Si existiera 

atractivos novedosos 

en Pimocha visitaría 

la parroquia? 

Lo visitaría 
 Quizás lo visitaría 

No sé si lo usaría 
Probablemente no lo 
visitaría 

No lo visitaría 
 

14 
19 
10 
4 
3 

23% 

44% 

20% 

8% 

5% 

7 

¿Si usted visitara la 

parroquia que 

servicios le gustaría 

que existieran? 

Guías 

Seguridad 

Refrigerio 
Seguro 
Médico 

Otros 
 

15 
11 
15 
7 
 
2 

30% 

22% 

29% 

16% 

 

3% 

8 

¿Cuán a menudo 

visita lugares 

turísticos en el país? 

Durante toda la semana 

Entre semanas 

Fines de semana 

Una vez al mes 

Primera vez 
 

 

1 
15 
20 
13 
1 

2% 

30% 

39% 

27% 

2% 

 

9 

 

¿Motivos que 

impulsan su visita? 

Compras 

Cine 

Comer 

Pasear 
 

6 
15 
14 
15 

13% 

30% 

27% 

30% 

11 

¿Cuál es el mayor 

problema en la 

actividad económica 

que realiza? 

Fuga de utilidad 
Poco ingreso de la actividad 
Servicios básicos altos 
desempleo 

23 

17 

2 

8 

45% 

35% 

3% 

17% 

12 

¿Considera 

necesario 

implementar 

programas de 

capacitación en la 

parroquia Pimocha? 

SI 

NO 

50 

0 

100% 

0% 

13 

¿Está de acuerdo en 

que se promociones 

como un nuevo 

producto turístico la 

parroquia Pimocha? 

SI 

NO 

50 

0 

100% 

0% 

14 

¿Estaría interesado 

en asistir a 

capaciones para dar 

un mejor servicio a 

turistas en caso que 

estos necesiten sus 

servicios como guía 

de la Parroquia 

Pimocha? 

SI 

NO 

50 

0 

100% 

0% 

15 

¿Aceptaría 

implementar una 

Eco Ruta Turística y 

Gastronómica en la 

parroquia? 

SI 

NO 

50 

0 

100% 

0% 
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CAPITULO IV 

4. ANALISIS Y DISCUSIÓN DE RESULTADOS 

Para efecto del análisis de los resultados de las encuestas realizadas a 

residentes, turistas y turistas potenciales se utilizará diagramas de pastel y 

tablas. 

 

4.1. TABULACIÓN E INTERPRETACIÓN DE DATOS 

 

Sexo de los encuestados 

 

Fuente: Elaborado por la autora 

Se determina que el 41% de los encuestados son hombres mientras que el 59% 

son mujeres. 

41% 

59% 

Sexo de los encuestados 

Hombres

Mujeres

Gráfico # 1 
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Edad: Masculina 

 

Fuente: Elaborado por la autora 

En el género masculino el 50% corresponde a las edades entre 18 a 30 años, el 24% 

los de 31 a 40 años, el 24% están entre 41 a 50 años y el 11% restante corresponde a 

los encuestados mayores de 51 años 

 

Femenino 

 

Fuente: Elaborado por la autora 

El género femenino en su edad de 18 a 30 años corresponde a el 71%, mientras que 

el 7% siendo este el más bajo son las mayores a 51 años, un 21% son de 31 a 40 

años y como porcentaje de 1son aquellas que tienen entre 41 a 50años. 

50% 

24% 

15% 

11% 

Edad del género masculino 

Entre 18 a 30 años

Entre 31 a 40 años

Entre 41 a 50 años

Entre 51 en adelante

71% 

21% 

1% 7% 

Edad del género femenino 

Entre 18 a 30 años

Entre 31 a 40 años

Entre 41 a 50 años

Entre 51 en adelante

Gráfico # 2 

Gráfico # 3 
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Residencia: Masculina 

 

Fuente: Elaborado por la autora 

El 67% son de la ciudad de Babahoyo, el 15% de Milagro, el 9 de Guayaquil, 

5% son de Montalvo y el 4% restante de otros lugares. 

   

Femenina 

 

Fuente: Elaborado por la autora 

El mayor % son de Babahoyo mientras que el menos son de Quevedo. 

 

33% 

41% 

4% 

8% 

14% 

Residencia del visitante masculino 

Montalvo

Babahoyo

Ventanas

Quevedo

Otros

33% 

41% 

4% 

8% 

14% 

Residencia del visitante masculino 

Montalvo

Babahoyo

Ventanas

Quevedo

Otros

Gráfico # 4 

Gráfico # 5 
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¿Si existiera atractivos novedosos en Pimocha visitaría la parroquia? 

 

El 44% quizás lo visitaría y el 23% lo usaría. 

 

¿Si usted visitara la parroquia que servicios le gustaría que existieran? 

 

El mayor % de interes del servicio es la guianza , seguridad con 22% y 

refrigeriocon el 29%. 

 

 

 

23% 

44% 

20% 

8% 
5% 

Si existiera atractivos novedosos en Pimocha los 
visitaría 

Lo visitaría

Quizás lo visitaría

No se si lo usaría

Probablemente no lo visitaría

No lo visitaría

30% 

22% 

29% 

16% 

3% 

Servicios necesarios 
visitante masculino 

Guías

Seguridad

Refrigerio

Seguro médico

Otros

Gráfico # 6 

Gráfico # 7 
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¿Cuán a menudo visita lugares turísticos en el país? 

 

La situación de visita de los encuestados en la actualidad se encuentra con un 

39%  fines de semana, con un % de 30 entre semana, una vez al mes el 27%. 

 

¿Motivos que impulsan su visita? 

 

El interés de visita de los encuestados es de, 30% al cine, por las comidas 

típicas el 27%, por paseo el 30% y por compras el 13%. 

 

 

2% 

30% 

39% 

27% 

2% 

Cuán a menudo visita lugares turísticos en el país 

Durante toda la semana

Entre semanas

Fines de semana

Una vez al mes

Primera vez

13% 

30% 

27% 

30% 

Motivos que impulsan a visitar los sitios turisticos  

Compras

Cine

Comer

Pasear

Gráfico # 8 

Gráfico # 9 
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¿Sus viajes los realiza acompañado de? 

 

El mayor % de encuestados con el 32% viajan con su familia, el 29% con 

amigos, el 23% con su pareja y el 16% con otros. 

 

¿Cuál es el mayor problema en la actividad económica que realiza? 

 

La fuga de capitales es un problema que ocupa el 45% de entre los 

encuestados, el poco ingreso de la actividad está en el 35%, el 3% menciona 

que los servicios básicos son costosos mientras que el 17% dice que es el 

desempleo. 

32% 

29% 

23% 

16% 

Usted viene acompañado de? 
 

Familia

Amigos

Pareja

Otros

45% 

35% 

3% 

17% 

Problemas en la actividad económica 

Fuga de utilidad

Poco imgreso de la
actividad
Servicios básicos altos

Desempleo

Gráfico # 10 

Gráfico # 11 
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¿Considera necesario implementar programas de capacitación en la 

parroquia Pimocha? 

 

Con el 100% de aceptación tenemos como resultado en la consideración 

necesaria que tienen los residentes en implementar programas de capacitación 

a la comunidad..  

 

¿Está de acuerdo en que se promociones como un nuevo producto 

turístico la parroquia Pimocha? 

 

Todos los encuestados están de acuerdo sin problemas en que se promocione 

la actividad de la parroquia y la misma como destino. 

  

 

100% 

0% 

Aceptación por la implementación de 
programas de capacitación en Pimocha 

SI NO

100% 

0% 

Aceptación por la promoción de la actividad de los 
residentes como un nuevo producto turístico de la 

parroquia Pimocha 

SI NO

Gráfico # 12 

Gráfico # 13 
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¿Estaría interesado en asistir a capaciones para dar un mejor servicio a 

turistas en caso que estos necesiten sus servicios como guía de la 

Parroquia Pimocha? 

 

De formas satisfactorias para la proyectista todos los encuestados están 

dispuestos a participar de las capacitaciones que se tiene previsto realizar a 

futuro como herramienta para darle un valor agregado al ingreso económico 

que tienen la comunidad.  

 

¿Aceptaría la implementación de una Eco Ruta Turística y Gastronómica 

en la parroquia? 

 

Ningún residente tiene problemas en la implementación de la Eco Ruta 

facilitar ya que se obtuvo 100% de aceptación por parte de ellos en esta 

propuesta  a realizar en el futuro lo cual ayudara a sus ingresos económicos. 

 

100% 

0% 

Nivel de intereses en asistir a capaciones por parte de 
residentes 

SI NO

100% 

0% 

Aceptación de turistas en la comunidad 

SI NO

Gráfico # 14 

Gráfico # 15 
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4.2. COMPROBACIÓN Y DISCUSIÓN DE LA HIPOTESIS 

Posterior a las entrevistas y encuestas realizadas, se ha llegado al análisis que 

la poca afluencia turística en la parroquia es un indicador del poco interés por 

parte de las competencias de turno, siendo esto por la existencia de sitios de 

categoría 1 en otros lugar del Ecuador, los cuales producen mayor % de 

ingresos al país. 

 

Además se ha analizado que existe poca gestión por parte de la comunidad, en 

la realización de propuestas a las competencias, este pensamiento limitado 

afecta de forma directa al desarrollo de la parroquia ya que la comunidad esta 

esperanzada a las decisiones de las autoridades. 

 

Es por esto que la propuesta e hipótesis es de gran importancia para las 

autoridades por ser una de las pocas autogestiones que se realizan para el 

mejoramiento de Pimocha, además se comprueba la viabilidad y legitimidad 

de la hipótesis por su importancia, social, cultural y económica. 

 

4.3. CONCLUSIONES 

Terminado este análisis podemos decir en síntesis que:  

Existen  visitantes disponibles, pero no está planificada ni desarrollada como 

una parroquia turística que pueda combinar sus atractivos y actividades, 

pudiendo de estas actividades disfrutas los turistas sus recorridos, sino que es 

netamente un habitad de vida limitada en cuanto a los servicios en general; 

debido a la poca gestión de la comunidad y entidades responsables.    
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La presente propuesta consideró vincular los atractivos turísticos de la 

parroquia y de las localidades incluidas, así como aquella parte del lugar 

dedicadas al turismo de forma directa o indirecta. Dado a que la mayor parte 

del paisaje, atractivos y actividades se desarrollarán en zonas rurales y al 

resultado de las encuestas realizadas tanto a los turistas como la comunidad 

receptora, la denominación escogida con el afán de identificarla es: propuesta 

de un diseño para aumentar el nivel de afluencia turística en los atractivos 

turísticos de la parroquia Pimocha del cantón Babahoyo. 

 

Las personas apoyan y respaldan la idea de propuesta; ya que, no solo presta 

un servicio en la comunidad; sino, que también promueve nuevas ofertas con 

base en sus actividades diarias, además que sería afluencia de una fuente de 

empleos para los residentes. 

Las personas opinan que si están de acuerdo en apoyar un plan de estrategias 

de promoción turística en la parroquia que los involucre directamente con el 

turista. 

 

4.4. RECOMENDACIONES 

Que se tome en cuenta este proyecto, puesto que es un importante aporte para 

la parroquia Pimocha. 

 

Considerar nuevas fuentes de empleo por medio de ideas innovadoras y 

emprendedoras al diseñar las estrategias planteadas en la propuesta. 

 

Potencializar no solo los sitios turísticos; sino también, las actividades 

cotidianas, debido a que esto les llama la atención a turistas que tienen 
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paisajes de concreto en su entorno habitual, en el caso de europeos y norte 

americanos. 
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CAPITULO V 

5. RECURSOS Y PRESUPUESTOS DE LA INVESTIGACIÓN 

5.1. RECURSOS 

Los recursos que se utilizaron son humanos, bibliográficos, técnicos y 

materiales. 

  

5.1.1. RECURSOS HUMANOS 

Los recursos humanos se medirán por indicadores como: hipótesis, árbol de 

problemas y necesidades de verificación de datos para el documento, entre 

estos se ha clasificado en: 

 

Tabla # 7 

Consultores Proyectista 
Ayudas de terceros 

(encuestadores) 

Colaboradores 

directos (Tutorías) 

9
Consultores 

Sotomayor S.A. 

Srta. Leidy Diana 

Tapia Núñez 

Srta. Leidy Tapia 

Núñez y Piedad Tapia 

M.S.c., Lucio Erazo 

Fuente: Elaborado por la autora 

 

                                                           
9
 Especialistas en temas turísticos  
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Se ha realizado esta tabla con el fin de analizar el % respectivamente de aporte 

para la culminación del proyecto y el tiempo empleado en el mismo por cada 

uno de los involucrados de forma directa. 

 

5.1.2. RECURSOS BIBLIOGRÁFICOS 

10
Se realizó investigación en libros de la biblioteca de Turismo-ESPOL, por 

ser la única biblioteca depositaria de la Organización Mundial del Turismo 

(OMT), en Guayaquil-Ecuador y por tener la información más actualizada en 

temas turísticos del país. 

 

Además de ser el lugar más indicado en temas turísticos para comparar y 

verificar información descargada de páginas virtuales. 

 

 Libros  

 Revistas 

 Periódicos 

 Boletines 

 Afiches 

 Trípticos 

 Folletos
11

 

 

 

 

                                                           
10

 Se recurrió a la consulta de la biblioteca de la Licenciatura en Turismo de la ESPOL, por ser la más 
especializada del Ecuador, en la carrera de Turismo. 
 
11

 La información que se utilizó de estos medios impresos se confirmó con libros emitidos por la 
Organización Mundial del Turismo (OMT) 
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5.1.3. RECURSOS TÉCNICOS 

 Computadora 

 Impresora 

 Cámara fotográfica 

 Grabadora 

 Pen Driver 

 Internet 

 Filmadora 

 

5.1.4. RECURSOS DE MATERIALES 

 Lápiz 

 Esferos 

 Hojas A4 

 Cuaderno 

 Escritorio 

 Sacapuntas 

 Borrador 

 Corrector 
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5.1.5. PRESUPUESTO  

Tabla # 8 

Detalle Cantidad Valor 

Internet $ 10.
00

 

Fotocopias 50 $ 2.
50

 

Hojas 500 $ 5.
00

 

Impresión de ejemplares de tesis 315 $ 9.
45

 

CD 1 $ 2.
00

 

Anillados 3 $ 3.
00

 

Empastado de tesis 3 $ 27.
00

 

Esferos 2 $ 0.
50

 

Lápiz 1 $ 0.
25

 

Cuaderno 1 $ 1.
85

 

Total $ 61.
55
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CAPITULO VI 

6. PROPUESTA Y ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL 

6.1. MATRIZ DE INTENSIDAD 

MATRIZ DE INTENSIDAD 
 

ACTIVIDADES - ACCIONES                                                 

COMPONENTES AMBIENTALES 

 AIRE SUELO FLORA FAUNA FACTORES CULTURALES 
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 d
e 

A
ir

e 
/ E

m
is

io
n

es
 

M
ic

ro
cl

im
a 

A
fe

ct
ac

ió
n

 d
e 

h
áb

it
at

s 

C
al

id
ad

 d
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Instalaciones 
Turísticas 

Afluencia de visitantes -8 -8 -12 -14 -10 -8 -14 -13 -15 15 16 -15 -15 12 -89 

Consumo gastronómico en hoteles, 
restaurantes, lugares de expendio 

0 0 0 -9 0 0 -3 -4 0 0 15 -14 16 10 11 

Intercambio cultural 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -14 10 0 15 -10 1 

Modificación del 
régimen 

Introducción de flora y fauna 16 16 16 0 15 15 -15 -16 15 10 10 0 14 14 110 

 

Tabla # 9 
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Movilización y 
Traslado 

Circulación vehicular, demanda de 
parque automotor 

-17 -13 -12 -6 0 0 -10 -6 -8 0 8 -12 -12 -12 -100 

Generación de Desechos Sólidos -14 -11 -14 -15 -11 -8 -12 -12 -13 0 7 -11 -14 -16 -144 

Infraestructura  
Local 

Demanda de servicios públicos urbanos -9 0 -9 -9 -9 -7 -5 -6 0 0 11 -15 -16 -16 -90 

Incremento de comercio -10 0 0 -12 0 0 -6 -5 -8 0 15 -12 15 14 -9 

Incremento de demanda de Energía 
Eléctrica 

0 0 -9 0 0 0 -10 0 0 0 0 -13 15 -13 -30 

Mantenimiento de obras civiles urbanas y 
rurales 

0 0 13 0 0 0 0 0 0 15 15 16 16 17 92 

Capacidad de carga turística -10 -10 -8 -10 -9 -9 -9 -8 -12 -10 0 -7 -15 10 -107 

Demanda de artesanía / folklore local 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 16 -11 15 10 39 

Otros Mantenimiento de flora 14 14 14 9 13 16 16 0 13 0 11 0 16 12 148 

  
-38 -12 -21 -66 -11 -1 -68 -70 -28 25 134 -94 50 32 -168 

 

Nota: el valor numérico de intensidad varía de 1 a 10 dependiendo del grado de cambio sufrido 10 = valor 

indicativo de mayor impacto y 1 = muy bajo impacto, se designa el valor 0 a los impactos leves o imperceptibles. 
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6.2. MATRIZ DE REVERSIBILIDAD 

MATRIZ DE REVERSIBILIDAD  
 

ACTIVIDADES - ACCIONES                                                 

COMPONENTES AMBIENTALES 

 AIRE SUELO FLORA FAUNA 
FACTORES 

CULTURALES 
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Instalaciones 
Turísticas 

Afluencia de visitantes 0 0 3 1 1 1 3 2 3 3 3 3 3 2 28 

Intercambio cultural 0 0 0 0 0 0 3 3 1 2 1 1 3 2 16 

Modificación del 
régimen 

Introducción de flora y fauna 2 3 3 1 3 3 3 3 3 1 1 1 3 3 33 

Traslado Generación de Desechos Sólidos 3 2 3 1 2 2 3 3 3 3 1 1 3 3 33 

Infraestructura 
Local 

Demanda de servicios públicos urbanos 2 3 3 1 3 3 1 1 3 3 1 1 3 2 30 

Incremento de comercio 2 0 1 1 1 1 1 1 3 3 3 1 3 1 22 

Incremento de demanda de Energía Eléctrica 3 1 2 2 2 2 3 2 3 3 2 3 3 3 34 

Mantenimiento de obras civiles urbanas y 
rurales 

3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 40 

Demanda de artesanía / folklore local 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 3 1 3 1 11 

Otros Mantenimiento de flora 1 1 1 1 3 3 3 2 3 3 2 1 3 1 28 

 

Tabla # 10 
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6.3. PROPUESTA 

6.4. TÍTULO  

Propuesta para aumentar el nivel de afluencia turística en los atractivos 

turísticos de la parroquia Pimocha del cantón Babahoyo 2012-2013. 

 

6.5. PRESENTACIÓN 

La Parroquia Pimocha se encuentra ubicada al nor-este del cantón Babahoyo. 

Pimocha es la parroquia de mayor extensión del Cantón Babahoyo al que 

actualmente pertenece. 

 

Los sitios turísticos que se pueden tomar como referencia en la propuesta 

están: La playa ubicada en la Hacienda San Antonio a poca distancia de la 

Cabecera Parroquial de Pimocha que se forma en la época de verano, la Casa 

de Olmedo en la hacienda La Virginia y la Isla Guarumal a 25 minutos de la 

Cabecera Parroquial de Pimocha. 

 

El principal trabajo y riqueza de los habitantes es la agricultura a pesar de 

contar en determinados años con inviernos fuertes que se han llevado la mayor 

cantidad de sembríos además de algunas industrias. 

 

La producción de mayor auge en la actualidad se encuentran: el cacao, arroz, 

caña de azúcar, café, caucho, maderas finas especialmente; roble, cedro, 

Guachapelí y Guayacán. También balsa y caña guadua. La explotación de 

estas últimas no se hace en gran escala. 
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6.6. OBJETIVOS 

Se establecerán un objetivo general y 5 específicos los cuales serán estrategias 

para lograr el principal. 

12
Para la elaboración del objetivo general se tomaran en cuenta el ¿Qué?, 

¿Cómo? y ¿Para?, como indicadores de claridad del mismo. 

 

6.6.1. OBJETIVO GENERAL 

Aumentar la visita de viajeros, en los sitios turísticos de Pimocha, por medio 

de un plan de estrategias con el fin de mejorar la calidad de vida de los 

residentes y posicionar al lugar como destino turístico de preferencia en la 

provincia de Los Ríos. 

 

6.6.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

1. Identificar los atractivos turísticos existentes y potenciales que posee la 

parroquia con el fin de categorizarlos y realizar los estudios necesarios, 

pudiendo obtener análisis y elaborar las estrategias y estructura. 

 

2. Se deberá clasificar y priorizar los mercados de actuación de acuerdo al 

siguiente criterio; al mercado meta ya que aportarán mayor valor 

añadido a la actividad turística de la parroquia. En este sentido, serán 

los que mayor volumen aporten al sector turístico que se impulsara en la 

parroquia en cuanto a visitas y/o gasto por turista. Dada la gran 

relevancia que ostentan, la estrategia de marketing turístico que se 

plantea debe estar principalmente centrada entorno a ellos. Son 

mercados en los que ya se está presente con un peso importante y que 

representan un volumen importante de la estructura de la demanda 

                                                           
12

 Consultora de proyectos & planes de inversión y catedrática de ESPOL, PHD. Carla Ricaurte. 
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turística internacional de Ecuador, por tanto, hay que realizar un mayor 

esfuerzo de inversión para su consolidación y mantenimiento. Si no se 

atienden se corre un gran riesgo de afectar al turismo ecuatoriano. Se 

los debe reforzar, cuidar, conservar, proteger y consolidar. 

 

3. Realizar estrategias por mercados, dando un tratamiento personalizado 

en la gestión de la promoción a cada mercado en la medida de su 

importancia y priorización. Esto implicará el desarrollo de estrategias de 

promoción operativa por mercados, su gestión presupuestaria y la 

dedición de resultados y la toma de decisiones de forma individual. 

 

4. Consolidar los productos ya existentes en la parroquia, manteniendo sus 

niveles de notoriedad e identificación de posicionamiento y producto, 

con el objetivo de rentabilizar al máximo la promoción efectuada 

durante el primer periodo de la propuesta. 

 

5. 13
Realizar una estructuración de los productos por circuitos siendo un 

formato clave de todos los atractivos, este formato de promoción y 

venta hará que los productos sean operados de forma transversal e 

integradora, ofreciendo experiencias en varios de los lugares en un solo 

producto turístico, en este sentido, el formato de circuitos permite 

concretar el posicionamiento de mega-concentración de la diversidad en 

un solo paquete que brindara la variedad de la parroquia en su 

operación.

                                                           
13 Plan Integral de Marketing Turístico de Ecuador PIMTE 2014 
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6.7. DESCRIPCIÓN DE LOS ASPECTOS RELACIONADOS CON EL 

CONTENIDO DE LA PROPUESTA 

Mediante las estrategias planteadas por producto se pretende que aportarán 

mayor valor añadido a la actividad turística que se realizara en la parroquia, en 

este sentido, serán los que mayor volumen aporten al sector en cuanto a 

llegadas, gastos por turista y evolución de las llegadas. 

Dada la gran relevancia que ostentan, la estrategia de marketing turístico de la 

parroquia se centrada principalmente en torno a su desarrollo, a la integración 

de la comunidad en las estrategias y a la mejora económica del entorno. 

 

6.8. CONTENIDO DE LA PROPUESTA 

 

a. ESTRATEGIA PRODUCTO MERCADO 

Será el resultado de la integración de las estrategias de producto y de mercado. 

A partir de éstas, se hace una priorización en base a la clasificación 

desarrollada y quedan ordenados de acuerdo a mercados y productos clave, de 

consolidación y de oportunidad. 

Es muy importante comentar que en el caso de que el presupuesto fijado para 

este plan no se tuviera, el criterio será siempre invertir de forma priorizada, 

partiendo de los mercados y productos clave, después en los de consolidación 

y por último en los de oportunidad. De esta manera se garantiza una lógica de 

actuación para conseguir los objetivos turísticos de la parroquia y no se pone 

en riesgo su desarrollo. 

 

b. MATRIZ PRODUCTO-MERCADO 

Una vez hechas las matrices de mercado y producto por separado, se procede a 

interrelacionarlas, de tal forma de obtener la matriz producto-mercado. Esta 
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matriz permite establecer el peso de cada mercado en relación al presupuesto y 

definir en qué productos se va a utilizar dichos recursos. 

 

c. DISTRIBUCIÓN DE PRESUPUESTO EN CASO DE CONTINGENCIA 

PRESUPUESTARIA 

Tabla # 11 

 Producto clave 

Total 
 Mercados 

prioritarios 

Presupuesto 

en USD x 

Mercado 

Turismo 

cultural 
Ecoturismo 

Turismo 

de 

aventura 

Clave 

1 Babahoyo 30% 33% 33% 34% 100% 

2 Guayaquil 10% 25% 25% 50% 100% 

3 Milagro 10% 25% 25% 50% 100% 

4 Quito 25% 30% 35% 35% 100% 

5 Cuenca 25% 35% 35% 30% 100% 

       

Fuente: Elaborada por la autora 

 

La columna del presupuesto representa el porcentaje del total (100%) al que se 

deben dirigir los esfuerzos. Las filas por producto muestran el porcentaje que 

debe aplicarse del total dado a ese mercado. Ejemplo US 30% del presupuesto, 

el cual deberá repartirse por los productos de ese mercado según la siguiente 

estructura: Turismos cultural el 33%, Ecoturismo 33% y Turismo de Aventura 

34%. Los mercados y productos se irán aumentando en base a su clasificación, 

de tal forma de que una vez que estén cubiertos los mercados y productos 

claves, se puede comenzar con los esfuerzos y acciones en los mercados y 

productos de consolidación y sucesivamente en los mercados y productos de 

oportunidad. 
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d. ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN DEL POSICIONAMIENTO 

Las estrategias principales de comunicación del posicionamiento, deben pasar 

por: 

1. Promocionar el formato de CIRCUITOS como estructuración 

óptima de productos integrales de la “experiencia turística de 

Pimocha”. 

14
El posicionamiento de los productos turísticos de Pimocha a través de 

circuitos debe brindar la sensación al cliente de alcanzar las multi-experiencias 

concentradas con servicios de calidad internacional. Se deben vender y 

potenciar productos y paquetes integrados de forma transversal que estén en al 

menos dos destinos. 

 

2. Promoción del compromiso del turista ecuatoriano con la 

sostenibilidad: 

En cuanto al PIMTE, la sostenibilidad debe ser parte el mensaje de 

comunicación constante, de una forma amena, creíble y relacional con el 

visitante. Es decir: 

 

 Amena: que sea un concepto próximo, cercano y activo; evitando 

parecer un concepto académico o científico, o simplemente “verde” y 

“aburrido”. 

 

                                                           
14

 Para la creación de mensajes comerciales relacionados con productos se sugiere que: 

 La imagen, el color, la forma de las letras y la gráfica general llamen la atención rápidamente. 

 El texto del anuncio, el eslogan, esté formado por frases breves, sencillas, fácilmente memorizables. 
Su misión deberá ser anunciar un producto o un mensaje e influir en el receptor. 

 El texto escrito sea persuasivo: se pueden utilizar los pronombres de segunda persona, 
construcciones imperativas, frases hechas, rimas, repeticiones, y otros recursos estilísticos. 

Los mensajes comerciales, al igual que el lingüístico, están formados por dos planos: el plano del contenido 
(la realidad del mensaje que se transmite) y el plano de la expresión (los recursos lingüísticos y no 
lingüísticos utilizados para llamar la atención del receptor). 
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 Creíble: que muestre los esfuerzos de Ecuador por la sostenibilidad 

aunque aún hayan cosas que no son sostenibles en turismo; es decir, que 

muestre que se está en el camino de la sostenibilidad y que la industria 

es consciente de que hay mucho por hacer al respecto. 

 

 Relacional: en cuanto a que el visitante es un elemento clave en la 

ecuación de la sostenibilidad, por su conducta durante las visitas, los 

beneficios que aporta para la conservación y la sostenibilidad, el respeto 

a la sociedad y cultura, su capacidad de concientización al propio 

operador turístico, etc. 

 

e. PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN 

1. Publicidad integral, reducida y enfocada: trabajar la publicidad 

como un elemento de comunicación y promoción integral, coherente 

en sus mensajes e imagen. Se debe hacer un esfuerzo por la 

reducción de publicidad pagada a nivel internacional, fomento de la 

publicidad cooperada y otros instrumentos de colaboración publicitaria 

para su reducción de costos, buscando evitar al máximo la publicidad 

pagada. Las campañas publicitarias en medios masivos deberán ser 

excepcionales y sólo para mercados clave, con un estudio de impacto 

previo que justifique la inversión. 

 

2. Optimización de publicity 

Potenciar el uso del publicity y los esfuerzos para su trabajo constante y 

regular, para crear imagen y notoriedad en los medios de comunicación. Esta 

estrategia debe potenciarse aún más en los mercados que cuentan con menos 

presupuesto. 
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3. Material publicitario funcional 

Asociar el material publicitario a elementos de merchandising que sean de 

utilidad para los visitantes y según sus actividades (por ejemplo bolsos, porta 

celulares, mochilas, marcadores de libros, etc.). Producir con criterios de 

creatividad, material informativo y útil para el visitante (así lo usa durante y 

después de su visita a Pimocha), orientativo y representativo de la parroquia. 

 

f. MANUAL DE GESTIÓN DE ACCIONES DE PROMOCIÓN 

Este proceso busca sistematizar la ejecución de las actividades de promoción, 

de manera de facilitar y optimizar los recursos y la dedicación, y obtener así 

los mejores resultados de cada acción. 

Este proceso debe cubrir las siguientes acciones de promoción: 

 

 Realización de talleres de sensibilización y formación 

 Realización de fam trips y press trips 

 Realización de workshops y ferias 

 Realización de ferias turísticas 

 Realización de presentaciones
15

 

 

 

                                                           
15 Para cada uno de las cinco acciones anteriores, que se incluyen en el cuerpo de  acciones de las 

propuestas de mercado nacional y local, se deberá desarrollar un manual básico de actuación. 
Los manuales deben considerar los procedimientos que deben cumplir todos los actores involucrados, 
principalmente los gestores de la acción y otros entes públicos, privados y comunitarios: 

 Procedimientos previos a la acción 

 Procedimientos durante la acción 

 Procedimientos posteriores a la acción 

 Procedimientos de evaluación y seguimiento 
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g. MANUAL DE GESTIÓN DE INDICADORES 

Este proceso busca sistematizar la medición de las actividades de promoción, 

de manera de facilitar y optimizar los recursos y la dedicación, y obtener así 

los mejores resultados en la implementación operativa del Plan. Este proceso 

debe cubrir todas las acciones de promoción, midiendo el desempeño con los 

indicadores definidos. De manera general y para determinar el proceso de 

medición completo del plan, se deben crear al menos 5 indicadores clave de 

gestión, que permitan saber, cuál es la situación de la implementación general 

del plan en cualquier momento. Los indicadores propuestos para la medición 

general del plan son: 

 

1. Fase de diseño 

 Porcentaje de desarrollo de la propuesta hasta la fecha 

 Porcentaje del calendario transcurrido hasta la fecha 

 Porcentaje de satisfacción del beneficiario o cliente hasta la fecha 

 Porcentaje de empoderamiento (que tan suyo han hecho la propuesta los 

beneficiarios y ejecutores) la propuesta hasta la fecha por parte del 

beneficiario y ejecutores.
16

 

 

 

6.9. PRESUPUESTO DE LA PROPUESTA 

Para la puesta en marcha de la propuesta se tomaran en cuenta los siguientes 

gastos estos variaran según los recursos existentes. 

 

 

                                                           
16 Estos manuales deberán coordinarse con todos aquellos responsables del llenado de los indicadores, a 

través de una sola unidad de coordinación y sistematización, ya sea a través de una intranet, o de un sistema 
informático adecuado, que permita el fácil llenado de la información y la obtención de resultados. 
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a. GASTOS ADMINISTRATIVOS 

En este presupuesto se puede observar el pago por alquiler de local en el 

caso que la institución que ponga en marca la propuesta desee implementar 

una oficina especializada para ejecutar el proyecto a largo plazo.  

 

Tabla # 12 

GASTOS ADMINISTRATIVOS   

ALQUILER DEL LOCAL  $     1.200,00  

LUZ ELÉCTRICA  $         300,00  

AGUA POTABLE  $         180,00  

PAPELERIA  $         200,00  

INTERNET  $         600,00  

MANTENIMIENTO LOCAL   $         200,00  

TOTAL MENSUAL   $     2.680,00  

TOTAL ANUAL   $   32.160,00  

Fuente: Elaboración por la autora 

 

En este presupuesto a diferencia del anterior en lo administrativo no se incluye 

el costo de alquiler en caso que la institución cuente con el espacio necesario y 

los recursos de infraestructura necesarios. 

 

Tabla # 13 

GASTOS ADMINISTRATIVOS POR 12 MESES   

LUZ ELÉCTRICA  $              300,00  

AGUA POTABLE  $              180,00  

PAPELERIA  $              200,00  

INTERNET  $              600,00  

MANTENIMIENTO LOCAL   $              200,00  

TOTAL MENSUAL   $          1.480,00  

TOTAL ANUAL   $        17.760,00  

Fuente: Elaboración por la autora 
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b. SUELDOS 

MANO DE OBRA DIRECTA  
SUELDO 

MENSUAL 
DECIMO 
TERCERO  

DECIMO 
CUARTO  

VACACIONES 
SUMA (13 
SUELDOS) 

SUELDO 
ACUMULATIVO 

SUELDO A 
PAGAR 

DIRECTOR DE PROYECTO  $     8.000,
00

   $    8.000,
00

   $          240,
00

   $   4.000,
00

   $     104.000,
00

   $       108.240,
00

   $      9.020,
00

  

TÉCNICO(A)  $         500,
00

   $       400,
00

   $          240,
00

   $      250,
00

   $          6.500,
00

   $            6.990,
00

   $          582,
50

  

INSPECTOR  $         380,
00

   $       380,
00

   $          240,
00

   $      190,
00

   $          4.940,
00

   $            5.370,
00

   $          447,
50

  

SECRETARIA  $         280,
00

   $       280,
00

   $          240,
00

   $      140,
00

   $          3.640,
00

   $            4.020,
00

   $          335,
00

  

      

SUMA 
MENSUAL   $    10.385,

00
  

      
SUMA ANUAL  $  124.620,

00
  

 

c. AMORTIZACIÓN DE LOS INTANGIBLES 

 

 

Detalle Valor 

Gastos de Funcionamiento  $       200,00  

Gastos de Constitución   $       400,00  

Gastos de Instalación   $       200,00  

    

TOTAL   $       800,00  

Tabla # 14 

Tabla # 15 
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d. ACTIVO FIJO 

 

Cantidad Activos Fijos Valor 

 
MOBILIARIO DE OFICINA 

 
1 Dispensador de agua $           50,

00
 

 
Decoración $         255,

00
 

 
Enseres de limpieza $         120,

00
 

1 Archivador $           50,
00

 

2 Letrero $         240,
00

 

1 Línea telefónica $           96,
00

 

1 Teléfono $           80,
00

 

 
EQUIPO DE OFICINA 

 
1 PC $         800,

00
 

1 Impresora $         100,
00

 

 
MUEBLES Y  ENSERES 

 
2 Mesas $         240,

00
 

8 Sillas $         420,
00

 

2 Sillas de espera $           62,
30

 

 
Equipos de oficina $           64,

00
 

3 Aparador $         950,
00

 

4 Cuadros de las 4 regiones $         450,
00

 

1 Amplificador $         350,
00

 

8 Parlantes $         700,
00

 

1 Aire acondicionado $         500,
00

 

 
TOTAL DE A.F. $     5.527,

30
 

 

Tabla # 16 
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e. PORCENTAJES PARA ASIGNACIÓN DE PRESUPUESTO DE PROMOCIÓN POR PRODUCTO 

 

 % de distribución del presupuesto Mercados oportunidad 

Dedicación de presupuesto a productos 75 % 10% 10% 5% 

1. Turismo cultural 25 %    

2. Ecoturismo y turismo de naturaleza 24 %    

3. Turismo de aventura 26 %    

4. Turismo comunitario  10 %   

5. Agroturismo   
5 % 

 

6. Parques    

 Clave 
De 

consolidación 
Oportunidad 

Sin presupuesto fijo para 

productos 

 

El presupuesto del 5% dedicado a los mercados de oportunidad, no se asigna a productos concretos de forma pre-

establecida, ya que la decisión de acceder a promocionar en un país de oportunidad requerirá del análisis sobre qué 

productos clave/de consolidación /de oportunidad (en ese orden de prioridad) promocionar que sean de interés a ese 

mercado específico. 

 

 

Tabla # 17 
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6.10. CRONOGRAMA DE TRABAJO DE LA PROPUESTA 

 Control de actividades en la elaboración de la propuesta 

 

ACTIVIDADES 

Marzo Abril Mayo Junio 

I II III IV I II III IV I II III IV I-II 

Estudio del tema a investigar               

Investigación del campo contextual problemático              

Planteamiento del problema              

Justificación y elaboración de objetivos              

Elaboración del marco teórico              

Planteamiento y Operacionalización de la hipótesis              

Aplicación de los métodos de investigación               

Trabajo de campo (encuestas y entrevistas)              

Recomendaciones y conclusiones              

Recursos y presupuesto de la investigación              

Estudio de impacto ambiental              

Matriz de reversibilidad              

Descripción de la propuesta              

Elaboración del informe final y presupuesto              

Sustentación               

Tabla # 18 
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http://www.viajandox.com/losrios/los-rios_babahoyo.htm 
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www.gobiernoparroquialpimocha.gob.ec 
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ANEXO 1 

 

 

Ubicación territorial de la parroquia Pimocha 
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ANEXO 2 

RODEO MONTUBIO 
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ANEXO 3 

PRODUCCIÓN AGRICOLA 
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ANEXO 4 

ISLA GUARUMAL Y SUS ALREDEDORES 
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ANEXO 5 

PUENTE COLGANTE  
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ANEXO 6 

OFICINAS DE GOBIERNO PARROQUIAL DE PIMOCHA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 7 

CLASES DEL SEMINARIO 
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ANEXO 8 

EL MASTER LUCIO ERAZO EXPLICANDONOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 9 

PRESIDENTE DE GOBIERNO PARROQUIAL DE PIMOCHA 
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ANEXO 10 

VICEPRESIDENTE DEL GOBIERNO PARROQUIAL DE PIMOCHA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 11 

VOCAL  
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ANEXO 12 
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ANEXO 13 


