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RESUMEN 

 

La presente investigación se refiere al Análisis de contenido de la fan Page de Charlyn tv 

de la provincia de los ríos del Cantón Vinces, página que mantiene informada a la ciudadanía de 

los hechos que suceden nivel nacional e internacional.  

 

Esta investigación de tipo analítico nos ayudó a encontrar los errores que suscita en la 

publicación de su contenido con publicaciones irrelevantes que para la audiencia no generan 

interés la cual lo podría llevar a que sus seguidores dejen de visitar y seguir su página. 

 

Dado que se realizó encuestas donde sacamos resultados que nos dieron a conocer el 

porcentaje de personas de como califican a la página y dando pequeñas observaciones y 

recomendaciones.  

  

Palabras claves: Análisis, contenido, fan Page, Facebook, Charlyn TV. 
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ABSTRACT 

 

The present investigation refers to the Content Analysis of the Charlyn Tv fan page of the 

province of the rivers of canton Vince’s, a page that keeps the public informed of the events that 

take place nationally and internationally.  

 

This analytical type of research helped us find the errors that arise in the publication of 

your content with irrelevant publications that do not generate interest for that audience which could 

lead your followers to stop visiting and following your page. 

 

Since surveys were carried out where we obtained results that lets know the percentage of 

people how the rate the page and giving small observations and recommendations.  

 

Keyword: Analysis, content, fan page, Facebook, Charlyn.
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1. Planteamiento del problema 

 

Las redes sociales hasta la fecha sirven como fuente para noticias y referencias que no han 

sido examinados con profundidad por medios tradicionales y en otros casos se inclinan por la 

repetición de noticas. Por otra parte, "Las TIC (Tecnologías de la Información y Comunicaciones) 

son las tecnologías que se necesitan para la gestión y transformación de la información, y muy en 

particular el uso de ordenadores y programas que permiten crear, modificar, almacenar, proteger 

y recuperar esa información” (Silva & Pérez, 2018).  

 

Una de las plataformas que se considera más populares dentro de la sociedad actual, es 

Facebook porque se utilizan como una herramienta importante de interacción, dado que los 

fanpage tiene herramientas de promoción dentro de sus publicaciones para interactuar con los 

usuarios seguidores de sus cuentas, asistiendo, desde el origen del mensaje (Tarullo, 2018). 

 

Es por ello que mediante esta investigación se analizara el contenido de la fanpage de  

Charlyn TV de la ciudad de Vinces en el año 2022 por medio de la clasificación de los contenidos 

que se realizará por el formato: imágenes, textos, audio (música), audiovisual (vídeos) y enlaces 

para dar un referente al crecimiento de un medio digital desarrollada en la red social Facebook 

creada por un estudiante de la carrera de comunicación de la Universidad Técnica de Babahoyo, 

el cual nos permitirá relacionar la formación de los periodistas de la provincia de Los Ríos.  
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2. Justificación. 

 

La presencia en redes sociales se ha convertido en una parte esencial de las estrategias de 

marketing para las empresas en la actualidad (Hanna, Rohm, & Crittenden, 2011). A través de 

estas plataformas, las marcas pueden establecer una conexión más directa y personal con su 

audiencia (Fournier & Avery, 2011), lo que puede contribuir aumentar la fidelidad del cliente y a 

mejorar su imagen y reputación en línea (Muntinga, Moorman, & Smit, 2011). 

 

Sin embargo, en un entorno digital tan competitivo, es esencial para las marcas contar con 

una estrategia de contenidos efectiva para destacar entre la multitud y lograr un mayor alcance e 

interacción con su audiencia (Kaplan & Haenlein, 2010). En este sentido, el análisis del contenido 

de la Fanpage de Charlyn TV 2022 puede proporcionar información valiosa sobre cómo una marca 

está utilizando las redes sociales para promocionar su marca, productos y servicios, y cómo se está 

conectando con su audiencia. 

 

Además, esta investigación puede ser de utilidad para otras marcas que buscan mejorar su 

presencia en las redes sociales y para aquellos que desean conocer más sobre las tendencias en la 

creación de contenidos digitales. Según Singh y Sonnenburg (2012), el análisis de la estrategia de 

contenidos en redes sociales puede ayudar a las marcas a comprender mejor a su audiencia y a 

desarrollar contenido relevante y atractivo para ella. 

 

En resumen, el análisis del contenido de la Fanpage de Charlyn TV 2022 es relevante 

porque contribuye a la comprensión de cómo las marcas utilizan las redes sociales y cómo se 

relacionan con su audiencia a través de la creación de contenidos, proporcionando información 

valiosa para la toma de decisiones en el ámbito de la comunicación y el marketing digital. 
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3. Objetivos. 

 

3.1. Objetivos generales. 

- Evaluar el desempeño y la efectividad de la página de Facebook Charlyn TV en su 

estrategia de marketing y comunicación en el año 2022. 

 

3.2. Objetivo específico.  

- Analizar la frecuencia y el tipo de contenido publicado en la página de Facebook Charlyn 

TV en el año 2022. 

- Identificar los temas que se abordan con mayor frecuencia en la página y su relevancia 

para la audiencia. 

- Mencionar las oportunidades de mejora y recomendaciones para fortalecer la presencia 

en línea de la página Charlyn TV en Facebook. 
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4. Línea de investigación. 

 

Las fanpage se han vuelto una herramienta para interactuar, distraer e informar que permite 

estar al tanto de situaciones de interés, por lo tanto, este estudio de caso se fundamenta en las líneas 

de investigación de la carrera de comunicación; tecnología de la información y la comunicación 

en sociedad red, con la sublínea innovación y nuevas tecnologías en comunicación factores 

importantes que respalden el tema de análisis del contenido de la fanpage de Charlyn TV 2022.    
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DESARROLLO  

5. Marco conceptual 

5.1. Antecedentes.  

La base de este tema de investigación se centra en la existencia de aportes de otros autores 

que se han encargado de afirmar que actualmente los medios híbridos que se encuentran en internet 

como las redes sociales han dado un salto acelerado en cuanto al ámbito comunicacional.   

 

Como lo menciona Cabanillas (2019) en su investigación titulada Análisis del contenido 

periodístico de la fanpage tv norte Cajamarca en el nivel de información en jóvenes seguidores 

cajamarquinos caso huelga docentes de julio-setiembre de 2017, que si bien es cierto habla de un 

tema en específico en otro país nos ayuda a identificar que el tema a tratar en el estudio de caso es 

relevante ya que nos aporta datos significativos como lo indica Cabanillas en su análisis de acuerdo 

a este estudio, los jóvenes de entre 16 y 30  años existe un 28,8 % de personas que leen diarios y 

un  77% usan plataformas como Twitter y Facebook  para informarse dando como resultado que 

que el 62% de los jóvenes seguidores de la Fanpage TV Norte Cajamarca prefieren como medio 

de información en la  red social. 

 

No muy alejados de este caso, en Ecuador para estar en contacto frecuente con la audiencia 

la prensa opto por utilizar las redes sociales  donde, en el año 2021 la red social más popular para 

informarse es  Facebook con un 60.04 %, donde se publican las noticias y se monitorean sus 

respuestas y el contenido que más interacciones tienen está dentro del  ámbito político con un  

(28.85%) y salud con un (19.23%) y deportes en un   (16.35%) (Sarzosa, 2021).  

 

5.2. Contenido de la Fanpage. 

 

En la actualidad, la presencia en línea es fundamental para cualquier empresa o marca que 

desee tener una mayor visibilidad y alcance. Una de las herramientas más utilizadas en el 

marketing digital son las redes sociales, y en particular, las Fanpage. Las Fan Pages son páginas 
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de empresas o marcas en Facebook que les permiten conectarse con su público objetivo, ofrecer 

contenido relevante y crear una comunidad en línea. 

 

En el caso de la Fanpage de Charlyn TV 2022, esta herramienta se convierte en una ventana 

hacia el público, donde la marca puede presentar sus contenidos audiovisuales, noticias, 

promociones y otros elementos que interesen a su audiencia. La Fanpage de Charlyn TV 2022 se 

convierte en un canal de comunicación directo con su público, donde se pueden medir las 

interacciones y reacciones a los contenidos publicados, lo que permite conocer mejor a la audiencia 

y adaptar la estrategia de contenidos a sus intereses y preferencias. 

 

Además, el contenido de la Fanpage de Charlyn TV 2022 puede ser compartido fácilmente 

por los usuarios en sus propias redes sociales, lo que amplifica la difusión de la marca y la 

exposición a nuevas audiencias. En este sentido, es importante que el contenido de la Fanpage de 

Charlyn TV 2022 sea atractivo y de calidad, lo que incrementa la probabilidad de ser compartido 

y recomendado por los usuarios. 

 

En resumen, el contenido de la Fanpage de Charlyn TV 2022 se convierte en una 

herramienta fundamental para la construcción de la imagen y presencia en línea de la marca, 

permitiendo conectarse con su audiencia, conocer sus preferencias y adaptar la estrategia de 

contenidos a sus necesidades. Además, un buen contenido puede incrementar el alcance de la 

marca y mejorar su posicionamiento en el mercado. 

 

5.3 Noticias de actualidad y crónicas  

Actualmente las noticias tienen la misma importancia de siempre con la diferencia que esta 

vez nos transportamos a las redes sociales para seguir informando a la ciudadanía en general por 

lo que es en ocasiones difícil de continuar con el mismo estilo periodístico cuando sabemos que 

las redes sociales se desena encontrar la información en concreto.  
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En el periodismo los géneros de información, discusión e interpretación, son géneros que 

permiten al lector interpretar la información y buscar otra perspectiva de la cual puede nacer un 

debate con las personas cercanas, por lo tanto, se ven espacios de opinión en donde los usuarios y 

expertos se deleitan explicando un tema y así el lector reflexiona de muchas situaciones a nivel 

nacional e internacional. (Castro Mendoza, 2019) 

 

Son muy comunes los casos debidos a que las personas al momento de comentar un suceso 

pueden alterar la información errónea, por lo tanto, cuando se comunica algo utilizado en redes 

sociales es necesario verificar la información antes de ser emitida de tal forma se puede evitar 

controversia con la ciudadanía.  (Manuel, 2018)  

 

5.4. Eventos  

En las redes sociales también encontramos espacios para informar y cubrir eventos 

noticiosos con el objetivo de ampliar sus márgenes de audiencias esto no le quita la formalidad y 

relevancia de las demás noticias, debido a que muchas veces en las redes sociales solo podemos 

encontrar noticias del entretenimiento, por lo tanto, es importante que al público le demostremos 

un espacio concreto de hasta donde legamos con cada noticia que se emite de tal forma que la 

audiencia tenga claro el tipo de información que puede encontrar en la página. (Ricciardi, 2022) 

 

Cabe mencionar   que las redes sociales que generan la propagación de información en os 

eventos más relevantes que se han suscitado a nivel nacional en muy claro ver que las redes 

sociales siempre están presentes en los eventos más importantes, ya que el público buscar estar 

informado en eventos de gran importancia en la que las personas interactúen y den su opinión 

mediante espacios de comentarios, en la cual la información de eventos a nivel nacional se realizan 

mediante live en la que podemos acceder. (Méndez, 2021) 

 

5.5. Promociones o Publicidades  

Otra de las actividades que podemos encontrar en las redes digitales es la promoción de 
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negocios y emprendimientos, dado que a través de la promociones y publicidad turística podemos 

incidir en el desarrollo turístico local; en este proceso intervienen organizaciones públicas y 

privadas. (Cisneros Esthela Carrillo, 2019) 

 

Es necesario que las redes sociales motiven a los emprendimientos mediante su 

propagación es decir, mediante la publicidad constante en publicaciones para la ampliación de su 

público y fomentar que las marcas lleguen. (Gloria Jiménez-Marína, 2021) 

 

5.6. Deporte 

En las secciones de deporte el contenido es de interés de opinión público para los amantes 

del fútbol la cual es uno de los principales en el espacio deportivo donde la audiencia se informa 

sobre todos los diversos tipos de disciplinas deportivas que sucede a nivel nacional e internacional. 

(Cespedes Cabrera, 2018)  

 

5.7. Política  

En contenidos políticos uno de los principales medios para informar al público sobre los 

planes electorales durante campañas, mitin, distribución de folletos y debates de candidatos para 

interés público sobre lo que sucede en nuestra sociedad.  Tradicionalmente todos los estos hechos 

son informados y difundidos por los medios de comunicación (Gil Ramírez, 2019) 

 

5.8. Frecuencia de publicaciones 

La frecuencia de publicaciones en plataformas de red social no debe ser tan recurrentes si 

no son de interés, pero se recomiendan subir mínimo más de 4 publicaciones diarias 

dependiendo si son noticias de última hora, se encuentran páginas que con frecuencia suben 

contenido irrelevante y esto puede hacer que la audiencia evite visitar la página. (Teruel, 2022) 

 



9 

 

 

5.9. Interacciones de los usuarios: 

Para las redes es importante la interacción de los usuarios para medir el nivel de 

engagement con las marcas, como la participación de opiniones atreves de publicaciones en cajas 

de comentarios en las que nos ayudan ver la cantidad de audiencia que sigue la página. (Rafael 

Vera Vera, 2021) 

  

Un punto de favorable de las interacciones en redes es la notificación que se recibe al 

momento que un usuario participar ya sea en comentar, compartir o evalúan un artículo. (Francisco 

Segado-Boj-, 2021) 

 

5.10.  Audiencia de la Fanpage:  

Se refiere al conjunto de personas que siguen la Fanpage de Charlyn TV 2022, incluyendo 

datos demográficos como edad, género, ubicación geográfica, entre otros. De intereses para su 

audiencia en los temas tratados en su público al conocer los contenidos de mayor alcance que se 

encuentran en la página de Facebook. (Velásquez Zapata, Peña Moreno, & Castro Arias, 2021)  

 

5.11. Estrategias de marketing digital: 

Las estrategias en el marketing digital es lograr encajar a los nuevos desafíos que aparecen 

en la actualidad en las plataformas sociales los cuales es adaptarse a los nuevos formatos y recursos 

que ayudan a incrementar vistas en las páginas y salir de su formato convencional. (RIOS, 2021)  

 

5.12. Competencia en el mercado 

 Se ve como competencia a páginas del mismo círculo social mencionando a las nuevas 

plataformas de red social que incrementan y llegan con formatos que atraen a la audiencia 

impulsando crecimiento de canales digitales y lograr un posicionamiento. (kelly Marjorie, 2022) 
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5.13. Tipo de contenidos para redes sociales 

- Informativo 

 Las RRSS han modificado de manera radical los procesos de distribución de contenidos 

informativos de los medios de comunicación tradicionales y los procesos de producción y 

elaboración de esos mismos contenidos que hoy en día son las principales para la sociedad en el 

ámbito de las redes sociales a la hora de tener una noticia. (Oliver, 2019) 

 

- Publicitario 

Interpretan una manera creativa divulgativa y educaciones exentas de cierto sentido del 

humor. El contenido publicitario con el formato de noticias y con estilo periodístico suele tener la 

misma estructura y presentación que una noticia muy similar al club y reportaje tradicional el 

contenido publicitario es a la compra de espacios y difusión de una campaña de publicidad que 

son anuncios Online de forma textual gráfica y en Videos (Ramon Martin-Guart, 2020) 

 

- De entretenimiento.  

Cuando hablamos en programación de contenido entretenimiento, el escándalo y los 

historiales irrelevantes son las que cuentan como noticias son las representan intereses públicos 

que se entendían como asuntos de real importancia y noticias suaves, que incluyan información 

más relacionada con el entretenimiento y la satisfacción de la audiencia en la necesidad de 

relaciones sociales. (Leire Gómez Rubio, 2017) 

 

6. Marco Metodológico 

Métodos 

El enfoque que se pretende implementar en este análisis es el cualitativo dado que como lo 

menciona (Rojas, 2019) se centra en la acción de los profesores y estudiantes para la comprensión 

de su realidad, donde exploran los conceptos del sentido común, a través de estudios de casos; 
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utilizando y seleccionando instrumentos como la observación, análisis de documentos, la encuesta, 

la entrevista, entre otros. 

 

Es por ello, que este enfoque nos permitirá recabar información relevante que respalde   

nuestros objetivos y el análisis de contenido que se prende ejecutar, por otra parte, las técnicas e 

investigación que ayudaran a la ejecución son la observación sistemática dado que esta técnica 

consiste en la observación sistemática y detallada del contenido de la Fanpage de Charlyn TV 

2022. Se pueden utilizar diferentes categorías de análisis, como la frecuencia de publicación, los 

temas abordados, los formatos utilizados, los tonos y emociones presentes en las publicaciones, 

entre otros. 

 

En este proceso otra técnica a utilizar es la encuesta, debido a que nos permite abarcar un 

amplio espectro de tópicos y contribuir a la generación de trabajos de carácter descriptivo 

de la realidad objeto de estudio “ (Blanco, 2011)”  Para obtener los resultados de esta encuesta, el 

objeto de análisis será la audiencia que permitirá conocer la opinión y percepción de la audiencia 

respecto al contenido de la Fanpage de Charlyn TV 2022. Como herramienta de este proceso dentro 

de la técnica de observación sistemática se planteó el uso de fichas de observación de 5 sucesos 

relevantes ocurridos en el año 2022 y que fueron publicados en la fan page y por otra parte en la 

técnica de la encuesta se utilizó gestores en línea a través de plataformas como Google Forms.  

 

7. Resultados 

De acuerdo a las técnicas y herramientas aplicadas en este estudio de caso se obtuvo  

a través de la muestra de seguidores de la Fan Page de Charlyn TV, que actualmente cuenta con 

80.000 personas que la han añadido en la red social Facebook como su favorita. Mediante la 

observación de las secciones con las que cuenta esta pagina se encontraron las siguientes 

categorías: Crónica, noticias, farándula, política y publicidad.  
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De acuerdo a estas categorías se relaciona como la audiencia interactúa con este  

tipo de contenidos mediante los comentarios y las veces que se ha sido compartida la información 

y en la cual se encontró un exceso de contenido publicitario que permitió ver que diariamente se 

publican entre 4 a 5 contenidos de la sección publicidad y promociones. 

Por otra parte, se analizó la frecuencia del contenido publicado a los seguidores de esta  

Fan page mediante encuestas, donde se demuestra lo siguiente;  el 64,7 % frecuenta contenido 

informativo por la cantidad de noticias anunciadas y relevantes para su audiencia y el 77,7% su 

página es un atractivo visual. 

El 12 % prefiere temas de noticias aunque consideran que en ciertas publicaciones hay 

contenido irrelevante que esta fuera de su formato como un medio comunicativo como temas de 

la ciudadanía de chismes, indirectas para otra página del mismo cantón la cual hace que las 

personas no lo tomen serio.  

Sus seguidores en las preguntas encuestas dejaron sus buenos comentarios y  

recomendación para mejora su fan Page entre ellas: 15 % menos contenido publicitario dado que 

hace que su página pierda interés y sea menos la interacción de visitas debido a la saturación del 

mismo.   Por consiguiente, las visitas de la página con frecuencias (56.1% visita poco), El 

contenido es relevante (50.4% lo considera relevante) , Mantiene informado a la ciudadanía 

(58.3% si), Interacciones con la página (59% interactúa poco) , Han notado cambio en su página 

(61.9% sin cambios) y por último la calificación del contenido (50.4% lo considera bueno)( Ver 

en anexo 5).  
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8. Discusión de resultado 

Basado a las pautas obtenidas en el marco conceptual y metodológico aplicado en esta  

investigación en base a la observación del contenido se deduce que la sobrexposición de este 

contenido ha hecho que pierdan el interés por utilizar esta fan Page como medio de comunicación, 

por otra parte la estadística de la información que se obtuvo en la encuesta donde se manifiesta 

que las personas no frecuentan la página Charlyn tv, debido a que no genera un contenido 

significativo para las personas, esto quiere decir que solo un número menor de personas acceden 

a esta página. 

Sin embargo,  muchos de los participantes de dicha encuesta son simpatizantes de un rango 

mayor mostraron su favoritismo en su tipo de contenido pero recomiendan que les gustaría 

observar más información en su sección informativo, que sea contenido actual y novedosos de los 

hechos más relevantes de en nuestro país y principalmente en la ciudad de Vinces.  
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CONCLUSIÓN Y RECOMENDACIÓN 

9. Conclusiones   

De acuerdo a todo el análisis realizado en esta investigación, se concluye que la efectividad  

de los medios digitales depende mucho del contenido que publican, en este caso Charlyn TV es 

una página que ofrece contenido informativo, publicidad, entretenimiento, deportes y crónica. 

Donde eventualmente el contenido más presente es el pautaje de la publicidad debido a que es el 

ingreso principal de esta fan page, pero que a su vez causa disgusto a sus seguidores.   

Cabe mencionar, que debido a la estrategia de Marketing que se lleva a cabo, es necesario 

tener en cuenta una serie de factores, como el número de seguidores, la tasa de interacción, el 

contenido publicado y su impacto en el público objetivo, así como el cumplimiento de los objetivos 

establecidos por el propietario de la página.  

Por otra parte, al identificar los temas que se abordan con mayor frecuencia en una página 

y su relevancia para la audiencia, se puede obtener una comprensión más clara de los intereses y 

necesidades de los usuarios que visitan la página Charlyn TV. Al analizar estos temas, se pueden 

desarrollar estrategias para mejorar el contenido y la presentación de la información en la página, 

con el objetivo de satisfacer las necesidades de la audiencia y aumentar su engagement.  

Aun así la fan page de Charlyn TV es de importancia para la ciudadanía dado que es un 

medio reconocido y factible para la comunicación en el Cantón Vinces la cual para su mejoría 

debe hacer cambios que ayudaran que su contenido regenere alcanzando un gran rating   siendo 

original con secciones de interés informativo integrando contenidos que cautiven a la audiencia 

haciendo su fanpage más interactiva, actualizada con tendencias de redes que se presentan con el 

tiempo en tendencias. 
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10. Recomendación  

Se recomienda que la página debería establecer con mayor rigurosidad los temas a los que 

desea llegar, es decir que no puede involucrar temas insignificantes para la ciudadanía debido a 

que esto conlleva la disminución del público que desea informarse. Pese a ello también es 

importante el realce de temas que otros medios no toman en cuenta como para que las personas 

que siguen la sección de noticias siempre encuentren información de calidad. 

 

. Es importante destacar que la evaluación debe ser continua y ajustarse a medida que se 

desarrollan las tendencias y cambian las expectativas de los consumidores. Con una evaluación 

rigurosa y un enfoque estratégico, Charlyn TV podrá mejorar y optimizar su estrategia de 

marketing y comunicación en Facebook para alcanzar sus metas y objetivos en el futuro. 

En general, la página tiene una buena base de seguidores y contenido, pero hay algunas 

áreas clave que pueden ser mejoradas, como la interacción con los seguidores, la consistencia en 

el uso de publicaciones. Sus aficionados son quienes hacen que su página crezca por ello debe 

evitar la gran saturación de contenido publicitario en la página, publicaciones irrelevantes y 

noticias incompletas que causa que sus seguidores pierdan el interés en su contenido.    

Por último utilizar otra manera de hacer publicidad dado que las imágenes diarias de  

pautaje consiguen que el medio deje de tener relevancia dentro de la población Vinceña y por ende 

el resto del país, que como se comprobó en las encuestas causa mucha inconformidad dentro de 

los usuarios, por lo que es recomendable empezar un plan y estrategia de marketing. 
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12. Anexos   

Anexo 1 

Preguntas de la encuesta 

1. ¿Con que frecuencia visitas la página de Facebook de Charlyn TV? 

 

2. ¿Cómo calificas la calidad del contenido publicado en la página de Facebook Charlyn TV? 

 

3. ¿Qué tipo de contenido te gusta más en la página de Facebook Charlyn TV? 

 

4. ¿Qué temas te gustaría ver más en la página de Facebook Charlyn TV? 

 

5. ¿Crees que el contenido publicado en la página de Facebook Charlyn Tv es relevante? 

 

6. ¿T e has involucrado en alguna interacción con la página de Facebook de Charlyn TV? 

 

7. ¿Crees que la página de Charlyn Facebook Tv te mantiene informado sobre las ultimas 

noticias y eventos relacionados con el canal? 

 

8. ¿Crees que la página de Facebook Charlyn Tv te brinda una experiencia visual atractiva? 

 

9. ¿Has notado algún cambio reciente en la página de Facebook Charlyn TV? 

 

10. ¿Tiene alguna sugerencia o recomendación para mejorar la página de Facebook Charlyn TV? 

 

 

 

 

 



 

 

Anexo 2 

Resultados de encuestas  

1 pregunta  

 

2. pregunta  

 

 

 

 

 

 

 

 

3.  pregunta   

 

 



 

 

4. pregunta  
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6. pregunta  

 

 

7. pregunta  

 

 

8. pregunta  

 



 

 

 

9. pregunta  

 

10. pregunta  

Respuestas personales en la que surgieren mejorar su contenido y cuente con una audiencia fiel 

para que la fanpage sea de agrado visual para las personas y lograr un mayor alcance con sus 

seguidores. 
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Foto de la página año 2022 

 

Tema de la noticia: Sección deporte 

Titulado ‘‘ARGENTINA CAMPEON’’ 

Fotografía: Una portada de futbolistas del equipo de 

argentina  

Numero  de reacción: 1050 

Numero de comentarios: 143 

Numero de compartidas: 194 veces 

 

 

Foto de la página año 2022 

 

Tema de la noticia: Sección publicidad o 

promoción  

Titulado ‘‘Inauguración de centro de belleza Mary’’ 

Fotografía: post de una chica señalando las 

direcciones del local  

Numero  de reacción: 45 

Numero de comentarios: 0 

Numero de compartidas: 14 veces 

 

Ficha de observación Ficha de observación 



 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto de la página año 2022 

 

Tema de la noticia: Sección noticias   

Titulado ‘‘Anuncio de las regatas 2022 Guayaquil- 

Vinces ’’ 

Fotografía: Puente de Vinces y un pequeño circuito de 

carrera de botes 

Numero  de reacción: 1261 

Numero de comentarios: 200 

Numero de compartidas: 724 veces  

 

 

Foto de la página año 2022 

 

Tema de la noticia: Sección política   

Titulado ‘‘La Candidata a Alcaldesa Jael Melo  

arrasa en las encuestas ’’ Baba 

Fotografía; foto de la candidata con el fondo de la 

cantón Baba  

Numero  de reacción: 252 

Numero de comentarios: 23 

Numero de compartidas: 52 

 

 

Ficha de observación Ficha de observación 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto de la página del año 2022 

 

Tema de la noticia: Sección noticia crónica 

Titulado ‘‘Ayuden a reconocer a la persona fallecida de la vía 

abras de mantequilla ’’ 

Fotografía; imagen del hombre con tatuaje de una lagartija en el 

cuello. 

Numero  de reacción: 743 

Numero de comentarios: 70 

Numero de compartidas: 231 

 

Ficha de observación 
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