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vi  RESUMEN  La presente investigación, trata sobre los mecanismos de recopilación de información periodística que utilizan los periodistas a la hora de generar una noticia, es decir, que a través de estos mecanismos se genera una noticia fidedigna y confiable para las personas que consumen la noticia. Con la finalidad de cumplir el objetivo para determinar los mecanismos de recopilación de la información periodística, se llevó a cabo con una encuesta a los periodistas de Aldia.com.ec, para poder saber qué tipo de métodos o mecanismos ellos utilizan al momento de gestionar su labor de recabar información para emitir la noticia a la audiencia La encuesta se llevó a cabo para referirla como una técnica aplicada a esta investigación, teniendo como muestra 8 periodistas de Aldia.com.ec.  La investigación tiene como conclusión que los mecanismos de recopilación de la información es la base principal de un periodista a la hora de llegar al lugar de los hechos y crear una noticia, sin estos mecanismos, no se podría generar una noticia confiable.  Palabras claves: Mecanismos de recopilación, información periodística, redacción de noticias, medios impresos.               



vii  ABSTRACT The present investigation deals with the mechanisms for gathering journalistic information that journalists use when generating news, that is, that through these mechanisms, reliable and reliable news is generated for the people who consume the news. In order to meet the objective of determining the mechanisms for collecting journalistic information, a survey of Aldia.com.ec journalists was carried out, in order to know what type of methods or mechanisms they use when managing their work of gathering information to broadcast the news to the audience The survey was carried out to refer to it as a technique applied to this investigation, with 8 journalists from Aldia.com.ec as a sample. The investigation concludes that the information gathering mechanisms are the main basis for a journalist when it comes to arriving at the scene and creating news, without these mechanisms, reliable news could not be generated.  Keywords: Collection mechanisms, journalistic information, news writing, print media         
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1  I. INTRODUCCIÓN  Sublínea: Medios de comunicación, comunidad y cambio social.  La presente investigación se basa en los mecanismos de recopilación de la información, que los periodistas toman en consideración a la hora de crear una noticia, es por eso que ésta se desarrolló de la siguiente manera: justificar porque es importante el estudio de este caso, cuáles son sus beneficiarios, a través de los sustentos teóricos se tuvo una base sólida para que a raíz de la doctrina de los autores justificar la investigación, se analizó la metodología a aplicar en base a la muestra que se tomó en consideración, de obtuvo resultados a través de las encuestas realizadas a los periodistas, con toda la estructura de la investigación que se desarrolló, se concretó que los mecanismos de recopilación de la información son la parte importante de la creación de la noticia. En el ámbito de los medios impresos, como en cualquier otro, hay un trasfondo para poder realizar noticia y hacer llegar a los oyentes los acontecimientos que han sucedido y estos son, los mecanismos de recopilación de información periodística, es decir, cada acontecimiento que un periodista va al lugar de los hechos a recabar información para emitir una nota de comunicación, debe tomar en consideración todos los mecanismos a plantear, para no incurrir en lo que normalmente sucede, que hay medios de comunicación que se basan en información de la web o de otro medio, sin cerciorarse que  esa noticia es fidedigna. En el medio de comunicación Aldia.com.ec, los periodistas que hacen noticia, dicen tomar en consideración cada uno de los mecanismos de recopilación de la información, más sin embargo se ha podido evidenciar que han emitido información que no propia de ellos, es por eso que esta investigación se basa en los mecanismos que utilizan los periodistas, para que, en base a esto, puedan emitir una noticia fiable para los oyentes.      



2  II. DESARROLLO  2.1. JUSTIFICACIÓN  El rumbo del periodismo en los medios impresos es un fenómeno que, sin duda alguna, se encuentra en constante evolución, sin embargo, sus rutinas de recolección de información periodística no varían demasiado, ya que, el proceso de producción de la noticia que los medios tradicionales ejecutan, tiene similitudes del realizado en los medios digitales. Es importante conocer los tipos de mecanismos de recopilación de la información periodística porque de esa manera a la hora de que el periodista se acerque a la fuente de los hechos, ésta puede reunir toda la información necesaria para poder llevar la noticia a oídos de los oyentes. Siendo este un antecedente del periodista en cuanto a su educación y ética profesional para que al momento de llevar a cabo su informe noticial pueda llegar al receptor de forma segura y eficiente en cuanto a la noticia que esté brindando en ese momento, de esa manera los oyentes o receptores puedan ser beneficiarios de la noticia entregada por parte de la ardua labor del periodista al momento de acudir al lugar de los hechos y poder llevar dicha  información a oídos y conocimiento de la población en general. Este tema es de mucha trascendencia debido a que se va a estudiar los mecanismos de recopilación de la información desde sus inicios y su impacto a lo largo del tiempo, además es factible este proyecto, porque permitirá determinar los mecanismos de recopilación de la información periodística y se logrará con los objetivos planteados a través de los recursos que se van a plantear en el proyecto, cabe recalcar que estos mecanismos han servido de mucha ayuda para que los periodistas puedan llevar a cabo su trabajo de forma profesional y pueda llegar la noticia a oídos de los oyentes.        



3  2.2. OBJETIVO GENERAL Determinar los mecanismos de recopilación de información periodística y su incidencia en la redacción de noticias en medios impresos.  2.3. SUSTENTO TEÓRICO 2.3.1 Mecanismos “Los mecanismos de regulación ética son generados por entidades cualificadas para aplicar desde los medios y el periodismo, medida para corregir cualquier exceso, sobre todo cuando se atenta contra la verdad, los Derechos humanos y la dignidad de los individuos” (Guillén, Teorías de la comunicación, 2017, p. 113). Este autor hace referencia a que los mecanismos son generados por entidades que se dedican al estudio y a la aplicación de la buena recolección de información, sobre todo para que, al momento de la recolección de información de los hechos, éstos no afecten la integridad de las personas y no vulneren sus derechos. Todo mecanismo de comunicación tiene que considerar aspectos como la fiabilidad en el envío, es decir, que el mecanismo nos asegurará que cualquier información que se envía llegará, o en caso contrario, el mecanismo nos notificará que no ha podido enviar la información. Un mecanismo de comunicación también puede garantizar la remisión en orden de la información que se envía y definir la topología del proceso de comunicación, es decir, si los mensajes se envían uno a uno unicast o de igual a igual, uno a muchos multicasting o broadcasting o muchos a uno cliente-servidor (Guillén, Mecanismos de comunicación, 2018, p. 7). Entre los mecanismos esenciales de la comunicación encontramos: La Persuasión; mecanismo que utiliza vías lógicas para la transmisión de la información. La Imitación; consiste en un sometimiento voluntario del receptor al contenido informativo del emisor. El Contagio se traduce en un sometimiento involuntario del receptor al contenido informativo del emisor. 



4  La Sugestión, cuando se violan las vías lógicas de transmisión del contenido de la información (Martí, 2019). Los mecanismos de la comunicación permiten que se cree una buena información y sobre todo que sea fiable para las personas, también garantiza la remisión de dicha información a través de los tipos de mecanismos que se utilizan para hacer llegar al receptor dicha noticia. 2.3.2 Recopilación La recolección de datos es el proceso de recopilación y medición de información sobre variables establecidas de una manera sistemática, que permita obtener respuestas relevantes, probar hipótesis y evaluar resultados. La recolección de datos en el proceso investigación es común a todos los campos de estudio (KIO, 2023). La recopilación de información es un enfoque sistemático que permite reunir y medir la información de varias fuentes para obtener una visión más completa de un tema u objeto determinado. Es una actividad que permite recopilar información dentro de un contexto, para después convertirla en conocimientos de utilidad (Ander, 2022). La compilación de datos se refiere al enfoque sistemático de reunir y medir información de diversas fuentes a fin de obtener un panorama completo y preciso de una zona de interés. La recopilación de datos permite a un individuo o empresa responder a preguntas relevantes, evaluar los resultados y anticipar mejor las probabilidades y tendencias futuras. Por ejemplo, puedes hacer una recolección de datos a través de aplicaciones móviles, las visitas a sitios web.  Información periodística Normalmente, el término información se refiere a un acontecimiento o hecho objetivo, más aún, al acto de comunicar acontecimientos o hechos objetivos. Se le opone así a interpretar y opinar, a tal punto que existen ciertas formas periodísticas a las cuales se les asigna un rol netamente informativo -párrafos noticiosos-, interpretativo -las crónicas interpretativas, especialmente las de revistas- y el periodismo de opinión o editoriales y comentarios. En la práctica, la distinción de estas formas que asume el Periodismo aparece relativamente delimitada. La profundización acerca de lo que en realidad significa la información permitirá racionalizar la objetividad de ellas (Torres, 2019, p. 4). 



5  La información periodística es el conjunto de actividades que tienen por fin recoger, elaborar, transmitir y difundir noticias, posibilitando el conocimiento de los hechos, ideas y opiniones, que se supone interesa conocer a un gran número de personas. Esa sería la información periodística en un sentido más amplio, después aparecen diferentes secciones especializadas: políticas, nacional, internacional, cultural, deporte, sucesos… todas ellas ofreciendo, información con un interés empresarial del medio y una intencionalidad del mensaje por parte de quienes los transmiten, para conseguir más relevancia, audiencia o seguimiento de sus opiniones. En clara competencia, con el resto de medios (Lou, 2018). La información periodística es el desglose de todas aquellas actividades que se realizan dentro de la recolección de información, que por lo general se trata de buscar una información que sea de interés general para los receptores, pueden ser estos, deportes, cultura, actividades motrices y otras, permitiendo que les llegue el mensaje y queden a gusto con lo emitido por el trasmisor.  2.3.3 Redacción “Se denomina redacción al proceso mediante el cual se estructura un discurso escrito. La redacción es un arte, pero también una técnica. Es la medida que utiliza determinados procederes que garantizan que el texto tenga coherencia” (Travieso, 2017). La redacción es combinar palabras, frases, períodos, párrafos y textos, para, a través de ellos, verter ideas ya elaboradas, de manera que se produzcan en un todo armonioso, capaz de ser debidamente comprendido. En otras palabras, la redacción podría definirse como una composición literaria en la que se desarrolla, de una manera completa, correcta y elegante, un tema determinado, dentro de ciertos límites de amplitud (COE, 2015). La redacción es fundamental si deseamos consignar algo por escrito. Cualquier texto que queramos suministrar, cualquier impresión que deseemos transmitir a través de la palabra escrita, no son ni más ni menos que una redacción. Su trascendencia es enorme, pues, si bien la palabra transmitida en forma oral, vuela y se desvanece, lo escrito, por el contrario, se perpetúa: puede leerse, releerse, meditarse, y, a través de ello, el lector puede formarse una idea completa de lo que piensa y quiere decir el escritor.   



6  2.3.4 Noticias  La definición funcional y prevalente de noticia se extrae de la práctica del periodismo, y en consecuencia, se podría definir, en primera instancia, la noticia como una decisión que una determinada persona, facultada para ello por su profesión, adopta sobre un determinado hecho del espectro referencial. Por lo tanto, (a) noticia es lo que un editor de un periódico considera noticia, extrayendo de un conjunto limitado de datos a su alcance una discriminación de estos datos bajo un criterio basado en la consuetudine, por la “costumbre”, lo que equivale a decir “administrado” por la “experiencia”(Casais, 2014, p. 4). “La noticia es construcción de la realidad y puente entre individuos y espacios y al tiempo que informa y comunica, difunde una cultura, se constituye en discurso autorizado y consolida una visión del mundo” (Martini, 2015, p. 6). “La noticia es la definición periodística de un hecho. Pero no de cualquier hecho, porque no cualquier hecho sirve como noticia” (Gomis, 2015, p. 6). Una noticia es un relato o escrito sobre un hecho actual y de interés público, difundido a través de los diversos medios de comunicación social. Es la narración de los acontecimientos que interesan al mayor número de lectores con o sin conexión a dichos sucesos. La noticia logra ser un texto oral o escrito sobre algunos sucesos recientes. Sin embargo, para que un hecho se convierta en noticia debe reunir los siguientes requisitos: Tiene que ser un suceso de actualidad y debe ser un acontecimiento relevante. 2.3.5 Medios Impresos Los medios impresos muestran la mayor diversidad de todos, en términos de propiedad y contenidos. Abarcan desde diarios hasta revistas semanales, desde periódicos noticiosos hasta publicaciones especializadas. Para los efectos de las elecciones, el interés se centra en los diarios, aunque muchas de las normas y observaciones también son aplicables a otro tipo de medios impresos  (ACE, 2020). Aún en situaciones en donde el gobierno controla una buena parte de los medios de telecomunicación, los medios impresos usualmente se ubican en manos privadas. Es posible que las principales excepciones sean los sistemas autoritarios o dictatoriales donde es poco probable que la celebración de elecciones libres figure en la agenda (ACE, 2020). 



7  Los medios impresos de comunicación son formatos físicos en blanco y negro o a color a través de los cuales se distribuyen noticias, artículos de opinión, publicidad, investigaciones científicas y sucesos que son de interés general. En este caso, la forma de la distribución de la información se da en formato físico, es decir, impreso y comúnmente se denomina prensa escrita (Cansino, 2019). Tipos de publicidad en medios impresos Periódicos Si hablamos de publicidad en medios impresos, lo primero que debería venir a nuestra mente son los periódicos. Ofrece una gran eficacia para promociones o productos concretos y, si se elige bien el medio, la audiencia potencial que se puede alcanzar es muy grande. Eso sí, solo se llegará a un determinado sector de la población (Flores, 2020). Revistas Las revistas son uno de los medios más utilizados para realizar acciones de publicidad impresa. Por norma general, se puede adaptar la estrategia de marketing al contenido o temática que trata la revista, por lo que resulta bastante atractiva para sus lectores. Por ejemplo, si queremos anunciar un concesionario de coches, sería conveniente hacerlo en una revista de motor, a que su audiencia estará más interesada (Flores, 2020). Directorios En más de una ocasión habrás cogido una guía para buscar una tienda o un restaurante. Y en este tipo de formatos también hay espacio para la publicidad. Aquí suele ser muy útil realizar anuncios con un servicio específico. Por ejemplo, anunciar servicios de electricidad en la página en la que aparecen los electricistas para contar con una presencia destacada sobre el resto (Flores, 2020).  Cartelería Otro tipo de publicidad impresa son el póster y carteles. Un ejemplo suelen ser las marquesinas con publicidad de perfumes o una nueva película que se va a estrenar. Aquí juega un papel 



8  fundamental la ubicación en la que se pondrá el cartel y el diseño del mismo, ya que habrá que contar con una llamada de atención a quienes pasen junto a ella (Flores, 2020). Los medios impresos están reduciendo con el paso de los días. Esto no quiere decir que ha desaparecido por completo, sino que estamos viviendo una época de mejora en la que el formato impreso se maneja para fines más especiales o fijados, en la actualidad los medios digitales están siendo más manejados que los medios impresos. 2.4 TÉCNICAS APLICADAS PARA LA RECOLECCIÓN DE LA  2.4.1Técnicas 
 La encuesta. - Es una técnica que permite obtener información masiva sobre el fenómeno de los diferentes aspectos a estudiarse, problemas y propuestas, cuyas opiniones impersonales interesan al investigador.  2.4.2 Población y muestra  La población de estudio es de 8 periodistas que laboran en redacción  del Aldia.com.ec  2.5 RESULTADOS OBTENIDOS En la presente investigación, el instrumento que se utilizó fue la encuesta, mismo que se redactaron 7 preguntas con respuestas de opciones múltiples. La encuesta fue aplicada a 8 periodistas del medio de comunicación Aldia.com.ec, encuesta que se realizó el 15 de marzo de 2023, desde las 12:40 hasta las 13:55, en la dirección vía a Valencia, parroquia San Cristóbal, cantón Quevedo, provincia de Los Ríos, de dicha encuesta se obtuvieron los siguientes resultados.  En la primera pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 62% de la población respondieron que el mecanismo que más utilizan a diario es la persuasión, el 25% de la población respondieron que el mecanismo más utilizado es la sugestión, el 13% de la población respondieron que los mecanismos más utilizados es el contagio.  En la segunda pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 100% de la población respondieron si utilizan todos los mecanismos de la recopilación de la información.  



9  En la tercera pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 100% de la población respondieron si creen que los diferentes métodos de recopilación de información pueden brindar noticias fiables.  En la cuarta pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 100% de la población respondieron si deben existir nuevos mecanismos de recopilación para contribuir a la producción de la noticia.  En la quinta pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 37% de la población es muy bueno el mecanismo de recopilación de información empleado por el medio, el 25% de la población respondieron que es excelente el mecanismo de recopilación de información empleado por el medio, el 38% de la población respondieron que es bueno el mecanismo de recopilación de información empleado por el medio.  En la sexta pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 100% de la población respondieron la actualidad es el factor que toman en cuenta a la hora de redactar la noticia.  En la séptima pregunta, los periodistas de Aldia.com.ec, el 100% de la población respondieron que en todas las opciones se basan para redactar una noticia.               



10  2.5.1 Situaciones Detectadas  A través del desarrollo de esta presente investigación se detectaron algunas situaciones como:  Que los mecanismos de recopilación de la información periodística a lo largo del tiempo han venido evolucionando a medida que el oyente cuenta con diferentes medios para poder receptar la noticia. El oyente en la actualidad cuenta con muchos medios ya sean éstos tecnológicos o medios impresos, para poder acoger la noticia que los medios le brindan. Algunos medios de comunicación, no llevan a cabo los mecanismos de recopilación de información y toman la información de otros medios, sin saber si son confiables o no, siendo una falta de ética profesional, solo por brindar noticia rápida. Los periodistas encuestados, a pesar de decir que, si cumplen con los mecanismos de recopilación de la información, en una de las preguntas no tiene mucha concordancia, por lo que se considera  que no llevan a cabo de forma correcta los mecanismos de recopilación de información y de alguna u otra manera alteran a la información confiable y fidedigna.  2.5.2 Soluciones Planteadas  Dentro de la presente investigación se propone las siguientes soluciones planteadas: Identificar los mecanismos de recopilación de información periodística, para la perfecta recolección de información.  Analizar el proceso de noticia en la redacción de medios impresos, en los diferentes medios de comunicación, de esa manera se observa cuáles son sus estrategias a seguir para poder brindar la información a los oyentes. Desarrollar capacitaciones en las instalaciones de la Universidad Técnica de Babahoyo, extensión Quevedo, sobre los mecanismos de recopilación de la información para la creación de noticia. Desarrollar una guía sobre los mecanismos de recopilación de información que contribuye a la producción de noticia en medios impresos.      



11  III. CONCLUSIONES  Con el desarrollo de esta investigación se ha llegado a las siguientes conclusiones:   
 Se determinó que los mecanismos de recopilación de la información periodística, son las fuentes y bases principales que un periodista debe tomar en consideración a la hora de llegar al lugar de los hechos y empezar a recabar información, para poder emitir una noticia confiable para la audiencia   
 Se determinó que los funcionarios de Aldia.com.ec, pese a que dicen aplicar los mecanismos de recopilación de la información periodística, consideran que los mecanismos aplicados por su institución son Muy Buena, entonces dan a notar, que seguro en el fondo no están cumpliendo con los mecanismos de recopilación y tal vez toman de otras fuentes alguna noticia que les interese.                
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15  Gráficos de los resultados      62%0%13%25%1. ¿Cuáles son los mecanismos de comunicación más utilizada por el diario? PersuaciónImitaciónContagioSugestión100%0%0%2.¿Utiliza todos los mecanismos de recopilación de información para redactar una noticia? SINOA VECES



16       100%0%3.¿Cree que los diferentes métodos de recopilación de información pueden brindar noticia fiables? SINO100%0%4.¿Considera que deben existir nuevos mecanismo de recopilación de información para contribuir a la producción de una noticia? SINO



17    25%37%38% 0%5.¿Cómo considera el mecanismo de recopilación de información empleado por el medio? EXCELENTEMUY BUENOBUENOREGULAR0%100%0%0%6.¿Qué factores toman en cuenta a la hora de redactar la noticia? INTERÉS HUMANOACTUALIDADAFECTOIMPORTANCIA



18    Fotografías de la realización de la encuesta 0%0%0%0%100%7.¿Para redactar una noticia se basan en?BOLETÍN DE PRENSAPARTE POLICIALENTREVISTASTESTIGOS DIRECTOSTODAS LAS ANTERIORES
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