CAPITULO |

1.1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢,Como influye el apoyo que brindan los programas radiales
deportivos al futbol profesional de la ciudad de Quevedo, provincia de Los

Rios?

1.2. TEMA

El apoyo que brindan los programas deportivos radiales al fatbol

profesional.

1.3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Hoy las cosas han cambiado y las costumbres también y, con
minimas excepciones, manda la opinién, aunque muchas veces no esté
argumentada en una buena investigacion, en el seguimiento exhaustivo
de la noticia y en la comprobacién de datos. No tiene toda la culpa el
radiofonista, palabra que ademas esta casi proscrita. Simplemente, el
medio ha cambiado, las fuentes se han ido secando merced al uso y

abuso, sus portadores las guardan con sigilo o las reparte sesgadas y a



quienes interesa y se ha perdido espontaneidad, cercania, capacidad

para insistir y sacrificio.

La enorme, desaforada proliferacion de espacios deportivos, obliga
a sus presentadores a trabajar la mayoria de las veces, por no decir casi
siempre, sobre bases en las que imperan la suposicion, los rumores
cogidos por los pelos, la duda, ambigiedad y donde, naturalmente, la
OPINION reina. Resultado sin duda muchas mas sencillo opinar
impunemente, y si es en coro mucho mejor, que buscar, bucear,
comprobar, acudir a las fuentes, sopesar, contrastar y sacar conclusiones.
No hay tiempo, es duro y fatigoso y apenas se considera necesario. Hoy
en dia los programas deportivos, en su gran mayoria, son PROGRAMAS
DE AUTOR. Ya no parece tan importante LO QUE SE DICE, si no QUIEN
LO DICE. Ya no resulta tan vital decir la verdad con argumentos extraidos
de datos contrastados, si no la verdad de cada uno, conseguida a base de
un par de llamadas telefénicas a personajes adictos o amigos, el susurro
de un colega, la buena fe de un conocido o lo que llega a través de las
paginas web, que es el medio que han elegido, ademas de la Agencia, los
estamentos, clubes, Federaciones y hasta personajes, para contar lo que
les interesa que se sepa y que cada cual extraiga sus conclusiones. Y por
ahi, por esa mezcla de opciones, se va perdiendo la verdad y creciendo la

conjetura.



1.3.1. Problemas especificos

¢De qué manera la cobertura que brindan los programas

deportivos radiales influye en el fatbol profesional?

¢Porque el periodismo investigativo que realizan los programas

deportivos radiales influye en el fatbol profesional?

1.4. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

1.4.1. Nivel Delimitador Temporal

La presente investigacion se la realizara en el afio 2010

1.4.2. Nivel Delimitador Espacial

El presente estudio de investigacion se lo aplicara a los periodistas,

deportistas y ciudadania del cantén Quevedo, provincia de Los Rios.

1.4.3. Unidades de Observacion.

e Periodistas programas deportivos.
e Futbolistas profesionales.

e Ciudadania en general.



1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Analizar como influye el apoyo que brindan los programas radiales

deportivos al fatbol profesional de Los Rios.

1.5.2. Objetivos especificos.

Conocer de qué manera la cobertura que brindan los programas

deportivos radiales influye en el fatbol profesional.

Determinar porque el periodismo investigativo que realizan los

programas deportivos radiales influye en el fatbol profesional.

1.6. JUSTIFICACION

Es dificil hablar de un programa radial deportivo, porque un
programa deportivo mas alla de interpretaciones cerradas y porque la
informacion deportiva es tan variada, sutil y cambiante, que se me antoja
problematico marcar un tono, un estilo o una escuela. Hoy en dia, los
programas, y me refiero exclusivamente a los deportivos aunque podria

aplicarse a cualquier materia, han perdido el equilibrio entre OPINION e



INFORMACION. Hace afios y puedo permitirme el lujo de hablar de ello
con argumentos vividos, primaba la INFORMACION por encima de
cualquier otro aspecto. La opinion era, muchas veces, un recurso, mas o

menos valorable y creible, segin quien la expresara.

O sea: pérdida de informacion y progreso de la opinion. Eso,
aunque muchos o la mayoria crean que hace ganar credibilidad, no es
cierto. Pero, por otro lado, el oyente se ha ido acostumbrando a participar
porque su aportacion cubre tiempo, ahorra esfuerzos de imaginacion y
hasta creo que son los propios oyentes quienes cada vez son menos
exigentes y lo que quieren oir es lo que a ellos les interesa o gratifica. No
quieren que seamos honrados. Quieren que les digamos lo que desean
escuchar. Han arrancado al profesional, con la complacencia de éste, el

bendito y legitimo derecho a la critica sin colores.

Sucede ademas que el oido se ha ido acostumbrando a la broma
sin medida, incluso a las palabras y expresiones soeces, al sarcasmo sin
estilo o al halago absurdo, todo ello anclado en fobias y filias que cada dia
se hacen mas ostensibles y donde se ha perdido la capacidad de
sonrojarse, el sentido de la medida y el equilibrio. Pesa cada dia mas el
medio y menos el factor equipo, para dar paso a la estrella mas o menos
avalada y sostenida por una empresa. Si la empresa es fuerte, poderosa
e influyente, el divo de turno recibira apoyos considerables y crecera

mientras los que manejan la cartera publicitaria o los recursos técnicos y



empresariales entiendan que es rentable. No hacen escuela, no ensefian,
no divulgan. Es igual. Se trata de aprovechar la rentabilidad de un periodo

de tiempo sin importar en exceso las cicatrices que dejen.

Por tales motivos es imprescindible determinar de qué manera los
programas radiales deportivos apoyan al futbol profesional de la provincia
de Los Rios, para poder generar alternativas que mejoren las coberturas y
direccionen las investigaciones de los mismos para fortalecer el fatbol

profesional de la Provincia.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION

2.1. Alternativas teodricas

Laradio y los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion son los soportes por los cuales se
transmiten a la sociedad los acontecimientos, sucesos, e informaciones
del dia a dia. Sobre ellos recae la gran responsabilidad de mantener

informadas a las comunidades de personas.

Los responsables que realizan la tarea de la comunicacion son los
periodistas, quienes recogen y procesan la informacion para que ella
llegue de la manera mas clara posible al publico. Ademas de informar los

medios sirven para educar y entretener. (Sanchez, 1991:7)

Gracias a los avances tecnoldgicos, hoy cualquier persona puede
mantenerse comunicada e informada. Generalmente los medios
periodisticos existentes se clasifican en 4 grandes categorias. Con el
avance de la ciencia y la tecnologia muchas de estas formas tienen

variaciones de sus modelos originales, a veces fusionandose y tomando


http://www.monografias.com/trabajos33/responsabilidad/responsabilidad.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/perde/perde.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/ciencia-y-tecnologia/ciencia-y-tecnologia.shtml
http://www.monografias.com/Tecnologia/index.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/adolmodin/adolmodin.shtml

nuevas caracteristicas. En general se pueden agrupar a los Medios de
Comunicacion Masiva existentes en la actualidad en las siguientes
grandes categorias:

- Escritos (diarios, periédicos, revistas, etc.);

- La radio, que transmite la voz humana, sonidos, musica, etc. La
radio transmite en frecuencias Amplitud Modulada o AM, Frecuencia
Modulada o FM, y Onda Corta.

- Los que utilizan la imagen y el sonido, como La Television y el
Cine. La televisibn se transmite en frecuencias abiertas; también por
cable, y por sefales codificadas.

- Y los Medios Multimedia, que combinan todos los elementos
anteriores, escritura, sonido, imagen, en uno, como lo es la Internet.

(Wikipedia: En linea:

La radio, se han convertido en un vehiculo de vital importancia en
la comunicacién del ser humano. Forma parte de la vida diaria del
individuo, y continGia siendo desde su surgimiento un importante medio
donde las personas pueden informarse, entretenerse y educarse. Por lo
tanto se requiere de profesionales de la comunicacién con una buena
formacién que respondan a las exigencias en cuanto a produccion,
creatividad y con una responsabilidad social y ética a la hora de realizar

las programaciones.
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Cada medio de comunicacion tiene sus propias caracteristicas. Se
presentan estudios donde se indican las siguientes peculiaridades de la
radio:

“La radio es un medio auditivo basado en la comunicacion oral.
Esto hace que las condiciones de recepcion sean intimas e individuales,
lo que le otorga a la radio un gran poder de sugestion. Se caracteriza
principalmente por la flexibilidad y la instantaneidad de la difusion de los

mensajes.

La radio posee una temporalidad, un codigo comunicativo y un

lenguaje propio.

Es un medio que requiere una menor inversion en medios técnicos

y amortiza lo invertido, por lo que es el medio mas asequible para todos

los publicos.

Comparado con los otros medios, se dice que la radio cuenta la

noticia, la television la ensefia y el periddico la analiza.

Hay que captar la atencion del oyente desde el primer momento.

La radio tiene credibilidad por si misma.
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Se caracteriza por su alta flexibilidad en los esquemas de

produccion.

Saca partido de la instantaneidad y rapidez del medio.

La temporalidad en la radio es inmediata.

La inmediatez y la brevedad son dos caracterizas basicas de la

radio.

Se trata de informar o entretener, pero no aburrir, por lo que se

otorga dinamismo a los contenidos.

La radio incentiva la imaginacion del oyente que, a través de lo que
escucha, escenografia en su mente la informaciébn que se le esta
contando. Esta escenografia mental se basa en el contenido de lo que se
informa, pero, sobre todo, de cémo se dice. Como afirma Rudolf Arnheim

"la voz implicita definicion".

La capacidad de interaccién con el oyente es limitada; éste no

puede decidir el orden de las secciones como en los periédicos.
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Permite ser escuchada en cualquier parte; el tamafo del transistor
se ha reducido gracias a los avances tecnoldgicos, ventaja clave sobre la

television.

Es un medio rico en contenidos.

La comunicacion por radio es el medio que sustenta mayor futuro,
pues debido a los problemas de gravedad en el espacio los satélites
presentan un cierto grado de inconsistencia y seguridad a los usuarios
potenciales de estos, ademas si existiere una falla en el sistema el error

seria medido en millones de dolares".

Las caracteristicas propias de la radio hacen que ella permanezca
siendo uno de los medios mas importantes. "Aunque la television se haya
convertido en lider de audiencia, la radio no ha perdido ni perdera el
encanto que produce escuchar su voz sin rostro, cercana, que se dirige a

ti, a tus problemas, a tus ilusiones y a tus gustos" (Sanchez, 1991:25).

La radio consigue un amplio acercamiento al oyente. Aliada con el
teléfono, hace que la comunicacién entre el comunicador y el oyente sea
instantanea y directa. Tiene también una oferta muy variada (Sanchez,

1991:25).
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Como medio de comunicacion tiene la ventaja, frente a otros
medios, de poder trasladarse practicamente a cualquier lugar de manera
inmediata, gracias a los equipos moéviles (una pequefia grabadora y un

celular pueden llevarse a cualquier parte).

A cualquier hora del dia y sin grandes problemas de programacion,
se puede interrumpir la emision radial normal para dar noticias de ultima

hora.

El hecho de que la noticia se narre en el preciso momento en el
gue se esta produciendo, hace que la emocion y la sensacion de cercania
del oyente sean mayores que los transmitidos por otros tipos de medios

(<biblio>).

Hay también ventajas para el radioyente. Un receptor de radio
puede llevarse a cualquier lado, y los aparatos tienen un costo muy
reducido por lo que se puede tener uno en cada habitacion de la casa, en
la sala, en el dormitorio, en la cocina, incluso en el bafio. También existen
aparatos en cada automovil; inclusive existen diminutos receptores que se
pueden llevar en el Gmnibus o al ir a realizar una caminata. "El hombre
actual se mueve cada dia mas y al moverse no va con el televisor. Pero la
radio si puede llevarla, porque se oye desde cualquier sitio sin grandes

condiciones técnicas y ocupa muy poco espacio” (Sanchez, 1991:28,29).
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Hoy en dia se cuenta con la enorme ventaja de que la mayoria de
las emisoras radiales pueden ser sintonizadas en cualquier lugar del
mundo, donde se cuente con un procesador conectado a la red de

Internet.

Muchos compatriotas se comunican, informando que escuchan tal
o cual radio paraguaya desde puntos tan distantes como Espafia, Estados

Unidos, Dinamarca o Singapur.

2.2. Desarrollo de categorias de analisis

Con mas de 45 afios de profesion, un programa radiofénico es la
ciencia de hacer arte con la noticia. Un buen programa de radio necesita,
primero, un equipo capaz de acortar la distancia, cada vez mas alejada,
entre los auténticos protagonistas y el oyente. En segundo lugar una
comunicador capaz de transmitir sensaciones de veracidad, crédito y
honradez no exentas, naturalmente, de un tono mas o menos critico,
distendido, jovial, cercano y moderno y que, ademas, sepa de lo que
habla, conozca el asunto y crea en lo que dice. Y en tercer lugar una
audiencia a la que se ayude a escuchar a base de hacerles entender que
lo que se les cuenta es lo que deben conocer para sentirse informados,

entretenidos y acompafiados.
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El progreso ha dividido a los oyentes de radio en los que pretenden
saber mas, los que la utilizan como un rapido medio para conocer lo que
sucede, los que solo creen los que les dice aquel en el que confian o
incluso los que creen saber mas de lo que se trata que el propio
radiofonista. Por eso, y tras casi treinta mil programas deportivos
pensados, trabajados, realizados y presentados, entiendo que es
imprescindible la buena estructura, la variedad de temas, el tratamiento
integro de la noticia, la capacidad de convencer de la sinceridad de lo que
se dice y un poder para traspasar las candilejas que se tiene o no se
tiene, es imposible inventarlo o aprenderlo y que convierte al programa en
una pequefia obra de arte. La opinion debe ser justa y justificada, la
informacion veridica y sin sesgos y el ritmo el adecuado para el modelo

de audiencia que se busca.

La mal llamada dindmica confundiéndola con urgencia, celeridad y
grito, sélo puede ser asumida por quienes gustan mas de las formas que
del fondo. EIl ritmo es otra cosa y siempre es codmplice de la inflexién de
voz, los matices, el manejo correcto del lenguaje, el reparto adecuado de
minutos, el apoyo de otras voces y la ausencia de palabreria soez o de
mal gusto. Se hace imprescindible el respeto al que oye o escucha,
porque el primero nos concede su tiempo y el segundo su atencion. El
programa radiofonico deportivo se hace cada dia mas necesario metidos
de llenos en la generacion del ocio que vivimos, pero prescindible si se le

frivoliza, politiza o se convierte en un foro de esquizofrenias donde cada
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cual dice lo que le da la gana sin reparar en el dafio que puede hacer.
Hay que ser divertido sin irritar, de opinibn con mesura y argumentos y
por encima de todo, informativo y con datos para permitir al oyente extraer
sus propias conclusiones e ir formando su opinién, que es una de las

caracteristicas fundamentales del buen radiofonista.

Radio moderna no deberia significa radio desgarrada, irrespetuosa
y dogmatica. El gran problema, y la solucion no es facil, es que hoy en dia
habla por la radio cualquiera, todo es muy cémodo y se han desbordado
los cauces del buen gusto, porque la subjetividad interesada es cada vez
mayor y a la postre, sélo vale la cuenta de resultados. Como siempre,
claro. Pero ahora de manera salvaje y sin apenas respetar nada. La radio,
en fin, sélo ha mejorado técnicamente. Su progreso ha sido y sigue
siendo enorme en ese sentido. Pero quienes la hacen no tienen el
carisma, la capacidad y los conocimientos necesarios, en la mayoria de
los casos, para ponerse ante un micréfono y dar opinion. Me temo que se

ha perdido al respeto al medio y al propio oyente.*

Produccién radial

La radio como medio de comunicacion

' www.radiofonistas.org/index.php?option=com... -
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Las caracteristicas especificas de la radio como medio de
comunicacién, influyen poderosamente sobre la concepcion y la
elaboracion de cualquier producto radiofonico. Nada de lo que se crea
para radio escapa de la mediacion técnica y humana que impone el
canal de transmision, por lo que siempre que se plantee la construccion
de un mensaje se tendra que tener en cuenta aspectos como la
fugacidad, la secuencialidad, la inmediatez, la heterogeneidad de la

audiencia, etc.

Recuerda que en un medio como la radio hay que escribir y
hablar para el oido, o sea, construir y transmitir textos claros y directos,
gue siendo percibidos acusticamente, puedan ser decodificados con

facilidad por el oyente.

Para realizar un programa de radio so6lo se dispone de cuatro

cadigos (radiosemas) que integran el:

Cuadrilatero de laradio

“El lenguaje radiofonico es el conjunto de elementos que

intervienen en la radio para crear imagenes’.

Estas imagenes auditivas estimulan la mente del oyente y se

transforman en representaciones visuales.
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Los elementos que intervienen en la creacion de imagenes

sonoras son:

Cuadrilatero de la radio Silencio Ruidos o efectos Musica Palabra

La palabra

Es el signo principal y predominante de la radio. Es sonido

articulado y debe serlo con méaxima claridad. Muchos son sus recursos:

el color, la dinamica, la inflexion, la personalidad vocal, la textura.

La palabra radiofénica es palabra imaginada

Tres reglas de oro

1. No hablar de lo que no se conoce.

2. No salirse del tema.

3. Aprender a liberarse fisicamente.

Quien se desempeifia en radio debe aprender a pensar con el

oido, a redescubrir el sonido y la musicalidad de todo.

Algunos consejos:
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Entrenarse todas las mafanas con una corta improvisacion en
voz alta.
Meditar el discurso en voz alta, si es posible (tanto la forma como

el fondo).

Escuchar buenos oradores.

Hablar mucho.

Cuidar la diccion.

Llenar los oidos de bellos periodos sonoros.

Tener la audacia de enfrentar al auditorio a menudo.

La musica

Se presenta como un caso particular de comunicacion no

figurativa, constituida por elementos abstractos.

Es un idioma en si.

Tiene diversas funciones:

“La musica, como todo arte, es bella porque logra evocar todas las

imagenes que estan dormidas en nosotros” (Antonio Blanco Ruiz)

Funciones de la musica Ambientacion Puntuacion Recreacion
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Tipos de inserciones musicales Inserciones musicales Sintonia
Introduccion Cierre musical Cortina musical Rafaga Golpe musical Tema

musical

El ruido

Es el sonido inarticulado. Son los sonidos producidos por la voz

humana o por las cosas que no son ni palabra ni constituyen musica.

Cumple la funcion de verosimilitud y ambientacion objetiva que
impregna la configuracién imaginativo-visual del radio-oyente de una

sensacion de realidad.

Ambiente: se aplica a un cuadro real y que se obtiene

generalmente mediante ruidos (ambiente de granja, de estacion).

Atmésfera: aplicada a una totalidad psicolégica, muy a menudo

sugerida por la muasica (atmdsfera de alegria, de misterio)

La asociacion del efecto sonoro descriptivo con una determinada
situacion expresiva o0 afectiva construye una convencidn sonoro-
narrativa. Este tipo de asociaciones convencionales se construyen sobre

la base de arquetipos universales o imagenes arquetipicas que la
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asociacion habitual integraria en cada codigo particular de expresion y

representacion de la realidad

SE DEBEN EVITAR LOS CLICHES Y LA OSCURIDAD SONORA

Los efectos especiales o ruidos sirven para:

Estimular la memoria y pintar escenas Yy tienen tres
caracteristicas:

A) Consistencia

B) Realismo

C) Simplicidad.

Funciones de los efectos sonoros Funciones Ambiental o

descriptiva Expresiva Narrativa Ornamental Elemento subsidiario de la

palabra o musica Da connotacion expresiva Su presencia es sustantiva en

la narracion Da armonia al conjunto sonoro

El silencio

La palabra no tendria significado si no pudiera ser expresada en

secuencias de signos constituidos en unidades: silencio/sonido/silencio.

20



El silencio: caracteristicas

Deviene forma no sonora y signo. Delimita nacleos narrativos o

sintagmaticos. Construye un movimiento afectivo.

El oyente no suele aceptar la ausencia de sonido e interpreta al

silencio como “ruido”, o sea, como informaciéon no deseada.

En otro contexto el silencio suele producir una sensacion de

incomodidad en ciertos interlocutores.

Como estrategia comunicativa produce un desesperado intento

de llenar su vacio con la palabra.

El silencio, o ausencia de sonido, cuando es medido e intencionado

posee un efecto movilizante generador de ideas y sensaciones.

Es un valioso recurso expresivo.

Pero, si el silencio es imprevisto o dilatado puede ser perjudicial

y provocar la fuga del oyente. Se transforma en BACHE
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El lenguaje radiofénico

“‘Musica, voz, efectos especiales, ruidos, silencios, sonidos
puros. Todos estos sonidos de la radio pueden conjugarse para

traducirse en efecto especial: la atmdsfera acustica (AA)”

En sintesis: Percepcion radiofénica Recursos técnicos expresivos

de la reproduccién sonora

Palabra
Musica

Efectos especiales®

El fatbol profesional en la ciudad de Quevedo

Deportivo Quevedo realizé una de las peores campafas de su

historia.

La falta de un grupo dirigencial homogéneo y estable, la carencia
de recursos econdmicos, la presencia de cuantiosas deudas que hasta el
momento no han sido subsanadas; fueron las principales causas, para

que el Deportivo Quevedo descendiera de categoria

>www.slideshare.net/.../produccion-radiofonica-sesion-1
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Pésima campafa

Los pésimos resultados en lo deportivo conspiraron para que el que
hasta el afio pasado fuera el Unico representante de la provincia de Los
Rios en el futbol profesional de nuestro pais, realizara una de las peores
campafas de su historia desde su aparicion en el balompié nacional (solo

19 puntos en las dos etapas)

Muchas personas pasaron

El interminable desfile de entrenadores, ( 9 en total) y dirigentes,
que utilizaron al equipo rojo y azul como el loby de un hotel, puesto que
llegaron y se fueron cuando a ellos les parecié conveniente, agravo aun

mas la precaria situacion que terminé con el descalabro total.

Algunos no aportaron

En cuanto al grupo de jugadores: El cuerpo técnico desde inicio de
temporada no realizé un escogitamiento acertado de los futbolistas que
actuaron durante el 2006, muchos elementos no aportaron lo que se
esperaba, ademas nunca se pudo observar el equipo definido, ya que
debido a la inestabilidad de los entrenadores, las formaciones variaban

en cada partido
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Finalmente en el epilogo del equipo, cuando la suerte estaba

echada y la pérdida de la categoria era irremediable algunos futbolistas

abandonaron el plantel, dejando la responsabilidad de afrontar los ultimos

cotejos a los elementos locales y juveniles.

Campaia

En 36 partidos

Puntaje

En la primera etapa obtuvo 9 puntos

En la segunda etapa obtuvo 10 puntos

Goles conseguidos:

Primera etapa 20 goles

Segunda etapa 10 goles

Goles recibidos:

Primera etapa 34 goles

Segunda etapa 28 goles
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Entrenadores

Temporada 2006
Marco Garcia ( duré tres meses)
Sergio Guzman (permanecié dos meses)
Raul Duarte (duré un mes)
Alfonso Uribe (fue técnico un mes)
Carlos Calderén (solo estuvo tres dias)
Oscar Palas (permanecié una semana)
Cristébal Quintana (estuvo 5 semanas)
German Laborde (permanecioé hasta el final)
Dirigencia

Durante el aino

Aso de Futbol

Alex Anchundia

Hernan Restrepo (colombiano)
Gustavo Campi

Antonio Jacome®

* www.lahora.com.ec/.../D._Quevedo_se_despidié_del_fatbol_profesional.html
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2.3. PLANTEAMIENTO DE LA HIPOTESIS

2.3.1. HIPOTESIS GENERAL

El apoyo que brindan los programas radiales deportivos mejora el

futbol profesional de Los Rios.

2.3.2. HIPOTESIS PARTICULARES.

La cobertura que brindan los programas deportivos radiales mejora

el futbol profesional.

El periodismo investigativo que realizan los programas deportivos

radiales mejora el fatbol profesional.

2.4. Variables

2.4.1. Variables independiente

El apoyo que brindan los programas radiales deportivos

La cobertura que brindan los programas deportivos radiales
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El periodismo investigativo que realizan los programas deportivos

radiales

2.4.2. Variables dependiente

Mejora el futbol profesional.
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TEMA PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES
GENERAL GENERAL GENERAL VARIABLE
El apoyo | . ~4 ; INDEPENDIENTE
. Como influye el apoyo : . : -
que brindan Cue brinydan P %S Analizar como influye el | EI apoyo que brindan | -El apoyo que | -gxistencia
los aq dialed 2POYO due brindan los | los programas radiales | brindan los | -Tipo de apoyo
programas ggo%g{cgss al raf',"’t‘becj programas radiales | deportivos mejora el Pfogflamas
deportivos rcf;esional de Los Rl’(l)Js? deportivos —al fuitbol | fiitbol = profesional - de (riaeorl)%r(teiios
radiales al | P * | profesional  de  Los | Los Rios. -
fatbol Rios. -La cobertura que 'EX'StT‘?Sg'Sa de
profesional. | gspeciFicos ESPECIFICOS ESPECIFICAS g:g];rzrr]‘nas los | ¢operturas
. . deportivos
cDe qué manera la Conocer de qué Lg cobertura  que | (adiales
cobertura que brindan manera la cobertura brindan los programas
los programas deportivos brind los | deportivos radiales | -El  periodismo | -Existencia
radiales influye en el | J9€ rihdan 95| mejora el  fatbol | investigativo que | -Resultados
fatbol profesio?]/al’? programas  deportivos proersionaI realizan los | “Consecuencias
' radiales influye en el ' programas
. futbol profesional. . deportivos
¢Porque el periodismo El periodismo | radiales
investigativo que realizan Determinar porque el investigativo que
los programas deportivos periodismo realizan los programas | VARIABLE
rgdiales influye en el investigativo que deportivos radi,ales DEPENDIENTE
fatbol profesional? realizan los programas mejora el futbol -Situacion
denort diales | Profesional. - Mejora el ftbol | -Condicion
eportivos radiales profesional. segun

influye en el futbol

profesional.

coberturas e
investigacion.
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Operacionalizacion de variables de la hipotesis

CONCEPTUALIZACION CATEGORIAS INDICADORES ITEMS BASICOS TECNICAS
INSTRUMENTOS
Tecnologias de la [ Programas -Existencia -¢Existen programas deportivos radiales? ENCUESTAS
informacién y la | deportivos -Tipo de apoyo Si No A veces
comunicacion ; -¢,Los programas deportivos radiales apoyan al futbol profesional?
o , radiales ;
La aparicion a mediados Si No A veces
de los afios 90 de las -¢Los programas deportivos radiales cubren el desarrollo del futbol | c\rrEVISTA A
llamadas nuevas -Existencia profesional de la provincia?
tecnologias entre las que Si No A veces AUTORIDADES,
se incluyen el ordenador, | APOyO Tipos de -¢ La cobertura de los programas deportivos radiales al fatbol profesional
el teléfono movil e Internet, P de la provincia es suficiente?
; coberturas :
ha producido una Si No A veces
verdadera revolucion
social; principalmente, Coberturas R(L)UC,\I/:TNNZgS Y
porque nos ofrecen
posibilidades de -Existencia
comunicacion e -Resultados -¢ Existe investigacion en los programas deportivos radiales?
informacion con el mundo Periodismo -Consecuencias Si No Aveces

y posibilitan el desarrollo
de nuevas habilidades y
formas de construccion del

conocimiento que
anteriormente eran
desconocidas y que
ademds nos plantean

nuevos desafios sociales
que debemos asumir de
forma responsable.

investigativo

Fatbol
profesional

-Situacion
-Condicion
segun
coberturas e
investigacion.

-¢Se han obtenido buenos resultados de las investigaciones de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces

-¢Las investigaciones de los programas deportivos radiales han
proporcionado informaciéon para mejorar el fatbol profesional de la
provincia?

Si No A veces

-¢ El fatbol profesional de la provincia ha mejorado en los Gltimos afios?

Si No A veces

-¢La situacion del fatbol de la provincia es por falta de apoyo de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces

OBSERVACION
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CAPITULO IlI

3. DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

3.1. MODALIDAD DE LA INVESTIGACION.

En la presente investigacion se empled la modalidad de campo y

documental:

De campo porque se realizaron encuestas a funcionarios,

autoridades y ciudadania en general del canton Quevedo, y documental

por apoyarse en las referencias cientificas y de profesionales en el area.

3.2. NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION.

Los tipos de investigacion a emplearse son: descriptivas y

explicativas.

Descriptivas, por cuanto a través de la informacién obtenida se va a

clasificar elementos y estructuras para caracterizar una realidad v,

Explicativa, porque permite un analisis del fendmeno para su rectificacion.
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3.3. POBLACION

La poblacién econémicamente activa en estudio esta determinada

en 225.875 habitantes de la provincia de Los Rios.

3.4. MUESTRA

Total de Encuestas: 225.875 habitantes

M= N

E> (n-1)+1

Simbologia

M = Total de muestra

N = Total de la poblacién

E = margen de error (de 0.01 hasta 0.10)

M = N M = 225.875
E?(n-1)+1 (0.05) (225.875-1) +1
M = 225.875 M = 225.875
(0.0025) (225.874) +1 564,685 + 1
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M= 225.875

564,685 M = 400.00

Las encuestas se aplicardan a los 400 habitantes que arroja la
muestra, distribuidos de la siguiente manera: 300 ciudadanos y 50
periodistas deportivos y 50 futbolistas profesionales.

3.5. FUENTES DE OBTENCION DE INFORMACION.

Siendo este trabajo netamente investigativo utilizare como fuentes

de investigacion las siguientes:
Fuentes primarias.
e Encuesta directa al recurso humano (estudiantes del octavo
a décimo de basica y docentes del plantel) en relaciébn con la
situacion objeto de estudio.

Fuentes secundarias.

e Andlisis de documentos e Internet.
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3.6. METODOS

3.6.1. METODOS

Método Inductivo.- Va de lo particular a lo general. Es decir, parti
del conocimiento de cosas y hechos particulares que se investigaron, para
luego, utilizando la generalizacion y llegué al establecimiento de reglas y

leyes cientificas.

Método deductivo.- Este proceso me permiti6 presentar
conceptos, principios, reglas, definiciones a partir de los cuales, se

analizo, se sintetiz6 compard, generalizd y demostro.

Método descriptivo.- Lo utilice en la descripcion de hechos y
fendmenos actuales por lo que digo: que este método me situé en el
presente. No se redujo a una simple recoleccion y tabulacion de datos a
los que se acompafia, me integro el analisis reflexibn y a una
interpretacion imparcial de los datos obtenidos y que permiten concluir

acertadamente mi trabajo.
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3.6.2. TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Observacion: Esta técnica nos ayuda a explorar situaciones poco
conocidas la misma que nos permitird recolectar informacién para

encontrar la busqueda a la solucion de los problemas en la investigacion.

Entrevista: Mediante contacto directo con el personal docente,
director, alumnos, se recaudd la informacidbn necesaria sobre técnicas

activas en el desarrollo del aprendizaje significativo

Encuesta: Es la técnica que a través de un cuestionario permite

recopilar datos de toda la poblacion o de una parte representativa de ella.

3.7. TECNICAS DE PROCEDIMIENTO PARA EL

ANALISIS DE RESULTADOS.

Una vez concluida la aplicacién de la entrevista, procederemos a
clasificar la informacién y a tamizar, primero en forma general por cada
extracto y luego pregunta por pregunta, para elaborar los graficos
estadisticos que correspondan al analisis e interpretacion de los
resultados obtenidos y poder sacar las respectivas conclusiones y

recomendaciones
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3.8. RECOLECCION DE INFORMACION.

e Consulta a expertos
e Visita a bibliotecas y librerias.
e Recopilacion de material bibliografico y documental

e Aplicacion de instrumentos de investigacion.

35



CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS
4.1. Entrevista dirigida a los periodistas y deportistas profesionales

1).- ¢ Existen programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 100 100
No 0 0
A veces 0 0
Total 100 100

m#

m%

No

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el cien por ciento manifiesta que si existen

programas radiales deportivos en la ciudad.

Interpretacion

Si existen programas radiales deportivos en la ciudad.
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2).- ¢ Los programas deportivos radiales apoyan al fatbol profesional?

Respuesta # %
Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100

50
40
30

m#
20

%
10

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que los programas
deportivos radiales si apoyan al fatbol profesional, mientras que el 43%

dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion
Son pocos los programas deportivos radiales que apoyan al futbol

profesional de la ciudad de Quevedo.
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3).- ¢Los programas deportivos radiales cubren el desarrollo del futbol

profesional de la provincia?

Respuesta # %
Si 43 43
No 23 23
A veces 34 34
Total 100 100

m#

m%

A veces

Analisis

De la investigacion realizada, el 43% manifiesta que los programas
radiales deportivos si cubren el desarrollo del fatbol profesional de la
Provincia, mientras que un 23% dice que no y un 34% dice que solo a

veces.

Interpretacion

No todos los programas radiales deportivos cubren el desarrollo del fatbol

profesional de la Provincia
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4).- La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol profesional

de la provincia, ¢ Es suficiente?

Respuesta # %
Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100

50

40
30
20
10

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que la cobertura de los
programas deportivos radiales al futbol profesional de la provincia si es

suficiente, mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a

veces.
Interpretacion
La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol profesional de

la provincia no es suficiente.
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5).- ¢ Existe investigacion en los programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100

50
40
30

m#
20

%
10

A veces

Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que Si

existe

investigacion en los programas deportivos radiales, mientras que el 43%

dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion

Son pocos los programas deportivos radiales que investigan asuntos

relacionados con el fatbol profesional.
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6).- ¢Se han obtenido buenos resultados de las investigaciones de los

programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100
60
40
m#
20
BY%
0
A veces
Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que si se han obtenido
buenos resultados de las investigaciones de los programas deportivos
radiales, mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a

veces.

Interpretacion
Son pocos los resultados positivos que se han obtenido de las
investigaciones de los programas deportivos radiales de la ciudad de

Quevedo.
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7).- ¢Las investigaciones de los programas deportivos radiales han

proporcionado informacion para mejorar el fatbol profesional de la

provincia?
Respuesta # %

Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100

60

40

m#
20

% %

A veces

Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que las investigaciones
de los programas deportivos radiales si han proporcionado informacion
para mejorar el futbol profesional, mientras que el 43% dice que no y un

23% dice que solo a veces.

Interpretacion

Son pocas las investigaciones de los programas deportivos radiales que

han proporcionado informacién para mejorar el futbol profesional.
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8).- ¢EIl fatbol profesional de la provincia ha mejorado en los udltimos

afnos?
Respuesta # %
Si 8 8
No 92 92
A veces 0 0
Total 100 100
100
80
60
m#
40
mY%
20
%
0
#
A veces
Analisis

De la investigacion realizada, el 8% manifiesta que el futbol profesional de

la provincia ha mejorado en los udltimos afios, mientras que un 92% dice

que no.

Interpretacion

El fatbol profesional de la provincia no ha mejorado en los Ultimos afios.
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9).- ¢La situacion del futbol de la provincia es por falta de apoyo de los

programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 34 34
No 43 43
A veces 23 23
Total 100 100
60
40
m#
20 .
% BY%
0
#
A veces
Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que la situacion del fatbol
de la provincia es por falta de apoyo de los programas deportivos radiales,

mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion

No toda la situacién del fatbol profesional es por la falta de apoyo de los

programas deportivos radiales de la ciudad de Quevedo.
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4.1. Entrevista dirigida a | ciudadania

1).- ¢ Existen programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 300 100
No 0 0
A veces 0 0
Total 300 100

mSi mNo mAveces

0%

Analisis
De la investigacion realizada, el cien por ciento manifiesta que si existen

programas radiales deportivos en la ciudad.

Interpretacion

Si existen programas radiales deportivos en la ciudad.
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2).- ¢ Los programas deportivos radiales apoyan al futbol profesional?

Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que los programas
deportivos radiales si apoyan al fatbol profesional, mientras que el 43%

dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion
Son pocos los programas deportivos radiales que apoyan al futbol

profesional de la ciudad de Quevedo.
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3).- ¢Los programas deportivos radiales cubren el desarrollo del futbol

profesional de la provincia?

Respuesta # %
Si 129 43
No 69 23
A veces 102 34
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis

De la investigacion realizada, el 43% manifiesta que los programas
radiales deportivos si cubren el desarrollo del futbol profesional de la
Provincia, mientras que un 23% dice que no y un 34% dice que solo a

veces.

Interpretacion

No todos los programas radiales deportivos cubren el desarrollo del futbol

profesional de la Provincia
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4).- La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol profesional

de la provincia, ¢ Es suficiente?

Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que la cobertura de los
programas deportivos radiales al futbol profesional de la provincia si es
suficiente, mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a

veces.

Interpretacion
La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol profesional de

la provincia no es suficiente.

48



5).- ¢ Existe investigacion en los programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que si existe
investigacion en los programas deportivos radiales, mientras que el 43%

dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion
Son pocos los programas deportivos radiales que investigan asuntos

relacionados con el fatbol profesional.
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6).- ¢Se han obtenido buenos resultados de las investigaciones de los

programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que si se han obtenido
buenos resultados de las investigaciones de los programas deportivos
radiales, mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a

veces.

Interpretacion
Son pocos los resultados positivos que se han obtenido de las
investigaciones de los programas deportivos radiales de la ciudad de

Quevedo.
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7).- ¢Las investigaciones de los programas deportivos radiales han

proporcionado informacion para mejorar el fatbol profesional de la

provincia?
Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100
mSi mNo A veces

Analisis

De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que las investigaciones
de los programas deportivos radiales si han proporcionado informacion
para mejorar el futbol profesional, mientras que el 43% dice que no y un

23% dice que solo a veces.

Interpretacion

Son pocas las investigaciones de los programas deportivos radiales que

han proporcionado informacion para mejorar el futbol profesional.

51



8).- ¢EIl fatbol profesional de la provincia ha mejorado en los ultimos

afnos?
Respuesta # %
Si 24 8
No 286 92
A veces 0 0
Total 300 100
mSi mNo M Aveces
0%
Analisis

De la investigacion realizada, el 8% manifiesta que el futbol profesional de
la provincia ha mejorado en los udltimos afios, mientras que un 92% dice

que no.

Interpretacion

El fatbol profesional de la provincia no ha mejorado en los Ultimos afios.
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9).- ¢La situacion del futbol de la provincia es por falta de apoyo de los

programas deportivos radiales?

Respuesta # %
Si 102 34
No 129 43
A veces 69 23
Total 300 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 34% manifiesta que la situacion del fatbol
de la provincia es por falta de apoyo de los programas deportivos radiales,

mientras que el 43% dice que no y un 23% dice que solo a veces.

Interpretacion
No toda la situacién del fatbol profesional es por la falta de apoyo de los

programas deportivos radiales de la ciudad de Quevedo.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

e Si existen programas radiales deportivos en la ciudad.

e Son pocos los programas deportivos radiales que apoyan al fatbol
profesional de la ciudad de Quevedo.

¢ No todos los programas radiales deportivos cubren el desarrollo del
futbol profesional de la Provincia

e La cobertura de los programas deportivos radiales al fatbol
profesional de la provincia no es suficiente.

e Son pocos los programas deportivos radiales que investigan
asuntos relacionados con el futbol profesional.

e Son pocos los resultados positivos que se han obtenido de las
investigaciones de los programas deportivos radiales de la ciudad
de Quevedo.

e Son pocas las investigaciones de los programas deportivos
radiales que han proporcionado informacion para mejorar el futbol
profesional.

e El futbol profesional de la provincia no ha mejorado en los ultimos
anos.

¢ No toda la situacion del fatbol profesional es por la falta de apoyo
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de los programas deportivos radiales de la ciudad de Quevedo.

5.2. Recomendaciones

e Todos los programas deportivos radiales deben apoyar al fatbol
profesional de la ciudad de Quevedo.

e Todos los programas radiales deportivos deben cubrir el desarrollo
del futbol profesional de la Provincia

e La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol
profesional de la provincia debe ser suficiente.

e Los programas deportivos radiales deben investigar asuntos
relacionados con el fatbol profesional.

e Las investigaciones de los programas deportivos radiales de la
ciudad de Quevedo deben servir para aportar de manera positiva.

e Las investigaciones de los programas deportivos radiales que han
proporcionado informacién deben mejorar el fatbol profesional.

e El fatbol profesional de la provincia debe.

e La situacion del futbol profesional debe cambiar con el apoyo de

los programas deportivos radiales de la ciudad de Quevedo.
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CAPITULO VI

6. MARCO ADMINISTRATIVO

6.1.- Recursos

a. Recursos Humanos

¢ Rector

0 Vicerrector.

¢ Personal docente
¢ Alumnos

¢ Padres de familia

¢ Profesores investigadores

b. Recurso Material

¢ Papeleria

¢ Computadora

¢ Xerocopia

¢ Suministros de oficina.

0 Textos
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6.2.- PRESUPUESTOS

El presupuesto cubre el disefio y la ejecucion

a) Distribucion del presupuesto

e TRANSPORTE:

Viatico y movilizacion 220.00

e MATERIALES:

Remas de Bonn tamafio Inem 3.00
cartuchos 56.00
Pen drive 21.00
Textos 185.00
e VARIOS:

Tipiada y reproducida del

proyecto 100.00
Empastado 40.00
Xerox copia 25.00

e IMPREVISTOS:

Otros no tomados en cuenta 20.00

TOTAL 690.00

57



Son: Seiscientos noventa dolares USD los mismos que seran financiados

por aporte personal de los investigadores.

6.3.- CRONOGRAMA

Tiempo 2011
N° | Actividades Febrero Marzo | Abril | Mayo
1 | Presentacion del tema X
provisional
2 | Aprobacién del tema X
3 | Delimitacién del campo de X
investigacion
4 | Consulta bibliografica
X X
5 | Recopilacién de informacion
X X
6 | Desarrollo de las categorias
de analisis x X
7 | Analisis de informacién X X
8 | Desarrollo de la
. o X X
investigacion
9 | Presentacion del proyecto X

10 | Sustentacioén del proyecto

58




CAPITULO VII
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ANEXOS



Anexo #1

ENCUESTA

Cuestionario de Encuesta realizada a los periodistas y deportistas de la
ciudad de Quevedo, con respecto al tema “El apoyo que brindan los

programas deportivos radiales al futbol profesional.”.

De acuerdo a su criterio marque con una X la respuesta que crea

conveniente.

1).- ¢Existen programas deportivos radiales?

Si No A veces

2).- ¢ Los programas deportivos radiales apoyan al fatbol profesional?

Si No A veces

3).- ¢Los programas deportivos radiales cubren el desarrollo del fatbol
profesional de la provincia?

Si No A veces

4).- ¢La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol
profesional de la provincia es suficiente?

Si No A veces

5).- ¢ Existe investigacion en los programas deportivos radiales?

Si No A veces

6).- ¢Se han obtenido buenos resultados de las investigaciones de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces
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7).- ¢Las investigaciones de los programas deportivos radiales han
proporcionado informacion para mejorar el fatbol profesional de la
provincia?

Si No A veces

8).- ¢EIl fatbol profesional de la provincia ha mejorado en los ultimos
afnos?

Si No A veces

9).- ¢La situacion del futbol de la provincia es por falta de apoyo de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces
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ANEXO N° 2

ENCUESTA

Cuestionario de Encuesta realizada a la ciudadania del canton Quevedo,
respecto al tema “El apoyo que brindan los programas deportivos

radiales al fatbol profesional.”.

De acuerdo a su criterio marque con una X la respuesta que crea

conveniente.

1).- ¢Existen programas deportivos radiales?

Si No A veces

2).- ¢ Los programas deportivos radiales apoyan al fatbol profesional?

Si No A veces

3).- ¢Los programas deportivos radiales cubren el desarrollo del fatbol
profesional de la provincia?

Si No A veces

4).- ¢La cobertura de los programas deportivos radiales al futbol
profesional de la provincia es suficiente?

Si No A veces

5).- ¢ Existe investigacion en los programas deportivos radiales?

Si No A veces

6).- ¢Se han obtenido buenos resultados de las investigaciones de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces
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7).- ¢Las investigaciones de los programas deportivos radiales han
proporcionado informacion para mejorar el fatbol profesional de la
provincia?

Si No A veces

8).- ¢EIl futbol profesional de la provincia ha mejorado en los ultimos
afnos?

Si No A veces

9).- ¢La situacion del futbol de la provincia es por falta de apoyo de los
programas deportivos radiales?

Si No A veces
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ANEXO N°3

TEMA PROBLEMA OBIJETIVO HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES
GENERAL GENERAL GENERAL VARIABLE J
-Tenencia e
El uso de las | ; A ; INDEPENDIENTE | +
) ¢De qué manera |r]fluye el uso Conocer de qué manera | El uso excesivo de las | . i Tic’s
tecn0|0g|as de las tecnologias de Ia ; . ; Uso excesivo de | -Conocimiento
) L -~ ..l influye el uso excesivo de | tecnologias de la | t logi
de la | informacién y la comunicacion . ; o as tecnologias | del uso de las
i i4 las instituci iblicas d las tecnologias de la | informacion y 2 de la informacion | Tic's
informacion y | en 'as instituciones publicas de jormacion y la | comunicacion  limitan el halliop Dependenci
. .-~ |la ciudad de Quevedo en el g y comunicacion | -Dependencia
comunicacion comunicacion en las | desarrollo de las -Distraccion de

y su
incidencia en
el desarrollo
de ias
instituciones

ppublicas de
la ciudad de
Quevedo en
el afio 2010.

ano 2010?
ESPECIFICOS

¢,Como la dependencia que
genera el uso excesivo de las
Tic’s, influye en el
rendimiento de las
instituciones publicas?

¢Porque la dependencia que
genera el uso excesivo de las
Tic’s influye en el desarrollo
de las instituciones publicas?

instituciones publicas de la
ciudad de Quevedo, en el
afio 2010.

ESPECIFICOS

Analizar cdmo la
dependencia que genera el
uso excesivo de las Tic’s,
influye en el rendimiento de
las instituciones publicas.

Determinar porque la
dependencia que genera el
uso excesivo de las Tic’s,

instituciones publicas de la
ciudad de Quevedo en el
afio 2010.

ESPECIFICAS

La dependencia que
genera el uso excesivo de
las Tic’s, limita el
rendimiento de las

instituciones publicas.

La dependencia que

La dependencia
que generael
uso excesivo de
las Tic's

VARIABLE
DEPENDIENTE

- Rendimiento y
desarrollo de las
instituciones
publicas

sus labores por
el internet
-Tiempo que le
dedican al
internet

-Rendimiento
laboral

-Calidad en la
presentacion de
los trabajos
encomendados
-Concentracion
en el desarrollo

. i de las tareas
QUG I . . |influye en el desarrollo de | 9enera el uso excesivo de laborales
¢Que lineamientos estrategicos| |« i+t ciones publicas las Tic’s, limita el desarrollo ; .
se pueden aplicar para Id P ' instituci -El internet tiene

p p p Generar lineamient de las instituciones -

formacion de una cultura) —ono A camientos pablicas direcciones
adecuada para el uso de las estratégicos para la : restringidas en
Tics  en P las _ instituciones formacién de una cultura la institucion
iblicas? para el adecuado uso de las
P ’ Tic’s en las instituciones

publicas.
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ANEXO N°4

Operacionalizacion de variables de la hipotesis

CONCEPTUALIZACION | CATEGORIAS INDICADORES ITEMS BASICOS TECNICAS
INSTRUMENTOS
_ _ -¢ Tienen acceso a internet?

Tecnologias de la Tecnologia -Tenencia de Tic's | si No A veces ENCUESTAS
informacion y la -Conocimiento del | -; Ha recibido capacitacién para el uso adecuado de las Tic's?

. .z uso de las Tic's Si No A veces
comunicacion : o : . '
La aparicién a mediados -Dgpendgpua -¢,Revisa informaciones personales en internet en horario laboral?

~ -Distraccion de | g; No A veces

de los afios 90 de las Informacion ENTREVISTA A

llamadas nuevas
tecnologias entre las que
se incluyen el ordenador,
el teléfono movil e Internet,

ha producido una
verdadera revolucion
social; principalmente,
porque nos ofrecen
posibilidades de
comunicacion e

informacién con el mundo
y posibilitan el desarrollo
de nuevas habilidades y
formas de construccion del

conocimiento que
anteriormente eran
desconocidas y que
ademds nos plantean

nuevos desafios sociales
que debemos asumir de
forma responsable.

Comunicacion

Dependencia

Desarrollo

Rendimiento

sus labores por el
internet

-Tiempo que le
dedican al internet

-Rendimiento
laboral

-Calidad en la
presentacion  de
los trabajos
encomendados
-Concentracion en
el desarrollo de las
tareas laborales
-El internet tiene
direcciones
restringidas en la
institucion

-¢Atienden las llamadas o chatean durante las horas laborales?
Si No A veces
-¢ Presentan dependencia por el uso del internet?

Si No A veces
-éHan restringido algunas paginas de internet en su trabajo?
Si No A veces

-¢ Presentan los trabajos encomendados a tiempo?

Si No A veces

-¢Le dedican suficiente tiempo a sus tareas laborales, para presentarlas
como sugieren las autoridades?

Si No A veces

-¢ Distrae la realizacién de sus tareas por la utilizacion del internet?

Si No A veces

-¢Los funcionarios han tenido algin problema por la utilizacion excesiva
de internet?

Si No A veces

-¢La institucion ha tenido algun inconveniente por el uso excesivo de
internet por parte de sus funcionarios?

Si No A veces

AUTORIDADES,

DOCENTES Y
ALUMNAS

OBSERVACION
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