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RESUMEN

Desde tiempos lejanos, la radio ha sido considerada como uno de los medios de
comunicacion mas accesible al publico, debido a la construccion del mensaje discursivo del
lenguaje radiofonico con la palabra. El principal objetivo de la radio es la emision de mensajes,
pero también entabla una relacién con la audiencia a través de sus enunciados y el contenido del
programa. La semidtica discursiva radiofénica tiene caracteristicas especiales, producto de las
singularidades narrativas que exige el soporte y de la naturaleza de los elementos con los que se
trabaja. Con esta investigacion se buscé implementar o adaptar los elementos del lenguaje radial
para construir una buena semidtica discursiva radiofénica. Con el andlisis de la semidtica
discursiva del lenguaje radiofénico identifico el tipo de comunicacién en los programas de la Radio
Unika 2020 con un publico objetivo, asi como la viabilidad y difusion correcta de su contenido
empleando los elementos del lenguaje radiofénico para lograr un mejor crecimiento en proyectos
futuros de la radiodifusion. La investigacion fue de tipo aplicada y de enfoque cualitativo, porque
se buscé identificar, describir e interpretar el rol de la semidtica discursiva del lenguaje radiofénico
en los programas de la radio. Como muestra, se considerd la cantidad de dias de uno de los
programas que tiene la radio, realizando un seguimiento en la tltima hora, obteniendo en tan solo
este parametro de tiempo un extracto sobre su programa. Esta investigacion estuvo encaminada a
realizar una buena emisién del programa radial, donde se recomend6 utilizar todos los elementos
de la semidtica discursiva del lenguaje radiofénico que permita que los mensajes que llegan a los
oyentes puedan ser entendidos y logren alcanzar el objetivo de audiencia para el progreso del

programa.

Palabras claves: Semiotica discursiva, lenguaje radiofonico, la radio.
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1. Introduccion

Desde hace afios, la radio ha sido considerada como uno de los medios de comunicacion
con mas llegada al publico, debido a la construccion del mensaje discursivo del lenguaje
radiofénico con la palabra, pues era el Unico cddigo de lenguaje que las sociedades manejaban y
con el que podian representar conocimiento. El principal objetivo de la radio no solo es la emision
de mensajes, sino que entabla una relacion con la audiencia a través de sus enunciados Yy el
contenido de los programas. La semidtica discursiva radiofonica tiene caracteristicas especiales,
producto de las peculiaridades narrativas que exige el soporte y de la naturaleza de los elementos
con los que se trabaja. En la radio existen dos estilos que necesariamente obligan a diferenciar
entre la narracion improvisada y la narracién que corresponde a la lectura o interpretacion de un
texto. Por tal motivo es importante conocer que en la radio existen dos discursos muy diferentes:
el natural y el preparado. Aqui nos centraremos especialmente en el discurso elaborado, analizando
sus caracteristicas y proponiendo normas que ayuden a utilizar de forma optima el lenguaje

radiofonico y a explotar adecuadamente los recursos que enriquecen el relato.

En la actualidad, todos los medios de comunicacion, llamense escritos, orales,
audiovisuales y digitales, tienen un fin comun: crear comunicacion. No hay persona gue no esté
en contacto con un medio de comunicacion en el dia, desde aquel conductor del bus que va
escuchando musica en plena jornada laboral, aquella sefiora de los restaurantes que tiene siempre
encendido el televisor para el disfrute de los comensales, hasta la recepcionista de la oficina que
concretas citas via telefonica. Dado que el objetivo de cualquier medio de comunicacion es obtener
de alguna u otra manera respuesta por parte de la audiencia, es importante identificar qué lenguaje
utilizamos para radio, qué codigo debemos emplear para que el destinatario comprenday le resulte

claro el mensaje, y qué elementos lo conforman.



CAPITULO I

Marco Metodoldgico
1.1. Definicién del tema caso de estudio

La semidtica discursiva es aquella que estudia a los mensajes y discursos como realidades
significativas que estan constituidas por una serie de niveles y planes organizativos sucesivos y
asociados y que van de lo superficial a lo latente. Por su parte, el lenguaje radiofénico es el
conjunto de formas sonoras y no sonoras representadas por los sistemas expresivos de la palabra,
la musica, los efectos sonoros y el silencio. La semiotica discursiva radiofénica combina la palabra
hablada, que es la base sobre la que se construye el mensaje, con la musica y otros efectos sonoros.
La radio como un medio de comunicacién masiva transmite estos sonidos, por medio de la voz, el
ruido o la masica que permite una interaccion entre los encargados de la transmision y la sociedad,
de manera que se puede lograr una dindmica informatica entre los radioescuchas. El tema de

estudio es la semidtica discursiva y su impacto en el lenguaje radiofonico de la Radio Unika 2020.
1.2. Planteamiento del problema

El problema nace del andlisis de la semiotica discursiva y el impacto que este genera en el
lenguaje radial:
¢Como la semidtica discursiva genera un impacto en el lenguaje radiofénico de los programas de

la Radio Unika 2020?
1.3. Justificacion

La presente investigacion busca implementar o adaptar los elementos del lenguaje radial
para construir una buena semidtica discursiva radiofénica; que consiste en la construccion y
correcto uso del lenguaje para la facil comprension de sus mensajes. En materia, todo programa

2



radial presenta caracteristicas como la tematica, los locutores y el tipo de interaccion con sus
oyentes, lo que da lugar a un posicionamiento del programa y, por lo tanto, de la radio emisora. Es
por ello que el anlisis de la semidtica discursiva del lenguaje radiofonico identificara el tipo de
comunicacion en los programas de la Radio Unika 2020 con el publico objetivo, asi como la
viabilidad y difusién correcta de su contenido empleando los elementos del lenguaje radiofénico
para lograr un mejor crecimiento en proyectos futuros de la misma emisora radial o de otros medios

de comunicacion vinculados a la radiodifusion.
1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivo general
Determinar el impacto de la semiotica discursiva en el lenguaje radiofonico de los

programas de la Radio Unika 2020.

1.4.2. Objetivos especificos
e Conocer el lenguaje radiofonico de los programas de la Radio Unika 2020.
e Identificar los factores que intervienen en la semiotica discursiva.

e Analizar el impacto de la semiética discursiva en el lenguaje radiofénico.
1.5. Fundamentacion tedrica
1.5.1. Antecedentes

1.5.1.1. Historia de la radio en el Ecuador

En Ecuador como en muchos paises de principio de siglo, no disponian de la tecnologia de
avanzada de esa época y lo poco que se sabia era gracias a unos pocos entusiastas de esta nueva
forma de comunicarse, las noticias técnicas llegaban en revistas o libros que leian unos pocos

privilegiados. En Guayaquil Radio Club fue fundado el 9 de mayo de 1923, en una época en que



las comunicaciones radiales recién se estaban iniciando en el pais. En efecto para el Ecuador de
1923, la "Telegrafia sin hilos" era todavia una novedad, aunque ya estaba en uso desde comienzos
del siglo en estaciones costeras y barcos en alta mar.

Desde que el Club fue fundado, sus socios se dedicaron a la experimentacién y fomento de
la radio, siendo algunos de sus socios el nucleo de técnicos que fueron también pioneros de la
radiodifusion en el pais.

Los radioaficionados, tanto ecuatorianos como de otros paises, fueron instrumentos en la
apertura de las bandas de alta frecuencia, mejor conocidas como HF, pues a través de la
experimentacién, disefios y construccién de equipos y antenas fue posible utilizar cada vez
frecuencias mas altas. Los radioaficionados fueron los pioneros de las comunicaciones de VHF y
UHF en el Ecuador, y muchos de los sitios donde actualmente estan colocadas repetidoras de
radiodifusoras y canales de television fueron “descubiertos™ por radioaficionados en su bldsqueda
por encontrar el mejor lugar para ubicar sus repetidores.

La radio aficion en el Ecuador también ha jugado un importante papel en las
comunicaciones de emergencia, desde el terremoto de 1942, donde se us6 por primera vez para
informar al exterior y dentro del pais lo que habia ocurrido. Ya en el terremoto de Ambato, en

1949, la radio fue vital para el flujo de informacion oficial y personal de los damnificados.

1.5.1.2. Radio UNIKA 2020

Estacion de radio que suena desde la ciudad de Quevedo, provincia ecuatoriana de Los
Rios desde el 01 de junio del 2018, cuyo preceptor es el Lcdo. Arnulfo Varela, ofreciendo una
parrilla variada con shows en directo, lo Ultimo en deportes, segmentos culturales, musica, eventos

y Utiles servicios a la comunidad.

Programacion:



NOTIUNIKA primera emision: 06H00 A 08HO00
UNIKA SPORT: 08HO0 A 09H00

ZONA TROPICAL: 09H00 A 12H15
NOTIUNIKA: segunda emision 12H15 A 13H00
EN CONFIANZA: 13H00 A 15H00
RUMBIANDO: 15H00 A 18H00

NOTIUNIKA: tercera emision 18n00 a 19h00
PITAZO INICIAL: 19h00 a 20h30

SINTONIZANOS www.unikaec.com 93.5 FM

1.5.2. La semiotica

Segun Guzman (2018) la semidtica, también conocida como semiologia o teoria de los
signos, es el estudio de como utilizamos los signos para crear y transmitir sentidos y significados
mientras nos comunicamos. La semidtica, es una teoria que ha tenido repercusiones importantes
en las ciencias humanas y sociales porque ha contribuido a comprender de manera extensa nuestra
comunicacion, las interacciones que establecemos, asi como algunos elementos de los contextos
donde nos desarrollamos.

Entonces, “la semidtica se define como la disciplina cientifica que se encarga de estudiar
los signos y las formas en que se construye y se transmite el sentido durante la comunicacion”.
Forma parte de las teorias de lenguaje, donde el signo se define como la unidad minima de una
oracion; un elemento (objeto, fendmeno, sefial) que se utiliza para representar o sustituir a otro que

no esta presente; por lo cual, el signo es un elemento cargado de significados.


http://www.unikaec.com/

1.5.2.1. Historia de la semidtica

El término semiologia viene del griego “semeion” que significa signo. Sus antecedentes
pueden encontrarse en el campo de la filosofia atomista, y también en el siglo XV1I, cuando John
Locke hablé de la semiotiké como una ciencia o un conjunto de principios para explicar los signos.

En el mismo siglo, el filésofo aleméan Johann Lambert escribi6 un tratado donde abordaba
el mismo tema, ya bajo el concepto de semiotica. Sin embargo, el antecedente mas reconocido de
esta disciplina viene del siglo XXy de los estudios de Ferdinand De Saussure y Charles Sanders
Peirce.

La semi6tica, como otras disciplinas, ha pasado por diferentes etapas y se ha transformado
de acuerdo con diferentes corrientes filosoficas y cientificas. Zecchetto (2002), habla de tres
generaciones de la semidtica: la primera de ellas nace aproximadamente en 1950 y se caracterizaba
por el pensamiento estructuralista; la segunda, surge en 1970 y tiene un enfoque que se mueve
hacia el postestructuralismo; y la tercera, aparece sobre 1980, aqui surge la pregunta por la

interaccion entre el texto y el interlocutor, por lo que se trata de un paradigma interaccionista.

1.5.2.2. Diferencias entre semiética y semiologia

En general la semioética y la semiologia son términos que se utilizan de manera indistinta.
Sin embargo, hay quienes dicen que la semiologia es la descripcion tedrica de los sistemas
simbdlicos en general; y la semiologia se refiere al estudio de los sistemas particulares, por

ejemplo: las iméagenes, las modas, el cine, la publicidad, entre otros. (Guzman, 2018).

1.5.2.3. Mas alla del texto: semidtica de la imagen
Los seres humanos nos comunicamos por medio de casi todas las cosas que hacemos: lo

que decimos y lo que no; a través de nuestros movimientos, gestos o posturas, e incluso por medio



de herramientas mas complejas que involucran a nuestros sentidos, como la publicidad, el cine, la
musica, etc.

Por tal razon, la semidtica es una ciencia que tiene mas de un método: puede investigar el
significado que se construye y se transmite no solo mediante el lenguaje oral o el lenguaje escrito,
sino que puede analizar, por ejemplo: un cartel publicitario y sus elementos (el cémo se estructura
y se utiliza su lenguaje, las imagenes o las formas estéticas), y de esta manera comprender cuél es
el sentido, el significado e incluso el efecto o la relacion que se busca establecer con los receptores.

(Guzman, 2018).

1.5.2.4. Importancia de la semidtica en las ciencias sociales

La semioética ha tenido una repercusion importante tanto en los estudios del lenguaje y la
comunicacion humana, como en la comprension de los fendmenos psicologicos y sociales que se
generan a traves de esa comunicacion.

Por eso es que la semiotica se relaciona de manera importante con el problema del
conocimiento, y con el modo por medio de la cual los signos nos permiten llegar a él. Dicho de
otra manera, la semiotica, el estudio de los signos, nos ofrece un punto de vista sobre la realidad,
y sobre el modo en que las cosas adquieren y transmiten un significado, lo que ha sido

especialmente util para extender los alcances de las ciencias humanas. (Guzman, 2018).

1.5.2.5. Semidtica de la comunicacion

De acuerdo al estudio de Diaz (2013), considera a la semidtica de la comunicacién como
un proceso entre un emisor y un receptor. Para que dicho proceso empiece su actividad debe existir
una intencion comunicativa del emisor y una utilizacion de los signos adecuados para explicar ante
el receptor la intencion. Ejemplo, si deseo conversar con alguien que estéa lejos, lo llamo mediante

sefias 0 gestos adecuados.



La semidtica de la comunicacion tiene sus seguidores como E. Buyssens, L. J. Prieto y G.
Mounin, quienes manifiestan que es una corriente de la semiologia que reconoce en la intencion
de comunicar el criterio fundamental y exclusivo que delimita el campo de la semiologia. De
hecho, este concepto es a la vez muy restrictiva en cuanto al campo y muy vaga en cuanto a sus

limites.

1.5.2.6. Semidtica de la narrativa

Existen tipos de textos como: cuentos, novelas, relatos televisivos, cinematogréaficos, que
no pueden ser analizados sino por una Semidtica Narrativa, que es la Unica que puede dar una
explicacién de la formacion temporal y dindmica de dichos textos. Pero aun los textos descriptivos
0 especiales son susceptibles de ser analizados por la perspectiva diacronica de este tipo de
Semidtica.

La semidtica narrativa que fue desarrollada por A. J. Greimas, aborda el estudio de la
narratividad a partir del analisis de lo que denomina como “la estructura narrativa” del texto. ES
precisamente su naturaleza tedrica la que garantiza la firmeza de la construccion de los objetos que
maneja. El vinculo de estos objetos tedricos con los elementos que se consideran propios del
analisis narrativo como: personajes, acciones, etc., y que son comunmente considerados en los

manuales de guiones, se hara patente posteriormente.

1.5.2.7. Semidtica de la significacion

La realidad significante es un proceso de significacion al margen de toda intencion
comunicativa, lo importante es que el hecho semiético significante trascienda. Por ejemplo: El
rubor de una persona en un momento no especifico. Esto comunica algo, aunque quien lo ha sufrido

no haya querido comunicar algo; seria esta Gltima un caso de semidtica comunicativa.



La semiotica de la significacion tiene seguidores como: R. Barhes, A. J. Greimas, Y.
Todorow, y J. Kristeva. Segun, nuestro entender el campo de la significacidn, constituye el campo
propiamente semidtico. En términos fenomenolodgicos, nos preocuparemos de lo que se produce
en la mente de un intérprete cualquiera cuando percibe algo, siendo otra cosa aquello que tiene

presente en su mente respecto a ese algo.

1.5.2.8. Semidtica discursiva

Es aquella que estudia a los mensajes y discursos como realidades significantes que estan
constituidas por una serie de niveles y planes organizativos sucesivos y solidarios y que van de lo
superficial a lo latente.

Guzman (2018) citando a Greimas & Courtés (1976) dice que la semidtica discursiva se
debe empezar por el examen del acto, considerado como “el lugar del surgimiento de las
modalidades”. En referencia, Greimas y Courtés afirman: en la filosofia tradicional que remonta a
la escolastica, se entiende por acto “lo que hace ser”. El actuar es entonces identificado con el
“hacer-ser” y corresponde al paso de la potencialidad a la existencia.

La semiotica discursiva el concepto de competencia no es limitadamente linguistico; es
decir, concierne no solo a la lengua, sino también a la totalidad de los sistemas significantes no
linguisticos existente en una cultura dada y, por tanto, al campo de la accion humana, verbal y no
verbal. La competencia linguistica no es una cosa en si, sino un caso particular de un fenémeno
mas amplio que, bajo de denominacidn genérica de competencia, hace parte de la problematica de
la accion humana y constituye al sujeto como actante.

Por consiguiente, si trasponemos el problema de la competencia del dominio linguistico al

de la semidtica, se puede decir que todo comportamiento reflexivo o toda serie de comportamientos



presupone, de una parte, un programa narrativo virtual y, de otra, una competencia particular que
hace posible su ejecucion.

El cine mudo y el sonoro, el teatro, el mimo, la 6pera, la pintura, las historietas, los eventos
sociales, etc., son considerados como procesos discursivos susceptibles de ser analizados
semidticamente, esto implica que pueden ser estudiados desde otras perspectivas tedricas,
econdmicas, socioldgicas, politicas, antropologicas, etc.

Los componentes del recorrido generativo son las estructuras semio-narrativas, las
estructuras discursivas y las estructuras textuales, objeto del conocimiento implicito del sujeto de
la enunciacion (enunciador/enunciatario). Por lo mismo, saber enunciar (= saber narrativizar,
discursivizar y textualizar) debe leerse en dos niveles: saber qué enunciar y saber cémo enunciarlo.

Por dltimo, en este recorrido tenemos las bases para conjeturar que la competencia
semantica es una competencia proposicional, junto con la competencia cognitiva modal constituye
la competencia cognitiva del sujeto, por lo cual, al articularse a la competencia potestiva,

constituye la competencia del sujeto.

1.5.2.9. La semiotica discursiva: Teoria para mejorar la lecturay el anélisis de textos
Segun, Diaz (2011) en su articulo realizado en la Universidad de Narifio, de Colombia,
sobre el andlisis de la “Semiotica Discursiva”, se constituye en un aporte a la pedagogia del
lenguaje desde un enfoque discursivo, para que, en el proceso educativo, la practica de la lectura
y el andlisis de textos escritos sean un elemento significativo en el proceso de ensefianza

aprendizaje.

1.5.2.10. Categorias de analisis para la lectura y analisis de textos
Diaz (2011) citando a Lozano (1986), dice que la semidtica debe centrarse en el hacer de

los signos mas que en lo que representan. La funcion de la semidtica es explicar de las formas y
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estrategias discursivas a través de las cuales enunciadores y enunciatarios se inscriben en un texto
y, a la vez concientizar acerca del itinerario de sentido del mismo. Desde aqui se abre camino hacia
una nueva forma de analisis, ya que el texto contiene instrucciones de uso lector, que actian como
signos del sujeto enunciador, asi como presuposiciones con respecto a la fase de recepcion que

aplican modelos enunciatarios y formas concretas de percibir el entorno.

1. Planos para el andlisis: Enunciacion, enunciado y referente

El punto de partida de la Semiotica Discursiva es que todo texto se produce en una practica
discursiva. En éste se retinen los modos discursivos, como: argumentacion, narracion, exposicion,
etc.; los tipos discursivos, como: religioso, cientifico, literario, periodistico, etc.; y los géneros
textuales, como: cuento, editorial, noticia, etc. (Serrano, 2005). Asimismo, el texto se estructura
en tres planos que van a permitir conocer y determinar los elementos discursivos que los escritores

proponen y las versiones discursivas que interpretan los lectores:

El plano de la enunciacion, es donde se ubica a un enunciador y a un enunciatario. Los
primeros son los que enuncian algo para alguien a propdésito de algo y se constituyen versiones
discursivas de aquellos que hablan o escriben. Los segundos, se constituyen en los que interpretan
el enunciado proferido por el enunciador. Son las versiones discursivas de aquellos que oyen o
leen. Entre ambos se establece una comunicacion que, si es 6ptima, se daré en el proceso discursivo
una convergencia entre la significacion generada por el enunciador y la significacion interpretada

por el enunciatario. (Serrano, 2005).

El plano del enunciado, es el que se constituye en el texto mediante el cual un enunciador
se dirige a un enunciatario. Es el resultado o producto de una enunciacion pronunciada por alguien

para alguien. Es el testimonio de que ha ocurrido un acto enunciativo. Por el enunciado se hace
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posible la relacion inter-enunciativa del enunciador y el enunciatario, y la relacion de éstos con el

referente. (Serrano, 2005).

El plano referente, es considerado como una construccion dependiente del enunciado y
enmarcado en una situacion enunciativa dada. El referente, es una construccion semantica
realizada por el enunciador para que el enunciatario la interprete. Este se va construyendo en la
medida en que los sujetos de la enunciacion crean una realidad determinada. Por lo cual, es clave
tener en consideracion las siguientes preguntas: ¢Quién enuncia? ;Para qué enuncia? ¢Para quién
enuncia? ;Coémo enuncia? ;Qué enuncia? ;Cuando y donde enuncia? ;Por qué y para qué enuncia?
Cada una de estas preguntas apuntan al plano de la enunciacion, del enunciado y del referente, y
sus respuestas se encuentran en indices linglisticos presentes en el texto que se analiza, lo que
permite hacer un rastreo de lo que esta explicito y de lo que no se dice abiertamente. (Serrano,

2005).

2. Roles para el anélisis: Sujetos de estado y sujetos de hacer

Los roles de sujetos de estado y de hacer, definen a los agentes del acto comunicativo en
su ser y hacer enunciativos. Por ejemplo: debido a su competencia lingdistica discursiva, un
enunciador es un sujeto que hace o genera un discurso para su enunciatario y también por su
competencia cognitiva, puede hacer saber o informar del referente enunciado.

Diaz (2011), citando a Greimas & Courtés (1990), dicen que un sujeto de estado se
caracteriza por la relacion de juncion con los objetos de valor, ya sea por conjuncién o por
disjuncién. Esto significa que un enunciador siempre tendra una intencién manifiesta en su hacer
enunciativo, bien sea, adherir a sus puntos o por el contrario disuadir por medio de argumentos.

Asimismo, Greimas y Courtés, manifiestan que un sujeto de hacer, es definido por la

relacion de proceso, ya sea por transformacion o por conservacion. Estos son determinantes para
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influir en el enunciatario, pues la transformacién implica hacerlo cambiar, por ejemplo: un punto

de vista; y la conservacion implica hacer que lo mantenga.

3. La competencia discursiva en el analisis

Segun, el punto de vista de la semidtica discursiva la competencia es una estructura modal
presupuesta por la performancia, la actuacion o el desempefio. En cambio, para Greimas & Courtés
(1990) “la competencia es lo que hace ser; es decir, todas las condiciones previas y los
presupuestos que posibilitan la accidon”.

Si decimos que en un proceso comunicativo se tiene que dar, como afirma el profesor
Serrano (2005), una convergencia Optima entre la significacion generada por un enunciador y la
significacion interpretada por un enunciatario, entonces los textos que pretendan producir
conocimientos a traves de los discursos proferidos, deben ser competentes discursivamente.

Se define a la competencia discursiva, como el conjunto de modalidades cognitivas y
potestivas propias a los dos interlocutores que hacen posible la generacion/interpretacion de la
significacion en el proceso discursivo; es decir, la comunicacion. No es suficiente saber qué decir
en una situacion discursiva, es preciso también saber como decirlo para que la significacion

interpretada sea convergente con la significacion generada.

4. La manipulacion en el anélisis

Para Greimas & Courtés (1990), la manipulacion en el analisis ““se caracteriza como una
accion del hombre sobre otros hombres que apuntan a hacerles ejecutar un programa discursivo
dado: en el primer caso, se trata de un hacer ser; en el segundo caso, de un hacer hacer”. La
manipulacion del enunciador hace hacer al enunciatario al que se dirige, con el propdsito de que

éste se adhiera a sus puntos, es decir, aceptar el contrato propuesto en el discurso.
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Entender la manipulacion en el texto le permite al lector tomar una posicion critica y
autonoma respecto de lo que lee. Le da el poder de decidir si efectivamente acepta el contrato

propuesto o decide no hacerlo.

1.5.2.11. Aplicacion de las categorias de analisis
El andlisis del siguiente texto es la aplicacion detallada de las categorias de analisis
expuestas.

EY!¢Y YO QUE?
Joe se creia la Gltima coca cola del desierto; alto, musculoso,
con ojos azules y una sonrisa perfecta. Las mujeres hacen fila
para que las invite a salir y le gusta hacerse de rogar.
Por eso, no tengo que decir que cuando me invit6 a tomar unas
copas, me senti como si me hubiese sacado el premio gordo de
la loteria. De regreso me acompafié a mi apartamento y me
pregunto si podiamos tomarnos el dltimo trago alla arriba. No
lo pense dos veces para contestarle que si.
Los aperitivos fueron estupendos y no tuve motivos para
quejarme. Pero cuando llegé el momento del plato fuerte, Joe
se lo devoré en un segundo.
Al dia siguiente, cuando coincidimos en la oficina, me
pregunto si queria que saliéramos otra vez. “Un dia de estos”
le respondi, y le dije que estaba apurada. Ahora tengo un novio
bajito y delgado, pero con una resistencia asombrosa. Liliana,
revista Cosmopolitan 2006.

La exclamacion con la que empieza este articulo, Ey ¢y yo qué?, es un llamado a alguien,
es un yo (de un enunciador) que instituye un ta (de un enunciatario) a proposito de algo. Este
enunciado discursivo es un reclamo o pedido de cuentas que, desde el texto, es un reclamo sexual.
Reclamar significa pedir o exigir con derecho algo, entonces podemos deducir que hay un

enunciador exigiendo un derecho que cree merecer.
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El articulo presenta un modo de organizacion predominantemente narrativa y es el relato
de una enunciadora Ilamada Liliana, quien cuenta a sus enunciatarios un hecho sucedido.

En el relato aparece un actor llamado Joe, personaje que tenia una creencia e idea de si
mismo bastante elevada y por eso se creia el mas deseado; se creia la tltima coca cola del desierto,
alto, musculoso, ojos azules y una sonrisa perfecta. Joe se constituia en objeto de deseo para las
mujeres y para la misma Liliana, quien esperaba al igual que todos, que la invitara a salir; las
mujeres hacian fila para que las invitara a salir y le gustaba hacerse de rogar. Por eso el hecho
de que un dia lo hiciera le produjo un estado de euforia, que la llevo a querer estar conjunta con

dicho objeto.

Liliana es un sujeto de estado que quiere estar en
juncién con Joe, quien es su objeto de deseo.

Para cumplir con su proposito la enunciadora debe llevar a cabo un Programa Narrativo y
para eso debe configurarse como un sujeto competente en su saber y hacer. Como sujeto cognitivo,
sabe qué cosas permitirle a Joe y sabe cédmo inducirlo a que las realice, por eso deja que la
acompafie a su apartamento, como un primer paso para alcanzar su cometido; me acompafié a mi
apartamento y me pregunt6 si podiamos tomarnos el Gltimo trago alla arriba. No lo pensé dos
veces para contestarle que si. El proceso de manipulacion de Liliana, lleva a la performance de
Joe, accion que mas adelante va a ser sancionada como positiva 0 negativa.

La manipuladora hace hacer a su sujeto destinatario lo que ella desea y luego sanciona o
hace valer, como destinadora judicadora, de manera positiva la accion de su manipulacion.

Una vez conjunta y terminado su programa de accion, la enunciadora se convierte en
judicadora de su objeto de deseo, a quien inicialmente valoré positivamente; los aperitivos fueron
buenos y no tuve motivos para quejarme. No obstante, sus expectativas no fueron satisfechas
debido a la performancia de Joe y no oculto su decepcién; pero cuando llegd el momento del plato
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fuerte, Joe se lo devord en un segundo. Joe no es competente en su hacer y para que tenga lugar
una actuacion, un desempefio o accion, se requiere como condicion necesaria, una determinada
competencia. El hecho de no satisfacerla sexualmente hizo que la evaluacion antes positiva, se
tornara en negativa, y el actor Joe dejo de ser objeto de deseo; al dia siguiente cuando coincidimos
en la oficina, me preguntd si queria que saliéramos otra vez, un dia de estos, le respondi y le dije
que estaba apurada.

Como se observa, la narracion muestra a una enunciadora que representa un modelo
identitario de mujer que impone como valor la “satisfaccion sexual”, que de no llevarse a cabo le
permite el derecho de reclamarlo. La mujer aqui configurada refleja la exigencia femenina a que
en las relaciones sexuales se establezca una especie de contrato, en donde ellas reciban al igual
que los hombres la satisfaccion de sus deseos. En el caso de Liliana y Joe se rompe este contrato,
pues él logra su satisfaccion, pero ella no. La conformacion de este nuevo guion socio cultural
invita a la construccion de una nueva identidad en donde la mujer renuncia a ser sujeto pasivo.

Un nuevo detalle, que en Gltimas se constituye en un nuevo rasgo identitario del modelo
de mujer que Liliana representa; ahora tengo un novio bajito y delgado, pero con una resistencia
asombrosa. En la enunciadora ya no priman ciertos parametros de belleza masculina que
usualmente son importantes para la mujer tradicional. Se ha dado en ella un embrague en donde
cambia el valor de belleza masculina por el de vigor sexual necesario para exigir placer. La nueva
mujer pone su satisfaccion sexual por encima de las apariencias o estereotipos de belleza

imperantes. (Lozano, Pefia, & Abril, 1986).

1.5.2.13. A manera de conclusion de la forma de analisis
Leer y analizar un texto es seguir un programa narrativo planteado por un enunciador para

que en un enunciatario lo interprete. Es develar lo que se construye en el referente mismo del texto
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y ver la realidad seméntica que alli se comunica. Por tal motivo, la forma de andlisis que se propone
es una estrategia que invita a escrudifiar y permite la apropiacion critica de conocimientos.

(Greimas & Courtés, 1990).

1.5.3. La radio

Silva (2016) citando a Romo (1987), define a la radio como un medio de comunicacion
masivo que permite una interaccion entre los encargados de la transmision y la sociedad, de manera
que se puede lograr una dindmica informética entre los radioescuchas, para ello se requiere de una
planeacion para lograr una radiodifusion; esta también se define como un conjunto de técnicas de
emision de ondas hertzianas que permiten la transmision de la palabra y de los sonidos.

Algunos autores, definen a la radio como un elemento de lo que se ha dado por Ilamar
“comunicacion social”, debido a que tiene posibilidad de poner en relacidén a grupos sociales

grandes. (Anda, 2004).

1.5.3.1. Caracteristicas de la radio

La capacidad de generar imagenes mentales en los oyentes es, sin duda, la principal
especificidad de la radio como medio de comunicacion, aunque tradicionalmente también se han
atribuido otras propiedades como: su inmediatez, la heterogeneidad de su audiencia, su

accesibilidad o la credibilidad de sus mensajes. (Radio, 2015).
Para McQuail (1985), las caracteristicas basicas de la radio se resumen en las siguientes:

1. Necesidad de una organizacion formal compleja.
2. Dirigida a publicos amplios.

3. Contenidos publicos, abiertos a todos.

4. Publicos heterogéneos.

5. Alcance simultaneo.
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6. La relacion entre emisor y publico es impersonal.
7. El pablico es un conglomerado de individuos a los que une un foco comun de interés, pero no

se conocen entre Si.

1.5.3.2. Funciones de la radio

La radio fue creada exclusivamente como una herramienta de informacion. Con el
desarrollo de las sociedades y en especial los avances tecnoldgicos, ampliaron las funciones de la
radio convirtiéndola en ejes esenciales de la actual globalizada vida en comdn con la humanidad.

La UNESCO (2015), establece la funcion de la radio como:

e Informacion: siendo ésta la libertad de emitirla y recibirla.

e Educacion y cultura: considerando que todo informe educa y cultiva.
e Desarrollo: con la labor de los medios en las tareas de modernizacion.
e Movilizacion politica y social: labor de construccion nacional.

e Entretenimiento y recreacion.

e Publicidad y anuncios.

1.5.4. Lenguaje radiofdnico

El lenguaje radiofénico, se lo define como el conjunto de formas sonoras y no sonoras que
permiten la existencia de las unidades programaticas radiofénicas, reconocibles como tales tanto
para el emisor como para el receptor de las mismas. (Iges, 2015).

Existen dos niveles aplicados en la organizacion de los elementos conformados de ese

lenguaje:

1. El que se plasma visualmente en un guidn, formalizando a modo de escaleta, esquema o

partitura; o una combinacion de todos ellos.
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2.

Es la materializacion sensible sonora de lo anterior.

Balsebre (2010), define al lenguaje radiofénico “al conjunto de formas sonoras y no

sonoras representadas por los sistemas expresivos de la palabra, la masica, los efectos sonoros y

el silencio, cuya significacion viene determinado por el conjunto de recursos técnicos — expresivos

de la reproduccion sonora y el conjunto de factores que caracterizan el proceso de percepcion

sonora e imaginativo — visual de los radioyentes”.

1.5.4.1. Elementos del lenguaje radiofénico

Lopez (2013), en su “Manual urgente para radialistas apasionados”, se identifican los 5

elementos del lenguaje radiofénico:

a)

b)

d)

La palabra: es el elemento principal sobre la cual se articularan los demas elementos del sonido.
La palabra es el sistema expresivo por excelencia entre los seres humanos, y por ende de la
radio.

La mausica: es uno de los elementos méas valorados y utilizados. En la actualidad la musica le
ha ganado terreno a la palabra en cuanto a espacio y tiempo, las emisoras de todo el mundo
tienen una programacion puramente musical, dandole menor tiempo a la palabra y a los demas
elementos del lenguaje de la radio.

Los efectos sonoros: es un conjunto de formas sonoras representadas por sonidos inarticulados
0 de estructura musical, de fuentes sonoras naturales y/o artificiales, que restan la realidad
objetiva y subjetivamente construyendo una imagen.

El silencio: es la ausencia de los otros elementos: la palabra, la musica, los efectos el ruido. Y
bien seran silencios intencionados (pausas) o no intencionados (baches). El silencio
intencionado es aquel que busca resaltar y complementar a los demas elementos, los cuales

seran precedentes y consecuentes a éste.
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e) El ruido: es cualquier sonido no deseado, confuso, que distorsiona el mensaje radiofonico, ya

que provoca algun tipo de molestia, como: confusion, irritacion, incomodidad, etc., a los

radioyentes.

1.5.4.2. Caracteristicas del lenguaje radiofénico

Las peculiaridades del medio radiofénico condicionan la expresion hablada. El periodista

radiofénico debe ser consciente de la fugacidad del mensaje; el oyente no puede volver a escuchar

lo que se esta contando, no puede comprobar si ha entendido bien la informacién. Su Unica opcién

es escuchar el texto en el momento, en el orden, y con el ritmo que establece el locutor. Por lo

tanto, escribir para la radio implica saber utilizar adecuadamente el principal instrumento del

periodista, la palabra (RTVE, 2015). Para ello, se tendran en cuenta las caracteristicas basicas del

lenguaje hablado y sus exigencias:

Claridad: se trata de hacer asequible la expresion porque existe el riesgo de interrumpir la
asimilacion mental de los mensajes si se adoptan codigos que requieren esfuerzos reflexivos
y, por tanto, tiempo de descodificacion (comprension).

Lo concreto, en forma activa y presente: en radio son necesarias las formas que mas “vitalizan”
las imagenes y los relatos. En casos de equivalencia seméantica, mejor las formas simples que
las compuestas, el presente que el pasado, la frase activa que la pasiva.

Brevedad: las exigencias del tiempo, la necesidad de facilitar la asimilacién y la fugacidad del
mensaje obligan a la radio a construir mediante periodos y frases breves que aseguren la

comprension.

1.5.4.3. Analisis del lenguaje radiofonico

El analisis de la semidtica discursiva del lenguaje radiofonico permitira identificar qué se

debe hacer para una excelente distribucion, emision y estructuracién de uno de los programas de
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la Radio Unika 2020, para lo cual se han seleccionado tres dimensiones que permitan estudiar lo
descrito. Ademas, se mostraran algunas caracteristicas (indicadores) lo que le permite dar mayor
énfasis a cada una de las dimensiones en estudio.

El estudio de las dimensiones de la semi6tica discursiva del lenguaje radiofénico se enfoca
desde aquello de los que se habla, quiénes dicen y como se relacionan con aquéllos a quiénes
hablan, y como se organiza lo que se dice en una programacién diaria; para este estudio se dividen

las dimensiones en referencial, enunciativa y estructural. (Mata & Scarafia, 1993).

La dimension referencial: en el discurso radiofénico permite analizar las referencias, es
decir, el contexto que acompafia a lo que se dice. Asi mismo, Mata & Scarafia (1993) mencionan
que muchas veces se equiparé el significado con el referente, 6sea, con el objeto al cual presenta.
No pasa directamente al plano del lenguaje o al discurso que lo representa, sino que existe un

proceso de mediacion.

La dimensidn enunciativa: donde se detecta la relacion entre el emisor y el receptor, y si
esta funcion se cumple: emitir y receptar el mensaje a través de un solo codigo. El codificador es
el que toma las ideas de una fuente y la elabora y ordena en un codigo determinado, bajo la forma
de un mensaje. Segun, Mata & Scarafia (1993), dicen que la interaccion entre emisor y el receptor
es solo mediante palabras “en el discurso no encontraremos sujetos reales, sino que encontramos

lenguaje, palabras, un enunciado en el cual se representan sujetos”.

La dimensién estructural: es la que permite un claro panorama del contenido de la
programacion. En este caso nos referimos a un programa y sus divisiones para la conveniencia de
la audiencia, los momentos estratégicos del uso de la publicidad, las intervenciones y las canciones
en programacion. En referencia, a un programa de la radio que tiene un espacio de cinco horas a

lo que divide intervencién, musica, llamadas y cufias radiales. Segun, Mata & Scarafia (1993)
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mencionan que “el discurso de una emisora tiene una particular manera de presentarse ante los

oyentes, analizar la dimension estructural es analizar su programacion”.

1.6. Hipotesis

La hipdtesis del trabajo de investigacion es:

“La semiotica discursiva genera un impacto en el lenguaje radiofonico de los programas de la

Radio Unika 2020”.
1.7. Metodologia de la investigacion

1.7.1. Tipo de investigacion metodoldgica

Esta investigacion fue de tipo aplicada, porque se utiliz6 una ficha de observacién y a través
de ellas se mide la realidad especifica de un fenémeno. (Tam, Vera, & Oliveros, 2008).

Por otro lado, fue de enfoque cualitativo, dado que la investigacion busco identificar,
describir e interpretar el rol de la semidtica discursiva del lenguaje radiofonico en los programas
de la Radio Unika 2020 y analizar cada una de las dimensiones propuestas. Como mencionan
(Hernéndez, Mendoza, & Méndez, 2014), “Utiliza la recoleccion de datos sin medicion numérica

para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el proceso de interpretacion”.

1.7.2. Disefio

El disefio es estudio de caso, ya que a través de una muestra permite revelar caracteristicas
que aquejan o benefician de la variable a analizar, tal como lo mencionan (Hernandez, Mendoza,
& Meéndez, 2014): “Analizan profundamente una unidad para responder al planteamiento del

problema, probar hipotesis y desarrollar alguna teoria”.
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1.7.3. Escenario de estudio
Para la presente investigacion, el lugar de estudio se llevo a cabo en las instalaciones de la
Radio Unika 2020, ubicada en Quevedo, Ecuador, en las oficinas de la radio acomparfie a los

locutores de la radio en la transmision en vivo en uno de los programas.

1.7.4. Muestra

Se realizé un seguimiento en la hora de la mafiana a uno de los programas que tiene la radio
durante cinco dias, tomando como “muestra” la cantidad de dias para su estudio y de esta manera,
se obtuvo en tan solo este parametro de tiempo un extracto sobre su programa. Se utiliz6 el
programa radial como herramienta de investigacién porque estuvo encaminada a realizar una
buena emisién del programa radial, aplicando todos los elementos de la semidtica discursiva del
lenguaje radiofonico; ademas, permitio que los mensajes enviados a los oyentes fueran entendidos

y alcanzado el objetivo de audiencia para el progreso del programa.

1.7.5. Método

En este proyecto, lo primero que se realizd fue contrastar problematicas en radio con la
realidad. Luego de identificar la problematica, se eligié un programa viable. Para esto, se evalud
mediante las dimensiones referencial, enunciativa y estructural, cules son los aspectos que se
deben tomar en cuenta en su discurso radial que permitan justo un espacio en radios nacionales.

Tras investigaciones sobre los conceptos y los puntos a estudiar sobre el programa,
analizando las teorias que abarca, y estudios anteriormente realizados, definiremos la forma y
fondo del programa como un proyecto radial a seguir. Este término va ligado al lenguaje
radiofonico porque es la practica de esta teoria, a continuacion, se realizé una ficha de observacion
que permitio tener una vision mas clara sobre lo que se dice, como se dice y a quienes nos dirigimos

en una radio.
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1.7.6. Técnicas e instrumentos

El instrumento de investigacion que se utilizé fue la ficha de observacion que permitio
desarrollar indicadores que se desprenden de las dimensiones de la semidtica discursiva del
lenguaje radiofdnico, con la finalidad de tener mas detalle de los elementos utilizados de los
programas de Radio Unika 2020.

Para determinar los indicadores de cada una de las dimensiones, me base en el cuadro
propuesto por ALER (1993), quien primero define las dimensiones que se estudia: “Llamamos
dimension al enfoque especial desde el cual observamos un objeto para poder describir mejor los
elementos que lo componen y estudiar el modo en que ellos coexisten y se relacionan”.

Para desarrollar la ficha de observacion, se llevd a cabo la técnica de observacion, segun
Hernandez (2006), menciona que “la observacion por parte de quien realiza el estudio es
fundamental al ser una investigacion cualitativa” (p. 409). Se ha buscé informacion en libros
textuales, libros digitales, revistas y paginas web, los cuales han sido comprobados por un filtro
digital. Asi mismo se tomaron en cuenta los puntos del cuadro de observacion que si participan en

el andlisis del programa.
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CAPITULO II

Resultados de la investigacion

2.1. Desarrollo del caso
Segun el resultado en el sequimiento realizado en la Gltima hora de uno de los programas

que tiene la radio durante cinco dias, se identificaron las siguientes situaciones detectadas.
2.2. Situacion detectada (hallazgo)
1. Programa Unika Sport (Dia 1)

Dimensién Referencial

Sobre el contenido: El programa cumpli6 con despertar el interés pablico de la audiencia tratando
temas de variedad y recomendaciones que les sirven en su vida cotidiana, y se comprobd luego
por las llamadas que recibieron, lo que hizo de este un programa mas dinamico. En la hora pico,
se trataron cuatro temas: La adrenalina en medicina, el cancer de mamas, las bondades de la
granada, el licopeno, el apio y la hierba buena, lo que permitio cumplir con el item Variado, pues
si solo se tratara un tema en su contenido, se tornaria aburrido y su audiencia degradaria. En esta
ficha de observacion no se ha percibido un orden al tratar el contenido porque pasa de un tema a
otro y posiblemente se pudo haber creado confusion en el oyente. EI programa menciono la
ubicacion de la informacion brindada. Se ha percibido que los mensajes iban mayormente dirigido
al sector regional mencionando a las provincias de: Manabi y Guayas en casi toda la programacion,
lo que permitié que el oyente se sienta considerado. El item Nacional fue menos tratado y el item

Internacional en este segmento no se considera.

Sobre las fuentes: En esta ficha se detectd que se empleé la referencia de las fuentes explicitas,

creando asi mayor confiabilidad a los datos emitidos, pues mencionaron autores de libros o
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personajes de donde extrae las recomendaciones que brinda como: Dr. Silva, Edgar Tolle, Le6n
Guevara Meza. Este item cumplido en el programa genero mayor credibilidad y obtuvo votos de
confianza entre sus oyentes porque asi conocen de donde viene el contenido que los locutores

transmiten a través de la radio.

Sobre la temporalidad: En esta ficha el discurso del locutor fue de una vision diacronica, pues se
habl6 netamente de enfermedades que persiste en el tiempo y como curarlo. La vision presentista,

prospectiva y retrospectiva se ausentan.

Sobre los actores: Se cumplié con el item Actores, en Otros, pues se hablé de una entidad como

“Instituto Bien de Salud”, de donde el doctor asiste para atender por alguna dolencia o enfermedad.

Dimensién Enunciativa

Sobre la presencia del destinatario: En la transmision no se consideraron los Concursos ni
solicitudes musicales. Sin embargo, se cumplio el item Opiniones y Consultas, dado que, mediante
Ilamadas, el publico se hizo presente. Esto hizo que el programa sea mas interactivo y permitid
que su publico sea constante. El tipo de comunicacion con los oyentes fue de manera General,
cuando menciono: “Pensemos antes de hablar”, con la intencion de invitar al pablico a que puedan
ayudar a nuestros hermanos damnificados; hablando para todo el publico sin dejar entrever si fue
para alguien en particular. También se cumplid el item Personal cuando se hizo mencién a “Un
saludo para la Sefnora Doris” enviando ¢l mensaje directamente hacia la oyente, este trato permitio

que este se sienta escuchado. No se utilizaron calificativos.

Sobre la presencia del enunciador: En esta ficha se detecto que, de los principales conductores,
solo estuvo el Dr. Pérez Albela. El item personal como la presencia del enunciador se cumplio

cuando el trato entre las personas en cabina de radio es personalizado, por ejemplo: cuando
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hicieron mencion de “Ya pues Richard” y Dr. Pérez Albela y Pilar Paredes, quienes participaron
del programa, permitiendo que el oyente identifique quiénes hablan detras de los micréfonos. Asi
mismo, se cumplio el item impersonal cuando dijeron: “Su Radio Unika 2020 estara presente”,
refiriéndose al conjunto de trabajo haciendo que inmediatamente el oyente identifique que emisora
escucha. Se utiliz6 el Léxico subjetivo al decir: “Hay adultos que parecen nifos”, dejando
vislumbrar la posicién o juicio del locutor. Por otro lado, se utilizé un lenguaje coloquial en las
recomendaciones del Doctor, simplificando el lenguaje médico para que la comprensién sea rapida
y efectiva, asi el mensaje sea mas entendible al ser escuchado por Unica vez, siendo caracteristica
béasica de la radio. Se utiliz6 musica de fondo en cada intervencion creando armonia en la locucién
e impidiendo que suene apatica. Ademas, se utilizo cortina radial solo tres veces ubicada antes de
cada intervencion y dando mayor énfasis en lo que se escuchd luego de este elemento radial,

“Programa Unika Sport, con el Ledo. Horacio Briones en tu Radio Unika 2020

Dimensién Estructural

Sobre la parte interna: En las intervenciones, el conductor hizo mencién a una entidad, “Canal
13” y a la “Revista Bien de Salud”. Esto sucediéo como maximo dos veces durante la ultima hora
del programa. Se percibio el uso de seis canciones a lo largo del programa y se realizaron un
promedio de tres intervenciones con duraciones de 10 minutos entre consejos y entrevistas, siendo
este extenso lo que pudo provocar hostigamiento al oyente. EI programa al ser de género musical-
informativo, debid tener un equilibrio en el contenido. Se emplearon seis cufias radiales en la
programacion, lo que permitio la identificacion de la emisora y también del programa. Se percibio
un ruido en la programacion, los conductores se quedaron en silencio, sin embargo, a pesar de

haber actuado rapido se notd el bache.
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Sobre la parte externa: Se utilizaron solo seis veces anuncios publicitarios, ubicados en el minuto
treinta de la hora final. En la programacion se hicieron tres llamadas en el espacio “Preguntale al
doctor”, donde la audiencia realiz sus consultas al aire, esto desperto la expectativa de ellos para
cuando los locutores dieron la sefial y asi se logré involucrarlos en el programa. También se
identifico que las llamadas solo fueron de mujeres haciendo predominante un publico femenino de

Quevedo y de las provincias.
2. Programa Unika Sport (Dia 2)

Dimensién Referencial

Sobre el contenido: EI programa cumpli6 con despertar el interés publico de la audiencia tratando
temas variados y recomendaciones que les sirven en su vida cotidiana, y se pudo comprobar luego
por las llamadas que recibieron, lo que hizo de este un programa mas dinamico. En este dia se
trataron dos temas: “La halitosis” y “La motivacion”, lo que permitio cumplir con el item Variado,
pues si solo se tratara un tema en su contenido, se tornaria aburrido y su audiencia degradaria. En
esta ficha de observacion se percibid un orden al tratar el contenido pues se ha hecho mencion del
tema del que se hablo antes de desarrollarlo, permitiendo que el oyente pueda diferenciar uno del
otro. El programa menciono la ubicacién de la informacion brindada. Se ha percibido que los
mensajes iban mayormente dirigido al sector regional mencionando a las provincias de: Pichincha
y EI Empalme en casi toda la programacion, lo que permitio que el oyente se sienta considerado.

El item Nacional fue menos tratado y el item Internacional en este segmento no se considera.

Sobre las fuentes: En esta ficha, se detectd que se empleo la referencia de las fuentes explicitas,
creando asi mayor confiabilidad a los datos emitidos, pues se mencionaron autores de libros o
personajes de donde extrae las recomendaciones que brinda como “El libro celestial”, “Lourdes

Shoup Ocana”, “David Fishman”. Este item cumplido en el programa genero mayor credibilidad
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y obtuvo votos de confianza entre sus oyentes porque asi conocen de donde vino el contenido que

los locutores transmiten a través de la radio.

Sobre la temporalidad: En esta ficha los discursos de los locutores fueron de una vision
prospectiva al mencionar que en los proximos dias se presentarian en algunas provincias para
brindar charlas, asi mismo, retrospectiva cuando se hizo mencion de un lugar donde siempre han
vendido un producto natural del que se habla en la programacién y diacronica cuando comentaron
cdémo se curo, se cura y se curara algin mal o enfermedad. La vision presentista no se percibid
dado que su discurso no se amoldo a este tipo de vision al ser de un corte de consejos,
recomendaciones y musica. La identificacion de las visiones permitié que el emisor precise la
posicion antes de anunciar algo. Sobre los actores se cumplio con el item Actores, porque creo
protagonismo de quiénes se hablo, por ejemplo: cuando se refirio en el programa de “Mi gente de

Quevedo”. Lo que a su vez este represent0 la realidad empirica para los oyentes.

Dimensién Enunciativa

Sobre la presencia del destinatario: En la transmision no se considero los Concursos ni solicitudes
musicales. Sin embargo, se cumplio el item Opiniones y Consultas, dado que, mediante llamadas,
el publico se hizo presente. Esto hizo al programa mas interactivo y permitio que su publico sea
constante. El tipo de comunicacién con los oyentes fue de manera General, cuando se menciona:
“Ya hubieras cocinado, aprovecha el tiempo” cuando hablo para todo el publico sin dejar entrever
si es para alguien en particular. Por otro lado, también se percibié que sus mensajes fueron
dirigidos tacitamente a las mujeres cuando dijeron: “Si comen en la calle carguen su cepillo, asi
como cargan su espejo para verse el labial”. Personal cuando hizo mencién a los oyentes,

identificandolos con sus propios nombres “Si gracias Gladys Lopez” y “Sefiora Sofia”, eso cuando
b
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hubieron llamadas y las mismas personas que llamaron brindaron sus nombres, haciendo el trato

mas personalizado. No se utilizd calificativos hacia los oyentes.

Sobre la presencia del enunciador: En esta ficha se cumplio el item personal como la presencia
del enunciador cuando el locutor Richard Roque presento al otro locutor como “El doctor Pérez
Albela los escucha” y viceversa, lo que permitio que el oyente identifique quiénes hablaron detras
de los microfonos. Asi mismo, cuando se denominaron como grupo de trabajo o hicieron mencion
al nombre de la entidad con el que trabajan, se cumplié el item impersonal: “Su radio que los
acompafia”, “Radio Unika 20207, haciendo énfasis al conjunto que trabaja detras de los
conductores. No se identificd el item Léxico subjetivo. Por otro lado, se utiliz6 un lenguaje
coloquial en las recomendaciones del Doctor, simplificando el lenguaje médico para que la
comprension sea rapida y efectiva, asi el mensaje sea mas entendible al ser escuchado por Unica
vez, siendo caracteristica basica de la radio. Se utilizo musica de fondo en cada intervencion
creando armonia en la locucién e impidiendo que suene apatica. Se utilizo cortina radial solo dos
veces ubicada antes de cada intervencion y dando mayor enfasis en lo que se escucho luego de este

elemento radial, “Programa Unika Sport, con el Lcdo. Horacio Briones en tu Radio Unika 2020”.

Dimensién Estructural

Sobre la parte interna: En las intervenciones, se realizd mencion en vivo, “Canal 13”, “Diario El
Universo”, “Revista Bien de Salud”. Esto sucedié como maximo dos veces durante la Gltima hora
del programa. Se percibié mayor el uso de ocho canciones y se realizaron un promedio de dos
intervenciones con duraciones de 8 minutos, siendo esta extension lo que podria provocar
hostigamiento al oyente y el cambie de la emisora. EI programa al ser de género musical-
informativo, debio tener un equilibrio en el contenido. Se emplearon nueve cufias radiales en la

programacion, lo que permitid la identificacion de la emisora y también del programa. Por ultimo,
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no se percibieron ruidos. Sobre la parte externa se utilizd ocho veces anuncios publicitarios,
ubicados en el minuto treinta de la hora final, lo que sustento al programa. En la programacion se
hicieron tres llamadas en el espacio “Preguntale al doctor”, donde la audiencia realiz6 sus consultas
al aire, esto desperto la expectativa de ellos para cuando los locutores dieron la sefial y asi se logréd
involucrarlos en el programa. También se identifico que las llamadas fueron solo de mujeres

haciendo predominante un publico femenino de Quevedo y de las provincias.
3. Programa Unika Sport (Dia 3)

Dimensién Referencial

Sobre el contenido: EIl programa cumpli6 con despertar el interés publico de la audiencia, tratando
temas variados y recomendaciones que les sirven en su vida cotidiana, y se pudieron comprobar
luego por las llamadas que recibieron, lo que hizo de este un programa mas dinamico. En la hora
pico, se trataron cuatro temas: “Los calculos”, “La tonga”, “El frejol” y “El orégano”, lo que
permitio cumplir con el item Variado, pues si solo se tratara un tema en su contenido, se tornaria
aburrido y su audiencia degradaria. En esta ficha de observacion no se percibié un orden al tratar
el contenido porque paso de un tema a otro y posiblemente ha creado confusion al oyente. El
programa menciono la ubicacion de la informacion brindada. Se percibio que los mensajes iban
mayormente dirigido al sector local mencionando a Quevedo y Valencia, lo que hizo que al ser el
lugar con mayor audiencia tenga mas respuesta. El item Regional ha sido menos tratado
considerando al canton “La Mana” donde realizo un evento y el item Internacional en este

segmento no se considera.

Sobre las fuentes: En esta ficha, se detectd que se empled la referencia de las fuentes explicitas,
creando asi mayor confiabilidad a los datos emitidos, pues menciona autores de libros o personajes

de donde extrae las recomendaciones que brinda como “American Journal”, Restaurant, “El libro
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la cocina celestial” “Alberto Brisefio”, “Monsefior Durand”, “El cantautor Agusto Polo Campos”.
Este item cumplido en el programa genero mayor credibilidad y obtuvo votos de confianza entre
sus oyentes porque asi conocen de donde viene el contenido que los locutores transmiten a través

de la radio.

Sobre la temporalidad: En esta ficha, los discursos de los locutores fueron de una vision
prospectiva sefialando que en los proximos dias se presentarian en la provincia del “Guayas” para
brindar charlas, asi mismo, diacrénica cuando comentaron cémo se curo, se cura y se curara del
mal que esta hablando y la vision retrospectiva al invitar al publico a un restaurante donde en una
oportunidad pudieron encontrar comida vegana, que es el tipo de alimento que el locutor Pérez
Albela recomienda. La vision presentista no se percibi6 dado que su discurso no se amoldo en este
programa. La identificacion de las visiones permitio que el emisor precise la posicion antes de
anunciar algo. Sobre los actores se cumplio con el item Actores, en Otros, pues se hablé de una

entidad como “El Restaurant”, de donde el Doctor recomienda comprar alimentos a sus oyentes.

Dimensién Enunciativa

Sobre la presencia del destinatario: En la transmision no se considero los Concursos, ni Opiniones
y Consultas, ni Solicitudes musicales. Cuya medida pudo hacer que el oyente se sienta excluido de
la programacion al no hacer su intervencion. El tipo de comunicacién con los oyentes fue de
manera General, cuando menciono:” A todos los que coman harinas”, “tomen orégano” hablando
para todo el pablico sin dejar entrever si es para alguien en particular. También se cumplio el item
Personal cuando hizo mencion a los entes participativos, identificandolos con sus propios nombres
“Gracias a la Universidad Técnica de Babahoyo” dado que en esa oportunidad solo tuvieron
invitados en cabina. Se utilizaron calificativos para manifestar con énfasis su enunciado cuando

dice: “Extremas personas”.
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Sobre la presencia del enunciador: En esta ficha se detect6 que, de los principales conductores,
solo estuvo el Dr. Pérez Albela. En esta ficha se cumplio el item personal como la presencia del
enunciador cuando el trato entre las personas en cabina de radio es personalizado, por ejemplo,
cuando hicieron mencion de “Hugo Almanza”, “Dr. Pérez Albela” y “Joyce Abad” quienes
participaron en el programa, permitiendo que el oyente identifique quiénes hablan detrs de los
micréfonos. Asi mismo, se cumplio el item impersonal cuando dijeron: “Seguimos en Radio Unika
2020 Hugo”, haciendo que inmediatamente el oyente identifique que emisora escucha. No se
identifico el item Léxico subjetivo. Por otro lado, se utilizo un lenguaje coloquial en las
recomendaciones del Doctor, simplificando el lenguaje médico para que la comprensién sea rapida
y efectiva, asi el mensaje sea méas entendible al ser escuchado por Unica vez, siendo caracteristica
béasica de la radio. Se utilizo musica de fondo en cada intervencion que creando armonia en la
locucion e impidiendo que suene apética. Se utilizo cortina radial solo tres veces ubicada antes de
cada intervencion y dar mayor énfasis en lo que se escucha luego de este elemento radial,

“Programa Unika Sport, con el Ledo. Horacio Briones en tu Radio Unika 2020

Dimensién Estructural

Sobre la parte interna: En las intervenciones, el conductor solo hizo mencion a una entidad,
“Canal 13” que es donde se presenta en un programa televisivo. Esto sucedié como maximo dos
veces durante la Gltima hora del programa. Se percibio el uso de cuatro canciones a lo largo del
programa y se realizaron un promedio de tres intervenciones con duraciones de 15 minutos entre
consejos y entrevistas, siendo este muy extenso lo que pudo provocar hostigamiento al oyente y
cambie de emisora. El programa al ser de género musical-informativo, tuvo un equilibrio en el
contenido. Se empleo pocas curias radiales ya que solo se utilizaron cinco en la programacion y no

se percibid ruidos.
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Sobre la parte externa: Se utilizaron solo dos veces anuncios publicitarios, ubicados en el minuto
treinta de la hora final. No se hicieron llamadas lo cual pudo hacer sentir al oyente excluido de la

programacion.
4. Programa Unika Sport (Dia 4)

Dimensién Referencial

Sobre el contenido: El programa cumplio con despertar el interés publico de la audiencia tratando
temas variados y recomendaciones que les sirven en su vida cotidiana, y se pudo comprobar luego
por las llamadas que recibieron, lo que hizo de este un programa mas dinamico. En la hora pico,
se trataron cuatro temas: “La epigenética”, “El magnesol”, “La leche de almendra”, “El cacao”, lo
que permitié cumplir con el item Variado, pues si solo se tratara un tema en su contenido, se
tornaria aburrido y su audiencia degradaria. En esta ficha de observacion, se ha percibido un orden
al tratar el contenido pues se ha hecho mencion del tema que se hablo antes de desarrollarlo,
permitiendo que el oyente pueda diferenciar uno del otro e incluso conocer que los temas estaban
relacionados entre si. EI programa menciono la ubicacion de la informacién brindada. Se ha
percibido que el mensaje solo se ha dirigido al sector local mencionando “El Polen” como un lugar
donde comprar los productos en mencion y a su vez permitio que el oyente esté a la expectativa.

Los items Regional e Internacional en este segmento no se consideran.

Sobre las fuentes: En esta ficha se detectd que se empled la referencia de las fuentes explicitas,
creando asi mayor confiabilidad a los datos emitidos, pues menciono autores de libros o personajes
de donde extrae las recomendaciones que brinda como “Milagros Palomino” y la “Doctora Kisse”.
Este item cumplido en el programa genero mayor credibilidad y obtuvo votos de confianza entre
sus oyentes porque conocen de dénde viene el contenido que los locutores transmiten a través de

la radio.
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Sobre la temporalidad: En esta ficha los discursos de los locutores son con una vision presentista
porque mencionaron un lugar nuevo que han abierto para comprar insumos medicinales en “El
Polen”, asi mismo, diacrénica cuando comentan cOmo es que se curg, se cura y se curara del mal
que esta hablando. Las visiones retrospectiva y prospectiva no se percibieron en esta oportunidad,
sin embargo, la identificacion de las visiones permitié que el emisor conozca la posicion antes de

anunciar algo.

Sobre los actores: No se habl6 de algo o alguien en el discurso, por lo que el item actores no se

cumplié en el anélisis.

Dimensién Enunciativa

Sobre la presencia del destinatario: En la transmision se consider6 el item Concursos invitando
a los oyentes a participar, “A las primeras personas que vayan les regalaré las revistas”, pero
indicaron que vinieron de la Radio Unika 2020; por otro lado, se cumplié el item Opiniones y
Consultas, dado que, mediante las llamadas, el publico se hizo presente, asi como el item
Solicitudes musicales. Esto hizo al programa maés interactivo y permitio que su publico sea
constante. El tipo de comunicacion con los oyentes fue de manera General, cuando menciono:
“Amigos” en su intervencion cuando hablo para todo el puablico sin dejar entrever si es para alguien
en particular. También se cumplié el item Personal cuando hizo mencién a “Una sefiora llamo
para preguntarme de Javier Wong”, “Sefiora realice lo siguiente” enviando el mensaje
directamente hacia la oyente, este trato permitio que el oyente se sienta escuchado. No se utilizaron

calificativos.

Sobre la presencia del enunciador: En esta ficha, se cumplié el item personal como la presencia
del enunciador al mencionar: “Doctor nos vamos”. Asi mismo, se cumplid el item impersonal:

“Juntos aqui haremos una oracidon para traer el bien en tu Radio Unika 20207, cuando se
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denominaron como grupo de trabajo o hicieron mencion al nombre de la entidad con el que
trabajan. No se identifico el item Léxico subjetivo. Por otro lado, usaron un lenguaje coloquial en
las recomendaciones del Doctor, simplificando el lenguaje médico para que la comprension sea
rapida y efectiva, asi el mensaje sea méas entendible al ser escuchado por Unica vez, siendo
caracteristica basica de la radio. Se utilizo musica de fondo en cada intervencién creando armonia
en la locucion e impidiendo que se escuche apética. Se utilizo cortina radial solo tres veces ubicada
antes de cada intervencion y dando mayor énfasis en lo que se escuché luego de este elemento

radial, “Programa Unika Sport, con el Lcdo. Horacio Briones en tu Radio Unika 2020”.

Dimensién Estructural

Sobre la parte interna: En las intervenciones, el conductor solo hizo mencion a la “Revista Bien
de Salud”, siendo este una revista de su autoria. Esto sucedié como maximo una vez durante la
altima hora del programa. Se percibio el uso de cinco canciones a lo largo del programa y se
realizaron un promedio de cuatro intervenciones con duraciones de 8 minutos entre consejos y
Ilamadas, siendo el tiempo extenso para este dia de programay lo que pudo provocar hostigamiento
al oyente y el cambio de la emisora. El programa al ser de género musical informativo, debi¢ tener
un equilibrio en el contenido. Se emplearon cinco cufias radiales en la programacion para

identificar la marca de la Radio y no se percibieron ruidos.

Sobre la parte externa: Se utilizaron solo tres veces anuncios publicitarios, ubicados en el minuto
treinta de la hora final. En la programacion se hicieron tres llamadas en el espacio “Preguntale al
doctor”, donde la audiencia realizé sus consultas al aire, esto desperto la expectativa de ellos para
cuando los locutores dieron la sefial y asi se logré involucrarlos en el programa. También se
identifico que las Ilamadas son solo de mujeres haciendo predominante un publico femenino de

Quevedo y de las provincias.
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5. Programa Unika Sport (Dia 5)

Dimensién Referencial

Sobre el contenido: EI programa cumplio con despertar el interés pablico de la audiencia tratando
temas variados y recomendaciones que les sirven en su vida cotidiana, y se pudo comprobar luego
por las llamadas que recibieron, lo que hizo que este programa sea mas dindmico. En la hora pico,
se trataron cuatro temas: “Hinchazon de pies”, “Concentracion”, “Hipnosis progresiva”, lo que
permitié cumplir con el item Variado, pues si solo se tratara un tema en su contenido, se tornaria
aburrido y su audiencia degradaria. En esta ficha de observacion se ha percibié un orden al tratar
el contenido pues se ha hizo mencién del tema que se habl6 antes de desarrollarlo, permitiendo
que el oyente pueda diferenciar uno del otro e incluso conocer que los temas estan relacionados
entre si. El programa menciono la ubicacion de la informacion brindada. Se percibio que el
mensaje se ha dirigido mayormente al sector Regional mencionando “Manabi, Guayas”, en casi
toda la programacion, lo que permitié que el oyente se sienta considerado. El item Nacional ha

sido menos tratado y el item Internacional en este segmento no se considera.

Sobre las fuentes: En esta ficha, se detectd que se emplea la referencia de las fuentes explicitas,
creando asi mayor confiabilidad a los datos emitidos, pues menciono autores de libros o personajes
de donde extrae las recomendaciones que brinda, como “Elvis Sueldo” y “En el libro de OmRam”.
Este item, genero mayor credibilidad y obtuvo votos de confianza entre sus oyentes porque asi

conocen de dénde vino el contenido que los locutores transmitieron a través de la radio.

Sobre la temporalidad: En esta ficha, el discurso del locutor se hizo con una visién prospectiva
cuando anuncio que visito “El Polen”, y diacronica cuando comento cOMO Se curog, se curay se
curara del mal que estaba hablando. Las visiones presentista y retrospectiva no se percibieron en

esta oportunidad, sin embargo, la identificacion de las visiones permitio que el emisor conozca la
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posicion antes de anunciar algo. Sobre los actores, no se hablé de algo o alguien en el discurso,

por lo que el item actores no se cumplio en el analisis.

Dimensién Enunciativa

Sobre la presencia del destinatario: En la transmision no se consideraron los Concursos ni
solicitudes musicales. Sin embargo, se cumpli6 el item Opiniones y Consultas, dado que, mediante
Ilamadas, el pablico se hizo presente. Esto hizo al programa mas interactivo y permitié que su
publico sea constante. El tipo de comunicacién con los oyentes fue de manera General, cuando
menciono:” Agradecemos la sintonia del todo el publico” en su intervencion, sin dejar entrever si
fue para alguien en particular. Por otro lado, también se percibid que sus mensajes fueron dirigidos
tacitamente a los hombres cuando dice: “Usted debe ser padre y maestro”, sometiendo al oyente a
identificar para quiénes van dirigidos. También se cumplio el item Personal cuando se hizo
mencion a “Gracias Alejandra por llamar”, este trato permitié que el oyente se sienta escuchado.

No se hizo uso de calificativos hacia los oyentes.

Sobre la presencia del enunciador: En esta ficha se cumplid el item personal como la presencia
del enunciador al mencionar:” Estaremos el Dr. y el especialista”, “Si Héctor Felipe.”, permitiendo
identificar quienes son los que se encuentran en la cabina de la radio y su trato entre ellos. Asi
mismo, se cumplio el item impersonal: “Estamos con tu Radio Unika 2020”, “Todos como radio,
esperaremos ir”, cuando se denominaron como grupo de trabajo o hicieron mencion al nombre de
la entidad con el que trabajan. No se identifico el item Léxico subjetivo. Por otro lado, utilizaron
un lenguaje coloquial en las recomendaciones del Doctor, simplificando el lenguaje médico para
que la comprension sea rapida y efectiva, asi el mensaje sea mas entendible al ser escuchado por
Unica vez, siendo caracteristica basica de la radio. Se utilizo musica de fondo en cada intervencion

que creando armonia en la locucion e impidiendo que suene apatica. Se utilizo cortina radial solo
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dos veces ubicada antes de cada intervencion y dando mayor énfasis en lo que se escuché luego

de este elemento radial, “Programa Unika Sport, con el Lcdo. Horacio Briones en tu Radio Unika

20207.

Dimensién Estructural

Sobre la parte interna: En las intervenciones, el conductor solo hizo mencion a la “Revista Bien
de Salud”, siendo este una revista de su autoria. Esto sucedié como méximo una vez durante la
altima hora del programa. Se percibi6 el uso de seis canciones a lo largo del programa y se
realizaron un promedio de tres intervenciones con duraciones de 10 minutos entre consejos y
Ilamadas, siendo el tiempo extenso para ese dia de programa y pudo provocar hostigamiento al
oyente y cambie de emisora. El programa al ser de género musical informativo, debi6 tener un
equilibrio en el contenido. Se emplearon cinco cufias radiales en la programacion para identificar

la marca de la Radio y no se perciben ruidos.

Sobre la parte externa: Se utilizan solo tres veces anuncios publicitarios, ubicados en el minuto
treinta de la hora final. En la programacion se hicieron dos llamadas en el espacio “Preguntale al
doctor”, donde la audiencia realizé sus consultas al aire, esto despierta la expectativa de ellos para
cuando los locutores dieron la sefial y asi se logré involucrarlos en el programa. Tambiéen se
identifico que las Ilamadas son solo de mujeres haciendo predominante un pablico femenino de

Quevedo y de las provincias.
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2.3. Resultados

Sintesis de la ficha de observacion por dimension se obtuvieron los siguientes resultados:

N° de programa: Unika Sport
Fecha de emision: 15-02-2021

Dia: lunes
Horario: 8:00 AM —9:00 AM
UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
INTERES PUBLICO X
CONTENIDO VARIADO X Adrenalina, el cancer, la granada,
el licopeno, el apio, hierba buena
LOCAL X Cieneguilla, Callao, Comas
AMBITOS REGIONAL X Manabi, Guayas
INTERNACIONAL X
) EXPLICITAS X Dr. Silva, Edgar Tolle, Len
DIMENSION FUENTES Guevara Meza
REFERENCIAL IMPLICITAS X
PRESENTISTA X
RETROSPECTIVA X
TEMPORALIDAD
PROSPECTIVA X
DIACRONICO X
POPULARES X
ACTORES
OTROS X Instituto Bien de Salud
CONCURSO X
OPINIONES/CONSULTAS X 1
. SOLICITUDES MUSICALES X
SEMIOTICA
DISCURSIVA DEL PRESENCIA DEL Pensemos antes de hablar.
LENGUAJE DESTINATARIO Queremos invitar a nuestro
RADIOFONICO GENERAL X publico a que puedan ayudar a
nuestros hermanos damnificados
PERSONAL X Un saludo para la Sra. Doris
DIMENSION CALIFICATIVOS X
ENUNCIATIVA -
PERSONAL X Ya pues Richard
IMPERSONAL X Su Radio Unika 2020 estara
presente
PRESENCIA DEL LEXICO SUBJETIVO X
ENUNCIADOR .
LENGUAJE COLOQUIAL X nHigi/)SaduItos que piensan como
USO DE MUSICA X
USO DE CORTINA X 11
MENCIONES EN VIVO X Revista nutricién, Canal 13
INTERVENCIONES X 1
INTERNA CANCIONES X 1
DIMENSION ~
CUNAS RADIALES X i
ESTRUCTURAL
RUIDOS X |
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X 1
EXTERNA
LLAMADAS X 1
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N° de programa: Unika Sport
Fecha de emision: 16-01-2021

Dia: martes
Horario: 8:00 AM —9:00 AM
UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
INTERES PUBLICO X
CONTENIDO
VARIADO X Halitosis, Motivacion
LOCAL X Quevedo
AMBITOS REGIONAL X Pichincha, EI Empalme
INTERNACIONAL X
X Libro Celestial + Lourdes Choup
EXPLICITAS A Lo
) FUENTES de Brasil — Davis Fishman
DIMENSION
IMPLICITAS X
REFERENCIAL
PRESENTISTA X
RETROSPECTIVA X
TEMPORALIDAD
PROSPECTIVA X
DIACRONICO X
POPULARES X gf)ernze de Quito, Mi hermano
ACTORES 9
OTROS X Lo hacen en la NASA
CONCURSO X
OPINIONES/CONSULTAS X 11
SEMIOTICA SOLICITUDES MUSICALES X
DISCURSIVA DEL
PRESENCIA DEL . .
LENGUAJE Ya hubieras cocinado, aprovecha
RADIOFONICO DESTINATARIO GENERAL X el tiempo
Si gracias, Gladys L6pez, Sra.
PERSONAL X cof
DIMENSION
CALIFICATIVOS X
ENUNCIATIVA
PERSONAL X Richard Roque, EI Doctor
IMPERSONAL X Estamos en Radio Unika 2020
PRESENCIA DEL LEXICO SUBJETIVO X
ENUNCIADOR LENGUAJE COLOQUIAL X
USO DE MUSICA X En cada intervencion
USO DE CORTINA X 11
Canal 13, Diario EI Universo,
MENCIONES EN VIVO X Revista Bien de Salud
INTERVENCIONES X 1
) INTERNA CANCIONES X 1
DIMENSION
ESTRUCTURAL CURAS RADIALES X 1
RUIDOS X
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X i
EXTERNA
LLAMADAS X 1l
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N° de programa: Unika Sport
Fecha de emision: 17-01-2021

Dia: miércoles

Horario: 8:00 AM — 9:00 AM

UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
INTERES PUBLICO X
CONTENIDO . .
VARIADO X Los galcu los, la tonga, el frejol,
el orégano
LOCAL X Valencia-Quevedo
AMBITOS REGIONAL X La Mana
INTERNACIONAL X
X American Journal, el libro de la
. EXPLICITAS cocina celestial y Alberto
DIMENSION FUENTES Brisefios; monsefior Durant
REFERENCIAL
IMPLICITAS X
PRESENTISTA X
RETROSPECTIVA X
TEMPORALIDAD
PROSPECTIVA X
DIACRONICO X
POPULARES X
ACTORES
OTROS X Restaurant
CONCURSO X
OPINIONES/CONSULTAS X
SEMIOTICA
DISCURSIVA DEL SOLICITUDES MUSICALES X
LENGUAJE PRESENCIA DEL "
by A todos los que coman harinas,
RADIOFONICO DESTINATARIO GENERAL X tomen orégano
Gracias a la Universidad Técnica
PERSONAL X de Babahoyo
DIMENSION CALIFICATIVOS X “Extremas personas”
ENUNCIATIVA H Al Dr. P&
ugo Almanza, Dr. Pérez,
PERSONAL X Albela, Joyce
IMPERSONAL X
PRESENCIA DEL LEXICO SUBJETIVO X
ENUNCIADOR
LENGUAJE COLOQUIAL X
USO DE MUSICA X
USO DE CORTINA X 11
MENCIONES EN VIVO X Canal 13
INTERVENCIONES X 1
INTERNA CANCIONES X 1
DIMENSION =
CUNAS RADIALES X i
ESTRUCTURAL
RUIDOS X
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X 1
EXTERNA
LLAMADAS X
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N° de programa: Unika Sport
Fecha de emision: 18-01-2021

Dia: jueves
Horario: 8:00 AM —9:00 AM
UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
INTERES PUBLICO X
CONTENIDO .
VARIADO X La epigenética, el magnesol, la
almendra, el cacao
LOCAL X El Polen
AMBITOS REGIONAL X
INTERNACIONAL X
) EXPLICITAS X M_|Iagros Palomino, Doctora
DIMENSION FUENTES Kisse
REFERENCIAL IMPLICITAS X
PRESENTISTA X
RETROSPECTIVA X
TEMPORALIDAD
PROSPECTIVA X
DIACRONICO X
POPULARES X
ACTORES
OTROS X
A las primeras personas que
CONCURSO X vayan
OPINIONES/CONSULTAS X
SEMIOTICA SOLICITUDES MUSICALES X
DISCURSIVA DEL PRESENCIA DEL
LENGUAJE DESTINATARIO GENERAL X Amigos
RADIOFONICO
Una sefiora llamé para
PERSONAL X preguntarme de Javier Wong,
sefiora realice lo siguiente
DIMENSION CALIFICATIVOS X
ENUNCIATIVA
PERSONAL X Doctor nos vamos
Juntos ahi haremos una oracion
IMPERSONAL X para traer el bien, tu Radio Unika
2020
PRESENCIA DEL -
ENUNCIADOR LEXICO SUBJETIVO X
LENGUAJE COLOQUIAL X
USO DE MUSICA X
USO DE CORTINA X 11
MENCIONES EN VIVO X Revista Bien de Salud
INTERVENCIONES X 1
INTERNA CANCIONES X 1
DIMENSION -
CUNAS RADIALES X i
ESTRUCTURAL
RUIDOS X
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X 1
EXTERNA
LLAMADAS X i
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N° de programa: Unika Sport
Fecha de emision: 19-01-2021

Dia: viernes
Horario: 8:00 AM —9:00 AM
UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
X Hinchazén de pies,
INTERES PUBLICO concentracién, Hipnosis
CONTENIDO progresiva
VARIADO X
LOCAL X El Polen
AMBITOS REGIONAL X Manabi, Guayas
INTERNACIONAL X
DIMENSION EXPLICITAS X Elvis sueldo, en el libro OmRam
FUENTES
REFERENCIAL IMPLICITAS X
PRESENTISTA X
RETROSPECTIVA X
TEMPORALIDAD
PROSPECTIVA X
DIACRONICO X
POPULARES X
ACTORES
OTROS X
CONCURSO X
OPINIONES/CONSULTAS X
SEMIOTICA SOLICITUDES MUSICALES X
EIIESI\ICGUUR: .;\E/A DEL EEE‘?’IIEI{I\‘AC'IIQRI’DIEOL Agradecemos la sinfonia del todo
RADIOFONICO GENERAL X el plblico. Usted debe ser padre
y maestro
PERSONAL X Gracias Alejandra por llamar
DIMENSION CALIFICATIVOS X
ENUNCIATIVA Estaremos el doctor y el
PERSONAL X especialista, estamos con tu
Radio Unika 2020, Héctor Felipe
IMPERSONAL X Todos como radio, esperamos ir
PRESENCIA DEL -
ENUNCIADOR LEXICO SUBJETIVO X
LENGUAJE COLOQUIAL X
USO DE MUSICA X
USO DE CORTINA X |
MENCIONES EN VIVO X Revista Bien de Salud
INTERVENCIONES X 1l
INTERNA CANCIONES X [l
DIMENSION =
CUNAS RADIALES X i
ESTRUCTURAL
RUIDOS X
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X 11
EXTERNA
LLAMADAS X 11
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2.4. Conclusiones

1. La semiotica discursiva radiofénico en los programas de la Radio Unika 2020, desarrolla los
elementos basicos del lenguaje radiofonico permitiendo la contextualizacién de los mensajes,
identifica a los personajes que participan y, debido a esta variacion, hace del contenido del

programa mas entretenido.

2. Ladimensidn referencial en los programas de la Radio Unika 2020 contextualiza al oyente en
el discurso del locutor, tomando en cuenta los temas que eligen a tratar al ser un programa de

salud y musical, y responde a las preguntas basicas dénde, cémo, cuando, quién y por qué.

3. Ladimension enunciativa en los programas de la Radio Unika 2020 identifica a los personajes
que intervienen en el programa permitiendo descubrir el grado de relacion que el locutor

establece con el oyente.

4. La dimension estructural en los programas de la Radio Unika 2020 controla los factores que
intervienen en la estructura del programa, basandose en todo lo que se escucha en la radio,
desde intervenciones tanto del publico como el del locutor, canciones, cufias, publicidades
hasta ruidos; sin embargo, existen fechas en la que se omiten algunas partes del programa por

la ausencia de alguno de sus integrantes y podria crear desacierto en sus oyentes.
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2.5. Recomendaciones

1. Para una buena emision del programa radial se recomienda utilizar todos los elementos del
lenguaje radiofonico ya que esto permitira que los mensajes que lleguen a los oyentes puedan
ser entendidos y por consecuente, estos lleguen a alcanzar el objetivo de audiencia para el

progreso del programa.

2. Se recomienda utilizar referencias claras que puedan acreditar el contenido del discurso, para
crear confiabilidad en los oyentes y no solo encaminarlos al criterio del emisor de manera
subjetiva, pues ya se dejaria de hacer radio. Se debe establecer un contexto total, sin dejar con

cierta incertidumbre al oyente, pues esto permitird un mejor entendimiento de sus mensajes.

3. Captar a la audiencia es un tema del dia a dia, y se recomienda siempre personalizar el trato
porque hace que el oyente se sienta escuchado, tanto del locutor como del publico en general
a través de la radio. Para que el receptor se sienta parte del programa, se deben utilizar
pronombres o nombres para saber con quién y de quién se habla. Ademas, se debe crear un

ambiente confortable en el programa entre los locutores para el publico.

4. Para mantener el orden del programa, se recomienda establecer como se dividiran los
segmentos a tratar, ademas, se debe tener en cuenta el tiempo en el que se desarrollar, es decir
el tiempo en la hora radial. Se debe variar el contenido del programa sin alterar el orden y, a

su vez, tomar en cuenta la contabilizacion de los recursos a utilizar en la programacion.

46



Bibliografia

Anda, C. (2004). La importancia de la radiodifusién en México. México: Primera Edicién.

Balsebre, A. (2010). Lenguaje Radiofénico. Barcelona, Espafia: Universidad Autonoma de
Barcelona.

Diaz, M. (2011). La semiotica discursiva: una teoria para mejorar la lectura y el analisis de textos
académicos escritos a nivel universitario. Obtenido de
file://IC:/Users/PC/Downloads/10582-Text0%20del%20art%C3%ADculo-31424-1-10-
20111115%20(6).pdf

Diaz, M. (2013). Concepto, definicion y tipos de semidtica. Perd : Monografia.

Greimas, & Courtés. (1990). Semidtica, diccionario razonado de la teoria del lenguaje . Madrid,
Espana: Gredos.

Guzman, G. (2018). Semidtica: qué es y como se relaciona con la comunicacion. Obtenido de
https://psicologiaymente.com/social/semiotica

Hernandez, A., Mendoza, C., & Méndez, S. (2014). Metodologia de la investigacion. México:
McGraw-Hill.

Iges, J. (22 de Enero de 2015). El arte radiofonico como expansion del lenguaje radiofonico.
Obtenido de http://www.uclm.essARTESONORO/oloboiges.html

Ldpez, J. (2013). Manual Urgente para Radialistas Apasionados. Quito, Ecuador: Ediciones Inti
Sevilla.

Lozano, Pefia, & Abril. (1986). Analisis del discurso: Hacia una semiotica de la interaccion textual.
Madrid, Espafa: Catedra.

Mata, M., & Scarafia, S. (1993). Lo que dicen de las radios, una nueva propuesta para analizar el

discurso radiofénico . Quito, Ecuador: ALER.

47



McQuail, D. (1985). Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas. México: Editorial
Paidos.

Mejia, E. (2016). Andlisis de la representacion de la mujer en la publicidad de la revista
Cosmopolitan. Quito, Ecuador : Universidad Politécnica SALESIANA.

Radio, M.  (2015).  Caracteristicas  generales del = medio.  Obtenido  de
http://recursos.cnice.mec.es/media/radio/bloque2/pagl.html

Romo, M. (1987). Introduccién al conocimiento y practica de la Radio. México: Editorial Diana.

RTVE. (2015). Manual de estilo de RTVE. Madrid, Espafia: Radio y television Espafiola.

Serrano, E. (2005). Narracién, argumentacion y construccion de identidad. Cali, Colombia:
UNESCO.

Silva, D. (2016). Los programas radiales y el uso del lenguaje radiofénico . Ambato, Ecuador:
Universidad Técnica de Ambato.

Tam, J., Vera, G., & Oliveros, R. (2008). Tipos, métodos y estrategias de Investigacion Cientifica.
Obtenido de
http://www.imarpe.pe/imarpe/archivos/articulos/marpe/oceanografia/adj_modela_pa-8-
145-tam-2008-investig.pdf

UNESCO. (18 de Enero de 2015). La funcion de los medios de comunicacion comunitarios.
Obtenido de http://www.unesco.org/new/es/unesco/events/the-role-of-community-media/

Zecchetto, V. (2002). La danza de los signos. Nociones de semidtica general. Ecuador: Ediciones

ABYA-YALA.

48



ANexos

Instrumento de recoleccion de datos: Ficha de Observacion

N° de programa:
Fecha de emision:
Dia:

RADIOFONICO

Horario:
UNIDAD UNIDADES
TEMATICA SUBTEMATICAS INDICADORES SUBINDICADORES sl NO OBSERVACIONES
CONTENIDO
AMBITOS
DIMENSION FUENTES
REFERENCIAL
TEMPORALIDAD
ACTORES
SEMIOTICA
DISCURSIVA DEL PRESENCIA DEL
LENGUAJE DESTINATARIO

DIMENSION
ENUNCIATIVA
PRESENCIA DEL
ENUNCIADOR
INTERNA
DIMENSION
ESTRUCTURAL
EXTERNA
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